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Informe técnic d’avaluacié de la justificacio de les ofertes amb valors anormals o
desproporcionats

CONTRACTE RELATIU ALS SERVEIS D’ASSESSORAMENT ESTRATEGIC, PLANIFICACIO,
NEGOCIACIO, CONTRACTACIO | GESTIO D’ESPAIS PUBLICITARIS EN TOTS ELS
MITJANS | SUPORTS, | SECUNDARIAMENT, ELS SERVEIS D’IDEACIO, CREATIVITAT,
DISSENY, PRODUCCIO | IMPLEMENTACIO D’ACCIONS ESPECIALS DE COMUNICACIO
VINCULADES A LES CAMPANYES DE PUBLICITAT, | DE DESIGNACIO DE LES EMPRESES
PER A LA UTILITZACIO COMUNA | CONTRACTACIO CENTRALITZADA PER PART DE
L’AJUNTAMENT DE BARCELONA, ELS SEUS ORGANISMES AUTONOMS, ENTITATS
PUBLIQUES EMPRESARIALS, SOCIETATS PRIVADES MUNICIPALS | SOCIETATS AMB
PARTICIPACIO MUNICIPAL MAJORITARIA.

NUM. D’EXPEDIENT: 2026CR0132ACV01

l. Obijecte de la prestacié

L'objecte del present contracte son els serveis de planificacid, negociacié, compra i gestio
d’espais publicitaris en qualsevol mitja o suport, aixi com les accions complementaries vinculades
al desenvolupament de les campanyes publicitaries de BSM.

BSM gestiona diversos serveis, equipaments i activitats en els ambits de la mobilitat, el lleure, la
cultura i la sostenibilitat, que requereixen el desenvolupament continuat d’accions comercials i
de publicitat per informar la ciutadania, promoure I'is dels serveis, incrementar la captacié
d’usuaris i donar suport als objectius comercials i de posicionament dels diferents negocis de la
societat. La necessitat concreta deriva de la planificacié i execucié de les campanyes de
comunicacié dels ambits de negoci de BSM durant el periode de vigéncia del present contracte
basat. Aquestes campanyes tenen per finalitat informar la ciutadania i les persones usuaries,
promoure els serveis gestionats per BSM, reforgar-ne el posicionament i assolir els objectius de
cobertura, notorietat, captacio, conversio o altres objectius de comunicacié que es defineixen en
cada campanya.

Per donar resposta a aquestes necessitats, resulta necessari disposar d’'un servei especialitzat
de planificacid, negociacid, compra i gestié de mitjans publicitaris, aixi com d’assessorament, que
permeti garantir una correcta difusioé de les campanyes previstes, optimitzar la inversié publicitaria
i assegurar I'assoliment dels objectius de cobertura, notorietat, captacio i conversio definits per
BSM.

1. Criteris d’apreciacio de les ofertes anormals o desproporcionades

Segons el Plec de Clausules Particulars regulador de la licitacid s’exposen els criteris per apreciar
les ofertes anormals i desproporcionades. En aquest sentit:

CRITERIS PER A LA DETECCIO D'OFERTES PRESUMPTAMENT ANORMALS O
DESPROPORCIONADES PER UNIC CRITERI PREU

S’informa al licitador que per calcular els criteris de deteccidé d’ofertes presumptament anormals
o desproporcionades es tindra en compte el descompte en valors percentuals realitzats sobre els
preus unitaris.

Forma de calcul d’ofertes anormals o desproporcionades si el nombre d’ofertes admeses és igual
o inferior a 3
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e En cas de concoérrer una sola oferta, recaura en desproporcionada aquella sigui inferior
a la mitjana aritmética dels preus unitaris en més de 25 unitats percentuals.

e En cas de concoérrer dues ofertes, recaura en desproporcionada aquella que sigui inferior
en més de 20 unitats percentuals a l'altra oferta.

e En cas de concorrer tres ofertes, recaura en desproporcionada les que siguin inferiors
en més de 10 unitats percentuals a la mitjana aritmética de les ofertes presentades. No
obstant aixo, per al comput de la mitjana s'ha d'excloure I'oferta que sigui d'una quantia
més elevada quan sigui superior en més de 10 unitats percentuals a la mitjana. En
qualsevol cas, es considera desproporcionada la baixa superior a 25 unitats
percentuals.’

L’oferta susceptible de contenir valors anormals o desproporcionats sera exclosa si en el tramit
d’audiéncia de I'empresa licitadora que ha presentat una oferta qualificada d’anormalment baixa
s’evidencia que els preus unitaris dels salaris dels treballadors considerats en l'oferta sén
inferiors al que estableix el conveni d’aplicacio.

1 Segons article 85 del Reglament 1098/2001.

Il. Apreciacié de presumpcié de baixes anormals o desproporcionades

De l'aplicacio dels parametres anteriors ha recaigut en presumpcié dofertes anormals o
desproporcionades, la seglient empresa:

Preu:
LICITADOR % BAIXA
ADSPLANNING 93,11%
IKI MEDIA 65%
NOTHINGAD 62,01%
Valor mitjana aritmética 63,51%
Llindar baixa desproporcionada 73,51%

D'acord amb el criteri previst al plec per a suposits amb tres ofertes admeses, s'ha calculat una
mitjana inicial del 73,37%. Atés que I'oferta amb major descompte (93,11%) supera aquesta
mitjana en més de 10 punts percentuals, s'exclou del calcul, obtenint-se una mitjana ajustada del
63,51%. El limit de desproporcié queda fixat en el 73,51%. Cap de les ofertes presentades se
situa per sota d'aquest llindar. Tanmateix, I'oferta amb un descompte del 93,11% presenta una
diferéncia de 29,60 punts percentuals respecte de la mitjana ajustada de les altres ofertes, motiu
pel qual es considera procedent requerir la justificacié de la seva viabilitat d'acord amb el régim
de les ofertes anormalment baixes previst als plecs.

Mitjana ajustada
e (65,00% +62,01%)/2=63,51%

Llindar de baixa desproporcionada
e 6351%+10% =73,51%

l. Analisi de la documentaciéo presentada per cadascuna de les empreses que han
incorrequt en presumpcié d’oferta anormal o desproporcionada
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En resposta al requeriment formulat per justificar la viabilitat de I'oferta presentada, el licitador ha
aportat documentacié suficient i adequada que permet acreditar la sostenibilitat econdmica de la
proposta i la seva capacitat per executar el contracte en les condicions ofertes.

En concret, la documentacio presentada inclou els elements seglents:

e Mapa de l'ecosistema programatic, amb detall dels principals canals, entorns i
recursos disponibles per a la planificacié i compra de mitjans.

e Relacioé de suports i ofertes genériques, que acredita les condicions comercials
disponibles per a la contractacié de diferents mitjans i suports publicitaris.

e Plantilla de relacié de suports i oferta genérica digital, amb informacié especifica
relativa a canals, formats i entorns digitals.

e Nomines del personal adscrit, aportades com a element acreditatiu dels costos
laborals i de I'estructura de recursos humans disponible per a la prestacioé del servei.

¢ Informe justificatiu de viabilitat, estructurat i desenvolupat expressament per donar
resposta al requeriment efectuat, que incorpora, entre d'altres, els aspectes seglients:

o Explicacié de les mesures d'innovacié i eficiéncia organitzativa que sustenten la
viabilitat de I'oferta.

o Justificaci6 de les solucions técniques adoptades i del seu impacte en
I'optimitzacié dels processos interns.

o Descripcié de les condicions organitzatives favorables derivades de les
economies d'escala i de l'eficiéncia operativa de |'organitzacio.

o Relacié d'eines tecnologiques de suport a l'estrategia, planificacid, execucio i
seguiment de campanyes.

o Analisi dels estalvis derivats del model de prestacié del servei i de I'optimitzacio
dels costos estructurals.

o Acreditacié del compliment de les obligacions mediambientals, socials, laborals
i de subcontractacio.

o Descripcid de l'experiencia acumulada en la gesti6 de campanyes per a
organismes del sector public catala.

o Referéncia a I'execuci6 satisfactoria de campanyes similars desenvolupades en
acords marc previs de I'Ajuntament de Barcelona.

o Documentacioé annexa de suport a les afirmacions contingudes a l'informe.

Un cop analitzada la documentacié aportada, es considera que la justificacio presentada acredita
de manera suficient la viabilitat de I'oferta i la seva capacitat per executar el contracte en les
condicions economiques ofertes sense comprometre la qualitat del servei.

La documentacié presentada posa de manifest que el descompte ofert es fonamenta en factors
objectius relacionats amb I'organitzaci6 interna de I'empresa, la seva experiéncia en la gesti6 de
campanyes publicitaries, l'existéncia d'economies d'escala i unes condicions comercials
favorables amb els diferents suports i plataformes de comunicacié. Aixi mateix, el licitador
acredita disposar d'una estructura consolidada, recursos humans suficients i eines tecnolodgiques
especialitzades que contribueixen a optimitzar els processos de planificacid, compra i seguiment
de campanyes.
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També s'ha justificat que la prestacio del servei es realitzara amb els mitjans personals i técnics
necessaris, d'acord amb els requeriments del contracte, i que les condicions econdmiques
ofertades sén compatibles amb el compliment de les obligacions Ilaborals, socials,
mediambientals i contractuals aplicables.

A més, I'experiéncia acreditada en la gestié de campanyes per a administracions publiques i la
correcta execuciéo de contractes similars aporten garanties addicionals sobre la capacitat de
I'empresa per prestar el servei amb els nivells de qualitat exigits.

Per tot l'anterior, es considera suficientment acreditat que el descompte ofert respon a
I'organitzacio, I'experiéncia i les condicions operatives propies del licitador, i no a una reduccio
de les prestacions o a una infravaloracié dels costos. En conseqiiéncia, es considera justificada
la viabilitat econdmica i operativa de I'oferta, procedint la seva admissié i mantenint-se la seva
classificacié en primera posicié en haver obtingut la puntuacié global més elevada.

Il. Conclusions

Per tot I'exposat, un cop evaluat el tramit contradictori i analitzada la documentacio presentada
per 'empresa ADSPLANNING, un cop han recaigut en presumpciéo d’oferta anormal o
desproporcionada, es proposa ELEVAR a la Mesa de Contractacio la segiient proposta:

“Primer.- ADMETRE en el contracte de referéncia, a 'empresa ADSPLANNING, atés que un
cop recaiguda en baixa anormal o desproporcionada, ha justificat la viabilitat de la seva oferta, i
en consequiéncia, prosseguir el procediment licitatori.

Segon.- NOTIFICAR aquesta resolucioé a tots els interessats.

Tercer.- ORDENAR LA PUBLICACIO del present acord, i de 'informe del que dimana el mateix,
al Perfil del Contractant de l'entitat allotjat a la Plataforma de Contractacié Publica de la
Generalitat de Catalunya.

Quart.- ADVERTIR que contra aquesta resolucié es podra interposar recurs especial en matéria
de contractacié davant el Tribunal Catala de Contractes del Sector Public en el termini de quinze
dies habils comptats a partir del dia segiient al de publicacié o notificacié d’aquesta resolucio,
d’acord amb l'article 44 i segiients de la LCSP.”

En aquest cas, I'oferta ’ ADSPLANNING incorre en valors desproporcionats i caldra iniciar tramit
contradictori.

Barcelona,

Sra. Lena Matardé Rey
Cap d' Area Marqueting, Marca i Partnerships
Barcelona de Serveis Municipals, S.A.



