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Exp. A/F202621/S
	
INSTRUCCIONES PARA LA FORMALIZACIÓN DE LA OFERTA

1. Cumplimentación de criterios de adjudicación automáticos

· En los criterios de adjudicación automáticos, solo se puede seleccionar una de las opciones disponibles para cada criterio si estos son excluyentes entre sí.
· Si se marcan dos o más opciones excluyentes, la oferta en ese criterio no será válida y no se otorgarán puntos.

2. Oferta clara y sin interpretaciones

· La información debe estar correctamente cumplimentada y sin ambigüedades.
· Cualquier oferta que genere dudas o contradicciones en los criterios automáticos no será considerada válida.
· Si así se indica en los pliegos, el compromiso correspondiente deberá ir acompañado de la documentación correspondiente que la acredite.
· Se recomienda revisar la oferta antes de su presentación para evitar errores en la selección de opciones.





MODELO OFERTA

[D./D.ª] […], con [DNI/NIF] número […], [en nombre propio / en representación de […], con NIF […], con domicilio a efectos de notificaciones en […], en pleno ejercicio de su capacidad jurídica y de obrar, en relación con el procedimiento de contratación promovido por Fundació Barcelona Mobile World Capital Foundation para el establecimiento de un Acuerdo Marco para la prestación de “Servicios de campañas de paid media, analítica y asesoramiento para el apoyo a la comunicación digital de Fundació Barcelona Mobile World Capital Foundation” (Exp. A/F202621/S), se compromete en nombre (propio o de la empresa que representa) a ejecutarlo con estricta sujeción a los requisitos y condiciones estipulados en los pliegos y en el mismo Acuerdo Marco, con arreglo a la presente oferta: 





MANIFIESTA

I. Que se compromete, en nombre [propio / de la entidad representada], a ejecutar las prestaciones objeto del contrato con estricta sujeción a los requisitos y condiciones establecidos en los Pliegos que rigen la licitación, y, en especial a lo dispuesto en el Informe de Necesidad (apartado 9) y en el cuadro de características del Pliego de Cláusulas Administrativas Particulares (apartado I), en relación con los criterios de adjudicación automáticos. 

II. Que, a tal efecto, formula la siguiente oferta:

CRITERIOS DE ADJUDICACIÓN OBJETIVOS O EVALUABLES DE FORMA AUTOMÁTICA
(hasta un máximo de 100 puntos)

a) Experiencia profesional del equipo técnico mínimo en campañas de paid media en diferentes canales digitales
(hasta un máximo de 25 puntos)

	Más de nueve (9) proyectos
	

	Entre ocho (8) y nueve (9) proyectos
	


	Entre seis (6) y siete (7) proyectos
	

	Entre cuatro (4) y cinco (5) proyectos
	

	Entre dos (2) y tres (3) proyectos
	

	Menos de dos (2) proyectos 
	



INSTRUCCIONES:
· Marcar con una X únicamente la casilla correspondiente al número de proyectos aportados.
· Se considerará el número de proyectos distintos acreditados por los profesionales propuestos como Campaign Manager, Senior Strategy Manager y Account Manager. 
· Cada proyecto se contabilizará una única vez, con independencia del número de campañas, plataformas o canales digitales utilizados y del número de profesionales propuestos que hayan participado en su ejecución. 
· Se debe incorporar una relación de proyectos cuya validación se solicite, acompañada de la identificación nominal de los profesionales propuestos y facilitarse la siguiente información: identificación del proyecto, período de ejecución, plataformas utilizadas, profesionales participantes y funciones desempeñadas.
· La relación de proyectos deberá acompañarse de documentación justificativa suficiente que permita comprobar su efectiva realización y participación profesional declarada: certificados emitidos por las entidades destinatarias, contratos, encargos profesionales, informes de ejecución, entregables, documentos de campañas u otros documentos equivalentes que permitan verificar los extremos de valoración. No será necesario aportar todos los documentos enumerados, siempre que la documentación presentada, considerada conjuntamente, permita acreditar de manera suficiente los requisitos exigidos para cada proyecto.

b) Experiencia profesional del equipo técnico mínimo en proyectos o sectores relacionados con la actividad de MWCapital
(hasta un máximo de 25 puntos)

	Más de siete (7) proyectos
	

	Entre seis (6 y siete (7) proyectos
	

	Entre cuatro (4) y cinco (5) proyectos
	

	Tres (3) proyectos
	

	Dos (2) proyectos 
	

	Menos de dos (2) proyectos
	



INSTRUCCIONES:
· Marcar con una X únicamente la casilla correspondiente al número de proyectos aportados.
· Se considerará el número de proyectos distintos acreditados por los profesionales propuestos como Campaign Manager, Senior Strategy Manager y Account Manager. 
· Se considerarán ámbitos de actividad relacionados con la actividad de MWCapital: Tecnología e innovación tecnológica, emprendimiento y ecosistemas startups, talento digital y capacitación en competencias digitales, transformación digital, investigación y desarrollo tecnológico, formación tecnológica y educación digital, organización, promoción o difusión de eventos vinculados a los ámbitos anteriores, e iniciativas de impacto social directamente relacionadas con la tecnología, la innovación o la transformación digital. 
· Cada proyecto se contabilizará una única vez, con independencia del número de ámbitos de actividad con los que esté relacionado, del número de campañas o plataformas utilizadas y del número de profesionales integrantes del equipo técnico mínimo que hayan participado en su ejecución. 
· Un mismo proyecto podrá computarse tanto en el criterio a) como en el criterio b), siempre que cumpla los requisitos establecidos por ambos, sin que pueda contabilizarse más de una vez dentro de cada criterio. 
· Se debe incorporar una relación de proyectos cuya validación se solicite, acompañada de la identificación nominal de los profesionales propuestos y facilitarse la siguiente información: identificación del proyecto, período de ejecución, plataformas utilizadas, profesionales participantes, funciones desempeñadas y vinculación sectorial.
· La relación de proyectos deberá acompañarse de documentación justificativa suficiente que permita comprobar su efectiva realización y participación profesional declarada: certificados emitidos por las entidades destinatarias, contratos, encargos profesionales, informes de ejecución, entregables, documentos de campañas u otros documentos equivalentes que permitan verificar los extremos de valoración. No será necesario aportar todos los documentos enumerados, siempre que la documentación presentada, considerada conjuntamente, permita acreditar de manera suficiente los requisitos exigidos para cada proyecto.

c) Reducción del plazo de respuesta a la consulta de contrato basado
(hasta un máximo de 15 puntos)

	El licitador se compromete a responder a la consulta de contratos basados en el plazo máximo de un (1) día hábil desde su recepción
	


	No se asume ningún compromiso de reducción del plazo de respuesta a la consulta de contrato basado
	



INSTRUCCIONES:
· Marcar con una X únicamente la casilla correspondiente al compromiso que se asume, al tratarse de opciones excluyentes.

d) Reducción del plazo de entrega de la estrategia y planificación de campaña
(hasta un máximo de 20 puntos)

	El licitador se compromete a entregar la estrategia y planificación de cada campaña en un plazo máximo de dos (2) días hábiles desde la aprobación del brief por parte de MWCapital
	


	El licitador se compromete a entregar la estrategia y planificación de cada campaña en un plazo máximo de tres (3) días hábiles desde la aprobación del brief por parte de MWCapital
	

	El licitador se compromete a entregar la estrategia y planificación de cada campaña en un plazo máximo de cuatro (4) días hábiles desde la aprobación del brief por parte de MWCapital
	

	No se asume reducción alguna del plazo de entrega de la estrategia y planificación de cada campaña
	



INSTRUCCIONES:
· Marcar con una X únicamente la casilla correspondiente al compromiso que se asume, al tratarse de opciones excluyentes.

e) Reducción del tiempo de respuesta ante incidencia en campaña activa
(hasta un máximo de 15 puntos)

	El licitador se compromete a reaccionar ante una incidencia en una campaña activa en un plazo máximo de dos (2) horas hábiles desde su notificación por parte de MWCapital
	


	El licitador se compromete a reaccionar ante una incidencia en una campaña activa en un plazo máximo de cuatro (4) horas hábiles desde su notificación por parte de MWCapital
	

	El licitador se compromete a reaccionar ante una incidencia en una campaña activa en un plazo máximo de seis (6) horas hábiles desde su notificación por parte de MWCapital
	

	El licitador se compromete a reaccionar ante una incidencia en una campaña activa en un plazo máximo de doce (12) horas hábiles desde su notificación por parte de MWCapital
	

	No se asume reducción alguna del plazo de respuesta ante incidencia en campaña activa
	



INSTRUCCIONES:
· Marcar con una X únicamente la casilla correspondiente al compromiso que se asume, al tratarse de opciones excluyentes.



Y PARA QUE ASÍ CONSTE, firmo esta oferta sujeta a criterios automáticos, en [*] a fecha [*]

[Firma]
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