) Generalitat de Catalunya

! Agéncia Catalana
del Patrimoni Cultural

Expedient: ACPC-2026-2611

Procediment: Concrecié de condicions

Objecte: Servei d’insercié de publicitat institucional a mitjans exteriors i impresos de Ig
campanya de Nadal del Museu d’Art de Girona

Termini d’execucid: fins el 31 de desembre de 2026

S’adjunta a aquesta comanda el detall de les accions.



Servei d’insercio de publicitat institucional a mitjans exteriors i impresos de la
campanya de Nadal del Museu d’Art de Girona

1. Missatges i objectiu de la insercio als mitjans

El Museu d'Art de Girona té la voluntat de dur a terme una campanya de difusié amb motiu
de les festes de Nadal, per donar a conéixer el Museu d’Art i la seva oferta, aprofitant
I'afluencia de public local, turistic i familiar propia d’aquestes dates.

L’objectiu de la campanya és donar a conéixer el museu entre el public local i visitant,
aprofitant I'increment de turisme i mobilitat propi del periode nadalenc, tant a Girona com a
Barcelona, per ampliar I'abast a nous publics.

La campanya es dura a terme del mes de desembre fins 31 de desembre de 2026.

Concretament, es preveu:

e Una penjada de cartells distribuits per Girona i rodalies, a través de I'empresa
Prodifusio.

e Diversos MUPIS a les estacions de tren AVE de Girona i Sants-Estacié de Barcelona,

a través de 'empresa Bankatres.

El vinilat d’'un aerobus a la ciutat de Barcelona, a través de 'empresa SCP.

Diverses insercions al digital Catorze.

Diversos MUPIS a la ciutat de Girona, a través de I'empresa ExteriorPlus.

MUPI i una valla exterior de gran format a I'aeroport de Girona, a través de 'empresa

ExteriorPlus

Aquesta combinacio d'accions assegura una preséncia destacada en punts estrategics i de
transit habitual tant a Girona com a Barcelona, aprofitant la mobilitat propia del periode
nadalenc per maximitzar aixi 'abast i la repercussio de la comunicacié del museu.

2. Periode de les insercions
Les insercions es realitzara des de mitjans de novembre fins al 31 de desembre de 2026.

3. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és 20.975,80 €, IVA inclos.



4. Detall de les insercions
Les insercions sén les seglents:

Mitja Suport Format N° Periode de les
insercions insercions
Prodifusio Cartelleria A3 750 u. Inici desembre
Brankatres MUPI - estacié6 AVE MUPI digital 2 A partir de 3/12 —
de Girona 1 mes
MUPI -  Sants- MUPI estatic 1 A partir de 3/12 —
Estaci6 - Barcelona 1 mes
SCP Aerobus Vinilat autobus 1 4 setmanes -
desembre
Catorze.cat Baner Megabaner 1 1 setmana -
desembre
Redaccional 1 Desembre
ExteriorPlus MUPI — aeroport Mupi digital 3 (n° cares) 01/12/26 a
Girona 07/01/27
Valla  exterior — Valla exterior 4 x 3 1 01/12/26 a
aeroport Girona 07/01/27
MUPI ciutat Girona MUPI 10 1/12 - 5 setmanes

5. Presentacio i valoracio de les ofertes

Documentacié a presentar

a) Una declaracié responsable assegurant que mantenen les condicions inicials
de capacitat, solvéncia, representacié on declarin també que les condicions
econdmiques ofertes, tant siguin preus o costos nets com descomptes, han estat
confirmades amb els suports i exclusivistes per a I'anunciant Generalitat de
Catalunya en la licitacio.

b) El model de proposicié economica omplert i signat.

c) A més, també hauran de presentar la proposta econdmica desglossada en un
document Excel a part on indiquin clarament per a cadascun dels mitjans i suports
la tarifa de cada insercid, el descompte ofert, el preu o cost net resultant d’aplicar
el descompte sobre la tarifa, el recarrec, la comissié d’agéncia a aplicar i 'lVA. En
aquest Excel també caldra indicar els preus o costos, descomptes, recarrecs
i comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I’Acord Marc PR-
2025-556 que apliquin a la proposta en questié (en aquest cas: Comissio
d’agéncia A: només compra d'espais en suports i formats que no requereixen
estratégia ni negociacid, només requereixen tramitar la compra, enviar material i
fer el seguiment. Aplica tant a formats amb tarifes publicades, com a formats ad
hoc que no tenen tarifa publicada).

Aquest darrer document és a efectes informatius, per a comprovar que I'oferta compleix les
condicions econdmiques homologades en I’Acord Marc, aixi com el nombre i caracteristiques




d’insercions a realitzar previstes a la comanda d’insercio.

Criteris d’adjudicacid

Cal tenir en compte que aquesta concrecié de condicions no requereix d’uns serveis d’analisi
previa ni de planificacié ja que es tracta d’'una comanda tancada per a uns mitjans, uns
suports i unes insercions concretes, per tant a 'hora de seleccionar només es valorara
I'oferta econdmica, la qual es puntuara amb un maxim de 100 punts.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econdmiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de I’Acord
marc. També caldra respectar I'oferta de I'’Acord marc quant a comissié d’agéncia. Per poder
comprovar que es respecten les condicions en questio, es demana a les empreses que a
I'excel de la proposta econdmica desglossada especifiquin els preus o costos, descomptes,
recarrecs i comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I’Acord Marc PR-2025-556
aplicats a la proposta.

Per valorar I'oferta econdmica presentada el criteri emprat és el preu final optimitzat. La
puntuacié maxima d’aquest criteri €s de 100 punts i s’aplicara la férmula seguent:

Puntuacio = (100 punts) x (import base més baix)
(import base que es valora)

Aquestes formula s’especifica a ’Annex 7. Contractacio Basada, del plec de clausules
administratives particulars de I'’Acord marc.

La utilitzacié d’aquesta férmula d’inversa proporcional atribueix la major puntuacio a I'oferta
més econdmica i la menor a la menys econdmica, evita que petites diferéncies en el preu
suposin grans diferéncies de puntuacié i assigna els punts d’'una manera adequada i
proporcional.

També segons I'’Annex 7. Contractacio Basada, en el cas que es donés un empat entre les
ofertes presentades es requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de
persistir 'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable
a través de la data i hora de presentacié de la nova proposta.
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