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PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES PER A LA
CONTRACTACIO DEL SERVEI DE CREATIVITAT, DISSENY,
REALITZACIO | PRODUCCIO D’UNA CAMPANYA DE PUBLICITAT
INSTITUCIONAL DE L’OFERTA ACADEMICA DE MASTERS |
ESTUDIS DE POSTGRAU DE LA UNIVERSITAT DE BARCELONA.

EXPEDIENT 2026/107

1. ANTECEDENTS | CONTEXT

La Universitat de Barcelona (UB) disposa d’una oferta amplia i diversa de masters
universitaris, masters i postgraus propis, que abasta diferents ambits del coneixement i
s’adreca a perfils d’estudiants i professionals diversos, tant de ’ambit nacional com
internacional.

En aquest context, la Universitat de Barcelona vol desenvolupar una campanya de
comunicacié per a la promocio de la seva oferta de masters i postgraus, amb una
proposta creativa transversal que permeti reforgar la identificacioé de la campanya amb
la marca UB i, alhora, adaptar-se a la diversitat de programes i ambits de coneixement
que conformen Uoferta.

La campanya es planteja principalment per a la seva difusio en entorns i plataformes
digitals, motiu pel qual es considera necessari desenvolupar un llenguatge visual i
audiovisual actual, dinamic i adaptable als diferents formats i canals de comunicacio
digital.

Un dels principals requisits de la campanya és que el concepte creatiu tingui capacitat
de reutilitzaciéo i adaptacio, tant per a comunicacions generiques com per a
comunicacions vinculades a diferents ambits de coneixement i a masters i postgraus
especifics.

2. OBJECTIUS DE LA CAMPANYA | PUBLICS

2.1. Objectius

La campanya haura de contribuir a:
e reforcarla notorietati el posicionament de la Universitat de Barcelona en 'ambit
de la formacio6 de postgrau;
e donarvisibilitat al conjunt de U'oferta de masters i postgraus de la UB;
e transmetre els atributs i valors diferencials de la Universitat de Barcelona;

1|Expedient 2026/107



A

= & [UNIVERSITATo:

Il BARCELONA

)
N

\

7

+

=

e posar en valor la diversitat dels ambits de coneixement i el caracter
multidisciplinari de la seva oferta;

e generar interes per U'oferta formativa i afavorir la consideracio de la UB com a
opci6 de formacié de postgrau;

e disposard’un concepte creatiu amb capacitat de desenvolupamenti reutilitzacié
durant el periode d’explotacioé previst.

2.2. Publics

La campanya s’adreca principalment a persones potencialment interessades a cursar
estudis de master i postgrau, incloent-hi, entre d’altres:

e estudiants i titulats universitaris;

e professionals que vulguin ampliar o actualitzar la seva formacio;

e persones interessades a especialitzar-se o reorientar la seva trajectoria
professional;

e public nacionaliinternacionalinteressat en l’oferta formativa de la Universitat de
Barcelona.

La comunicacié haura de poder adaptar-se als diferents perfils i ambits de coneixement
als quals s’adrecga U'oferta de la Universitat.

3. OBJECTE | ABAST TECNIC DE L’ENCARREC

L’objecte i les condicions administratives del contracte es defineixen en el plec de
clausules administratives particulars (PCAP). Aquest plec de prescripcions tecniques
(PPT) defineix l’'abast, les caracteristiques i els requisits tecnics de les prestacions que
haura d’executar 'empresa adjudicataria.

L’encarrec compréen el desenvolupament integral del concepte creatiu de la
campanya i la seva materialitzacié en una peca audiovisual principal, aixi com la
produccié dels materials i adaptacions necessaris per a la seva utilitzacié en els
diferents canals previstos.

Com a minim, ’encarrec comprendra:

e conceptualitzacié i desenvolupament del concepte creatiu;

e desenvolupament del tractament grafic, dels missatges de la campanya i dels
criteris basics per a la seva aplicacio;

e guionatge i desenvolupament dels copies necessaris;

e produccidirealitzacié de la pega audiovisual principal;

e desenvolupament de les versions idiomatiques corresponents;
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e produccié fotografica, quan sigui necessaria d’acord amb la proposta creativa;

e desenvolupament de les adaptacions audiovisuals i estatiques establertes en
aquest plec;

e lliurament dels materials finals i dels arxius editables establerts en aquest plec.

4. DESENVOLUPAMENT DEL CONCEPTE CREATIU

El concepte creatiu haura de constituir el marc conceptual i visual de la campanya i
haura de respondre als objectius de comunicacioé establerts.

La proposta desenvolupada per adjudicatari haura de:

o reflectir els atributs i valors diferencials de la Universitat de Barcelona;

e permetre visualitzar la diversitat dels ambits de coneixement de la Universitati el
seu caracter multidisciplinari;

e presentar un llenguatge visual i audiovisual actual i adequat als entorns digitals;

e generar una identitat de campanya identificable i coherent;

e permetre la seva aplicacio a diferents formats i canals;

e permetre el desenvolupament de comunicacions generiques i tematiques;

e permetre la seva adaptacié posterior a comunicacions especifiques de mastersii
postgraus concrets.

El desenvolupament creatiu incloura, com a minim, el concepte general de campanya,
el missatge o missatges principals, el tractament grafic i els criteris necessaris per a la
seva aplicacié coherent en les diferents peces, de manera que el sistema creatiu pugui
ser reutilitzat i adaptat durant el periode d’explotacié establert en el contracte.

La versio original de treball de la campanya es desenvolupara en catala, i a partir
d’aquesta es produiran les corresponents versions adaptades en castella i anglés.
El concepte creatiu, els missatges i els recursos linglistics que s’hi utilitzin hauran de
permetre una adaptacio natural, coherent i efectiva a les tres llenglies, de manera que
el sentit, la intencié comunicativa i limpacte del missatge es mantinguin en cadascuna
de les versions.

5. PRODUCCIO AUDIOVISUAL DE LA PEGA PRINCIPAL

5.1. Peca audiovisual principal

La campanya tindra com a pecga central un video d’una durada aproximada de 60 a 120
segons.
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La produccio haura d’incloure totes les tasques necessaries per a la correcta realitzacio
de la pega, incloent-hi, segons les necessitats del projecte:

e preproduccio;

e planificacio i produccio del rodatge;
e direccio;

e gravacid d’imatge i so;

e postproducciéiedicio;

e grafismei/o animacio;

e correccio de color;

e ediciéidissenysonor;

e musica;

e locucid, siescau.

En cas que la proposta creativa requereixi enregistraments en espais de la Universitat
de Barcelona, els permisos d’us dels espais de la UB es gestionaran internament i no
suposaran un cost per a Uadjudicatari. En cas que siguin necessaries localitzacions
externes a la Universitat de Barcelona, la seleccio, gestid, contractacio i, si escau, els
costos associats a aquestes localitzacions aniran a carrec de 'adjudicatari i estaran
inclosos en el preu d’adjudicaciod, sense que puguin suposar cap increment del preu del
contracte.

En cas que la proposta creativa requereixi la participacio de persones en la produccio
audiovisual o fotografica, es podra valorar la realitzacio d’un procés de seleccié entre
estudiants de la Universitat de Barcelona, d’acord amb les necessitats i caracteristiques
dels perfils requerits. La Universitat de Barcelona podra facilitar la difusié del casting
entre el seu col-lectiu d’estudiants, pero no podra garantir la disponibilitat de persones
que responguin als perfils requerits ni la seva participacié efectiva en la produccié. En
funcié de les necessitats de la produccié i dels perfils requerits, 'adjudicatari podra
optar per la seleccidé de persones estudiants de la UB o per la contractacié d’actors,
actrius o altres perfils professionals, d’acord amb les condicions establertes en el
contracte. La contractacié d’aquests perfils, quan sigui necessaria, s’haura d’incloure
dins del pressupost del contracte i no podra suposar cap increment del preu
d’adjudicacia.

5.2 Us d’eines d’intel-ligéncia artificial
En el desenvolupament i produccid dels materials objecte del contracte es podran
utilitzar eines o sistemes basats en intel-ligencia artificial Unicament quan resultin

necessaris per a la materialitzaciéo de la proposta creativa i previa autoritzacio
expressa de la Universitat de Barcelona durant la fase de conceptualitzacio.
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L’adjudicatari haura d’informar previament a la Universitat de Barcelona sobre ’'Us
previst d’aquestes eines i especificar-ne, com a minim, la finalitat, ’abast, els
elements afectats i les condicions d’utilitzacié. L’Us de laintel-ligéncia artificial haura
d’ajustar-se als limits i especificacions que, en cada cas, determini i autoritzi la
Universitat de Barcelona.

Les eines i sistemes d’intel-ligencia artificial utilitzats hauran de complir la normativa
aplicable en materia de proteccié de dades personals. En particular, no es podran
introduir, emmagatzemar ni sotmetre a tractament dades personals en aquestes eines
quan no es disposi de la base juridica adequada per al tractament i, quan sigui exigible,
del consentiment corresponent. L’adjudicatari haura d’adoptar les mesures
necessaries per garantir que les dades personals no siguin utilitzades per a finalitats
diferents de les autoritzades ni conservades més enlla del temps necessari.

Aixi mateix, 'adjudicatari haura de garantir que ’Us d’aquestes eines no vulnera els drets
de propietat intel:-lectual, drets d’imatge o altres drets de tercers i que els materials
resultants poden ser utilitzats per la Universitat de Barcelona en les condicions
establertes en el contracte.

L’ds autoritzat d’eines d’intel:ligencia artificial no eximira Uadjudicatari de la seva

responsabilitat sobre els materials lliurats, que hauran de ser revisats i validats per
aquest abans de la seva presentacio a la Universitat de Barcelona.

5.3 Versions idiomatiques

La peca principal es produira en:

e catala;
e castella;
e angles.

Les diferents peces i adaptacions objecte del contracte es produiran en els idiomes que
s’indiquen especificament a Uapartat 7 del present plec, d’acord amb els formats,
durades i quantitats establerts per a cadascuna.

Les diferents versions idiomatiques hauran de mantenir la coheréncia conceptual,
grafica i audiovisual de la campanya i hauran d’adaptar-se linguisticament de manera
natural a cadascuna de les llengles, evitant traduccions literals quan aquestes
comprometin la naturalitat o 'eficacia del missatge.
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6. PRODUCCIO FOTOGRAFICA

En cas que el concepte creatiu incorpori imatges de persones o requereixi la generacié
de material fotografic especific, 'adjudicatari haura d’assumir la produccié fotografica
necessaria per desenvolupar la proposta.

Aquesta prestacio incloura, segons les necessitats del projecte:

e planificacié de la sessio;

e coordinacid i produccio;

e realitzaci6 de la sessio6 fotografica;

e seleccid del material;

e retocipostproduccio;

e lliurament de les fotografies finals en els formats requerits.

S’hauran d’entregar el nombre d’imatges suficients per fer adaptacions en diferents
formats i estil, per tant, caldran imatges verticals i horitzontals, amb diferents marges
d’enfocament o sense. El nombre de fotografies finals i les caracteristiques concretes
del lliurament es determinaran en funcioé de les necessitats de la proposta creativa
aprovada, amb un minim de 6 fotografies i un maxim de 16.

7. ADAPTACIONS | VERSIONS (LLIURABLES)

Les peces audiovisuals i grafiques desenvolupades hauran d’adaptar-se als formats,
durades, idiomes i canals de difusié establerts en aquest apartat.

Les adaptacions hauran de mantenir la coheréncia amb el concepte creatiu i el sistema

visual de la campanya i, alhora, respondre a les caracteristiques especifiques de cada
canaliformat.

7.1 Peces principals i fotografies

e Video enformat horitzonal, en tres idiomes i segons les caracteristiques i detalls
de produccié establerts en el punt 5. PRODUCCIO AUDIOVISUAL DE LA PECA
PRINCIPAL d’aquest plec técnic.

e Fotografies de la campanya, segons les caracteristiques i detalls de produccié
establerts en el punt 6. PRODUCCIO FOTOGRAFICA d’aquest plec técnic.

7.2. Adaptacions audiovisuals en catala i castella
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YouTube

Format horitzontal: 1920 x 1080 px.
e 3versions de 6 segons;
e 3versions de 20 segons.

Meta
Format quadrat: 1200 x 1200 px.
e 3versions de 30 segons.

Meta
Format vertical: 1080 x 1350 px.
e 3versions de 30 segons.

Metai TikTok

Format vertical: 1080 x 1920 px.
e 2versions de 30 segons;
e 3versions de 15 segons;
e 1versi6 de 20 segons.

7.3. Adaptacions estatiques en catala i castella

Google Ads
e 10 versions estatiques en diferents dimensions requerides Google per als seus
anuncis.
Formats (en pixels):
e 200x200;
e 250x250;
e 300x100;
e 300x50;
e 300x200;
e 600x600;
e 960x1200;
e 1200x1200;
e 1200x628;
e 1200x 300;

Spotify
e 1 pecagrafica estatica en format 640 x 640 px.
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7.4. Altres adaptacions estatiques en catala.

Es realitzaran adaptacions en les dimensions seguients (en pixels):

e 300 x 300;
e 300 x 250;
e 300 x 600;
e 970 x 250;
e 320 x100;
e 600 x 250.

7.5. Adaptacions en angles

YouTube

Format horitzontal: 1920 x 1080
e 1versié de 6 segons;
e 1versié de 20 segons.

Meta
Format quadrat: 1200 x 1200
e 1versié de 30 segons.

Meta
Format vertical: 1080 x 1350
e 1versié de 30 segons.

Metai TikTok

Format vertical: 1080 x 1920
e 1versié de 30 segons;
e 1versié de 15 segons;

La Universitat de Barcelona es reserva el dret d’eliminar o modificar alguna de les
adaptacions previstes en aquest apartat en cas que les plataformes o mitjans de
difusié corresponents modifiquin els seus formats o requisits técnics durant 'execucio
del contracte. Aquestes modificacions o eliminacions no podran comportar, en cap
cas, unincrement del nombre total d’adaptacions ni una modificacio de les seves
caracteristiques tecniques que impliqui un major cost per a ’adjudicatari.
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8. LLIURAMENT DE MATERIALS EDITABLES | REUTILITZABLES

L’adjudicatari haura de lliurar a la Universitat de Barcelona, a més de les peces finals,
tots els materials necessaris per permetre la seva posterior reutilitzacié, adaptacio i
actualitzacié durant el periode d’explotacié establert en el contracte.

El lliurament incloura, com a minim:

e masters finals de totes les peces;

e versions idiomatiques;

e projectesi arxius editables;

e elements grafics i audiovisuals necessaris per a la correcta edicio;

o fotografies finals i, si escau, originals seleccionats;

e fitxers de soilocucions incorporats a les peces, en els formats disponibles;
e altres materials necessaris per facilitar futures adaptacions de les peces.

Els arxius hauran de lliurar-se de manera organitzada i en formats que permetin la seva
posterior reutilitzacié i edicié.

9. DRETS D’EXPLOTACIO, DRETS D’IMATGE, AUTORITZACIONS
I LLICENCIES

Els drets d’explotacié dels materials, peces i continguts creats o desenvolupats en el
marc del contracte, aixi com els drets d’imatge, veu i interpretacié de les persones que
hi apareguin o hi participin, hauran d’estar garantits a favor de la Universitat de
Barcelona durant un periode de tres (3) anys, a comptar des del llancament de la
campanya, previst inicialment per al mes de gener de 2028; o bé de quatre (4) o cinc (5)
anys en cas de presentar un periode més ampli com a millora, d’acord al PCAP.

Aquests drets hauran de permetre a la Universitat de Barcelona la utilitzacio,
reproduccid, transformacioé i adaptacio, distribucié, comunicacioé publica i difusié dels
materials objecte del contracte, en qualsevol dels canals i suports previstos per a la
campanya, inclosos, entre d’altres, els entorns digitals, les pagines web, les xarxes
socials, les plataformes publicitaries i altres canals de comunicacié i promocié de la
Universitat.

L’ambit territorial dels drets d’explotacio sera Europa i Llatinoamerica, d’acord amb els
ambits geografics previstos per a la difusid publicitaria de la campanya. No obstant aixo,
els materials podran ser publicats i resultar accessibles a escala mundial a través dels
canals digitals, pagines web i xarxes socials de la Universitat de Barcelona, sense que
aquesta accessibilitat comporti una ampliacioé de 'ambit territorial de les campanyes
publicitaries objecte del contracte.
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L’adjudicatari haura de garantir que disposa de totes les autoritzacions, cessions i
llicéncies necessaries per permetre 'explotacié dels materials en els termes establerts,
durant tot el periode de vigencia dels drets i en 'ambit territorial indicat.

Aquesta obligacidé incloura, entre d’altres, els drets i autoritzacions corresponents:

e a les persones que apareguin o participin en les produccions, incloent-hi, si
escau, models, actors, actrius, figurants, locutors i altres participants;

e alesfotografies i materials audiovisuals produits en el marc del contracte;

e ales peces musicals, enregistraments sonorsi efectes incorporats als materials;

e alsrecursos grafics, audiovisuals o fotografics de tercers;

e a qualsevol altre element subjecte a drets de propietat intel-lectual, drets
d’imatge o llicéncia que s’incorpori a les peces.

L’adjudicatari haura d’assumir la gestid i obtencié de totes les autoritzacions, cessions
i llicencies necessaries i garantir que aquestes cobreixen, com a minim, U'Us dels
materials en les condicions de durada, territori i modalitats d’explotacié establertes en
aquest contracte.

La documentacio acreditativa de les autoritzacions, cessionsii llicencies corresponents
haura de ser lliurada a la Universitat de Barcelona quan aquesta ho requereixi i, en tot
cas, abans de la posada en circulacié de les peces afectades, quan sigui necessari per
acreditar la disponibilitat dels drets corresponents.

10. COORDINACIO, VALIDACIO | EXECUCIO DEL PROJECTE

L’adjudicatari haura de desenvolupar el projecte en coordinaciéo amb la Universitat de
Barcelona i establir un sistema de treball que permeti validar progressivament les
diferents fases.

Com a minim, el procés haura de contemplar:

e reunidinicial de treballi definicié del projecte;

e presentacio ivalidacio del concepte creatiu;

e desenvolupamentivalidacio del guid i dels materials previs a la produccié;
e planificacid ivalidacié de la produccid;

e Presentacio, revisidivalidacio de la peca principal;

e desenvolupamenti revisid de les versions i adaptacions;

e lliuramentivalidacio final de tots els materials.
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L’adjudicatari haura de designar un/a interlocutor/a responsable del projecte que
centralitzi la comunicacié amb la Universitat de Barcelona i coordini els diferents perfils
professionals que intervinguin en 'execucio.

11. CONDICIONS DE QUALITAT | COHERENCIA DELS
MATERIALS

Totes les peces desenvolupades en el marc del contracte hauran de mantenir una
coherencia conceptual, grafica, audiovisual i linglistica amb el concepte de campanya
aprovat.

Les adaptacions hauran d’estar especificament ajustades a les caracteristiques i
requisits técnics dels diferents canals, formats i plataformes, evitant la simple
transposicié mecanica de les peces originals quan aquesta no garanteixi una correcta
visualitzacié o comunicacioé en el format corresponent.

La totalitat dels materials haura de lliurar-se en les especificacions técniques i formats
requerits per a la seva correcta utilitzacio en els canals previstos.

Lourdes Sesma Orti
Cap de la Unitat d’Imatge Corporativa i Marqueting de la Universitat de Barcelona.
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