) Generalitat de Catalunya

! Agéncia Catalana
del Patrimoni Cultural

Expedient: ACPC-2026-2179

Procediment: Concrecié de condicions

Objecte: Servei d’insercid de publicitat institucional a mitjans exteriors i impresos de
I'exposicid temporal “Instruments de I'anima. Matéria i esperit a la Catalunya medieval'|
produida pel Museu d’Art de Girona

Termini d’execucio: fins al 20 de desembre de 2026

S’adjunta a aquesta comanda el detall de les accions.



Servei d’insercié de publicitat institucional a mitjans exteriors i impresos de
'exposicié temporal “Instruments de l'anima. Matéria i esperit a la Catalunya
medieval” al Museu d’Art de Girona

1. Missatges i objectiu de la insercié als mitjans

El Museu d'Art de Girona té la voluntat de dur a terme una campanya de difusié amb motiu
de la nova exposicid temporal "Instruments de I'anima. Matéria i esperit a la Catalunya
medieval". La mostra €s un projecte expositiu, impulsat pel Museu Episcopal de Vic, el
Museu de Lleida, el Museu Diocesa i Comarcal de Solsona, i el Museu d'Art de Girona, que
reflexiona sobre com, al llarg de I'edat mitjana, els objectes materials van ser un mitja per
connectar amb allo divi. Cada museu participant aborda aquesta mateixa idea a partir de les
seves propies col-leccions, per tal de mostrar una idea comuna: com la matéria pot expressar
la dimensié espiritual de I'ésser huma. L'exposicié s'inaugurara el proxim 23 d'octubre i es
podra visitar fins al 29 de marg¢ de 2027.

L’objectiu de la campanya és donar a cong&ixer I'exposicidé entre el public local i visitant,
destacant I'oportunitat de descobrir una col-leccié excepcional a Girona.
La campanya es dura a terme durant el periode d'exhibicié de la mostra i es concentrara
especialment en moments clau de I'exposicid, com la inauguracio.
Concretament, es preveu:
o Dues onades de penjades de cartell distribuides per Girona i rodalies, a través de
'empresa Prodifusio.

e Dues insercions publicitaries al Diari de Girona.
e Dues insercions publicitaries a El Punt Avui.

Aquesta combinacio d'accions assegura una preséncia destacada en punts estrategics i de
transit habitual tant de public local com de visitants, maximitzant aixi 'abast i la repercussié
de la comunicacié de I'exposicio.

2. Periode de les insercions

La insercio es realitzara fins al 20 de desembre de 2026.

3. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és 5.400,00 €, IVA inclos.



4. Detall de les insercions

Les insercions sén les seglents:

Mitja Suport Format N° insercions Periode de les
insercions
Diari de Girona Diari imprés Mitja plana 2 25 octubre
13 desembre
Prodifusio Cartelleria A3 1.500 u. Mitjans octubre
Mitjans desembre
El Punt Avui Setmanari Mitja plana 2 23 d'octubre
comarques (250mm x 18 de desembre
gironines 160,65mm)

5. Presentacio i valoracio de les ofertes

Documentacio a presentar

a) Una declaracioé responsable assegurant que mantenen les condicions inicials
de capacitat, solvéncia, representacié on declarin també que les condicions
economiques ofertes, tant siguin preus o costos nets com descomptes, han estat
confirmades amb els suports i exclusivistes per a I'anunciant Generalitat de
Catalunya en la licitacio.

b) El model de proposicié econémica omplert i signat.

c) Amés, també s’haura de presentar la proposta econémica desglossada en un document
Excel a part on indiquin clarament per a cadascun dels mitjans i suports la tarifa de cada
insercid, el descompte ofert, el preu o cost net resultant d’aplicar el descompte sobre la
tarifa, el recarrec, la comissié d’agéncia a aplicar i I'l'VA. En aquest Excel també caldra
indicar els preus o costos, descomptes, recarrecs i comissions d’agéncia
homologades en I’expedient de I’Acord Marc PR-2025-556 que apliquin a la proposta
en questid (en aquest cas: Comissié d’agéncia A: només compra d'espais en suports i
formats que no requereixen estratégia ni negociacio, només requereixen tramitar la compra,
enviar material i fer el seguiment. Aplica tant a formats amb tarifes publicades, com a
formats ad hoc que no tenen tarifa publicada).

Aquest darrer document és a efectes informatius, per a comprovar que I'oferta compleix

les condicions econdmiques homologades en I'Acord Marc, aixi com el nombre i
caracteristiques d’insercions a realitzar previstes a la comanda d’insercio.

Criteris d’adjudicacié

Cal tenir en compte que aquesta concrecié de condicions no requereix d’uns serveis d’analisi
previa ni de planificacié ja que es tracta d’'una comanda tancada per a uns mitjans, uns
suports i unes insercions concretes, per tant a I'hora de seleccionar només es valorara
I'oferta econdmica, la qual es puntuara amb un maxim de 100 punts.



En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de I'’Acord
marc. També caldra respectar I'oferta de I’Acord marc quant a comissié d’agéncia. Per poder
comprovar que es respecten les condicions en questié, es demana a les empreses que a
I'excel de la proposta econdmica desglossada especifiquin els preus o costos, descomptes,
recarrecs i comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I'’Acord Marc PR-2025-556.

Per valorar I'oferta econdmica presentada el criteri emprat és el preu final optimitzat. La
puntuacié maxima d’aquest criteri és de 100 punts i s’aplicara la férmula seguent:

Puntuacio = (100 punts) x (import base més baix)
(import base que es valora)

Aquestes formula s’especifica a I'Annex 7. Contractacié Basada, del plec de clausules
administratives particulars de I'Acord marc. La utilitzacié6 d’aquesta férmula d’inversa
proporcional atribueix la major puntuacié a I'oferta més econdomica i la menor a la menys
econdmica, evita que petites diferéncies en el preu suposin grans diferéncies de puntuacié
i assigna els punts d'una manera adequada i proporcional. També segons I'Annex 7.
Contractacié Basada, en el cas que es donés un empat entre les ofertes presentades es
requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir 'empat, es
donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través de la
data i hora de presentacié de la nova proposta.
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