m Generalitat de Catalunya
Y Departament de Territori, Habitatge
i Transicié Ecologica

Informe justificatiu de la celebracié d’un contracte

Contracte: Contracte public Unitat promotora: Secretaria General

Tipus: Serveis

Procediment: restringit
Expedient: PTOP-2027-31

Criteris d’adjudicacio: diversos

Titol: Contractacio del servei de conceptualitzacio, disseny i creacié d'una nova
marca per als serveis de transports publics de la Generalitat Catalunya i
elaboracio6 del seu manual.

Import base IVA Import total
Valor estimat del contracte (sense IVA)| 278.400,00 € 58.464,00 €| 336.864,00 €

Pressupost licitacio 207.000,00 € 43.470,00 €| 250.470,00 €

6 mesos a partir de I’1 de gener de 2027, o
de la data de formalitzacié del contracte si
es produeix amb posterioritat a la data
esmentada.

Termini d’execucid

Aquest contracte esta subjecte a regulacié harmonitzada.
1. Justificacié de la necessitat de contractar

El Gabinet Técnic, adscrit a la Secretaria General del Departament, té assignades, tal com
estableix el Decret 155/2022, de 30 d’agost, d'estructuracio del Departament de la Vicepresidéncia
i de Politiques Digitals i Territori i d’acord amb el Decret 293/2022, de 2 de novembre, de
reestructuracio del Departament de Territori, les competéncies en matéria de publicitat, informacio
i difusio, aixi com les competéncies d’impulsar i supervisar, en coordinacié amb I'Oficina de
Comunicacié del Gabinet de la Consellera, les actuacions de difusio externa del Departament pels
diferents mitjans, telematics o presencials, disponibles.

En I'exercici d’'aquestes funcions, s’ha posat de manifest la necessitat de disposar d’'un sistema de
marca coherent i unificat que permeti identificar de manera clara i reconeixible el conjunt de
serveis de transport public impulsats per la Generalitat de Catalunya.

Actualment, el sistema de marques associades al transport public presenta una elevada
fragmentacio i una manca de coheréncia global, fruit d’'una evolucié no homogénia al llarg del
temps, que dificulta la seva comprensio per part de la ciutadania i no permet projectar una imatge
unitaria del transport public com a servei essencial i estratégic de pais.

Aquesta necessitat s'emmarca en un context de transformacié del sistema de mobilitat de
Catalunya, caracteritzat, entre d’altres factors, pel traspas del servei de Rodalies, el futur canvi del
marc concessional del transport interurba per carretera, la implantacio de la T-mobilitat a tot el
territori i la incorporacio de nous serveis i infraestructures de transport public. Aquest escenari fa
necessari reforcar la comunicacio institucional i dotar el sistema de transport public d’'una identitat
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comuna, clara i coherent, que faciliti la informaci6 a la ciutadania i posi en valor I'accié de la
Generalitat de Catalunya en aquest ambit.

Els mitjans personals i materials del Gabinet Técnic son insuficients per assumir internament la
realitzacié del serveis objecte de la contractacid, en els termes i condicions que es detallen en el
plec de prescripcions técniques. Per aquest motiu, el Gabinet Técnic considera necessari, un cop
valorada i desestimada la possibilitat d’assumir el servei amb els recursos humans i materials
propis, contractar externament els serveis descrits en I'objecte.

2. Determinacié del preu del contracte
a) Determinacio del preu. Preu a tant al¢at.

El sistema de determinacié del preu és per preu a tant algat, d‘acord amb una estimacié basada
en els costos de les diferents prestacions identificades que integren 'objecte del contracte. Els
preus unitaris estimats s’han obtingut a partir de preus de mercat i de les conclusions de I'estudi
de marques de transport PTOP-2022-324.

Els preus maxims de licitacio es troben detallats al seglent quadre:

Prestacié Descripcié Preu (IVA exclos)
Conceptualitzacié de I'estrategia
de marca per construir una
personalitat de marca rellevant.

Creaci6 del nom de la marca
mare/paraigua (naming),
comprovacio (disaster check),
registre i compra de dominis.

Conceptualitzacio,
disseny i creacio d'una
nova marca per als
serveis de transports
publics de la
Generalitat de
Catalunya i elaboraci6
del seu manual.

Disseny d’identitat de la marca
mare-paraigua.

Disseny de I'ecosistema: creacio i 207.000,00 €
realitzacié del manual d’'identitat
corporativa amb totes les eines
visuals i narratives per assolir una
implementacioé coherent multicanal.

Audiobranding: desenvolupament
de la identitat auditiva de la marca
(sound brand).

Disseny del sistema de
senyalistica i la seva aplicacio en
entorns fisics.

Als imports no s’hi inclouen les despeses de produccio ni implementacio de la senyalitzacio.
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b) Justificacié del calcul del pressupost de licitacié

El pressupost base de licitacié s’ha calculat com la suma dels preus corresponents a cadascuna de
les prestacions necessaries per assolir els objectius del projecte, d’acord amb els preus de mercat.

D’acord amb totes les consideracions anteriors, hem arribat a la conclusié que el pressupost maxim
de licitacio és de 207.000,00 € IVA exclos.

3. Determinacio6 del valor estimat del contracte (VEC) i del pressupost maxim de licitacio

El valor estimat del contracte (VEC) s’ha obtingut a partir del pressupost base de licitacié sense
FIVA.

El pressupost base de licitaci6 és el seglent:

Import IVA exclos Import IVA Import total, IVA inclos

207.000,00 € 43.470,00 € 250.470,00 €

D’acord amb l'article 101 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector public (en
endavant, LCSP), el valor estimat del contracte (VEC) es determina tenint en compte I'import total,
sense IVA, incloent el pressupost base de licitacio, les modificacions previstes i qualsevol altre
import que s’hagi de satisfer als licitadors.

En aquest sentit, de conformitat amb I'article 101.2.b) de la LCSP, en el calcul del valor estimat
s’han d’incloure també les quanties previstes en concepte de pagaments als candidats o licitadors.
Aixi mateix, d’acord amb l'article 183.4 de la LCSP, en procediments que inclouen premis o
compensacions als participants, aquests imports s’han de tenir en compte en la determinacié del
valor estimat.

En aquest cas, d’acord amb allo previst per I'article 160.2 de la LCSP s’estableix una compensacié
de 6.000,00 euros, IVA exclos, per a cadascun dels licitadors que, havent estat seleccionats en la
fase 1, presentin oferta dins de termini en la fase 2 i no resultin adjudicataris del contracte, en els
termes de la clausula dissetena del PCAP i amb el régim de pagament i d’exclusioé que s’hi
estableix, atés que la seva participacié en la licitacié comporta el desenvolupament d’'una part de
I'objecte del contracte, consistent en 'obtencié d'una proposta de model de marca. L'import de la
compensacio s'ha determinat prenent com a referéncia els preus de mercat aplicables a aquest
tipus de serveis creatius i I'experiéncia de I'drgan de contractacioé en licitacions de caracteristiques
similars.

L’empresa que resulti adjudicataria del contracte no té dret, en cap cas, a aquesta compensacio.
Per tant, si el contracte s’adjudica, el nombre maxim de compensacions és de quatre, per un import
maxim global de 24.000,00 euros. Unicament en els suposits de desistiment del procediment, de
decisié de no adjudicar o no subscriure el contracte amb posterioritat a 'obertura de les ofertes o
de declaracio de la licitacio com a deserta —en els quals no hi ha empresa adjudicataria—, el
nombre maxim de compensacions és de cinc, per un import maxim global de 30.000,00 euros. Atés
que, d’acord amb l'article 101.2.b) de la LCSP, el valor estimat del contracte ha d’incloure I'import
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maxim que I'drgan de contractacio pot arribar a satisfer als licitadors, s’hi incorpora la quantia de
30.000,00 euros, d’acord amb I'article 160.2 de la LCSP i la clausula dissetena del PCAP.

Les possibles modificacions del contracte responen a la necessitat d’introduir ajustos o adaptacions
en el desenvolupament del sistema de marca. Aquestes modificacions es troben especificades en
'apartat B.3 del quadre de caracteristiques del Plec de clausules administratives particulars. En
qualsevol cas, la suma de les modificacions previstes dins del contracte no pot superar el 20% del
preu inicial del contracte.

El valor estimat del contracte total és de 278.400,00 euros IVA exclos. Per al calcul del valor
estimat es té en compte el pressupost de licitacid, sense IVA, calculat de la manera esmentada
anteriorment amb el modificat previst i els pagaments associats a la participacié en la segona fase
del procediment.

Aixi doncs, el valor estimat del contracte és:

Import pressupost Pagaments als
R - o licitadors de la fase | VEC total IVA
licitacio Modificat 20% . L X
2 (import maxim exclos
(sense IVA) .
previst)
207.000,00 € 41.400,00 € 30.000,00 € 278.400,00 €

4. Justificacio de la no divisio en lots

D'acord amb el que estableix I'article 99.3 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del
sector public (LCSP), es considera justificat no dividir el contracte en lots.

L'objecte del contracte consisteix en la conceptualitzacio, definicié i desenvolupament d'un sistema
integral de marca per als serveis de transports publics de la Generalitat de Catalunya. Es tracta
d'un unic projecte estrategic i creatiu, en qué totes les prestacions que l'integren es troben
estretament interrelacionades i han de respondre a un mateix concepte de marca.

La divisio en lots faria excessivament dificil la correcta execucié del contracte des del punt de vista
técnic, atesa la necessitat de coordinar de manera permanent totes les prestacions que integren el
sistema de marca i garantir-ne la coheréncia conceptual, funcional i grafica. L'execucié separada
per diferents contractistes podria comprometre la coheréncia del sistema de marca i la qualitat del
resultat final.

Per tot I'exposat, es conclou que la no divisié en lots resulta la solucié més adequada per garantir la
correcta execuci6 del contracte, d'acord amb el que preveu l'article 99.3 de la LCSP.

5. Proposta d’utilitzacié de procediment de contractacié

Es proposa utilitzar el procediment restringit, d’acord amb els articles 160 a 165 de la Llei 9/2017,
de contractes del sector public (LCSP), atesa la naturalesa estratégica, creativa i altament
especialitzada de I'objecte del contracte.
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El projecte té per objecte la definicid i disseny d’'una nova marca per als transports publics de la
Generalitat de Catalunya, aixi com les bases del seu sistema d’identitat i aplicacié. Es tracta, per
tant, d’'un projecte amb una forta component conceptual i creativa, que requereix la participacié
d’empreses amb experiéncia especifica en projectes de marca institucional i sistemes d’identitat
corporativa d’alta complexitat.

Per a la valoracié adequada de les propostes es considera necessari que, en la fase 2 d’oferta, les
empreses presentin una primera conceptualitzacio de la proposta de marca, que permeti valorar la
qualitat de I'enfocament creatiu, la comprensié del repte estratégic i la coheréncia amb els objectius
del projecte.

Aquesta conceptualitzacioé no constitueix un exercici merament orientatiu o fictici, siné que forma
part del desenvolupament real del projecte que posteriorment haura de continuar i desenvolupar
'empresa adjudicataria.

Atesa la complexitat i la dedicacié professional que requereix I'elaboracié d’aquesta proposta
conceptual inicial, es considera adequat limitar el nombre de licitadors que accedeixen a aquesta
fase, mitjangant una fase prévia de seleccid basada en criteris objectius relacionats amb la
solvencia i experiéncia de les empreses.

Aixi mateix, amb I'objectiu de compensar el treball professional requerit en aquesta fase, es preveu
una compensacio econdomica per a les empreses que arribin a la segona fase i que finalment no
resultin adjudicataries, en els termes que s’estableixen en aquest plec.

Aquest procediment permet garantir, d’'una banda, la concurréncia i la transparéncia en la selecci6
de les empreses candidates, mitjangant una fase prévia de seleccié basada en criteris objectius, i
de l'altra, la qualitat de les propostes presentades en la fase final del procediment, adequant el
procés de contractacié a les caracteristiques especifiques del servei a contractar. Aixi mateix, la
compensacié economica prevista per a les empreses que accedeixin a la segona fase i no resultin
adjudicataries contribueix a compensar parcialment I'esforg técnic i creatiu que comporta
I'elaboracié de les propostes requerides i afavoreix la participacié d’empreses especialitzades.

El procediment es desenvolupara en dues fases diferenciades:

o Fase 1. Fase de seleccio: en aquesta fase les empreses interessades han de presentar la
seva sol-licitud de participacio i la documentacio requerida per demostrar la seva capacitat
técnica i econdmica. L'drgan de contractacié avaluara les sol-licituds i seleccionara fins a un
maxim de 5 empreses.

o Fase 2. Fase restringida: les empreses seleccionades en la fase anterior seran
convidades a presentar les seves ofertes detallades. L’0rgan de contractacio avaluara
aquestes ofertes d’acord amb els criteris d’adjudicacio establerts a I'apartat O.2 del quadre
de caracteristiques i adjudicara el contracte al licitador que presenti la millor oferta relacié
qualitat — preu.

6. Fase 1: seleccidé de candidats — Sobre A

Aquesta fase és oberta a totes les empreses que es vulguin presentar a aquesta licitacio.
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Se seleccionaran els cinc (5) licitadors que compleixin els requisits de capacitat, solvencia i
adscripcié de mitjans establerts en aquest plec i que obtinguin la millor puntuacié en aplicacié dels
criteris de selecci6 seglents, valorats fins a un maxim de 100 punts. La selecci6 de les cinc
empreses millor puntuades no resta condicionada a I'assoliment de cap puntuacié minima.

Criteris de seleccio Punts

1. Experiéncia demostrada del sol-licitant en participar en 70
projectes d’arquitectura de marca i sistemes d’identitat complexos
(fins a 70 punts).

S’atorgaran 5 punts per cada projecte acreditat que impliqui el
disseny i desenvolupament d’una arquitectura de marca o d’un sistema
d’identitat aplicable a multiples marques, serveis o unitats
organitzatives, fins a un maxim de 70 punts.

Es considerara projecte valid aquell que hagi incldés, com a minim:

o Definicio d’arquitectura de marca (estructura de marca mare,
submarques o sistema jerarquic).

¢ Integracié o harmonitzacié de multiples marques o serves sota
un sistema comu.

o Desenvolupament d’'un sistema d’identitat corporativa aplicable
a diversos entorns o serveis.

Fins a un maxim de 70 punts.

Per acreditar cada projecte caldra aportar contracte, factura o qualsevol
altre document admissible en dret acreditant I'objecte del servei i
I'import, per import igual o superior a 10.000 € (IVA exclos).
Alternativament, es podra aportar certificat emés o signat pel client en
queé consti la feina realitzada, I'objecte del servei i el seu import.

2. Experiencia demostrada del sol-licitant en participar en 30
projectes de comunicacié desenvolupats per al sector public o
entitats de complexitat institucional.

S’atorgaran 5 punts per cada projecte acreditat desenvolupat per
administracions publiques, empreses publiques o entitats de naturalesa
institucional, fins a un maxim de 30 punts.

Per acreditar cada projecte caldra aportar contracte, factura o qualsevol
altre document admissible en dret acreditant 'objecte del servei i
I'import, per import igual o superior a 10.000 € (IVA exclos).
Alternativament, es podra aportar certificat emés o signat pel client en
que consti la feina realitzada, I'objecte del servei i el seu import.
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En cas d’empat en la puntuacié obtinguda en la fase 1 del procediment, passaran a la fase 2 les
empreses candidates segons l'ordre de presentacio de les sol-licituds de participacio, fins a un
maxim de 5 empreses seleccionades.

7. Fase 2: presentacio i valoracio de les propostes (sobres B i C)

D’acord amb I'article 145 de la LCSP la valoracioé de les propostes es fara mitjangant I'aplicacio
d’una pluralitat de criteris d’adjudicacié. Aquests criteris s’articulen en diverses fases eliminatories
d’acord amb l'article 146.3 de la LCSP. Aquests criteris d’adjudicacié son els seglents:

A) Criteris sotmesos a judici de valor (sobre B)

Els criteris sotmesos a judici de valor es consideren fonamentals en aquest contracte ja que la
qualitat técnica, conceptual i creativa de I'adjudicatari és molt important. Es necessita poder valorar
la creativitat i execuci6 grafica de la idea creativa per poder decidir si els possibles adjudicataris
podran dur a terme I'objecte del contracte amb les millors condicions, independentment del preu
ofert.

Aquesta fase consisteix en presentar una proposta técnica, els continguts de la qual es detallen al
brifing que es recull a 'annex 1 del PPT.

La proposta técnica es puntuara amb un maxim de 45 punts i es valoraran aspectes, tant
conceptuals com formals i funcionals, que contribueixin a assegurar que la nova marca sigui clara,
coherent, reconeixible i escalable, i que permeti ordenar i unificar 'ecosistema actual de marques i
aplicacions associades al transport public.

Es per aquest motiu que les empreses licitadores han de presentar una proposta técnica amb 35
pagines com a maxim que, d’acord amb al punt 7 del brifing que consta a I'annex 1 del PPT haura
d’incloure els seguents elements:

— Exposicio i argumentari de la plataforma de marca (posicionament, valors, personalitat i
proposta de valor).

— Proposta de nom de la marca i esldgan de marca (naming i baseline) amb justificacié
conceptual.

— Proposta d’arquitectura de marca i criteris generals d’harmonitzacié amb marques, submarques
i operadors existents.

o Marca mare (fase 0).
o Marca autobus (fase 0).

= Sera una marca que englobara tots els serveis d’autobusos interurbans de la
Generalitat de Catalunya (Clic.cat, Connect, Exprés.cat i altres serveis
interurbans que no tenen un nom propi com a servei).

= Proposa de naming i de disseny.

o Marca hibrida amb Clic.cat (fase 2).


https://territori.gencat.cat/ca/03_infraestructures_i_mobilitat/transport_public/cliccat/index.html
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— Proposta conceptual d’identitat visual corporativa (logotip i sistema grafic) i criteris generals
d’aplicacio.

Els criteris de valoracié de I'oferta técnica s’han determinat en 5 criteris que permeten valorar tant
els aspectes formals de la (qualitat del disseny, coheréncia i consisténcia del sistema de marca)
com els aspectes conceptuals i funcionals (solidesa conceptual, adequacio als objectius del
projecte i sistema viabilitat funcional de la proposta), amb la finalitat d’identificar I'oferta que ofereixi
la millor qualitat per al desenvolupament de I'objecte del contracte.

1. Criteri 1: Estratégia i concepte global de marca (plataforma + nom de marca (naming)), es
valorara la solidesa del plantejament estratégic i la qualitat conceptual de la marca mare-paraigua
(plataforma de la marca i nom de la marca), aixi com el seu encaix amb la naturalesa de servei
public del sistema de transport i amb els objectius del projecte. Aquest criteri es valorara amb un
maxim de 15 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits seguents:

— Claredat estratégica: la plataforma defineix de manera solida el posicionament, els valors i
la proposta de valor de la marca.

— Oiriginalitat i adequacio conceptual: la proposta és innovadora, no cau en topics ni idees ja
recurrents i és adequada a la naturalesa institucional i de servei public del projecte

— Qualitat del nom de marca i esldgan de marca (naming i baseline): proposta clara,
memorable, coherent i correctament argumentada.

— Capacitat de la proposta per actuar com a marca mare i estructurar un sistema de marques
escalable.

La puntuacio esglaonada per aquest criteri es basa en la ponderacié seguent:

Ponderacio Puntuacio

Idea i concepte creatiu optim: compleix els 4 requisits 100% 15 punts
Idea i concepte creatiu notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 11,25 punts
Idea i concepte creatiu correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 7,5 punts
Idea i conceptg creatiu amb algunes mancances: compleix 259, 3,75 punts
1 dels 4 requisits

Idea i concepte creatiu amb moltes mancances: no 0% 0 punts

compleix aquests requisits

2. Criteri 2: Coheréncia global del sistema de marca, es valorara el grau de coheréncia i
integracio del conjunt de propostes presentades (plataforma de marca, nom de marca (naming),
arquitectura de marca i proposta conceptual d’identitat visual corporativa (logotip i sistema grafic)
aixi com els criteris generals d’aplicacié), de manera que tots els elements responguin a un mateix
concepte estratégic i construeixin un sistema de marca unitari, consistent i facilment reconeixible.

Aquest criteri es valorara amb un maxim de 5 punts. La puntuacio esglaonada per aquest criteri es
basa en la ponderacio seglent:

Ponderacio Puntuacio
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Coheréncia optima: tots els elements del sistema de marca
responen de manera clara i consistent a un unic concepte
estrategic; no es detecten contradiccions entre la
plataforma de marca, el nom de marca (naming),
I'arquitectura de marca, la proposta conceptual d'identitat
visual corporativa (logotip i sistema grafic) i els criteris
generals d'aplicacié.

100%

5 punts

Coheréncia notable: el sistema de marca és
majoritariament coherent, tot i que es detecten lleugeres
incoheréncies o aspectes millorables en algun element
secundari que no comprometen la comprensio global del
conjunt

75%

3,75 punts

Cohereéncia correcta: la proposta presenta una coheréncia
general suficient, perd incorpora incoheréncies entre
diversos elements del sistema que debiliten la unitat global
de la marca.

50%

2,5 punts

Cohereéncia limitada: la proposta mostra una integracié
insuficient dels diferents elements, amb mancances clares
de coherencia que dificulten la percepcio del sistema de
marca com un conjunt unitari.

25%

1,25 punts

Manca de coheréncia: els diferents elements del sistema es
presenten de manera desconnectada, sense una logica
comuna ni un concepte estratégic integrador reconeixible.

0%

0 punts

3. Criteri 3: Adequacié de la proposta als objectius del projecte, es valorara la capacitat de la

proposta presentada per donar resposta de manera adequada, viable i sostenible a la complexitat
real del sistema de transports publics de la Generalitat de Catalunya, aixi com la seva aplicabilitat

en un entorn institucional, multicanal i amb multiples actors implicats.

Aquest criteri té per objectiu avaluar si la proposta de marca, més enlla de la seva qualitat

conceptual i formal, és funcionalment adequada per ordenar, gestionar i desplegar un sistema de

marca de gran escala vinculat a un servei public essencial. Aquest apartat es valorara amb un

maxim de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits seguents:

Adequacié al context institucional i de servei public: la proposta s’adapta al caracter public
del sistema de transport i al rol institucional de I’Administracio.

Qualitat de la proposta d'arquitectura de marca per ordenar I'ecosistema de marques,
submarques, serveis i operadors existents, aixi com la seva coheréncia amb el model
d’'implantacié progressiva plantejat.

Facilitat d'implantacio i evolucio del sistema de marca: la proposta és viable d'implantar de
manera progressiva i permet la seva evolucio futura sense perdre coheréncia.

Claredat dels nivells de comunicacio i relacié amb la ciutadania: la proposta facilita una
comunicacié comprensible, accessible i ordenada amb la ciutadania en els diferents punts
de contacte.

Orientacio a la gesti6 i aplicacié en entorns multicanal: la proposta defineix uns criteris
generals d'aplicacié que permeten una futura implantacié coherent del sistema en entorns
digitals i fisics.
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La puntuacio esglaonada per aquest criteri es basa en la ponderacié seguent:

Ponderacioé Puntuacio
La proposta compleix tots requisits 100% 10 punts
La proposta compleix 4 dels 5 requisits 75% 7,5 punts
La proposta compleix 3 dels 5 requisits 50% 5 punts
La proposta compleix 2 dels 5 requisits 25% 2,5 punts
La proposta compleix menys de 2 requisits 0% 0 punts

4. Criteri 4: Disseny i qualitat formal del sistema d’identitat visual, es valorara la qualitat formal

de la proposta d’identitat visual corporativa, és a dir, el logotip, el sistema grafic, la composicio

visual i els recursos grafics proposats, aixi com la seva capacitat distintiva, llegibilitat i aplicabilitat
d’acord amb els criteris generals d’aplicacié proposats. Aquest apartat es valorara amb un maxim

de 10 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits seguents:

— El sistema grafic aporta distinci6 i reforga el reconeixement de marca.

— La proposta presenta una qualitat formal elevada, amb un disseny coherent, equilibrat i

visualment atractiu.

— Els recursos grafics faciliten la comprensio, la identificacio i la llegibilitat de la marca.

— Els criteris generals d’aplicacié permeten una implementacié clara i funcional del sistema

d’identitat visual.

La puntuacié esglaonada per aquest parametre anteriors es basa en la ponderacié seguent:

compleix aquests requisits

Ponderacié Puntuacio
Disseny i qualitat formal optims: compleix els 4 requisits 100% 10 punts
Disseny i qualitat formal notables: compleix 3 dels 4 75% 7 5 punts
requisits o 2P
Disseny i qualitat formal correctes: compleix 2 dels 4 o
requisits 50% 5 punts
Disseny i qualitat formal amb algunes mancances: compleix 259 2 5 punts
1 dels 4 requisits ° D P
Disseny i qualitat formal amb moltes mancances: no 0% 0 punts

5. Criteri 5: To i estil, es valorara que I'estil i el to utilitzat doni compliment als condicionants

detallats en el punt 5 del brifing que es troba a I'annex 1 del PPT. Aquest apartat es valorara amb

un maxim de 5 punts.

Aquest criteri es basa en els requisits seguents:

— Transformacio i innovacio: expressar canvi, evolucio i mirada de futur.

— Claredat i simplificacié: contribuir a ordenar i fer més comprensible el sistema de transport

public.
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— Proximitat i orientacio a la ciutadania: fomentar una comunicacio directa, accessible i
centrada en les persones.

— Solidesa institucional: reforgar el paper de la Generalitat de Catalunya com a actor impulsor
i vertebrador del sistema de transport public.

La puntuacié esglaonada per aquest criteri es basa en la ponderacié seguent:

Ponderacié | Puntuacioé
To i estil Optim: compleix els 4 requisits 100% 5 punts
To i estil notable: compleix 3 dels 4 requisits 75% 3,75 punts
To i estil correcte: compleix 2 dels 4 requisits 50% 2,5 punts
Toi _es_tll amb algunes mancances: compleix 1 dels 4 259, 1,25 punts
requisits
To i estil amp moltes mancances: no compleix 0% 0 punts
aquests requisits

Els licitadors han d’assolir una puntuacié minima de 25 punts en els criteris d’adjudicacié sotmesos
a judici de valor. En cas que no s’assoleixi aquesta puntuacié minima quedaran exclosos de la
licitacio.

Amb l'objectiu de garantir una millor distribucié de les puntuacions i afavorir la qualitat de les ofertes
presentades, s’aplicara, a la valoracié final dels criteris anteriors, la formula de puntuacié establerta
en la Directriu 1/2020 per als criteris sotmesos a judici de valor. Aquesta férmula només s’aplicara
en el cas que la valoracié d’'una o de més ofertes en el criteri superi el 85% de la valoracio que es
pugui donar com a maxim. En el cas que cap empresa obtingui una valoracié superior al 85% en el
criteri, la puntuacio obtinguda en aquest criteri sera igual a la valoracié obtinguda.

La férmula proposada per puntuar els criteris sotmesos a judici de valor, sempre que la valoracio en
el criteri d’'una o de diverses empreses superi el 85% de la valoracid maxima del criteri, és:

Pop = PcX VTop
VTmw

Pcp= Puntuacio criteri de I'oferta a puntuar

Pc= Puntuacié maxima del criteri.

VTop= Valoracié técnica del criteri de I'oferta que es puntua
VTmv= Valoraci6 técnica del criteri de I'oferta millor valorada.

Es considera que aquest llindar del 85% (la Directriu 1/2020 preveu un llindar minim del 50%) per
aplicar la férmula de puntuacié de cada criteri, garanteix que només s’apliqui la férmula de
puntuacio en el cas que hi hagi ofertes valorades de forma molt positiva en el criteri, afavorint per
tant la qualitat de les ofertes.
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B) Criteris automatics (sobre C)

Els criteris que s’han de valorar de forma automatica seran I'experiéncia professional addicional del
director/a creatiu, del director/a d’art i del/de la dissenyador/a grafic/a com a criteris automatics
qualitatius (fins a 15 punts), i el preu (fins a 40 punts).

1. L’experiéncia professional addicional del/de la director/a creatiu/iva

En aquest criteri es valorara els anys d’experiéncia professional addicional del director/a creatiu/iva,
partint del requisit minim de 8 anys que estableix el contracte fins a un maxim de 7 punts.

Es valorara I'increment d’anys d’experiéncia del/de la director/a creatiu/iva. Aquest increment
d’experiéncia és addicional a I'exigit a I'apartat G.3 del quadre de caracteristiques del PCAP.

El/la director/a creatiu/iva sera el professional responsable de liderar el projecte des d’'un punt de
vista estratégic, participar en la definicié de la plataforma de marca i del concepte global del
sistema de marca, dirigir i coordinar els equips de treball, planificar i assignar les tasques, i vetllar
per la coheréncia i la correcta execucio del projecte d’acord amb I'objecte del contracte.

Es per aquest motiu que considerem que és important que tingui una bona experiéncia professional
atés que aix0 li aportara major criteri a I'hora de prendre decisions i major capacitat de lideratge i
resolucio de problemes. Alhora, una major experiéncia professional implica un coneixement més
ampli de projectes de marca desenvolupats en I'ambit public i institucional, aixi com el context
comunicatiu i organitzatiu de Catalunya.

Criteri Puntuacio
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 7
creatiu/iva igual o superior a 12 anys
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 5
creatiu/iva igual o superior a 10 anys i inferior a 12 anys
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 3
creatiu/iva superior a 8 anys i inferior a 10 anys

Els licitadors hauran d’acreditar documentalment aquest criteri objectiu mitjangant curriculum vitae
en format Europass, a incloure en el sobre C, i en cap cas en el sobre A o B, ja que aixd resultaria
causa d’exclusié. En cas de no aportar aquesta documentacio acreditativa d’aquest fet, s’entendra
que no existeix aquest compromis i per tant la puntuacio sera de 0 punts respecte a aquest criteri.
A més, a efectes de valoracioé d’aquest criteri, només es tindran en compte els anys sencers
d’experiéncia acreditada, de manera que les fraccions inferiors a un any no seran objecte de
comput.

2. L’experiéncia professional addicional del/de la director/a d’art

En aquest criteri es valorara els anys d’experiéncia professional addicional del/de la director/a d’art
partint del requisit minim de 5 anys que estableix el contracte fins a un maxim de 5 punts.
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Es valorara l'increment d’anys d’experiéncia del/de la director/a d’art. Aquest increment
d’experiéncia és addicional a I'exigit a 'apartat G.3 del quadre de caracteristiques del PCAP.

El/la director/a d’art sera el professional responsable de la definicid de la identitat visual de la
marca, del desenvolupament del sistema grafic i dels criteris d’aplicacié, aixi com de garantir la
qualitat formal, la coherencia visual i I'escalabilitat del sistema de marca en els diferents entorns
d’aplicacio.

Es per aquest motiu que considerem que és important que tingui una bona experiéncia professional
atés que aix0 li aportara major criteri en el disseny de sistemes d’identitat complexos, en la definicio
de criteris de manualitzacio i en I'aplicacio coherent de la marca en multiples contextos,
especialment en projectes de caracter institucional i de servei public.

Criteri Puntuacio
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 5
d’art igual o superior a 10 anys
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 3
d’art igual o superior a 8 anys i inferior a 10 anys
Experiéncia professional addicional del/de la director/a 1
d’art superior a 5 anys i inferior a 8 anys

Els licitadors hauran d’acreditar documentalment aquest criteri objectiu mitjangant curriculum vitae
en format Europass, a incloure en el sobre C, i en cap cas en el sobre A o B, ja que aixd resultaria
causa d’exclusié. En cas de no aportar aquesta documentacio acreditativa d’aquest fet, s’entendra
gue no existeix aquest compromis i per tant la puntuacio sera de 0 punts respecte a aquest criteri.
A més, a efectes de valoracioé d’aquest criteri, només es tindran en compte els anys sencers
d’experiéncia acreditada, de manera que les fraccions inferiors a un any no seran objecte de
comput.

3. L’experiéncia professional addicional del/de la dissenyador/a grafic/a

En aquest criteri es valorara els anys d’experiéncia professional addicional del/la dissenyador/a
grafic/a, partint del requisit minim de 3 anys que estableix el contracte fins a un maxim de 3 punts.

Es valorara I'increment d’anys d’experiéncia del/de la dissenyador/a grafic/a. Aquest increment
d’experiéncia és addicional a I'exigit a I'apartat G.3 del quadre de caracteristiques del PCAP.

El/la dissenyador/a grafic/a sera el professional responsable de donar suport al desenvolupament
del sistema grafic de la marca, a la definicié i desplegament dels criteris visuals establerts, aixi com
a I'elaboracié d’exemples d’aplicacié del sistema d’identitat en entorns fisics i digitals, d’acord amb
les directrius definides en el projecte.

Es per aquest motiu que considerem que és rellevant disposar d’un/a professional amb una
experiéncia acreditada, ja que una major trajectoria professional aporta un criteri técnic més solid
en el desenvolupament de sistemes d’identitat complexos, una millor capacitat per adaptar el
disseny a contextos institucionals i una major garantia de coheréncia, qualitat formal i aplicabilitat
del sistema de marca al llarg del projecte.
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Alhora, una major experiéncia professional implica un coneixement més ampli de projectes de
marca desenvolupats en I'ambit public i institucional, aixi com el context comunicatiu i organitzatiu
de Catalunya.

Criteri Puntuacio

Experiéncia professional addicional del/de la 3
dissenyador/a grafic/a igual o superior a 8 anys
Experiéncia professional addicional del/de la

dissenyador/a grafic/a igual o superior a 6 anys i inferior a 2
8 anys

Experiéncia professional addicional del/de la

dissenyador/a grafic/a igual o superior a 3 anys i inferior a 1
6 anys

Els licitadors hauran d’acreditar documentalment aquest criteri objectiu mitjangant curriculum vitae
en format Europass, a incloure en el sobre C, i en cap cas en el sobre A o B, ja que aix0 resultaria
causa d’exclusid. En cas de no aportar aquesta documentacio acreditativa d’aquest fet, s’entendra
que no existeix aquest compromis i per tant la puntuacio sera de 0 punts respecte a aquest criteri.
A més, a efectes de valoracié d’aquest criteri, només es tindran en compte els anys sencers
d’experiéncia acreditada, de manera que les fraccions inferiors a un any no seran objecte de
comput.

4. Oferta economica

En relacié amb els criteris avaluables de manera automatica, mitjangant I'aplicacié de formules, es
proposa un criteri econdmic: la valoracio del preu. Es proposa atorgar un pes maxim de 40 punts
al preu.

En relacié amb aquest criteri s’aplica la formula per puntuar I'oferta econdmica establerta a la
Directriu 1/2020 d'aplicacié de formules de valoracié i puntuacioé de les proposicions economica i
tecnica de la Direccié General de Contractacié Publica.

S’aplicara la formula seglent per puntuar I'oferta econdmica:

o= ll B (Ov I_Lom) X(VIP)] xP

On:

Pv = Puntuacio de I'oferta a Valorar
P = Punts criteri econdmic
Om = Oferta Millor

Ov = Oferta a Valorar
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IL = Import de Licitacio
VP = Valor de ponderacié
La puntuacié economica s’arrodonira al segon decimal.

Es proposa que el valor de ponderacié (VP) associat al pes especific del criteri preu sigui 1,40 en
aplicacio de la Directiu 1/2020, d’aplicacié de férmules de valoracio i puntuacié de les proposicions
econdmica i técnica.

8. Justificacio dels criteris d’adjudicacio

Segons el que disposa l'article 116.4 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector
public, en I'expedient s’ha de justificar adequadament I'eleccié del procediment i la dels criteris que
es tindran en consideracio per adjudicar el contracte.

Sobre la base del principi d'igualtat i el principi de transparéncia, I'eleccié del procediment del
contracte que ens ocupa es dura a terme per mitja de procediment restringit de conformitat amb el
que disposen els articles 160 a 164 de la LCSP. Aquest procediment es considera el més adequat
atesa la naturalesa estratégica, conceptual i altament especialitzada de I'objecte del contracte, ja
que permet una seleccid prévia de les empreses licitadores en funcié de criteris objectius de
solvéncia, que només empreses amb la capacitat técnica i professional suficient siguin convidades
a presentar oferta, i assegura alhora una competéncia efectiva entre operadors qualificats.

Aixi mateix, i de conformitat amb l'article 145 de la LCSP, s’estableix que “I'adjudicacié dels
contractes es realitzara utilitzant una pluralitat de criteris d’adjudicacié d'acord amb la millor relacio
qualitat-preu”, i a més a més “la millor relacié qualitat-preu s'avaluara d'acord amb criteris
economics i qualitatius”. L’article 146 de la LCSP, que estableix que quan s’utilitzen una pluralitat
de criteris d’adjudicacio, per a determinar els mateixos, sempre que sigui possible, es donara
preferéncia a aquells criteris que facin referéncia a caracteristiques de I'objecte del contracte que
poden valorar-se mitjangant xifres o percentatges que s’obtenen per I'aplicacié de les formules
matematiques establides en els plecs.

Per tant, tenim en compte aquesta reflexié i amb la finalitat de garantir una comparacié objectiva
del valor relatiu dels licitadors que permeti determinar, en condicions de competéncia efectiva,
quina oferta té la millor relacié qualitat-preu, els criteris de valoracié s’ha prioritzat elements
objectius i valorables matematicament i a més a més el criteri “preu” té un pes molt significatiu
donades les caracteristiques d’aquest contracte, on totes les exigéncies i peculiaritats del mateix
s'estableixen clarament en el Plec de prescripcions técniques (PPT).

Per tant, per tal que 'empresa adjudicataria compti amb I'excel-léncia necessaria en I'ambit de
I'estratégia i el disseny de marca institucional, tal com es requereix en aquest contracte, s’apliquen
criteris de valoracié qualitatius i quantitatius.

En concret, s’estableixen cinc criteris de valoracio, quatre dels quals qualitatius —proposta técnica
amb 45 punts, I'experiéncia professional addicional del director/a creatiu/va amb 7 punts,
I'experiéncia professional addicional del director/a d’art amb 5 punts i I'experiéncia professional
addicional del/de la dissenyador/a grafica amb 3 punts —, i un de quantitatiu —el preu amb 40 punts—
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La proposta técnica garanteix que es pugui valorar la qualitat creativa, estratégica i de disseny
grafic que te 'empresa adjudicataria davant I'encarrec encomanat a 'annex 1 del PPT.

L’experiencia professional del/la director/a creatiu/va, del/ director/ d’art i del/de la dissenyador/a
grafic/a assegura la qualitat, la capacitat técnica, el coneixement del sector i el lideratge de I'equip
de treball, per una banda, i la qualitat de la definicié conceptual i formal del sistema de marca
objecte del contracte.

9. Justificacié dels criteris de solvéncia técnica, professional, economica i financera

Quant a la solvéncia, I'apartat 1 de l'article 65 de la LCSP disposa que només podran contractar
amb el sector public les persones naturals o juridiques, espanyoles o estrangeres, que tinguin
plena capacitat d’obrar, no estiguin incurses en cap prohibicié de contractar i acreditin la seva
solvéncia economica i financera i técnica o professional.

D’altra banda, 'apartat 1 de l'article 74 de la LCSP indica que per subscriure contractes amb el
sector public els empresaris han d’acreditar que compleixen les condicions minimes de solvéncia
econdmica i financera, i professional o técnica que determini I'6rgan de contractacié. Aquest
requisit s’ha de substituir pel de la classificacié quan aquesta sigui exigible de conformitat amb el
que disposa aquesta Llei.

L’'apartat 2 d’aquest article disposa que els requisits minims de solvéncia que hagi de reunir
'empresari i la documentacié requerida per acreditar-los s’han d’indicar en I'anunci de licitacio i
s’han d’especificar en el plec de clausules administratives particulars del contracte (en endavant,
PCAP), han d’estar vinculats al seu objecte i han de ser proporcionals a aquest.

Per altra banda, l'article 76 de la LCSP assenyala que en els contractes d’obres, de serveis,
concessio d’'obres i concessid de serveis, aixi com en els contractes de subministrament que
incloguin serveis o treballs de col-locacié i instal-lacié, es pot exigir a les persones juridiques que
especifiquin, en l'oferta o en la sol-licitud de participacio, els noms i la qualificacié professional del
personal responsable d’executar la prestacio. Els 6rgans de contractacié poden exigir als candidats
o licitadors, fent-ho constar en els plecs, que, a més d’acreditar la seva solvéncia o, si s’escau,
classificacid, es comprometin a dedicar o adscriure a I'execucio del contracte els mitjans personals
0 materials suficients per a aix0. Aquesta adscripcié ha de ser raonable, justificada i proporcional a
I'entitat i caracteristiques del contracte, de manera que no limiti la participacié de les empreses a la
licitacio.

Al mateix temps, d’acord amb el que preveu l'article 86 de la LCSP, la solvéncia econdmica i
financera i técnica o professional s’acreditara mitjangant 'aportacié dels documents fixats per
I'drgan de contractacié d’entre els previstos en els articles 87 a 91 d’aquesta Llei.

En relacié amb la solvéncia economica i financera, tenint en compte tant el pressupost base de
licitacié com el valor estimat del contracte i amb I'objectiu de fer efectiu el principi de no
discriminacié i igualtat de tracte entre els licitadors, s’ha considerat raonable i proporcionat establir
una solvencia per la qual els licitadors han d’acreditar disposar d’'un volum anual de negoci de
I'empresa licitadora referit a 'any de major volum de negoci dels darrers tres anys per un import
igual o superior a l'indicat a I'apartat seglient, amb I'objectiu de garantir que qualsevol licitador que
pretengui presentar una oferta compti amb les garanties necessaries i perqué, arribat el cas, pugui
prestar el servei amb total garantia des d’aquest punt de vista. En aquest cas, a més de tractar-se
d’'una solvéncia economica inferior a una vegada i mitja el valor estimat del contracte, resulta
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proporcional pel que fa a I'objecte del contracte en relacié amb el pressupost base de licitacio, de
manera que garanteix, des del punt de vista economic, la potencialitat suficient per a una correcta
execuci6 del contracte.

Per acabar, I'article 90 de la LCSP assenyala que «en els contractes de serveis, la solvéncia
técnica o professional dels empresaris s’ha d’apreciar tenint en compte els seus coneixements
técnics, eficacia, experiéncia i fiabilitat, cosa que s’ha d’acreditar, segons I'objecte del contracte,
per un o diversos dels mitjans seglents, a eleccio de I'drgan de contractacié.» En aquest cas es
tindra en compte:

«a) Una relacio dels principals serveis o treballs efectuats de la mateixa o similar naturalesa que els
que constitueixen I'objecte del contracte en el curs de, com a maxim els tres ultims anys, en la qual
se n’indiqui 'import, la data i el destinatari, public o privat. Quan li ho requereixin els serveis que
depenen de I'drgan de contractacio, els serveis o treballs efectuats s’han d’acreditar mitjangant
certificats expedits o visats per '6rgan competent, quan el destinatari sigui una entitat del sector
public; quan el destinatari sigui un subjecte privat, mitjangant un certificat expedit per aquest o, a
falta d’aquest certificat, mitjangant una declaracié de 'empresari, acompanyada dels documents en
poder seu que acreditin la realitzacié de la prestacio; si s’escau, aquests certificats els ha de
comunicar directament a I'd6rgan de contractacio I'autoritat competent.»

10. Criteris de solvéncia técnica, professional, economica i financera

Els licitadors hauran de disposar de la suficient solvéncia econdmica i financera i técnica o
professional seguent (articles 87.1 a) i 90.1.a) de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes
del sector public (LCSP).

a) Solvéncia economica i financera

D’acord amb el que estableixen els articles 86 i 87 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
contractes del sector public, es defineixen criteris de solvéncia econdmica i financera adequats,
proporcionals i vinculats a 'objecte del contracte. Atesa la naturalesa del contracte de serveis, el
seu caracter harmonitzat i el seu valor estimat de 278.400,00 € (sense IVA), aixi com un termini
d’execucio de 6 mesos, es considera adequat exigir a les empreses licitadores un volum anual de
negocis minim igual o superior a 200.000 €.

L’acreditacié de la suficiéncia d’aquest mitja de solvéncia s’ha de fer mitjangant I'aportacio dels
comptes anuals aprovats i dipositats al Registre Mercantil, si 'empresa esta inscrita en aquest
registre, i en cas contrari pels dipositats al registre oficial en el qual estigui inscrit. Els empresaris
individuals no inscrits al Registre Mercantil han d’acreditar el volum anual de negocis mitjancant els
seus llibres d’'inventaris i comptes anuals legalitzats pel Registre Mercantil.

b) Solvéncia técnica i professional

D’acord amb l'article 90 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector public, la
solvencia técnica o professional s’ha d’acreditar mitjangant la relacié dels principals serveis o
treballs realitzats d’igual o similar naturalesa als que constitueixen I'objecte del contracte, executats
en el curs de com a maxim els tres ultims anys. Aquesta relacié ha d’incloure: import, dates i
destinatari, public o privat. L’'import en I'any de més execuci6 d’aquest periode haura de ser, com a
minim, de 191.000 € (sense IVA).

17



Generalitat de Catalunya
Departament de Territori, Habitatge
i Transicié Ecologica

Els serveis o treballs efectuats s’acreditaran mitjangant certificats expedits o visats per I'drgan
competent, quan el destinatari sigui una entitat del sector public; quan el destinatari sigui un
subjecte privat, mitjangant un certificat expedit per aquest o, a falta d’aquest certificat, mitjangant
una declaracio de I'empresari acompanyada de la documentacioé de qué disposi que acrediti la
realitzacié de la prestacié.

c) Adscripcio o dedicacio de mitjans personals i materials a I’execucié del contracte

A més de la solvéncia determinada, s’han d’adscriure o dedicar a I'execucié del contracte els

mitjans personals exigits a continuacié, amb el caracter d’obligacioé contractual essencial als efectes

de l'article 211 de la LCSP:

— Director/a creatiu/va, que ha de tenir una experiéncia laboral minima de 8 anys en una empresa

del sector realitzant tasques similars a les de I'objecte del contracte, i les funcions del qual
seran liderar el projecte des d’un punt de vista estratégic, participar en la definicio de la

plataforma de marca i del concepte global del sistema de marca, dirigir i coordinar els equips de

treball, planificar i assignar les tasques, i vetllar per la coheréncia i la correcta execucio del

projecte d’acord amb l'objecte del contracte. La necessitat d’aquesta experiéncia es justifica per

la dimensié estratégica del projecte i per la complexitat associada a la definicié d’'un sistema de
marca transversal, amb capacitat d’integracié de multiples operadors, serveis i entorns
d’aplicacio.

— Director/a d’art, que ha de tenir una experiéncia laboral minima de 5 anys en una empresa del
sector realitzant tasques similars a les de I'objecte del contracte. Sera responsable de la
definicio de la identitat visual de la marca, del desenvolupament del sistema grafic i dels criteris
d’aplicacid, aixi com de garantir la qualitat formal, la coheréncia visual i 'escalabilitat del
sistema de marca en els diferents entorns d’aplicacié. La necessitat d’aquesta experiéncia es
justifica per la complexitat técnica i visual del projecte, aixi com per la necessitat de
desenvolupar un sistema grafic coherent, escalable i aplicable a multiples suports, canals i
entorns fisics vinculats al sistema de transport public de Catalunya.

— Executiu/va de comptes, que ha de tenir una experiéncia laboral minima de 3 anys en una
empresa del sector realitzant tasques similars a les de I'objecte del contracte. S’haura de
coordinar amb els responsables de comunicacio i difusié del Departament i amb els diferents
participants del procés creatiu i de producci6 fins al lliurament dels materials.

— Dissenyador/a grafic/a, que ha de tenir una experiéncia laboral minima de 3 anys en una
empresa del sector realitzant tasques similars a les de 'objecte del contracte. Donara suport al
desenvolupament del sistema grafic de la marca, a la definicio i desplegament dels criteris
visuals establerts, aixi com a I'elaboracio d’exemples d’aplicacié del sistema d’identitat en
entorns fisics i digitals, d’acord amb les directrius definides en el projecte.

Els licitadors hauran d’incloure i pel que fa a I'adscripcié de mitjans unicament en aquest sobre A la

declaracié que figura com a ANNEX 1.1 que inclou en un dels seus apartats la declaracio genérica
de compromis d’adscripcié dels mitjans que figuren descrits en aquest apartat G.3, és a dir, on
UNICAMENT s’indica que es compromet a aportar tots els mitjans establerts en 'apartat G.3 del
Quadre de caracteristiques, sense EN CAP CAS, detallar-los.

Tota I'experiéncia laboral exigida haura de ser acreditada finalment mitjangant la presentacio del
curriculum vitae en format Europass individualment per a cada persona pero, MOLT IMPORTANT,
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tenint en compte que UNICAMENT el licitador proposat com adjudicatari en el moment en que se li
requereixi la documentacioé per poder adjudicar el contracte haura de presentar aquesta
documentacio |, PER TANT, EN CAP CAS S’"HA D’INCLOURE EN EL SOBRE A AQUEST TIPUS
DE DOCUMENTACIO, si no, tinicament 'esmentada declaracié d’adscripcié de mitjans genérica,
que figura com a Annex 1. Aixd amb independéncia d’aquella documentacié que si s’hagi d’incloure
en el sobre C, corresponent als criteris d’adjudicacio de preu o altres criteris objectius.

11. Condicions especials d’execucié

D’acord amb l'article 202.1 de la LCSP, es proposa com a condicions especials d’execucio del
contracte les segients:

En primer lloc, 'empresa contractista, en el desenvolupament de la prestacio, no utilitzara
llenguatge sexista en cap documentacio escrita ni visual relacionada amb el contracte i vetllara
perqué hi hagi la maxima paritat possible entre el personal que treballi per desenvolupar els
encarrecs d’aquest contracte.

L’empresa adjudicataria del contracte, en el termini d’'un mes a partir de la data de formalitzacié del
contracte haura de presentar una declaracioé responsable conforme s’ha aconseguit la maxima
paritat possible entre el personal que treballara en el contracte. D’altra banda, la unitat promotora
revisara tots els continguts que generi 'empresa contractista, en el desenvolupament de la
prestacio, per tal de detectar si hi ha cap us de llenguatge sexista.

En segon lloc, pel que fa a les condicions de caracter linguistic, 'empresa contractista haura
d’emprar el catala en les seves relacions amb I’Administracié de la Generalitat derivades de
I'execucio de I'objecte del contracte. Aixi mateix, haura d’emprar almenys el catala en els rétols,
publicacions, avisos i en la resta de comunicacions de caracter general que es derivin de I'execucio
de les prestacions.

Igualment, 'empresa contractista haura de lliurar els treballs objecte del contracte, almenys, en
llengua catalana. En particular, haura de redactar en catala la documentacié del projecte, aixi com
els manuals i la documentacié técnica que es generi com a resultat de la prestacio, tant en suport
paper com digital.

Aixi mateix, 'empresa contractista, i si escau les empreses subcontractistes, quedaran subjectes
en I'execucié del contracte a les obligacions derivades de la Llei 1/1998, de 7 de gener, de politica
linguistica, i de la resta de normativa aplicable. En I'ambit territorial de I'Aran, caldra ajustar-se al
que disposa la Llei 35/2010, d’1 d’octubre, de I'occita, aranés a I'Aran.

L'incompliment d’aquestes condicions especials d’execucié comportara, la penalitzacié economica
que no podra excedir del 10 % del preu del contracte i, com a maxim acumulat, el 50% del preu del
contracte. L’import de la penalitat s’imputara a la factura corresponent.

12. Coordinacié d’activitats empresarials

El contracte implica la preséncia fisica, puntual o continuada, de personal alié als centres de treball
del Departament?

NO

19



Generalitat de Catalunya
Departament de Territori, Habitatge
i Transicié Ecologica

Per delegacio

Resolucio TER/803/2025, de 6/03/2025
DOGC 9369 de 12/03/2025

Jaume Tintoré Balasch

Director de Serveis
Signat electronicament
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