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Servei d’insercié de publicitat institucional en els mitjans de comunicacié per la
difusié de la campanya de conscienciacié viaria 2026 que té com a objecte la
conceptualitzacio, el disseny, la produccié i la difusié d’accions comunicatives
adrecades a la ciutadania amb la finalitat de prevenir conductes de risc en la
conduccio.

1. Missatges i objectiu de lainsercio als mitjans

El Servei Catala de Transit va produir al 2025 la campanya “La noticia que no vols rebre”,
protagonitzada per familiars de victimes mortals i membres del cos de la divisié de transit i
psicolegs del SEM per testimoniar el moment en que reben la comunicacié del familiar mort
en accident de transit.

Ara al 2026, la nova campanya s’haura de desenvolupar com una continuacié i ampliacié
de la linia creativa de la campanya “La noticia gue no vols rebre” del 2025. Per aquest
motiu, el to haura de ser directe, impactant i emocional, amb I'objectiu de captar de manera
immediata I'atencié del public.

L’Us de testimonis reals permetra mostrar les conseqiiéncies negatives de les conductes de
risc en la conduccié afavorint aixi la connexié amb la responsabilitat tant individual com
col-lectiva.

La nova campanya es basara en el concepte creatiu de la campanya de referéncia, toti que
es desenvolupara a partir d’'una nova idea creativa. Es mantindra I'is de testimonials reals
com a recurs narratiu, tot i que aquests podran ser de tipologia diversa (amics o amigues, o
d’'un altre tipus de vincle familiar o relacio).

L’Us de metafores visuals i narratives contundents, com les que van fer efectiva la campanya
de “La noticia que no vols rebre” buscara generar una percepcié real del risc i trencar amb
les falses creences que poden minvar la percepcié del perill. Es tracta d’aconseguir un
impacte emocional que fomenti 'adopcié de conductes
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Els objectius concrets de la campanya soén:

Fer entendre que qualsevol conducta que alteri I'atencié o les capacitats
necessaries per a la conduccié —ja sigui el consum d’alcohol o drogues, I'is del
teléfon mobil o altres distraccions— és incompatible amb una conduccié segura i
comporta un risc real tant per a la persona conductora com per al conjunt d’'usuaris i
usuaries de la via.

Desmuntar falses creences i actituds normalitzades associades a la conduccio
de risc, com ara “jo controlo”, “és només una copa”, “només miro el mobil un moment”,
“no passa res si responc”’, o la falsa percepcié d’habilitat o seguretat excessiva,
especialment en determinats col-lectius.

Incrementar la percepci6 del risc i de les consequéncies associades a aquestes
conductes, posant en relleu els efectes reals de les distraccions i del consum de
substancies: sancions administratives, retirada del permis de conduir, accidents
greus o mortals, responsabilitat penal i impacte emocional i social.

Fomentar una actitud de tolerancia zero davant I'alcohol, les drogues i les
distraccions al volant, promovent la presa de decisions responsables abans i durant
la conduccio.

La campanya haura de tenir també un desenvolupament especific al col-lectiu de
motoristes, com a usuaris especialment vulnerables de la via, reforcant la
consciéncia del risc, la necessitat d’'una conduccié prudent i la importancia de reduir
factors de perill propis i externs.

Apel-lar a la responsabilitat col-lectiva, implicant I'entorn social, els acompanyants
i el grup d’amistats com a agents actius en la prevencié de conductes de risc i en la
promocié d’una mobilitat segura.

Connectar emocionalment amb els publics objectiu mitjangant un to i un llenguatge
propers, clars i impactants, adaptats als diferents perfils de conductors i conductores.
Contribuir, a mitja i llarg termini, a la reducci6 de la sinistralitat viaria associada a les
distraccions, al consum d’alcohol i drogues i a les conductes de risc, especialment
entre la poblacio jove, adulta i els col-lectius de major vulnerabilitat a Catalunya.

Cal crear una estratégia sensibilitzadora i comunicativa per involucrar tota la societat:
promoure un canvi cultural cap a la consciéncia d’'un futur sense victimes de transit, sumant
sinergies amb la incorporacié de tota la societat; definir una estratégia comunicativa,
transversal, intergeneracional i duradora en el temps, perqué la societat se senti interpel-lada
en la responsabilitat compartida pel dret a la mobilitat sostenible i segura.

Per difondre aquesta informacié es preveu la insercié d’anuncis als mitjans televisio,
impresos, radio, exterior i digital.
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2. Periode de les insercions

La inserci6 es realitzara des de la notificacié d’adjudicacié de I'expedient durant sis mesos
0 com a maxim, fins al 31 de desembre de 2026. Cal afegir, que la tria definitiva de dates es
fara ja dins el marc de les necessitats de comunicacid, en funcié d'analisi de viabilitat técnica
i d’expectatives d’obtencié de resultats.

3. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 499.995,00 €€, IVA exclos (I'import amb
VA inclos és de 604.993,95 €) .

4. Detall de les insercions

El detall concret dels suports i formats d’insercié es detalla a I'excel annex que acompanya
I'oferta econdmica.

5. Presentaci6 i valoraci6 de les ofertes

Documentacié a presentar:

SOBRE A:

a) Una declaracié responsable conforme es mantenen les condicions inicials de
capacitat, solvéncia, representaci6 on declarin també que les condicions
economiques ofertes, tant siguin preus o costos nets com descomptes, han estat
confirmades amb els suports i exclusivistes per a I'anunciant Generalitat de
Catalunya en la licitacio.

b) Planificacié técnica: Un document en format PDF signat electronicament pel
representant legal de 'empresa que presenti la proposta d’'un maxim de 20 pagines
amb la proposta técnica per a la difusi6é de la campanya de comunicaci6 per prevenir
conductes de risc en la conduccié detallat en 'Annex 1. Els punts obligatoris que ha
de contenir la planificacié técnica son els segients:

- Presentacid, estrategia i plantejament general

- Planificaci6 detallada i valorada per a cadascun dels mitjans proposats:
programes, hores d’emissio, ubicacions, formats, etc.

- Capacitat analitica i justificacions quantitatives/qualitatives: total individus, per
mitjans i un estimat del total campanya. Quantificacié del public objectiu.
Estimaci6 de resultats amb les métriques/fonts disponibles de cada mitja/accio.
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SOBRE B:
¢) El model de proposicié econdmica omplert i signat.

d) L’'Excel de la proposicié econdomica desglossada omplert i signat. Es tracta de
I'oferta detallada de preus unitaris (costos nets, descomptes i recarrecs) i les
comissions d’agéncia a efectes informatius.

El termini per a la presentacié de les ofertes de les concrecions de condicions sera
de 6 dies habils.

Criteris d’adjudicacio

D’acord amb l'article 145 de la LCSP , la seleccio i valoracié de les propostes es fara
mitjangant I'aplicacié d ‘una pluralitat de criteris d’adjudicacié per a la valoracié de
diferents ofertes ponderara criteri econdmic i técnic de la seglient manera:

La puntuaci6 total de 100 punts que es distribueixen de la segiient manera:
a) Criteris que requereixen judici de valor...........ccccoeoveveniiene fins a 45 punts

b) Criteris aULOMALICS ........ooiviiiiieeiiie e fins a 55 punts

a) Criteris que requereixen judici de valor

Proposta técnica: fins a 45 punts.

Les empreses licitadors han de presentar tota la documentacié técnica corresponent a
la seva proposat d’estrategia i planificacié de mitjans (en un document pdf de maxim 20
pagines indexat) d’acord amb els objectius de comunicacié i de mitjans establerts al
brifing annexat. L'objectiu d’aquest criteri és seleccionar aquelles empreses que per la
seva metodologia i els coneixements dels mitjans i de la publicitat es consideren més
ben preparades per a dur a terme les estratégies i les planificacions de mitjans de les
campanyes,.

Les habilitats a I'hora de tractar les estratégies i planificacid de mitjans sén imperatives
en aquest acord marc. Per aquest motiu la puntuacié maxima a assolir ha de ser de 22,5
punts, és a dir, el 50% dels punts maxims.

Les empreses que no assoleixin aquest llindar minim seran excloses d’aquesta licitacié
i, per tant, ja no entraran en la valoracié de la proposta econdmica.
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A continuacié es desglossen els criteris i subcriteris de valoracié d’ aquest exercici.

F’u nts Funts

Criteris de valoracié subjectiva a judici de valor i .
subcriter _criteris

Capacitat estrategica 15

Nivell de coheréncia en el plantejament i desenvolupament de
|'estratégia per assolir els objectius de comunicacié establerts en el

briefing.

Claredat i concrecid de la informacié a I'hora de presentar |'exercici
d'estrategia i la planificacié per poder assimilar la proposta
correctament. 2

Integracid i coheréncia entre la proposta en els mitjans on i off line de la
campanya, que permet construir una campanya global. 5

|Planificacié de mitjans 20

Seleccié de mitjans en linia amb les bases estratégiques i baixada tactica:
als suports per transmetre la campanya als ptblics objectius establerts a|§
briefing. H

Recomanacid i justificacié sobre formats, qualitatius, ubicacions o altres :
detalls coherents amb els objectius que es marquen al brifing. 4

Capacitat d'integracio de les accions especials proposades tenint en
compte tematica i context de la campanya. 6

Capacitat analitica i justificacions quantitatives/qualitatives 10

Nivell d'aprofundiment en I'analisi previ de I'entorn, els mitjans i els
Jptiblics objectius adients per tragar |'estratégia. 4

Proposta de seguiment i mesures
optimitzar correctament la campanya. 3

Total 45

Es considerara la millor proposta aquella que respongui plenament als diferents criteris i
subcriters definits anteriorment. Les propostes que presentin algunes mancances
respecte a I'excel-lencia de la millor proposta es valoraran amb puntuacions menors
segons la ponderaci6 segient:

SERVEI CATALA DE TRANSIT

e Adequacio optima 100%

e Adequacio notable 75%

e Adequacio correcta 50%

e Te algunes mancances 25%

e Te moltes mancances 5%
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a) Nivell de coheréncia_en el plantejament i _desenvolupament de
I'estratégia per assolir _els objectius de comunicacié establerts en el
brifing (fins a 8 punts)

» Adequacio optima: ha presentat una proposta técnica que mostra un alt nivell
de comprensié del brifing i una resposta técnica precisa i alineada amb els
objectius de la campanya. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat una proposta que respon de manera acurada
al brifing, tot i que pot presentar alguna lleugera millora. — 75 %

» Adequacié correcta: ha presentat una proposta que compleix amb els requisits
basics del brifing perd sense aprofundir massa. — 50 %

* Té algunes mancances: ha presentat una proposta que conté certes
deficiéencies i només compleix parcialment els objectius generals de la
campanya. — 25 %

* Té moltes mancances: ha presentat una proposta técnica amb moltes
deficiéncies i que no compleix els objectius generals de la campanya detallats
al brifing. —5 %

b) Claredat i concrecié de la informacié en la presentacié de I'estratégia i
la planificacio (fins a 2 punts)

» Adequacié optima: ha presentat una proposta clara, concreta i molt ben
estructurada, amb una exposicié coherent de I'estrategia i la planificacid, que
permet assimilar perfectament la proposta presentada. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat una proposta clara i ben estructurada, amb
una explicacié adequada de l'estratégia i la planificacio, tot i que algun aspecte
menor podria millorar-se. — 75 %

* Adequacié correcta: ha presentat una proposta que permet entendre
I'estratégia i la planificacié plantejades, tot i que presenta mancances de
concrecio, estructura o claredat en alguns apartats. — 50 %

» Té algunes mancances: ha presentat una proposta amb deficiéncies rellevants
en la claredat, I'organitzacié o la concrecié de la informacio, dificultant assimilar
correctament la proposta. — 25 %

» Té moltes mancances: ha presentat una proposta poc clara, desestructurada
o insuficientment concreta, que no permet entendre adequadament I'estrategia
i la planificacié plantejades. — 5 %
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c) Integracié i coheréncia entre la proposta en mitjans on i off line de la
campanya (fins a 5 punts)

» Adequacio optima: ha presentat una proposta plenament integrada i coherent
entre els diferents mitjans on i off line, construint una campanya global solida,
complementaria i alineada amb els objectius de comunicacié. — 100 %

* Adequacié notable: ha presentat una proposta ben integrada entre els
diferents canals i suports, amb una coheréncia global adequada, tot i que algun
aspecte puntual podria estar més desenvolupat o connectat. — 75 %

» Adequacio correcta: ha presentat una proposta amb una integracié acceptable
entre els mitians on i off line, perdo amb mancances de coheréncia,
complementarietat o continuitat entre algunes accions o canals. — 50 %

« Té algunes mancances: ha presentat una proposta amb deficiéncies rellevants
en la integracié o coheréncia entre els diferents mitjans, dificultant percebre la
campanya com una estratégia global unificada. — 25 %

» Té moltes mancances: ha presentat una proposta poc cohesionada, amb una
clara manca d’integracié entre els mitjans on i off line, sense aconseguir
construir una campanya global coherent. — 5 %

d) Seleccié de mitjans alineada amb les bases estratégigues i baixada
tactica als suports (fins a 10 punts)

» Adequacié optima: ha presentat una seleccié de mitjans plenament alineada
amb les bases estratégiques de la campanya i amb una baixada tactica
coherent, detallada i adequada als publics objectius definits al brifing. La
proposta maximitza I'eficacia i la capacitat d'impacte de la campanya. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat una seleccié de mitjans adequada i ben
alineada amb l'estratégia de campanya i els publics objectius, tot i que alguns
aspectes tactics o de concreci6 podrien estar més desenvolupats. — 75 %

» Adequacié correcta: ha presentat una proposta de mitjans que respon als
requisits basics del brifing i identifica adequadament els publics objectius, pero
amb mancances de detall, coheréncia tactica o adequacio6 estratégica en alguns
suports o accions. — 50 %

* Té algunes mancances: ha presentat una proposta amb deficiéncies rellevants
en la seleccié de mitjans o en la seva adequaci6 als objectius estratégics i als
publics objectius establerts al brifing. — 25 %

» Té moltes mancances: ha presentat una proposta de mitjans poc alineada amb
les bases estrategiques de la campanya i inadequada per arribar de manera
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efica¢ als publics objectius definits al brifing. — 5 %

e) Recomanacio i justificacié _sobre formats, qualitatius, ubicacions o
altres aspectes rellevants (fins a 4 punts)

» Adequacié optima: ha presentat recomanacions i justificacions molt ben
argumentades sobre formats, qualitatius, ubicacions i altres aspectes
rellevants, plenament coherents amb els objectius i les necessitats definides al
brifing. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat recomanacions adequades i justificades,
alineades amb els objectius del brifing, tot i que alguns aspectes podrien estar
més desenvolupats o detallats. — 75 %

» Adequacié correcta: ha presentat recomanacions basiques sobre formats,
ubicacions o altres elements, amb una justificacié suficient perd limitada en
profunditat o coheréncia estratégica. — 50 %

+ Té algunes mancances: ha presentat recomanacions amb deficiéncies
rellevants de coheréncia, concrecié o justificacié respecte als objectius
establerts al brifing. — 25 %

+ Té moltes mancances: ha presentat recomanacions poc justificades,
incoherents o insuficients, que no responen adequadament als objectius definits
al brifing. — 5 %

f) Capacitat d'integracio de les accions especials proposades (fins a 6

punts)

» Adequaci6 optima: ha presentat accions especials plenament integrades dins
I'estratégia de campanya, amb una alta coheréncia amb la tematica i el context,
aportant valor afegit i reforgant clarament els objectius comunicatius. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat accions especials ben integrades i coherents
amb la tematica i el context de la campanya, tot i que alguns aspectes puntuals
podrien estar més desenvolupats o connectats amb l'estrategia global. — 75 %

» Adequacio6 correcta: ha presentat accions especials que s’integren de manera
acceptable dins la campanya, perd amb una connexi6 parcial amb la tematica
o el context i amb mancances de coheréncia o aprofundiment estratégic. — 50
%

* Té algunes mancances: ha presentat accions especials amb una integracio
limitada o poc coherent amb la tematica i el context de la campanya, amb
dificultats per aportar valor afegit a I'estratégia global. — 25 %

* Té moltes mancances: ha presentat accions especials poc coherents o
desconnectades de la tematica i el context de la campanya, sense una
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integracié clara dins I'estratégia global. — 5 %

Nivell d’aprofundiment en I’'analisi prévia de I’entorn, els mitjans i els

publics objectius (fins a 4 punts)

» Adequacié optima: ha presentat una analisi prévia exhaustiva i molt ben
fonamentada de I'entorn, els mitjans i els publics objectius, que sustenta de
manera solida i coherent el desenvolupament de I'estratégia de la campanya.
— 100 %

* Adequacidé notable: ha presentat una analisi prévia adequada i ben
estructurada de I'entorn, els mitjans i els publics objectius, tot i que alguns
aspectes podrien estar més aprofundits o detallats. — 75 %

» Adequacié correcta: ha presentat una analisi prévia suficient per entendre el
context, els mitjans i els publics objectius, perd amb un nivell d’aprofundiment
limitat i mancances en el detall o la justificacié. — 50 %

» Té algunes mancances: ha presentat una analisi prévia amb deficiéncies
rellevants en I'aprofundiment de I'entorn, els mitjans o els publics objectius, fet
gue debilita la base de I'estrategia. — 25 %

« Té moltes mancances: ha presentat una analisi prévia molt superficial o
insuficient, sense identificar adequadament I'entorn, els mitjans o els publics
objectius necessaris per construir I'estrategia. — 5 %

h) Presentacié de resultats d’abast i cobertures aconseguides (fins a 3

punts)

* Adequacié optima: ha presentat uns resultats d’abast i cobertura molt ben
definits, clars i coherents amb els objectius de la campanya, demostrant un alt
nivell de comprensié i seguiment de l'eficacia de la proposta. — 100 %

» Adequacié notable: ha presentat uns resultats d’abast i cobertura adequats i
ben estructurats, alineats amb els objectius de la campanya, tot i que algun
aspecte podria estar més detallat o justificat. — 75 %

» Adequacio correcta: ha presentat uns resultats d’abast i cobertura suficients
per entendre I'impacte de la campanya, perd amb un nivell de detall limitat o
mancances en la justificacié. — 50 %

» Té algunes mancances: ha presentat uns resultats d’abast i cobertura amb
deficiéncies rellevants de concrecié o coheréncia, dificultant la valoracié de
limpacte real de la campanya. — 25 %

* Té moltes mancances: ha presentat uns resultats d’abast i cobertura poc clars,
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insuficients o incoherents, que no permeten valorar adequadament I'impacte de
la campanya. — 5 %

i) Proposta _de seguiment i _mesures correctores per_optimitzar la
campanya (fins a 3 punts)

* Adequacié optima: ha presentat una proposta de seguiment i mesures
correctores molt ben definida, coherent i aplicable, que permet optimitzar la
campanya de manera continuada a partir de I'analisi de resultats i indicadors.
— 100 %

* Adequacio notable: ha presentat una proposta de seguiment i mesures
correctores adequada i ben estructurada, tot i que algun aspecte podria estar
més detallat o desenvolupat. — 75 %

» Adequacié correcta: ha presentat una proposta basica de seguiment i mesures
correctores, suficient per entendre com s’avaluaria la campanya, perd amb
mancances de concreci6 o profunditat. — 50 %

» Té algunes mancances: ha presentat una proposta de seguiment i mesures
correctores amb deficiencies rellevants de concreci6 o coherencia, dificultant la
seva aplicacié practica. — 25 %

» Té moltes mancances: ha presentat una proposta de seguiment i mesures
correctores poc clara, insuficient o poc aplicable, que no permet optimitzar
adequadament la campanya. — 5 %

De conformitat amb la Directriu 1/2020 de la Direccié General de Contractacié Publica de la
Generalitat de Catalunya, per a cada criteri esmentat s’aplicara el sistema de valoraci6 i
posterior puntuacié establert en la mateixa, de manera separada a la resta de criteris.

Es valoraran les proposicions técniques en relacié als criteris sotmesos a judici de valor
d’acord amb els valors numeérics i els parametres de valoraci6 abans esmentats i,
posteriorment s’ordenaran les diferents propostes valorades per ordre decreixent, aplicant la
férmula seglent:

P = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar

VT P = Puntuacié del criteri
P =P x op VT.;p = Valoracié Tecnica de I'Oferta que es Puntua

0 T . " .
v VT,,H, VT = Valoracié Técnica de I'oferta Millor Valorada
mv

Totes les valoracions i puntuacions s’efectuaran amb dos decimals.
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Si per cada criteri, dels relacionats a continuaci6, almenys alguna de les valoracions assoleix
el llindar establert del 80% de la valoracié total d’aquest criteri, s’aplicara a totes les
valoracions de les ofertes la férmula, amb la finalitat d’obtenir el valor numéric de les
puntuacions d’aquell criteri.

Si cap de les valoracions assoleix el llindar establert per a cada criteri, el valor numéric de la
puntuacié, d’aquell criteri, sera I'obtingut en la fase de valoracié.

Els criteris i els corresponents llindars a tenir en compte per I'aplicacié del sistema de la
Directriu seran els seguents:

- Pcl: Capacitat estrategica (fins a 15 punts). Per aplicar el sistema de valoracio i
posterior puntuacioé cal que almenys una de les ofertes assoleixi els 12 punts.

- Pc2: Planificacié de mitjans (fins a 20 punts). Per aplicar el sistema de valoracio i
posterior puntuacioé cal que almenys una de les ofertes assoleixi els 16 punts.

- Pc3: Capacitat analitica i justificacions quantitatives/qualitatives (fins a 10 punts): Per
aplicar el sistema de valoracié i posterior puntuacié cal que almenys una de les
ofertes assoleixi els 8 punts.

En aquesta fase de puntuacio, la no superacié dels llindars establerts per cadascun dels
criteris relacionats en cap cas suposara I'exclusio de la licitacio.

La puntuacio total dels criteris sotmesos a judici de valor sera el segiient:
Total: puntuacio6 fins a 45 punts
PC= Pcl+ Pc2+Pc3

Com s’ha establert anteriorment, la puntuacié minima a assolir en el conjunt dels criteris
sotmesos a judici de valor ha de ser de 22,5 punts, és a dir, el 50% dels punts maxims. Per
tant, una vegada feta la valoracio i posterior puntuacié d’aquests criteris, les proposicions
gue no arribin a aquest llindar minim quedaran excloses del procediment.

b) Criteris avaluables de forma automatica

Proposicié econdmica: fins a 55 punts.

La distribuci6 de la puntuacié entre els diferents formats i suports de cadascun dels mitjans
s’ha realitzat tenint en compte la distribucioé de la inversioé realitzada per mitja en anteriors

campanyes contractades pel SCT.

L’oferta econdmica s’ha de presentar conforme al model que s’adjuntara, aixi com en I'Excel
Proposta economica desglossada on hi ha detallats els punts per suport i format. En la
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proposta economica desglossada també es demana que les empreses especifiquin quin ha
estat el cost o descompte homologat en I'expedient de I'Acord Marc PR-2025-556.

A tal efecte els preus d’adjudicacié seran els oferts per a cadascun dels suports i formats
per 'empresa que resulti adjudicataria i que queden recollits al document excel annex que
es presentara a la licitacié.

El percentatge de la comissio d’agéncia, els costos tecnologics i els recarrecs
s’'indicara, només a efectes informatius, per comprovar que I'oferta compleix les
condicions economiques homologades en I'’Acord Marc.

A I'nora de fer la valoracio de les propostes es compararan els preus unitaris nets oferts per
les empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjéos econdmicament i a partir d’aqui
la puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada
per a cadascun dels mitjans (menor preu o cost 0 major descompte). La resta d'ofertes
obtindran menys puntuacid, en proporcié a 'augment de I'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la férmula
gue correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacié per suport i format es
detalla al document Excel de la Proposta econdmica desglossada.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la férmula per calcular la
puntuacioé és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (Cost net per insercié més baix)

(Cost net per insercié que es puntua)
Pel que fa referéncia a la valoracio dels costos tecnologics, les propostes que ofereixin un valor de 0 €, donada la
impossibilitat d'aplicar la férmula anterior, rebran la maxima puntuacié. La resta d'ofertes obtindran una puntuacié de 0.

Quan es valorin descomptes la férmula per calcular la puntuacié és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Aquestes férmules s’especifiquen a la Annex 7. Contractacié Basada del plec de clausules
administratives particulars de I'’Acord marc.

La utilitzacid d’aquestes férmules d’inversa proporcional atribueix la major puntuacié a
I'oferta més economica i la menor a la menys econdmica, evita que petites difereéncies en el
preu suposin grans diferéncies de puntuacio i assigna els punts d’'una manera adequada i
proporcional.

També segons Annex 7. Contractacio Basada, en el cas que es donés un empat entre les
ofertes presentades per les empreses licitadores, es requerira a aquestes una nova
proposta. En cas de persistir 'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans
de forma constatable a través de la data i hora de presentacié de la nova proposta en la
plataforma de serveis de contractacio del Servei Catala de Transit.
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