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DOCUMENTACIO PREPARATORIA DE LA LICITACIO
INFORME DE NECESSITAT | MEMORIA JUSTIFICATIVA

Servei de conceptualitzacié creativa, produccid, postproduccié, adaptacié i lliurament final de
campanyes publicitaries per a diverses estacions de muntanya gestionades per la divisio turistica de
Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, en el marc del projecte Pirineu365.

1.- Naturalesa i extensid de les necessitats

1.1 Naturalesa de les necessitats

FGC Turisme gestiona diverses estacions de muntanya al Pirineu de Catalunya, entre les quals La
Molina, Vall de Nduria, Vallter, Espot Esqui, Port Ainé i Boi Talll. Aquestes estacions constitueixen
equipaments de referéncia en 'ambit de I'esqui, la muntanya, I'oci actiu, I'esport, la natura i el turisme
familiar, i formen part de [I'activitat turistica desenvolupada per Ferrocarrils de la Generalitat de
Catalunya.

En els darrers anys, FGC Turisme ha impulsat el projecte Pirineu365 com a marca paraigua i plataforma
de comunicacié transversal de les estacions de muntanya, amb la voluntat de reforcar-ne el
posicionament conjunt, desestacionalitzar I'activitat, diversificar I'oferta i comunicar les experiéncies
disponibles al llarg de tot I'any.

En aquest context, es fa necessari disposar de noves campanyes creatives i publicitaries per a diverses
estacions de muntanya, que permetin reforgar-ne la notorietat, actualitzar-ne el relat comunicatiu,
millorar-ne la preséncia als canals publicitaris i adaptar els missatges a les diferents temporades,
publics objectiu i suports de comunicacié.

Les necessitats a satisfer inclouen la conceptualitzacié creativa, produccié, postproduccio, adaptacio i
lliurament final de materials publicitaris, grafics, audiovisuals i sonors, aixi com la generaci6 de masters,
arts finals i peces adaptades als diferents canals de difusié previstos.

La naturalesa de les necessitats respon també a un calendari d’execucié especialment exigent, atés
que els materials finals hauran d’estar disponibles amb I'antelacioé suficient per permetre la revisi
interna, la validacid, la planificacié de mitjans, la produccié de suports i la sortida publica de les
campanyes.

En particular, aquesta necessitat es concreta en el compliment d’'un calendari en dues fases
diferenciades, corresponent al lliurament de les peces master i al lliurament de les adaptacions, amb
dates limit establertes respectivament el 15 d’octubre de 2026 i el 6 de novembre de 2026.

Per aquest motiu, resulta necessari contractar serveis especialitzats en conceptualitzacié creativa,
produccié publicitaria, produccié audiovisual, postproduccié i adaptacié multicanal, amb capacitat
suficient per garantir la qualitat dels materials, el compliment dels terminis i la correcta execucié de les
campanyes.

1.2. Extensio de les necessitats

a) Valor estimat i pressupost de licitacié
Valor estimat

El valor estimat de la licitaci6 ascendeix a 99.000,00 €, abans d’IVA, d’acord amb el segient
desglossament:

- Pressupost de licitacio: 90.000,00 €, abans d’IVA.
- Import previst per a possibles prorrogues: 0,00 €, abans d’'IVA
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- Import previst per a possibles modificacions: 9.000,00 €, abans d’IVA, per atendre serveis
que no s’han pogut preveure en el moment de preparar la licitacié i que derivin de noves
campanyes, necessitats addicionals de produccio grafica, nous productes o serveis de les
explotacions d’FGC Turisme, o altres necessitats complementaries indispensables per a la
correcta execuci6 del contracte.

Amb el seguent desglossament per lots i societats:

- Lot1
FGC: 2.000,00 €, abans IVA
Vallter: 2.000,00 €, abans IVA
- Lot2
FGC: 3.000,00 €, abans IVA
- Lot3
FGC: 1.000,00 €, abans IVA
AMSA: 1.000,00 €, abans IVA

Pressupost de licitacio

El pressupost de licitaci6 ascendeix a 90.000,00 €, abans d’IVA, d’'acord amb el seguent
desglossament:

Pressupost
Concepte licitacié
(abans IVA)
Lot 1 Zona La Molina i Vallter — Creaci6 de noves campanyes
creatives de peces declinables per a estiu i hivern i cessio dels drets 40.000,00 €
d’explotacio
- Estacio La Molina 20.000,00 €
- Estacio Vallter 20.000,00 €
Lot 2 Zona Espot i Port Ainé — Creaci6 de noves campanyes creatives 30.000.00€
amb una unica declinacié d’hivern i cessio dels drets d’explotacio T
- Estacié d’Espot 15.000,00 €
- Estacié de Port Ainé 15.000,00 €
Lot 3 Zona Boi Taiill i Vall de Nuria — Adaptacio i execucio de 20.000.00 €
campanyes creatives existents i cessid dels drets d’explotacid DR
- Estacié de Boi Talll 10.000,00 €
- Estacié de Vall de Ndria 10.000,00 €
Pressupost licitacié (abans IVA) 90.000,00 €
IVA 21% 18.900,00 €
Pressupost licitacié (amb IVA) 108.900,00 €
D’acord amb el seglent desglossament per societats i lots:
Lot 1:
Cost indirecte
Cost directe Total Altres Benefici Total
despeses industrial contracte
FGC 16.806,72 € 3.193,28 € 2.184,87 € 1.008,40 € 20.000,00 €
Cost indirecte
Cost directe T Altres Benefici Total
otal . .
despeses industrial contracte
Vallter | 16.806,72 € 3.193,28 € 2.184,87 € 1.008,40 € 20.000,00 €
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Lot 2:

Cost indirecte
Cost directe Altres Benefici Total
Total . .

despeses industrial contracte
FGC 24.300,00 € 5.700,00 € | 3.900,00 € 1.800,00 € 30.000,00 €

Lot 3
Cost indirecte
Cost directe Altres Benefici Total
Total . .
despeses industrial contracte
FGC 8.403,36 € 1.596,64 € | 1.092,44 € 504,20 € 10.000,00 €
Cost indirecte
Cost directe Altres Benefici Total
Total . .
despeses industrial contracte
AMSA 8.403,36 € 1.596,64 € | 1.092,44 € 504,20 € 10.000,00 €

b) Termini d’execucio del contracte

Per a tots els lots:

El termini de vigencia del contracte s’iniciara a partir de la data de formalitzacié del contracte i s’estendra
fins a 3 anys o, en cas d'oferta, 4 anys (termini de cessi6 dels drets d’explotacié establert en la
documentacié contractual) comptadors des de la data de lliurament i validacid final dels materials per
part d’FGC/Vallter/AMSA.

L’inici previst de I'execucio del contracte és I'1 d’agost de 2026, si bé aquesta data pordra variar en
funcio de si la formalitzacié es produeix abans o després.

A efectes d’aquest contracte, els materials finals s’entendran estructurats en dues fases diferenciades:
peces master i adaptacions, d’acord amb seglent calendari:

- Fase 1 — Lliurament de peces master:

Inclou el video curt de campanya (20 segons), el video digital (aprox. 60 segons) i el visual principal de
campanya (cartell).

Data maxima de lliurament: 15 d’octubre de 2026.

- Fase 2 — Lliurament d’adaptacions:

Inclou baners, continguts per a xarxes socials i altres peces i formats adaptats als canals previstos.
Data maxima de lliurament: 6 de novembre de 2026.

Cessio dels drets d’explotacié

La cessi6é dels drets d’explotacié dels materials creatius, audiovisuals, fotografics, grafics, sonors i
publicitaris resultants del contracte tindra una durada minima de 3 anys, comptadors des de la data de
lliurament i validacio6 final dels materials per part d’FGC/Vallter/AMSA.

Aquest termini minim podra ser ampliat per part dels licitadors mitjangant el criteri d’adjudicacio
corresponent, en els termes previstos en aquests plecs i en la documentacié contractual.

Arribada la seva data de finalitzacié aquest contracte no es podra prorrogar.
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2.- Idoneitat de I'objecte i contingut per satisfer-lo

L’objecte del contracte és idoni per satisfer les necessitats descrites, atés que compreén els serveis de
conceptualitzacié creativa, produccio, postproduccio, adaptacio i lliurament final de campanyes
publicitaries per a diverses estacions de muntanya gestionades per FGC Turisme en el marc del
projecte Pirineu365.

El contingut del contracte permet donar resposta a la necessitat de disposar de campanyes creatives
completes, coherents amb el posicionament de Pirineu365 i de les marques de les estacions, i
adaptades als diferents canals i formats de difusio, incloent mitjans digitals, xarxes socials, radio,
televisio, suports impresos, publicitat exterior, canals propis d’FGC Turisme i altres formats necessaris
per a la promocio de les estacions.

La divisié en lots és adequada per a la correcta execucio de I'objecte contractual, ja que permet distribuir
la carrega de treball entre diferents adjudicataris, atenent a I'abast, naturalesa i complexitat de les
prestacions previstes en cada zona. Aquesta divisié contribueix a garantir una dedicacioé suficient de
recursos humans i técnics, una millor capacitat de resposta i una reduccié del risc d'incompliment dels
terminis, especialment tenint en compte la simultaneitat de les campanyes i la necessitat de disposar
dels materials finals en una mateixa finestra temporal.

Aquest calendari d’execucié s’estructura en dues fites temporals diferenciades, corresponents al
lliurament de peces master i adaptacions, per tal d’assegurar una execucié ordenada i compatible amb
les necessitats de difusio de les campanyes.

Aixi mateix, 'objecte del contracte incorpora les prestacions necessaries per garantir la correcta
execucio de les campanyes, incloent la definicié del concepte creatiu, el desenvolupament de la linia
grafica, visual, narrativa i audiovisual, la produccié de continguts, la realitzacié de rodatges o sessions
fotografiques quan correspongui, la postproduccio, 'adaptacié multicanal, el lliurament de masters, arts
finals i fitxers finals aptes per a difusid, aixi com la cessio dels drets d’explotacié dels materials resultants
durant un termini minim de tres anys.

Per tal de garantir una millor relacié qualitat-preu, s’han definit criteris d’adjudicacié que permeten
valorar tant I'oferta econdmica com la reduccié del termini maxim de lliurament dels materials finals i
I'ampliacio del termini de cessi6 dels drets d’explotacio.

D’aquesta manera, I'objecte i el contingut del contracte resulten proporcionats, adequats i directament
vinculats a les necessitats que es pretenen satisfer, i permeten garantir que FGC Turisme disposi dels
materials necessaris per a la promocié i comunicacié de les seves estacions de muntanya amb la
qualitat, coheréncia i antelacié requerides.

3.- Incorporacié de condicions socials, mediambientals i d’innovacio

S’incorporen condicions socials i mediambientals com a criteri d’adjudicacié.

4.- Justificacio de I'eleccié del procediment

Atenent al valor estimat de la licitacid, la contractacié es realitzara a través del procediment obert
simplificat.
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5.- Criteris de solvéncia
Criteris de solvéncia economica (per a tots els lots)

Els licitadors hauran d’acreditar la solvéncia economica i financera per a I‘execucié del contracte, que
s’entendra com l'adequada situacié economica i financera de 'empresa amb la finalitat de garantir la
correcta execuci6 del contracte.

L’6rgan de contractacié comprovara la solvéncia del licitador en base als seguients parametres:

- El patrimoni net que reflexa els comptes anyals ha de ser superior a 2/3 parts del capital
social.

- Elvolum de facturacio anual de negocis del licitador referit al millor dels tres ultims exercicis
conclosos anteriors a la data de presentacio de les proposicions, ha de tenir un import
igual o superior a una vegada el valor anual estimat del present contracte.

La solvéncia econdmica i financera de 'empresari s’haura acreditar pels mitjans assenyalats segients:

- Comptes anuals presentats al Registre Mercantil o Registre Oficial que correspongui. Els
empresaris no obligats a presentar els comptes en els registres oficials podran aportar,
com a mitja alternatiu d’acreditacio, els llibres de comptabilitat degudament legalitzats.

En les unions temporals d’empreses, per tal de determinar la solvéncia de la unié temporal s’acumula
I'acreditada per cadascuna de les seves integrants. A excepcié del requisit corresponent al patrimoni
net, en que la condici6 aplicara, a més, de forma individual a cadascuna de les empreses que conformen
la UTE.

A les empreses que, per una rad valida, no estiguin en condicions de presentar les referéncies
sol-licitades per acreditar la seva solvéncia econdmica i financera, se les autoritzara a acreditar-la per
mitja de qualsevol altre document que I'drgan de contractacié consideri apropiat.

Criteris de solvéncia técnica / professional (per a tots els lots)

Els licitadors hauran d’acreditar disposar dels criteris de solvéncia técnica o professional suficients per
a I'execucio del contracte, entenent-se aquesta com la capacitacié per garantir el coneixement técnic,
I'eficacia, I'experiéncia i la fiabilitat necessaries per a la correcta execucié de les prestacions objecte
del contracte.

a) La solvéncia técnica sera acreditada a través de la relaci6 dels serveis realitzats en els darrers
tres (3) anys d’igual o similar naturalesa a I'objecte del contracte, en la qual s’indiqui 'import,
la data i el destinatari public o privat dels mateixos, i quin import anual acumulat I'any de major
execucio sigui igual o superior al 70% de I'anualitat mitjana del contracte o, si escau, del lot
al qual es presenti oferta.

Es consideraran serveis d’igual o similar naturalesa els vinculats a la conceptualitzacio,
creacid, produccié, postproduccié, adaptaci® o execuci6 de campanyes publicitaries,
campanyes de comunicacio, produccions audiovisuals, continguts grafics o audiovisuals,
peces creatives multicanal, campanyes digitals, campanyes en suports impresos o exteriors,
o altres serveis equivalents dins 'ambit de la publicitat, el marqueting, la comunicacio o la
produccioé audiovisual.

L’acreditacié d’aquest criteri es fara a través de I'aportacio dels certificats d’execucio, indicant
dates, import, destinatari, breu resum de les tasques i durada dels serveis, o mitjancant
declaracio6 responsable del licitador. A manca d’aquests, es podra acreditar mitjangant aquella
documentacié que, a criteri d’FGC, permeti verificar el compliment del requisit, com ara
contractes, comandes, factures o documentacioé equivalent.
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b) Addicionalment, el licitador haura d’acreditar haver realitzat, en els darrers tres (3) anys, un
minim de tres (3) serveis d’igual o similar naturalesa a I'objecte del contracte per a empreses
0 organitzacions del sector turistic, esportiu, cultural, institucional, sector public o altres
entorns assimilables.

Aquest requisit es justifica per la necessitat d’assegurar una execucié agil i eficient del
contracte, atenent a terminis ajustats vinculats a les necessitats de la temporada d’hivern, aixi
com per la necessitat de donar resposta a incidéncies habituals en processos de produccio i
rodatge de grans espais.

Aixi mateix, es considera necessari que els licitadors disposin d’experieéncia en I'is de
llenguatges comunicatius propis dels ambits turistic, esportiu i institucional, per tal de garantir
'adequacio dels materials resultants als objectius de promocié i la correcta transmissié dels
continguts. L’'exigéncia d’experieéncies en entorns similars garanteix una major eficiéncia en
'execucié, una millor adequacié als objectius de promocié i una correcta gestié de la
coordinacié entre agents i canals.

L’acreditacio d’experiéncia prévia en aquests ambits permet garantir que els licitadors
disposen dels coneixements técnics, la capacitat organitzativa i els recursos necessaris per
gestionar projectes de comunicacié de manera integral, assegurar la qualitat dels resultats i
adaptar-se als requeriments especifics de marques turistiques i institucionals com FGC
Turisme i Pirineu365.

L’acreditacié d’aquest criteri es fara a través de I'aportacié dels certificats d’execucio, indicant
dates, import, destinatari, breu resum de les tasques i durada dels serveis, o mitjan¢ant
declaracié responsable del licitador. A manca d’aquests, es podra acreditar mitjangant aquella
documentaci6 que, a criteri d’FGC, permeti verificar el compliment del requisit.

c) El licitador haura d’adscriure a I'execucié del contracte un equip integrat, com a minim, pels
perfils professionals seguents:

a) Un/a (1) director/a de campanya o director/a de projecte amb formacié de de llicenciat o
graduat en disseny grafic, marqueting, publicitat o similars amb un minim de 10 anys
d’experiencia acreditable en coordinacié de projectes d’algun d’aquests ambits:
comunicacio, publicitat, marqueting, produccio creativa o produccié audiovisual, incloent
planificacié, gestio d’equips, seguiment de calendaris, interlocucié amb client i control de
qualitat de lliuraments, amb minim 1 servei similars a I'objecte del contracte en empreses
del sector turistic o public. .

b) Un/a (1) director/a creatiu/iva | conceptualitzacié amb formacié de llicenciat / graduat en
disseny grafic, marqueting, publicitat o similars amb un minim de 7 anys d’experiéncia
acreditable en definicié d’algun d’aquests ambits: conceptes creatius, campanyes
publicitaries, idees forca, relat de campanya, estratégia creativa, desenvolupament de
missatges i enfocaments narratius, amb minim 1 servei similars a I'objecte del contracte
en empreses del sector turistic o public.

¢c) Un/a (1) director/a d’art i desenvolupament visual amb formacio de llicenciat / graduat en
disseny grafic, marqueting, publicitat o similars amb un minim de 7 anys d’experiéncia
acreditable en algun d’aquests ambits: disseny grafic, direccié d’art, identitat visual,
tractament grafic de campanyes, adaptacié de peces i desenvolupament visual per a
diferents canals i suports, amb minim 1 servei similars a I'objecte del contracte en
empreses del sector turistic o public.

d) Un/a (1) responsable de produccié audiovisual, fotografia o continguts amb formacié de
llicenciat / graduat en fotografia, comunicacié audiovisual o similars amb un minim de 7
anys d’experiéncia acreditable algun d’aquests ambits: planificacié i execucié de
rodatges, sessions fotografiques, captacio de continguts, coordinacié de recursos técnics
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e)

i humans, produccié de materials grafics, audiovisuals o sonors i gestié de localitzacions,
amb minim 1 servei similars a 'objecte del contracte en empreses del sector turistic o
public.

Un/a (1) responsable de postproduccié, edici6 o adaptacioé técnica amb formacié de
llicenciat / graduat en comunicacié audiovisual, ciéncies de la comunicacio o similars amb
un minim de 5 anys d’experiéncia acreditable algun d’aquests ambits: edicid, muntatge,
tractament d’imatge, tractament de so, grafisme, motion graphics, adaptacié de formats,
preparacié de masters, arts finals i materials finals aptes per a difusié, amb minim 1 servei
similars a I'objecte del contracte en empreses del sector turistic o public.

Un/a (1) responsable de disseny grafic i adaptacié multicanal amb formacié de llicenciat
/ graduat en comunicacié audiovisual, ciéncies de la comunicacié o similars amb un
minim de 5 anys d’experiéncia acreditable algun d’aquests ambits: creacio, declinaci6 i
adaptacié de peces per a mitjans digitals, xarxes socials, suports impresos, publicitat
exterior, canals propis, formats audiovisuals i altres canals de difusid.

Un/a (1) responsable de continguts textuals i revisié lingUistica amb formacio de llicenciat
/ graduat en comunicacié audiovisual, ciéncies de la comunicacié o similars amb un
minim de 5 anys d’experiéncia algun d’aquests ambits: redaccio publicitaria, adaptacié
de textos, revisid basica de continguts, adequacié del to comunicatiu i aplicacié d’'un
llenguatge respectuds, inclusiu i no sexista.

L’acreditacié de l'adscripcié de mitjans personals es realitzara mitjangant declaracio
responsable del licitador i aportacioé dels curriculums dels perfils adscrits, amb detall de
la seva experiéncia professional, funcions a desenvolupar i, si escau, titulacions,
formacié o coneixements equivalents.

Una mateixa persona podra assumir més d’una de les funcions descrites, sempre que
disposi de la qualificacio, experiéncia i capacitat suficients per garantir-ne la correcta
execucioé i sempre que aquesta acumulacio de funcions no afecti la qualitat del servei ni
el compliment dels terminis establerts.

FGC podra requerir documentacié addicional acreditativa quan ho consideri necessari per
verificar el compliment dels requisits de solvencia i 'adequacié dels mitians personals
compromesos.

6.- Criteris d’adjudicacié

Els criteris d’adjudicacio es distribueixen de la seglient manera:

Criteris automatics (objectius): 100 %

Desglossament criteris d’adjudicacio:

% Criteri economic — preu: 60%
% Criteris técnics: 28 %

% Criteris socials: 10%

% Criteris ambientals: 2%
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a) Criteris objectius economics: fins a 60 punts

Lot 1: La Molina i Vallter

Oferta en concepte de preu: fins a 60 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta respecte el pressupost de licitacié per al servei
corresponent a La Molina i Vallter. El licitador no podra superar en la seva oferta el pressupost
de licitacio establert com a maxim, aixo és 40.000,00 €, abans IVA. L’oferta més baixa, la més
economica, obtindra la maxima puntuacid, aixd és 60 punts.

A la resta de propostes se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la
férmula segient:

Pv=[1-((Ov-0m)/IL)x (1/Vp)] x 60
On:

Pv = Puntuacio de I'oferta a valorar
Om = Oferta millor

Ov = Oferta a valorar

IL = Pressupost de licitacié del lot
Vp = Valor de ponderacié = 1

El licitador que superi en la seva oferta el pressupost de licitacid sera exclos.
El sistema de valoracié emprat per valorar les proposicions economiques és l'establert a la
Directriu 1/2020 d’aplicacié de formules de valoracidé i puntuacio de les proposicions economica

i técnica de la Direccié General de Contractacié Publica.

Lot 2: Espot i Port Ainé

Oferta en concepte de preu: fins a 60 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta respecte el pressupost de licitacié per al servei
corresponent a Espot i Port Aine. El licitador no podra superar en la seva oferta el pressupost
de licitacio establert com a maxim, aixd és 30.000,00 €, abans IVA. L’oferta més baixa, la més
econdmica, obtindra la maxima puntuacid, aixo és 60 punts.

A la resta de propostes se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la
férmula seguent:

Pv=[1-((Ov-0m)/IL)x (1/Vp)] x 60
On:

Pv = Puntuaci6 de I'oferta a valorar

Om = Oferta millor

Ov = Oferta a valorar

IL = Pressupost de licitacié del lot

Vp = Valor de ponderacio = 1

El licitador que superi en la seva oferta el pressupost de licitacié sera exclos.
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El sistema de valoracié emprat per valorar les proposicions econdomiques és I'establert a la
Directriu 1/2020 d’aplicacié de formules de valoracié i puntuacio de les proposicions econdmica
i técnica de la Direccié General de Contractacié Publica.

Lot 3 — Boi Talill i Vall de Nuria

Oferta en concepte de preu: fins a 60 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta respecte el pressupost de licitacié per al servei
corresponent a Boi Talll i Vall de Nuria. El licitador no podra superar en la seva oferta el
pressupost de licitacié establert com a maxim, aixd és 20.000,00 €, abans IVA. L'oferta més
baixa, la més econdmica, obtindra la maxima puntuacio, aixo és 60 punts.

A la resta de propostes se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la
férmula segient:

Pv=[1-((Ov-0m)/IL)x (1/Vp)] x 60
On:

Pv = Puntuacio de I'oferta a valorar
Om = Oferta millor

Ov = Oferta a valorar

IL = Pressupost de licitacié del lot
Vp = Valor de ponderaci6 = 1

El licitador que superi en la seva oferta el pressupost de licitacié sera exclos.
El sistema de valoracié emprat per valorar les proposicions econdomiques és I'establert a la
Directriu 1/2020 d’aplicacié de formules de valoracidé i puntuacio de les proposicions economica

i técnica de la Direccié General de Contractacié Publica.

b) Criteris objectius técnics i socialment responsables: fins a 40 punts

Reduccio del termini de lliurament de les peces master: fins a 15 punts

Es valorara que el licitador ofereixi una reduccio del termini maxim de lliurament de les peces
master de la campanya, que inclouen com a minim:

- Video curt de campanya (20 segons)
- Video digital (aprox. 60 segons)
- Visual principal de campanya (cartell)

Respecte la data maxima establerta al plec administratiu d’aquesta licitacié del 15/10/26 ('oferta
ha de ser per sota del 15/10/26 i amb un minim del 30/09/26). El licitador que ofereixi el menor
termini d’execucié (en dies), obtindra la maxima puntuacio, aixo és 15 punts:

Data maxima 14/10/26: 1 punt
Data maxima 13/10/26: 2 punts
Data maxima 12/10/26: 3 punts
Data maxima 11/10/26: 4 punts
Data maxima 10/10/26: 5 punts
Data maxima 09/10/26: 6 punts
Data maxima 08/10/26: 7 punts
Data maxima 07/10/26: 8 punts
Data maxima 06/10/26: 9 punts
Data maxima 05/10/26: 10 punts
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Data maxima 04/10/26: 11 punts
Data maxima 03/10/26: 12 punts
Data maxima 02/10/26: 13 punts
Data maxima 01/10/26: 14 punts
Data maxima 30/09/26: 15 punts

La reduccié del termini de lliurament dels materials objecte del contracte (masters), en
considerar-se un element directament vinculat a I'objecte del contracte i amb incidéncia
significativa en la seva correcta execucié. La necessitat d’aquest criteri es fonamenta en la
planificacié temporal propia de les accions de comunicacié i promocié associades a la
temporada d’hivern. En concret, es preveu la sol-licitud dels materials en data 15 d’octubre,
mentre que la presentacio oficial de la temporada esta prevista per a principis del mes de
novembre. Aquesta circumstancia determina que la disponibilitat anticipada dels materials
resulti essencial per garantir:

- La correcta planificacio, produccid i execucié de la presentacié de temporada, incloent la
preparacio de suports grafics, audiovisuals i digitals.

- La participacio en fires i esdeveniments del sector, que tenen lloc amb caracter previ a
linici de la temporada d’esqui, i que requereixen la produccié i disponibilitat prévia de
materials promocionals.

- La programacié de campanyes en mitjans de comunicacio, atenent als calendaris de
tancament editorial, que exigeixen la disponibilitat dels continguts amb suficient antelacio.

- Els processos interns de validacio, adaptacio i produccié de peces, aixi com la coordinacié
amb tercers proveidors.

Reduccio del termini de lliurament de les adaptacions: fins a 10 punts

Es valorara que el licitador ofereixi una reduccié del termini maxim de lliurament de les
adaptacions: baners, continguts xarxes socials i altres especificats:

Respecte la data maxima establerta al plec administratiu d’aquesta licitacié del 06/11/26 (I'oferta
ha de ser per sota del 06/11/26 i amb un minim del 27/10/26). El licitador que ofereixi el menor
termini d’execucié (en dies), obtindra la maxima puntuacié, aixo és 10 punts:

Data maxima 05/11/26: 1 punt
Data maxima 04/11/26: 2 punts
Data maxima 03/11/26: 3 punts
Data maxima 02/11/26: 4 punts
Data maxima 01/11/26: 5 punts
Data maxima 31/10/26: 6 punts
Data maxima 30/10/26: 7 punts
Data maxima 29/10/26: 8 punts
Data maxima 28/10/26: 9 punts
Data maxima 27/10/26: 10 punts

La reduccio del termini per a la realitzacié d’adaptacions de materials es considera un element
directament vinculat a I'objecte del contracte i amb incidéncia en la seva correcta execucio.

La necessitat d'aquest criteri es fonamenta en la planificacio temporal propia de les accions de
comunicacio associades a la temporada d’hivern, que comporten un elevat volum d’adaptacions
a diferents canals i suports en periodes de temps reduits.

En aquest sentit, la reduccié dels terminis d’adaptacié permet avangar la disponibilitat dels
materials i garantir la seva difusié6 coordinada amb linici de la temporada, assegurant la
preséncia de les noves campanyes en tots els canals (digitals, grafics i audiovisuals) en els
temps previstos.
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3)

Ampliacié del termini de cessié dels drets d’explotacié dels materials resultants del contracte:
fins a 3 punts.

Es valorara que el licitador ofereixi una ampliacié d’'un any del termini minim de cessié dels
drets d’explotacié dels materials creatius, audiovisuals, fotografics, grafics, sonors i publicitaris
resultants del contracte, establert en un minim de 3 anys.

Aquesta ampliacié haura d’incloure tots els canals, mitjans i suports previstos en el plec tecnic
i en la documentacié contractual, incloent, entre d’altres, televisid, radio, internet, mitjans
digitals, xarxes socials, suports impresos, publicitat exterior, canals propis d’FGC Turisme i
accions promocionals vinculades a les campanyes.

L’ampliacié del termini dels drets de cessio es justifica per la naturalesa dels suports en qué
s’apliquen els materials, a part de suports digitals, inclou elements fisics i de gran format
(vinilats, retolacio i altres suports expositius), els quals presenten limitacions técniques per a la
seva substitucio. A diferéncia dels suports digitals, aquests elements requereixen una
permanéencia temporal més prolongada.

En aquest context, es preveu com a criteri d’adjudicacio la millora consistent en 'ampliacié del
termini de cessi6 de drets fins a 4 anys, en la mesura que s’adequa millor a la vida util real dels
suports i a les necessitats d’explotacio dels materials.

Condicions de qualitat social basada en les condicions laborals dels treballadors: Fins a 5 punts

El licitador que acrediti el major percentatge del personal adscrit a I'execucié dels contracte
amb contracte laboral indefinit en el moment de presentar I'oferta o compromis de transformacio
a indefinit abans de la formalitzacié del contracte, se li assignara la maxima puntuacid, aixo és
5 punts

Entre aquest personal adscrit s’haura d’incloure, com a minim, el requerit a la solvéncia
i és podra incloure aquell personal que el licitador consideri necessari i imprescindible
per a la correcta execucio del contracte, amb una dedicacié minima del 50%.

A la resta se’ls assignara la puntuacio que resulti de I'aplicacio de la seguent férmula:

Punts at ts = % de treballadors indefinits de l'of erta que es puntua
unts atorgats = % Major de treballadors indefinits of ertades x

El percentatge ofert es mantindra durant tota la vigéncia del contracte.

Els contractes de serveis es caracteritzen, en general, per la utilitzacié intensiva de ma d’obra.
L’estabilitat laboral i les condicions retributives del personal de ma d’obra que ha d’executar el
contracte que es licita redunda en el grau de compromis i la qualitat de I'execucié de I'actuacio.

L’acreditacié d’aquest criteri es fara a través de l'aportacié d’una declaracié responsable al
respecte per part del licitador indicant els treballadors adscrits, la dedicacié de cadascun d'ells
(minim 50%), el treball que realitzara cadascun d’ells en 'execucioé del contracte i el tipus de
contracte (indefinit o temporal, i/o, en aquest ultim cas, si escau, compromis de transformacié
dels temporals en indefinits). FGC podra requerir altra documentacié addicional que acrediti el
compliment del criteri.

Condicions d’igualtat de génere: Fins a 3 punts

Es valorara que el licitador disposi de dones adscrites a I'execucio del contracte en el moment
de presentar I'oferta 0 compromis abans de la formalitzacié del contracte en qualsevol dels
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perfils professionals que conformen 'equip minim, d’acord amb la seglent puntuacié i fins a un
maxim de 3 punts:

Una professional adscrita al contracte dona = 1 punt
Dues professionals adscrites al contracte dones = 2 punts
Tres professionals adscrites al contracte dones = 3 punts
Haura de mantenir-se durant tot el termini d’execuci6 del contracte.
El criteri t&¢ com a objectiu donar oportunitats a la incorporacié de personal femeni en el mercat
laboral seguint les politiques de foment de la contractacid6 femenina en sectors més

masculinitzats

Mesures de conciliacié: fins a 2 punts

Es valorara que el licitador disposi de mesures de conciliacioé entre la vida personal i laboral a
la plantilla que executi el contracte (xecs de serveis, menjadors, guarderies,...) en el moment
de presentar I'oferta. S’atorgara 1 punt per cada mesura, fins un maxim de 2 punts:

Mesura favorable a la conciliaci6 entre la vida personal i
laboral a la plantilla que executi el
contracte = 1 punt

Atés que es tracta d’'un contracte de servei en el qual part de I'execucié d’aquest esta
predeterminat per FGC, no es tindran en compte les mesures de conciliacié relatives a
reduccions i/o flexibilitzacions de I'horari.

Es considera que la conciliacio personal i laboral son criteris vinculats amb la qualitat ja que,
en assegurar que I'empresa no menyscaba les condicions de treball, s’evita la precarietat
laboral de les persones adscrites a I'execucio del contracte i, consequentment, s’assoleix una
major continuitat i un millor desenvolupament per part del personal adscrit a I'execucio.

L’acreditacié d’aquest criteri es fara a través de l'aportacié d’una declaracié responsable al
respecte per part del licitador indicant les mesures ofertes. FGC podra requerir altra
documentacié addicional que acrediti el compliment del criteri.

Condicions ambientals: fins a 2 punts

Adscripcié a l'execucié del contracte de maquinaria, eines o metodologia que redueixin
l'impacte al medi ambient.

FGC disposa d’'una “Agenda d’Accié Climatica 2030” que ha d’ajudar a esdevenir una empresa
Net Zero el 2050, i que s’alinea amb els compromisos del Govern de la Generalitat de Catalunya
davant 'emergéncia climatica, on s’inclou I'objectiu d’Integrar I'adaptacio al canvi climatic en la
planificacié, la construccio i el manteniment d’infraestructures. En aquest sentit, és important
que el personal adscrit a 'execucié del servei es desplaci amb vehicles amb menors emissions
per contribuir a la reducci6 de la petjada de carboni al territori.

Compromis d'utilitzacié de vehicles eléctrics o de baix consum que es considerin adequats per
garantir el desplagament dels professionals adscrit a 'execuci6 del servei, etc. Es valorara un
maxim de 2 vehicles. Fins a 2 punts.

Compromis d'utilitzaci6 de 1 vehicle eléctric o de baix consum
(distintiu 0 0 ECO de la DGT) = 1 punt.
Compromis d'utilitzaci6 de 1 vehicle de baix consum
(distintiu C de la DGT) = 0,5 punt.
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L’acreditacié d’aquest criteri es fara a través de I'aportacié de la fitxa técnica amb el marcatge
CE del vehicle o carta de compromis conforme abans de la signatura del contracte es disposara
del vehicle ofert amb la corresponent fitxa técnica.

7.- Justificacio insuficiéncia de mitjans
FGC Turisme no disposa dels equips técnics ni humans necessaris i amb I'especificitat técnica
necessaria per a I'execucié del servei objecte del contracte

8.- Decisio de no dividir en lots

La distribucié en lots és la seguent, d’acord amb les zones, la naturalesa de les prestacions i 'abast
creatiu, productiu i operatiu dels treballs a executar en cadascun dels casos:

- Lot1—Zonala Molina i Vallter:
Serveis de creacié de noves campanyes creatives 365, amb conceptualitzacié, producci6 i
postproduccié de campanyes declinables per a les temporades d’estiu i d’hivern.

- Lot2—Zona Espot i Port Ainé:
Serveis de creacié de noves campanyes creatives, amb conceptualitzacio, produccio i
postproduccid, amb una unica declinacié vinculada a la temporada d’hivern.

- Lot 3 —Zona Boi Talll i Vall de Nuria:
Serveis d’adaptacid i execucié de campanyes creatives existents, incloent produccid,
postproduccio, adaptacioé de peces i lliurament de materials finals, sense desenvolupament
de conceptualitzacio creativa de base.

Els licitadors podran presentar oferta per a més d'un lot, perd6 només podran resultar
adjudicataris d’'un. En cas que una mateixa empresa presenti la millor oferta en més d’un lot,
se li adjudicara aquell amb el pressupost més alt.

No obstant aix0, si en un o dos lots només es presenta una Unica empresa i aquesta també és
la millor classificada en un altre lot, podra resultar adjudicataria de tots.

La divisié en lots respon a la necessitat de diferenciar tipologies de serveis dins 'ambit de les
campanyes creatives d’FGC Turisme, atenent al diferent abast creatiu, productiu i de
planificacié temporal de les actuacions previstes.

Aquesta divisié no respon unicament a una distribucié territorial, sind també a una necessitat
operativa i de garantia d’execucié. Les campanyes objecte del contracte comporten treballs de
conceptualitzacié, rodatge, produccid, postproduccié, adaptacié multicanal i lliurament d’arts
finals que s’hauran d’executar de manera concentrada en el temps i, en bona part, de forma
simultania.

La separacié en lots permet distribuir adequadament la carrega de treball entre diferents
adjudicataris, garantir una dedicacio suficient de recursos humans i técnics a cada campanya i
reduir el risc d'incompliment dels terminis, especialment tenint en compte que els materials
finals hauran d’estar disponibles amb I'antelacié necessaria per permetre la correcta planificacio
de mitjans, produccioé de suports i sortida publica de les campanyes.
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9.- Aspectes pressupostaris
- Area pressupostaria
- FGC Turisme
- Vallter
- Boi Talill
- Concepte pressupostari: (inversid/explotacio)
Inversio
- Partida pressupostaria
FGC Turisme
Ordre: 616755
Dotacié: 60.000,00
Vallter

Ordre: 615208
Dotacié: 20.000,00 €

Boi Tadll
Ordre: 614526
Dotacié: 10.000,00€

Enric Serra i Teixidor
Subdirector de Muntanya FGC Turisme

Signatura electronica
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