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PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES QUE HAN DE REGIR LA CONTRACTACIO DEL
SERVEI INTEGRAL DE PRODUCCIO AUDIOVISUAL, ASSESSORAMENT COMUNICATIU |
SUPORT A LA DIFUSIO DEL VIDEOPODCAST SOBRE DROGUES | ADDICCIONS DE LA
FUNDACIO INSTITUT MAR D’INVESTIGACIONS MEDIQUES (IMIM)

Numero d’expedient: 08-2026
1. Objecte del contracte

L'objecte del present plec és definir les condicions técniques, els requisits minims i les
prestacions necessaries per a I'execucié del contracte de serveis de produccié audiovisual i
comunicacio digital per al desenvolupament del videopodcast “sobre drogues i addiccions”,
impulsat per la Fundacié Institut Mar d’'Investigacions Mediques (IMIM).

El contracte s’estructura en els lots seguents:

e Lot 1: Servei de produccié audiovisual del videopodcast.
e Lot 2: Servei d’estratégia de comunicacié digital i planificacié de continguts.
e Lot 3: Servei de creacio, edicio i gestié de continguts digitals.

2. Abast del servei

L'abast del contracte comprén les prestacions necessaries per al desenvolupament del
videopodcast “sobre drogues i addiccions”, incloent la produccié audiovisual dels episodis, la
definicié de l'estratégia de comunicacié digital i la creacié i gestid6 dels continguts digitals
associats al projecte.

Les prestacions de tots els lots s’hauran d’executar de forma coordinada per garantir la
coheréncia i la qualitat dels continguts audiovisuals i digitals vinculats al projecte.

3. Descripcio6 dels lots

Lot 1: Servei de produccié audiovisual del videopodcast.

L’adjudicatari haura de prestar un servei integral de produccié audiovisual del videopodcast sobre
drogues i addiccions, incloent les fases de preproduccio, produccid i postproduccio dels episodis.

La preproduccié comprendra la planificacié técnica de les gravacions, la coordinacio logisticaii el
suport en 'assessorament periodistic de I'estructura narrativa dels episodis.

La producci6 incloura I'enregistrament dels episodis en estudi professional ubicat a Barcelona
ciutat, amb equip técnic especialitzat, enregistrament multicamera en qualitat minima 4K i
captacié d’audio professional especifica per a format podcast.

La postproduccié incloura I'edici6 completa d’audio i video de cada episodi, el muntatge sonor,
la integracio d’elements grafics i sonors propis del projecte i la preparacié dels materials finals
per a la seva difusid.

Aixi mateix, el servei incloura les segiients prestacions complementaries:
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- Eldisseny i la creacié d’elements sonors propis del projecte, incloent-hi sintonia, jingles
i veu en off.

- Laproduccié de peces audiovisuals breus derivades de cada episodi per a la seva difusié
digital.

- El subministrament d’elements personalitzats d’'imatge vinculats a la gravacio i
identificatius del projecte.

Totes les prestacions s’hauran d’executar garantint la qualitat técnica dels enregistraments, la
coheréncia narrativa dels continguts i 'adequacié dels materials produits als objectius de
divulgacié cientifica del projecte.

Lot 2: Servei d’estratégia de comunicacié digital i planificacié de continguts.

L'adjudicatari haura de disposar d'un professional responsable del disseny, implementacio i
seguiment de I'estratégia de comunicacio digital del projecte, garantint la coheréncia narrativa i
la correcta difusio dels continguts cientifics i institucionals a través de la web i les xarxes socials.

Les funcions principals inclouran:
-  Eldisseny, implementaci6 i seguiment de I'estratégia de comunicacié digital del projecte.
- La planificacid, calendaritzacio i supervisié dels continguts publicats a les xarxes socials.
- La definicié de linies editorials i la conceptualitzacié de continguts audiovisuals.

- La coordinacié amb equips interns i proveidors externs per garantir la coheréncia
comunicativa i de marca.

- La cobertura de congressos, jornades i esdeveniments per a la generacié de contingut
especialitzat.

- L’adaptacio, localitzacio i traduccié de continguts per a diferents canals i audiencies.

- El seguiment de l'impacte de les accions de comunicaci6 i I'elaboracié d’informes
d’analisi de resultats.

El servei es configura com un rol estratégic i de coordinacié orientat a garantir la coheréncia
global de la comunicacio digital del projecte, aixi com la correcta traduccié del contingut cientific
en formats accessibles, rigorosos i alineats amb els valors de la RIAPAD.

La dedicacié inclou una reuni6 setmanal amb 'equip coordinador i investigador, amb una durada
aproximada d’1,5 hores, complementada amb tasques de preparacio i seguiment. Aquest espai
esdevé clau per a la definicié de prioritats, identificacié de continguts rellevants i alineacié amb
I'evolucio del projecte.

A nivell operatiu, el servei contempla la definicié i actualitzacié de I'estratégia de comunicacié
digital, incloent la planificaci6 i calendaritzacié de continguts, I'establiment de linies editorials i la
conceptualitzacié de formats audiovisuals. Aquesta tasca es desenvolupa amb una dedicacio
aproximada de 10 hores mensuals.

Paral-lelament, es realitza la supervisié dels continguts generats, assegurant-ne la qualitat
narrativa, la coheréncia amb la marca i I'adequacioé al rigor cientific. Aquesta funcio inclou la
validacié de peces audiovisuals i 'acompanyament al perfil creador de contingut, amb una
dedicacio6 estimada de 10 hores mensuals.

Un element clau del servei és la participacié activa en la seleccié de fragments de videopodcast
susceptibles de ser convertits en peces digitals. Aquesta seleccié es fa d’acord amb criteris
estratégics, tenint en compte la rellevancia del contingut, el seu potencial de difusié i la seva
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coheréncia amb el relat del projecte i els valors que defensa la RIAPAD. Aquesta tasca comporta
una dedicacio aproximada de 5 hores mensuals.

El servei inclou també l'analisi de resultats i el seguiment de métriques de rendiment, amb
I'objectiu d’introduir millores continues en l'estratégia i optimitzar 'impacte de les accions de
comunicacio. A aquesta funcié s’hi destinen aproximadament 5 hores mensuals.

La dedicaci6 global del servei s’estima en unes 30 hores mensuals.

Aquest perfil aporta un valor clau en la integracio entre recerca i comunicacid, garantint no només
la produccié de continguts siné també la seva coheréncia estratégica, el seu impacte social i la
seva capacitat de transferéncia de coneixement cap a la ciutadania i els diferents publics objectiu.

Lot 3: Servei de creacio, edicio i gestio de continguts digitals.

L'adjudicatari haura de disposar d’un professional especialitzat en creacié de contingut digital i
produccié audiovisual per a la difusié del projecte a través de la web institucional i les xarxes
socials.

La seva funcio principal sera generar contingut audiovisual i textual adaptat als diferents canals
digitals amb l'objectiu de millorar la visibilitat, accessibilitat i impacte de les activitats i resultats
del projecte.

Les funcions principals inclouran:
- Ledici6 de video i la creacié de peces audiovisuals adaptades a formats digitals.
- L’adaptacio de continguts a diferents plataformes digitals.
- Laredaccio de captions i textos per a xarxes socials.
- La publicacid i gestio de continguts a Instagram, TikTok, LinkedIn i web.
- La coordinacié amb el responsable de comunicacio digital del projecte.
- L’adaptacio de continguts a diferents formats i canals digitals.
- El seguiment del rendiment de les publicacions i I'optimitzacié del contingut.
- La participacié puntual en enregistraments o esdeveniments relacionats amb el projecte.
- El suport en la cobertura de continguts en temps real.
- La proposta de millores en I'estratégia digital i els formats audiovisuals.

El servei es planteja a partir d'un model de produccié continuada de contingut audiovisual amb
'objectiu de garantir una preséncia digital constant, coherent i alineada amb I'estratégia de
comunicacio del projecte.

Es preveu la produccié d’'una pega audiovisual diaria en dies laborables, amb un total aproximat
de 20 peces mensuals. Aquestes peces tindran una durada d’entre 30 segons i 2 minuts i
s’adaptaran als formats propis de les diferents plataformes digitals (Instagram, TikTok, YouTube
Shorts i LinkedlIn), incloent també la seva integracié a la pagina web del projecte.

Pel que fa a la tipologia de continguts, es treballara amb diferents linies: divulgacié cientifica en
format breu, clips derivats de videopodcast, highlights de projectes de recerca, contingut
institucional i de marca, aixi com cobertura d’activitats, esdeveniments i contingut (stories o peces
curtes complementaries).

Cada peca audiovisual incloura les fases d’edicié de video, adaptacié a formats multicanal,
redaccid de textos i captions i publicacio. S’estima una dedicacio mitjana de mitja hora per peca,
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fet que representa unes 10 hores mensuals associades directament a la produccié. A aquesta
dedicacioé cal afegir aproximadament 10 hores mensuals destinades a coordinacié amb el
responsable de comunicacié digital, que inclou seguiment basic del rendiment de les publicacions
i proposta de millores en formats i continguts.

La dedicacié global del servei s’estima, per tant, en unes 20 hores mensuals, distribuides de
manera flexible perd6 amb una produccié diaria sostinguda. Es preveu també una reunié de
coordinacié setmanal amb el perfil responsable de comunicacié digital per garantir I'alineacié
estratégica dels continguts.

A més de la produccié de peces, el servei inclou la publicacié i gestié de continguts a xarxes
socials, 'adaptacio de continguts a la web, el suport puntual en enregistraments o esdeveniments
i la participaci6 activa en la millora continua de la preséncia digital del projecte.

4. Requisits técnics minims de la prestacié

Els adjudicataris hauran de prestar els serveis objecte del contracte d’acord amb els requisits
tecnics i de qualitat establerts en aquest plec:

e Lot 1. Servei de produccié audiovisual del videopodcast

Garantir la qualitat técnica dels enregistraments i dels materials audiovisuals lliurats.

Complir els terminis d’execucié i lliurament acordats.

Assegurar la coheréncia visual, narrativa i sonora dels continguts produits.

e Lot 2. Servei d’estratégia de comunicacio digital i planificacié de continguts

Garantir la coheréncia de I'estratégia de comunicacié amb els objectius del projecte.

Mantenir una coordinacié adequada amb I'equip del projecte i la resta de prestadors.

Realitzar el seguiment de les accions de comunicacio i proposar mesures de millora quan sigui
necessari.

e Lot 3. Servei de creacio, edicié i gestié de continguts digitals

Garantir la qualitat dels continguts generats i la seva adequacio als diferents canals de difusio.
Adaptar els continguts als formats requerits per cada plataforma.
Assegurar la coheréncia dels continguts amb I'estratégia de comunicacio definida per al projecte.

Normativa sectorial aplicable: Sense perjudici del compliment de la normativa general en
matéria de contractacié publica, resultara d’aplicacié la normativa sectorial seglent:

— La Llei 13/2022, de 7 de juliol, General de Comunicacié Audiovisual, en alld que sigui
aplicable als serveis sonors a demanda.

— El Reial decret legislatiu 1/1996, de 12 d’abril, pel qual s’aprova el Text refés de la Llei de
Propietat Intel-lectual, en relaci6 amb els drets d’autor i drets connexos derivats de la
producci¢ i difusié dels continguts.

— Normativa vigent en matéria de proteccié de dades personals, especialment el Reglament
(UE) 2016/679 (RGPD) i la Llei organica 3/2018, de protecci6 de dades personals i garantia
dels drets digitals.

— Normativa aplicable en matéria d’accessibilitat digital, si escau.
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— Qualsevol altra normativa sectorial que resulti d’aplicacidé segons les caracteristiques
concretes del servei contractat.

5. Recursos humans i materials adscrits a I’execucié
El contractista haura de disposar dels recursos humans i materials necessaris per garantir el

correcte desenvolupament de les prestacions objecte del contracte.

D’acord amb l'article 76 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Public, el
licitador haura d’adscriure a I'execucié del contracte els mitjans personals i materials que es
detallen a continuacio, els quals tindran la consideracié d’obligacio essencial del contracte.

5.1. Adscripcio de recursos humans

Per a I'execucid del contracte, les empreses adjudicataries hauran d’adscriure els recursos
humans minims segients per a cadascun dels lots.

Lot 1. Servei de produccié audiovisual del videopodcast

L’adjudicatari haura d’adscriure, com a minim:

a) Un/a responsable de produccié audiovisual, que actuara com a persona responsable de la
coordinacié, planificacio i supervisio del projecte.

Aquest perfil haura d’acreditar:

- Una experiéncia minima de 2 anys en produccié audiovisual o coordinacié de projectes
audiovisuals digitals.

- La participacié en almenys 4 projectes o produccions audiovisuals, dels quals almenys 2
hauran d’estar relacionats amb I'ambit cientific, sanitari o de divulgacié en salut.

b) Un equip técnic de produccié audiovisual format, com a minim, per:
- Un/a técnic/a de gravacié audiovisual amb experiéncia en enregistrament multicamera.

- Un/a técnic/a d’edicié i postproducciéo d'audio i video amb coneixement de programari
professional d’edicié audiovisual.

- Un perfil amb experiéncia en comunicacié, periodisme 0 assessorament narratiu per donar
suport a la definicié narrativa i divulgativa dels continguts.

L'equip adscrit haura d’acreditar experiéncia en almenys una produccioé audiovisual de divulgacio,
entrevistes, podcast o videopodcast.
Lot 2. Servei d’estratégia de comunicacioé digital i planificacié de continguts

L’adjudicatari haura d’adscriure una persona responsable de I'estratégia de comunicacié digital
del projecte.

Aquest perfil haura d’acreditar:
- Titulacié universitaria en comunicacié, marqueting, publicitat o disciplines relacionades.

- Experiéncia minima acreditada de 5 anys en la gestié de xarxes socials, la definicio i
execucio d’estrategies de comunicacié digital i la gestié de continguts digitals en entorns
institucionals, corporatius o en projectes de recerca. Haura de constar com a minim una
experiéncia en projectes vinculats al sector sanitari o en ambits relacionats amb la salut.
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- Lacreditacié d’aquesta experiéncia s’haura d’efectuar mitjangcant la presentacio del
curriculum vitae de la persona adscrita a 'execucié del contracte.

- Domini acreditat del catala i del castella, tant oral com escrit. Aquesta competéncia
s’acreditara mitjangant la informacié continguda en el curriculum vitae de la persona adscrita
a I'execuci6 del contracte.

Lot 3. Servei de creacio, edicio i gestié de continguts digitals

L'adjudicatari haura d’adscriure una persona responsable de la creacio i gestié dels continguts
digitals del projecte.

Aquest perfil haura d’acreditar:
- Titulacié universitaria en Comunicacié Audiovisual o titulacié equivalent.
- Formacié especifica en edicié audiovisual, disseny grafic o community management.

- Experiéncia minima acreditada de 5 anys en la gestié de xarxes socials, la definicio i
execucid d’estratégies de comunicacié digital i la gestié de continguts digitals en entorns
institucionals, corporatius o en projectes de recerca. Haura de constar com a minim una
experiéncia en projectes vinculats al sector sanitari o en ambits relacionats amb la salut.

L'acreditaci6 d’aquesta experiéncia s’haura d’efectuar mitjangcant la presentacié del
curriculum vitae de la persona adscrita a I'execucio del contracte.

- Domini acreditat del catala i del castella, tant oral com escrit. Aquesta competéncia
s’acreditara mitjangant la informacié continguda en el curriculum vitae de la persona adscrita
a I'execuci6 del contracte.

5.2. Vinculacié i substitucié del personal adscrit

El personal proposat pel licitador per a I'execucié del contracte haura de mantenir-se durant tota
la vigéncia del contracte. No obstant aix0, en cas de necessitat justificada, el contractista podra
proposar la substitucié d’algun dels membres de I'equip adscrit, prévia autoritzaci6 de I'6rgan de
contractacié.

En aquests casos, la persona substituta haura de disposar d’'una qualificacié professional i
experiéncia equivalent o superior a la de la persona inicialment proposada.

5.3. Adscripcio de recursos materials

Lot 1. Servei de produccié audiovisual del videopodcast

El contractista haura de disposar dels mitjans técnics necessaris per a la correcta realitzacié de
les gravacions, produccio i postproduccié dels continguts audiovisuals.

En particular, haura d’aportar, com a minim:
e Equip de gravacié multicamera amb qualitat minima 4K.

e Sistema de captacid6 d’audio professional adequat per a la produccié de podcast o
videopodcast.

o Equipament d’il-luminacié professional adequat per a enregistraments en interior.

o Sistemes i programari d’edicié i postproduccié audiovisual professional.
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o Espai d’estudi adequat per a I'enregistrament audiovisual, aixi com capacitat operativa per
a la realitzacio de les gravacions a la ciutat de Barcelona o a la seva area metropolitana,
quan les necessitats del projecte aixi ho requereixin.

Lot 2. Servei d’estratégia de comunicacio digital i planificacié de continguts

L’adjudicatari haura de disposar, com a minim, dels segiients recursos materials:

o Equip informatic adequat per al desenvolupament de les tasques de planificacid, coordinacié
i seguiment del servei.

e Accés a eines de planificacio i gestié de projectes i continguts digitals.
e Accés a eines d’analisi i monitoritzaci6é de xarxes socials i entorns digitals.

e Sistemes de videoconferéncia i comunicacié remota que permetin la coordinacié periddica
amb I'equip del projecte.

e Programari ofimatic i eines de generacié d’informes i presentacions.

Lot 3. Servei de creacid, edicié i gestié de continguts digitals

L’adjudicatari haura de disposar, com a minim, dels seguients recursos materials:

e Equip informatic amb capacitat suficient per a I'edicié audiovisual i grafica.

e Programari professional d’edici6é de video, imatge i audio.

e Eines de disseny grafic i adaptacio de continguts digitals.

e Accés als sistemes de gestio i publicacié de continguts de les diferents plataformes digitals.

o Dispositius i recursos técnics necessaris per a la produccié puntual de contingut audiovisual
complementari.

e Sistemes d’'emmagatzematge i transferéncia segura d’arxius digitals.
5.4. Acreditacio dels recursos adscrits
Els licitadors hauran d’identificar en la seva oferta el personal proposat per a I'execucié del

contracte.

L'drgan de contractacié podra requerir, en qualsevol moment del procediment o durant I'execucio
del contracte, la documentacié acreditativa de la disponibilitat dels recursos humans i materials
adscrits.

6. Terminis, execucio i lliurables

El termini d’execucid del contracte sera el que estableixi la memoria justificativa i el PCAP.

Aixi mateix, s’estableixen prestacions parcials i/o lliurables que el contractista haura d’entregar:

Lot 1. Servei de produccié audiovisual del videopodcast

o Lliurable 1: Episodis complets del videopodcast, editats en format audiovisual finalitzat, amb
integracié d’elements grafics i sonors, finalitzats i preparats per a la seva publicacio: entre
2 setmanes i un maxim d’1 mes després de la gravacio.
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e Lliurable 2: Peces audiovisuals breus derivades de cada episodi (shorts/reels) per a la seva
difusié en xarxes socials: dins del mateix periode de lliurament de I'episodi corresponent,
entre 2 setmanes i un maxim d’1 mes després de la gravacio.

e Lliurable 3: Planificacio i execucio de continguts digitals vinculats a cada episodi, incloent
publicacions adaptades a les xarxes socials del projecte: dins del mateix periode de
lliurament de I'episodi corresponent, entre 2 setmanes i un maxim d’1 mes després de la
gravacio.

El format i canal de lliurament d’aquests sera mitjangant arxius digitals en alta resolucié (format
MP4 per a video i WAV/MP3 per a audio), lliurats a través de carpeta compartida segura o
plataforma digital acordada amb la Fundaci6 IMIM. Aixi mateix, el contractista haura de procedir
a I'adaptacio del contingut per a la seva publicacié als canals oficials del projecte, incloent com a
minim YouTube, Spotify (o plataformes de distribucié de podcast equivalents), Instagram (posts
i reels), TikTok i LinkedIn, d’acord amb la planificacié de difusio establerta.

Amb I'objectiu de garantir la continuitat de la difusié del projecte, el contractista haura d’assegurar
que els episodis es lliurin de manera que permetin la seva publicaci6 amb una periodicitat
aproximada de cada dues setmanes, excepte en casos de problemes técnics degudament
justificats.

Lot 2. Servei d’estratégia de comunicacioé digital i planificacié de continguts

o Lliurable 1. Pla inicial d’estratégia digital: Presentacié d’'un document inicial d’estrategia
de comunicacio digital del projecte que inclogui els objectius, publics objectiu, linies editorials,
canals de difusio i proposta de calendari editorial. Termini: maxim 30 dies naturals des de la
formalitzaci6 del contracte.

e Lliurable 2. Calendari editorial: Presentacio i actualitzacié d’un calendari editorial mensual
amb la planificacié dels continguts a publicar als diferents canals digitals del projecte.
Termini: dins dels cinc primers dies habils de cada mes.

e Lliurable 3. Informes de seguiment: Elaboraci6 d'informes de seguiment de les accions de
comunicacio realitzades, incloent els principals indicadors de rendiment, resultats obtinguts i
propostes de millora. Periodicitat: trimestral.

Lot 3. Servei de creacid, edicié i gestié de continguts digitals

e Lliurable 1. Peces audiovisuals digitals: Produccié i lliurament de peces audiovisuals
adaptades als diferents canals digitals del projecte, incloent reels, videos curts, clips derivats
dels episodis del videopodcast i altres formats audiovisuals. Periodicitat: continuada durant
tota la vigéncia del contracte. Volum orientatiu: aproximadament 20 peces audiovisuals
mensuals.

o Lliurable 2. Publicacions digitals: Redaccid, adaptacio i publicacié dels continguts digitals
als canals oficials del projecte, incloent textos, captions, etiquetatge i adaptacié als diferents
formats i plataformes. Periodicitat: continuada durant tota la vigéncia del contracte.

7. Procediment de seguiment i control

La Fundacié IMIM designara un responsable del contracte, que verificara:

— Execucié conforme al plec técnic,
— Compliment de terminis,
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— Qualitat del servei o producte,
— Resolucio d’incidéencies.

El contractista estara obligat a facilitar tota la informacié necessaria per al control del contracte.

8. Confidencialitat i proteccié de dades

El contractista haura de complir la normativa aplicable en matéria de protecci6 de dades
personals, incloent el RGPD i la LOPDGDD. En cas que la prestaciéo comporti el tractament de
dades personals, s’haura de formalitzar el corresponent encarrec de tractament.

9. Altres obligacions del contractista

El contractista haura de:

Garantir la confidencialitat de tota la informacié a la qual tingui accés durant I'execucié del
contracte, especialment en relacié amb continguts cientifics, dades personals o informacié
institucional de la Fundacié IMIM.

El contractista no podra incloure logotips, mencions comercials, crédits promocionals propis
ni cap altre element identificatiu de la seva marca en els continguts audiovisuals produits,
excepte autoritzacié expressa i previa per part de la Fundacié IMIM. La titularitat i identitat
del projecte correspon exclusivament a la Fundacié IMIM i a les entitats impulsores del
videopodcast.

Garantir la cessié a favor de la Fundacio IMIM dels drets d’explotacié dels continguts
audiovisuals produits (reproduccio, distribucié, comunicacioé publica i transformacio), sense
limitacié territorial i per tot el periode legalment establert, per a finalitats de divulgacié
cientifica i institucional.

Assegurar que els continguts generats no vulneren drets de tercers (imatge, propietat
intel-lectual, musica, recursos grafics, etc.), assumint la responsabilitat en cas d’infraccid.

Complir els terminis d’execucié i lliurament establerts al present plec.

A Barcelona, a data de signatura electronica.

Sra. Marta Torrens Melich,

IP del projecte i responsable area
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