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Elementos basicos de la identidad

La Identidad Visual de “Barcelona
Mobile World Capital” se organiza
sobre la base de un conjunto de
elementos que son el origen a partir
del cual se estructura este programa.
Estos elementos son: el Identificador
Institucional, Esquema de
Construccion, Gama Cromatica,
Tipografias Corporativas, Papeleria y
Aplicaciones Basicas. Cada uno de
ellos esta disefiado atendiendo a los
requerimientos perceptivos, graficos y
técnicos que demanda el contexto de
la comunicacion actual.

Se recomienda la correcta utilizacidn
de estos elementos de identidad, con
objeto de no desvirtuar el contenido
del programa, atendiendo a las
instrucciones presentes en este
manual.

La Tipologia

La leyenda, en la parte derecha del
conjunto, define en el texto al propio
evento.

La llustracion

El dibujo es lo que mas caracteriza al
logotipo, simboliza la conectividad y
ocupa la parte izquierda del conjunto.

Copyright

Utilizar siempre las cuatro palabras
“Barcelona Mobile World Capital” de
forma conjunta sin incluir ningun tipo
de puntualizacién entre ellas.

No utilizar ®, ® o ™ en la copia
escrita.
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Version principal

Mobile
“ “ WorldCapital
Barcelona

Version Vertical

Cuando el espacio lo permita,
esta version es la preferente
para ser usada en las
diferentes aplicaciones.

Esta configuracion sera usada cuando
el espacio no permita el uso de la
versioén principal.

Todas las versiones del logotipo sélo

deben ser reproducidas como se indica

Mobile en el manual de uso. Nunca deberan ser
W0r|dcapita| alteradas, redibujadas o manipuladas.
Barcelona
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Segun se indica en el grafico siguiente, para facilitar el uso del logotipo se define la
construccion geométrica de acuerdo con unas dimensiones minimas de 30mm de
ancho y 7,3mm de alto. Estas permiten una clara legibilidad e independencia del
logotipo.

Construccion geométrica
y area de reserva

Es imprescindible siempre dejar un AREA DE
RESPETO alrededor del identificador institucional
“Mobile World Capital Barcelona”

Mobile
.. . WorIdCapltaI
Barcelona
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Tamano minimo exigido

Mobile
‘. | WorldCapital
Barcelona
El tamafio minimo del logotipo esta definido

30 mm en 30 mm. Si requiere usarlo en una dimensién

menor, use el logotipo especifico creado para

superficies menores de 40 mm.
Mobile

WorldCapital
Barcelona

La dimensidon minima para la version vertical
es de 15 mm.

15 mm
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Versiones del logotipo
(version horizontal)

Mobile Mobile
l. .l WorldCapital l. . WorldCapital
Barcelona Barcelona

Mobile Mobile
l. .l WorldCapital l. . WorIdCapltaI
Barcelona Barcelona
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Aplicaciones sobre fondo fotografico

En general, el logotipo puede colocarse en el centro de las cuatro
esquinas de una composicion, ofreciendo flexibilidad al aplicarlo en
distintas aplicaciones. Como norma, el logotipo nunca debe
colocarse en el borde de una obra grafica. El margen minimo que
debe utilizarse es de 16px para digital y 10mm para impresion. El
logotipo se aplicara en blanco o en negro, escogiendo siempre la
opcion que garantice la mejor visibilidad sobre el fondo.

Ml
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Versiones del logotipo (versién

vertical)

Version color

Color / Fondo blanco

Mabile
WorldCapntal
Barcelona

Color / Fondo fotografico

rIdCapxtal
é%e ona

Color / Fondo negro

Mobile
WorldCapital
Barcelona

Color / Fondo fotografico

WorldCapltal
Barcelona
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Usos incorrectos
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Firma de Patrocinadores

“Barcelona Mobile World Capital” tiene dos niveles de firma : (1) Official Global
Partner y (2) Supporting Sponsor y otros licenciatarios . Los Official Global Partner
podran utilizar un logo compuesto en su publicidad. Los Supporting Sponsor
necesitaran la autorizacién previa de “Barcelona Mobile World Capital” para utilizar
el logo compuesto en su publicidad.

Official Global Partner / Version Compuesta

Official Global Partner (Logo “Empresa” utilizado como ejemplo)
Mobile Inclusion de

. . WorIdCapltaI logo de l. .l WorIdCapltaI
Barcelona Empresa Barcelona

OFFICIAL GLOBAL PARTNER
Supporting Sponsor
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Sistema visual: Color

Name: Red

CMYK: 0/100/100/13
RGB: 222/0/0
HEX:  #DEOOQO
PMS: 485C

Dark Orange
:  0/59/100/0
255/105/0

#FFG900
1505 C

Black
111100
0/0/0
#000000

Name: Silver
CMYK: 0/0/0/27
RGB: 186/186/186
HEX:  #BABABA
PMS: 421C

Name: White Smoke
CMYK: 0/0/0/5
RGB:  242/242/242
HEX:  #F2F2F2
PMS: 663C

Name: White
CMYK: 0/0/0/0
RGB:  255/255/255
HEX:  #FFFFFF
PMS: 663C
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Tipografia Primaria

ABC Favorit Regular
ABC Favorit Reqgular Italic
ABC Favorit Bold

ABC Favorit es nuestra tipografia principal. Disefiada por
Dinamo, es una fuente grotesca sencilla y de bajo contraste,
combinada con una rigidez geomeétrica. Ten en cuenta que
se debe utilizar el inglés britanico al escribir en inglés.
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Tipografia Secundaria

Space Grotesk Medium
Space Grotesk Bold

Una alternativa a ABC Favorit es Space Grotesk en Google
Font, aunque solo debe usarse como ultimo recurso.



MANUAL DE USO PARA EMPRESAS

COLABORADORAS
Barcelona Mobile World Capital

INTRODUCCION
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COMUNICACION Y

CRITERIOS PARA DETERMINAR

LA ESENCIALIDAD DE LOS
SOPORTES
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Introduccion

El presente manual tiene por objeto
determinar los estandares de
utilizacion de los logotipos y/o imagen
del Acontecimiento de Excepcional
Interés Publico ”Mobile World Capital
Barcelona”.

La trascendencia de los
Acontecimientos de Excepcional
Interés Publico requiere un alto grado
de difusion de los mismos.

La participacion de los colaboradores
en la difusion del Acontecimiento de
Excepcional Interés Publico puede
responder, basicamente, a las
siguientes modalidades:

- Cesion de espacios publicitarios al
acontecimiento.

- Especial cobertura informativa del
acontecimiento.

- Publicidad de laimagen y de los
logotipos del acontecimiento en los
soportes publicitarios propios del
colaborador.

Quiza la forma de difusion del
acontecimiento mas extendida en los
ultimos tiempos sea esta ultima, la
aplicacion grafica del logotipo del
acontecimiento dentro de la
publicidad de un determinado
colaborador, bajo una estrategia de
marcas compartidas en la que ambos
obtienen beneficios econémicos y/o
de difusion de su imagen.

La multiplicidad de medios y formas
publicitarias exige que se establezcan
normas acerca del tamafio minimo
que debe tener el logotipo de cada
acontecimiento para ajustarse a los
objetivos de difusién y cumplir una
condicién inexcusable: garantizar la
visibilidad del mismo.

Por ello, las normas de uso del
logotipo para que constituya una
forma de difusién efectiva deben ser
concretas y ajustadas a un plan de
comunicacion.

- La frase informativa que se
menciona en los diferentes soportes,

se encuentra incluida en las

versiones del logotipo.
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Lineas estrategicas de comunicacion

El objetivo del plan de comunicacion
es incrementar la notoriedad y difusién
del acontecimiento, a través de la
difusion de su logotipo oficial, sus
contenidos y su programacion en la
comunicacion corporativa y comercial
de las empresas colaboradoras
mediante anuncios, folletos, catalogos,
encartes, material de merchandising y
otros elementos en diferentes
soportes, como paginas web, paginas
de prensa, etc, que incorporaran tanto
el logotipo del acontecimiento como
los contenidos de la programacién del
mismo.

Con la insercion del logotipo y locucion
de forma destacada en las campafas
publicitarlas, en los medios de prensay
television, las empresas colaboradoras
conseguiran impactos significativos en
la poblacién en general y exhaustivos
en los consumidores de los productos
de las distintas empresas.

Este plan de comunicacion se
desarrollara en dos fases:

- Conocimiento y notoriedad de cada
acontecimiento con la difusién de su
logotipo y contenidos en la
comunicacién global corporativa.

- Publicitaria, de manera intensa y
continua con presencia significativa
en la difusion de los acontecimientos
especificos que constituyen la
colaboracion de las mismas.

Por tanto, las partes integrantes de
“Barcelona Mobile World Capital”

aprueban los soportes publicitarios
para la divulgacion de dicho evento.
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Criterios para determinar el
caracter esencial del contenido
del soporte publicitario a la
divulgacion del acontecimiento

Los beneficios fiscales aplicables a los distintos soportes publicitarios que las
empresas utilicen se llevaran a cabo siempre y cuando éstas cumplan
correctamente las pautas marcadas en este manual de marca.

La aplicacion de las deducciones fiscales dependera del soporte utilizado por las
compaiiias. Los criterios seguidos dependeran de la categoria a la que pertenezcan.

La clasificacion es la siguiente:

1. SOPORTES ESENCIALES.
2. SOPORTES NO ESENCIALES.
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Criterios para determinar el caracter esencial del
contenido del soporte publicitario a la divulgacion

del acontecimiento

Existen dos posibilidades o formas de
presencia en el Plan de Comunicacion
de una Compaiia con dos
consideraciones fiscales distintas:

e ESENCIAL: Las condiciones que
marcan la esencialidad de los
soportes se rigen por criterios de
difusidon y notoriedad. Estos requisitos
se corresponden con los
especificados en el presente Manual
para cada soporte de divulgacion. En
este caso el 100% de la valoracion del
gasto en publicidad tendra la
consideracion de base de la
deduccién .

¢ NO ESENCIAL: Todos aquellos
soportes de divulgacién que no
cumplan con las especificaciones
técnicas para que sean considerados
como tal (tamafio minimo del logo,
tiempo minimo exigido, tirada
minima, etc.), pasaran a ser soportes
NO ESENCIALES de divulgacion,
siempre y cuando el logotipo del
acontecimiento cumpla con un
tamafio y/o duracién que permita su
correcta visibilidad y legibilidad. En
este caso, unicamente el 25 % de la
valoracion del gasto en publicidad
tendra la consideracién de base de la
deduccioén.
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Distincion entre soportes cuya unica finalidad es la
publicitaria y soportes que tienen otra finalidad
ademas de la publicitaria.

La determinacion del contenido publicitario dirigido a la promocion del
acontecimiento en el gasto realizado no depende de que el importe de dicho gasto
pueda computarse como gasto adicional expresamente realizado para disfrutar de
los incentivos fiscales, sino de que se identifique el fin publicitario de dicho gasto, lo
cual se garantiza siempre que el mismo, por su naturaleza, tenga cabida en alguna de
las actividades enumeradas en el articulo 8.1 del Reglamento para la aplicacién del
régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo, aprobado por el Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre.

* SOPORTES CUYA UNICA FINALIDAD ES LA PUBLICIDAD: Estamos ante los
soportes puramente publicitarios. En estos supuestos, puesto que todo es
publicidad, el contenido publicitario se extiende a la totalidad del soporte.

Los soportes a los que se aplica este criterio serian a titulo de ejemplo: publicidad en
medios (television, prensa, emisiones de radio), publicidad exterior (vallas, carteles,
lonas, banderolas), publicaciones (folletos, catalogos, encartes y «mailing») y
productos promocionales (boligrafos, camisetas, gorras).

e SOPORTES QUE TIENEN OTRA FINALIDAD ADEMAS DE LA PUBLICITARIA (SU
FINALIDAD O FUNCION PRINCIPAL ES DISTINTA A LA PUBLICITARIA): Son los
soportes que, si bien pueden incorporar publicidad, sin embargo, tienen
fundamentalmente otra finalidad.

¢ SUPUESTOS EN LOS QUE SE CONSIDERA QUE NO EXISTE CONTENIDO
PUBLICITARIO: No se considera que tengan el caracter de gasto de publicidad del
acontecimiento a los efectos de aplicar la deduccién fiscal aquellos cuya finalidad
sea distinta a la publicitaria, como son los gastos de personal, amortizaciones o
gastos de mantenimiento.

Ml
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SOPORTES CUYA
UNICA FINALIDAD ES
LA PUBLICIDAD
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Television y cine
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Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en television y cine deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

En los anuncios de television se aplicara una "mosca’" de pantalla con reserva en positivo o en
negativo, dependiendo de la luminosidad del spot ocupando un 10% de la base de la pantalla.

Ademas de esta circunstancia, el logotipo del acontecimiento debera figurar en pantalla por
un espacio de tiempo equivalente al 50% de la duracion del anuncio.

Los logotipos de las cadenas de television en ningln caso se sobrepondran al logotipo del
acontecimiento.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros o, en su
caso, en el coste total del disefio, produccién y emision del anuncio.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del
articulo 18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades (en
adelante, Ley 27/2004).

En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades sin
animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan los
contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de la
deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicid

los contenidos. “"“.
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Prensa y revistas

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en prensa y revistas deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

Pagina completa y media pagina: El logotipo del acontecimiento tendra un ancho minimo
de 35mm para una pagina y 30mm para media pagina, ocupando como minimo un 10% de
la base del anuncio.

Robapaginas y faldon: El ancho minimo del logotipo en los robapaginas sera de 25mnm, y
para faldones de 20mm.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros o, en
su caso, en el coste total del disefio, produccion y emision del anuncio.

En ningun caso se incluye el coste de distribucion.

En el supuesto de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o
entidades vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los
términos del articulo 18 de la Ley 27/2014.

En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que
produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios
gratuitamente, la base de la deduccién sera exclusivamente el coste de insercién en el que
incurran los colaboradores, entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la

realizacion de la publicidad de los contenidos. “““.
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Radio y “podcast” de audio

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en radio y “podcast” de audio, deberan
tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

La locuciéon “empresa colaboradora de “Barcelona Mobile World Capital” debe mantenerse
inalterable y debera pronunciarse de manera que sea perfectamente comprensible.

La locucion se dira al final de la cufia, en el mismo idioma o lengua que el de la propia cufia
publicitaria.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros o, en su
caso, en el coste total del disefio, produccion y emision de la cuia publicitaria.

Si los contenidos publicitarios son elaborados por los colaboradores la base de la deduccidén
sera, ademas, el coste de produccién de los mismos.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del
articulo 18 de la Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades (en
adelante, Ley 27/2004).

En los supuestos del articulo 8.1.a).4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan
los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base
de la deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en el que incurran

los
colaboradores, entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizaci .
la publicidad de los contenidos.
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Publicaciones: folletos y catalogos

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en las publicaciones (dipticos,
tripticos, catalogos, tarifarios, y otros folletos) deberan tenerse en cuenta las siguientes
indicaciones:

Folletos: la tirada minima de estos soportes debera ser de 200.000 ejemplares anuales.

En los folletos plegados, el logotipo aparecera en el angulo inferior derecho de la portada
y de la contraportada con un ancho minimo de 22mm.

En los folletos no plegados, el logotipo aparecera en una de las caras, con un ancho
minimo de 22mm.

En todos los casos el logotipo debera ocupar un minimo del 10% de la base del folleto.

Catédlogos: la tirada minima de estos soportes debera ser de 200.000 ejemplares
anuales.

Ellogo debera ocupar el 10% de la base total del catalogo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros o, en
su caso, en el coste total del diseio, produccion, edicion y distribucion.
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Encartes, mailings y e-mailings

Cuando se incluya el logotipo en encartes , mailings y e-mailings deberan tenerse en cuenta las
siguientes indicaciones:

La tirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, sera de 200.000
ejemplares anuales para “mailings” y encartes, o destinatarios anuales en el caso de “e-mailings™.

En el supuesto de encartes y “mailings”, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) tendra como minimo el mismo peso visual que la marca de la entidad colaboradora,
partiendo de un ancho minimo de 20mm, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del
anuncio.

En los “mailings”, el logotipo del acontecimiento (simbolo, y en su caso leyenda) debera
insertarse en todos sus elementos: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso de
revista se ha de incluir también contenidos del acontecimiento).

Para “e-mailings™, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera
insertarse en el “e-mailing” y tendra, como minimo el mismo peso visual que la marca del
colaborador.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.

La base de la deduccidn estara constituida por el coste de contratacion con terceros
caso, por el coste de diseino, produccidn, edicion y distribucion. ‘ ‘
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Soportes de publicidad exterior (1)

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en soportes de publicidad exterior (1),
deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

El logotipo del acontecimiento debera situarse en el margen inferior del anuncio,
preferiblemente en el angulo derecho.

Vallas.- el tamafio minimo es de un 10% del ancho.
En todos los casos las inserciones ocuparan, como minimo, un 10% de la base del anuncio.

Mupis, Opis, Marquesinas.- el tamafio minimo es de 140mm.
En todos los casos las inserciones ocuparan, como minimo, un 10% de la base del anuncio.

Videopantallas: la marca del acontecimiento deberd aparecer segun las condiciones
establecidas para los spots de television.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros o, en su
caso, el coste total de diseiio, produccion, montaje y contratacion de los soportes.
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Soportes de publicidad exterior (2)

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en soportes de publicidad exterior (2),
deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

El logotipo del acontecimiento debera situarse en el margen inferior del anuncio,
preferentemente en el angulo inferior derecho.

Banderolas, carteleria y lonas.- En las banderolas dobles, si unicamente se coloca en logotipo
en una de las caras de la banderola, el ancho del logotipo sera, como minimo, el 20% de la
base del soporte.

En todos los casos las inserciones ocuparan, como minimo, un 10% de la base del soporte.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contrataciéon con terceros o, en su
caso, el coste total del diseio, produccion, montaje y contratacion de los soportes.
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Stand en ferias y eventos

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en stand en ferias y eventos, deberan
tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

Stands en ferias y eventos deportivos: La presencia del logotipo del acontecimiento
(simbolo y, en su caso, leyenda) en el stand del colaborador sera igual o superior al 10 por
ciento de la totalidad de la extension de mismo.

Se entiende por extension del stand la suma de las distintas superficies del mismo. En el
caso de que el stand solo sea de suelo (por ejemplo: exposicion de coches), el logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera quedar siempre perfectamente
visible, ya sea en el suelo o el “roll ups”, por ejemplo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de alquiler de espacio, asi como de
la instalacion o montaje del stand.

No obstante, no formara parte de la base de la deduccién el coste de produccién de los
elementos estructurales del stand, como el mobiliario o hardware presentes en el mismo: en
estos casos, unicamente formara parte de la base de la deduccion el coste de insercion del
logotipo del acontecimiento en dichos elementos estructurales.

Tampoco formara parte de la base de la deduccién el gasto del personal empleado en el

stand.
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Merchandising
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Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en merchandising deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

Gorras, camisetas, cazadoras, impermeables, boligrafos u otros objetos similares con
publicidad del colaborador en el acontecimiento de excepcional interés publico en el que se
incluye el logotipo del mismo.

El logotipo debera tener un ancho minimo de 30mm y, en el caso de que se comparta el
espacio con la marca del colaborador, el logotipo tendra el mismo peso visual.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

Maletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento ha de ubicarse en una
parte en la que pueda verse bien, y especificamente en el caso de bolsas de viaje, ha de
aparecer en amas caras.

La base de la deduccidén estara constituida por el coste de contratacion con terceros o, en
su caso, el coste total de produccion y distribucién.
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Marketing directo

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en marketing directo deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

Productos publicitarios del colaborador del acontecimiento con insercion del logotipo que
se entregan de forma gratuita.

La tirada minima de este soporte publicitario debera ser de 150.000 ejemplares.

El logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) tendra, como minimo, el
mismo peso visual que la marca del colaborador, partiendo de un minimo de 30mm visible
siguiendo el sentido de la lectura.

Por “peso visual” se considera la superficie, es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

Todas las piezas que contenga el envio de marketing tendran que llevar el logotipo del
acontecimiento. Ejemplo: Si el envio consta de tres piezas (caja, regalo, folleto), cada
una de ellas llevara el logotipo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contrataciéon con terceros o,
en su caso, el coste total de producciony distribucion.
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Productos promocionales
/’ | fabricados exclusivamente para

la difusion del acontecimiento

\J/

\\_:__‘? Se entendera gasto en publicidad esencial
U{ Si los articulos hubiesen sido

< confeccionados especificamente para el

acontecimiento, como por ejemplo:

Ediciones limitadas del producto del
colaborador en el que dicho producto se
asocie inequivocamente a la imagen del
acontecimiento.

Recipiente con la forma del logotipo,
mascota o cualquier otro elemento
caracteristico de Ia imagen  del
acontecimiento patrocinado.

La base de la deduccion estara constituida
por el coste de contratacion a terceros o,
en su caso, el coste total de produccion y
distribucion.
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Productos promocionales de
distribucion empresarial

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en los distintos elementos promocionales
de mobiliario (mostrador, mesa de terraza, sillas de plastico, sillas de madera, sombirillas etc.)
deberan tenerse en cuanta las siguientes indicaciones:

Productos promocionales de distribucion empresarial: insercion del logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) siempre y cuando se comparta el espacio
con la marca del colaborador que utilice esta herramienta en su “mix” de comunicacion y sea
visible en todo momento por el publico. El logotipo del acontecimiento tendra como minimo
el mismo peso visual que la marca del colaborador.

Por “peso visual”
por el alto.

se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho

La base de la deduccion sera constituida por el coste de contratacion con terceros o, en su
caso, por el coste de produccion y distribucion.
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Soportes publicitarios digitales,
paginas web, dispositivos moviles,
aplicaciones APP, redes sociales (1)

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en soportes publicitarios digitales, paginas
web, dispositivos moviles, aplicaciones APP y redes sociales (1) deberan tenerse en cuenta las
siguientes indicaciones:

A) Contratacion a terceros de estos medios (banners, pops-up, video banners, etc...) como
soporte publicitario de una campafa por la empresa colaboradora que incluya el logotipo del
acontecimiento.

El logotipo debera ser del mismo tamafio (mismo peso visual) y mantenerse en pantalla el
mismo tiempo que el logotipo del anunciante.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto.

En todo caso el logotipo sera perfectamente visible, estara a la misma altura que el logo de la
entidad y no quedara oculto por ventanas emergentes.

En el caso de utilizar video banners (spots television) el logotipo debera aparecer segun las

condiciones establecidas para los spots de television.

La base de la deduccion sera el coste de disefio y produccion y/o de contratacion con i
del soporte.
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Soportes publicitarios digitales,
paginas web, dispositivos moviles,
aplicaciones APP, redes sociales (2)

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en soportes publicitarios digitales, paginas web, dispositivos

moviles, aplicaciones APP y redes sociales (2) deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

B) El medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria puede ser propiedad de la empresa
colaboradora.

En este caso la base de la deduccion sera el coste de disefio e insercion del logotipo o el valor de espacio
publicitario si este estuviese comercializado por la entidad o por el medio de comunicacion colaborador.

En ninglin caso se incluiran los costes de mantenimiento de la pagina web.

Web de difusion del acontecimiento y microsite: el logotipo debera aparecer en los mismos espacios y con el
mismo peso visual que el de la entidad colaboradora. Debera ser visible, estar a la misma altura que el logo de
la entidad y no quedard oculto por ventanas emergentes. Tendréd contenidos especificos de difusion del
acontecimiento y en cualquier caso un link con la pagina oficial del evento. El contenido minimo especifico
sera de una pagina.

|J!

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto, que ha
de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social establezca para las

campafas en sus soportes en cuanto a disefo, colores, tamafos, etc.

En estos supuestos se consensuara la manera mas 6ptima de aparicion.
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SOPORTES CUYA
FINALIDAD PRINCIPAL
ES DISTINTA DE LA
PUBLICITARIA
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Furgonetas, turismos, autobuses,
camiones gruas, vehiculos
articulados y otros vehiculos de
carga y transporte

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en furgonetas, turismos, autobuses,
camiones gruas, vehiculos articulados y otros vehiculos de carga y transporte deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

A) Contratacion con terceros de estos vehiculos como soportes publicitarios de una campafia
por la empresa colaboradora que incluya el logotipo el acontecimiento.

La base de la deduccidn sera constituida por el coste de contrataciéon con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) El vehiculo en el que se realiza la campafia puede ser propiedad de la empresa
colaboradora.

La base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado
soporte, en los términos establecidos en punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento debera ocupar, como minimo, el 10% de Ia

base del espacio pubilicitario.
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Gruas de construccion

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en gruas de construccion deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campania por la
empresa colaboradora que incluya el logotipo del acontecimiento.

La base de la deduccion estara constituida por el coste total de contratacion con terceros
que se corresponde exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del
soporte.

B) La grua de construccion en la que se realiza la campafia publicitaria puede ser propiedad de
la empresa colaboradora.

La base de la deduccidn sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado
soporte, en los términos establecidos en punto 2.2 del Manual.

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento en este soporte debera reunir los
siguientes requisitos:

- Debera ser visible en todo momento por el publico colocandose a la altura adecuada para
que asi sea.

- Debera ocupar el 100% de la base de la lona sobre la grua manteniendo la proporcion del
logotipo.

- Estara presente, como minimo, en una lona colgante ubicada en cualquiera de las car
la columna que sustenta la grua. ‘i“.“
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Globos aerostaticos y otros
soportes similares

)

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en globos aerostaticos y otros
soportes similares deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia
por la empresa colaboradora que incluya el logotipo del acontecimiento

La base de la deduccion estara constituida por el coste total de contrataciéon con
terceros que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del
acontecimiento del soporte.

B) El medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria puede ser propiedad
de la empresa colaboradora.

La base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte, en los términos establecidos en punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento debe tener un tamafio minimo del 30%
del diametro (o base) manteniendo las proporciones y ubicandose de manera centrada.
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Maquinas expendedoras

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en maquinas expendedoras deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresa colaboradora que incluya el logotipo del acontecimiento.

La base de la deducciéon sera constituida por el coste de contratacién con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) El medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria puede ser propiedad de la
empresa colaboradora.

La base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado
soporte, en los términos establecidos en punto 2.2 del Manual.

En ambos casos el logotipo debera tener un tamafio minimo de 150mm de ancho en la parte
frontal, ocupando como minimo el 10% de la base de la maquina

En ningun caso se incluirdn los costes de contratacion de la propia maquina expendedora.
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Call Center

Cuando el acontecimiento se inserte mediante una locucién en un call center deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

Inmediatamente después de nombrar a la marca del patrocinador, los teleoperadores deberan locutar
el texto siguiente:

“empresa colaboradora de “Barcelona Mobile World Capital®.

En el caso de que sean propios, la base de la deduccidon vendra determinada por aquella parte del
sueldo del telefonista que retribuya el tiempo que el mismo utilice para dar publicidad del
acontecimiento, esto es, un cociente que vendra determinado por:

Coste del telefonista multiplicado por el tiempo de cada locuciéon multiplicado por el numero de
Ilamadas diarias y todo ello dividido por el tiempo de trabajo.

El tiempo de locucidon debe entenderse como el tiempo que destina el telefonista en cada llamada, a
dar publicidad al acontecimiento.

En el supuesto de tratarse de una grabacién automatica en la que exclusivamente se emita publicidad
del acontecimiento, la base de la deduccion estara constituida por el coste total de produccién.

En el caso de que sean contratados con terceros, la base de la deduccién estara constituida por el
coste de contratacion a terceros que se corresponde exclusivamente con el tiempo que destina el
telefonista en cada llamada a dar publicidad del acontecimiento.

En todo caso, se ha de realizar una locucidon por el servicio diciendo “Empresa colaboradora del

acontecimiento...” de manera perfectamente comprensible.
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Displays y puntos lectores de
venta

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en displays y puntos lectores de venta deberan
tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

En los displays: el logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso visual que la marca del
anunciante, partiendo de un ancho minimo de 40mm.

PLV: el logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso visual que la marca del anunciante,
partiendo de un minimo de 40mm.

El “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario por la empresa
colaboradora que incluya el logotipo el acontecimiento.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado puede ser propiedad de la empresa colaboradora la base de la deduccién
sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos

establecidos en el punto 2.2 del Manual.
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Web del colaborador

El logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) aparecera en la «khome» y en
lugares destacados en los apartados de la web relacionados con el acontecimiento. El
logotipo debera tener como minimo el mismo peso visual que el de la entidad colaboradora,
en todo momento sera perfectamente visible, estara a igual altura que el logo de la entidad y
no quedara oculto por ventanas emergentes. Tendra contenidos especificos de difusion del
acontecimiento vy, si lo hubiere, un enlace que lleve a la pagina oficial del mismo en la URL
www.XXX.es. El contenido especifico minimo sera de una pagina.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campafias en sus soportes en cuanto a disefio, colores, tamafnios, etc. En
estos supuestos se consensuara la manera mas optima de aparicion.

La base de la deduccion sera el coste de insercion del logotipo (simbolo vy, en su caso,

leyenda), o el valor del espacio publicitario si este estuviese comercializado por la entidad o
por el medio de comunicacién colaborador. En ningun caso se incluiran los costes de

mantenimiento de la pagina web.
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Uniformes y equipaciones
deportivas

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en uniformes y equipaciones deportivas
deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

El logotipo del acontecimiento tiene que aparecer en la uniformidad o equipacion de acuerdo
con la normativa deportiva que regule la competicion y no podra tener un peso visual inferior al
del colaborador.

El “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresa colaboradora que incluya el logotipo del acontecimiento:

La base de deduccion estara constituida por el coste de contratacidon con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) El medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria puede ser propiedad de la
empresa colaboradora. En tal caso, la base de la deduccion sera el coste incurrido en

incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el o]
2.2 del Manual. “" ..
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Cajeros automaticos

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en cajeros automaticos deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

El logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso visual que la marca anunciante,
partiendo de un minimo de 40mm.

El “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

A) Contratacién a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por
la empresa colaboradora que incluya el logotipo del acontecimiento.

La base de deduccion esta constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del
soporte.

B) En el caso de que los anunciantes propietarios del cajero, lo utilicen como soporte
publicitario, la base de la deduccidn sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 del Manual.
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Embalajes varios

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en embalajes varios deberan tenerse en cuenta las siguientes
indicaciones:

A) Si son productos que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la deduccion estara constituida
por el coste de contratacion con terceros que se corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del
acontecimiento del soporte.

B) Si los embalajes anteriormente mencionados son propiedad o producidos por el colaborador en el acontecimiento, la
base de la deduccion queda limitada al coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte en los términos
descritos en el apartado 2.2 del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de los embalajes, el coste de
rotulacion de los mismos.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, Ieyenda) debera reunir los siguientes requisitos:

- Embalajes (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, Ieyenda) se
imprimira en la parte inferior de la cara donde aparezca la marca del producto, siguiendo el sentido de la lectura, con un
ancho minimo del logotipo de 20 mm.

- Cajas: el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, Ieyenda) se imprimira en la parte inferior de, al menos, una
de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 25 mm. Se evaluara
cada pieza individualmente.

- Bolsas (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo Y, €N su caso, Ieyenda) se imprimira en
la parte inferior de, como minimo, el frontal de la bolsa, siguiendo el sentido de la lectura.

¢ Bolsas pequefias (superficie menor o igual a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo del logotipo 20 mm.

* Bolsas grandes (superficie mayor a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo del logotipo 30 mm.

- Material de construccién (sacos, film y otros): la insercion del logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso,
leyenda) en estos soportes debera tener en cuenta las siguientes indicaciones:

e Sacos: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, Ieyenda) se imprimira en cualquier area visible en, al
menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un tamafio minimo del 20 por ciento del
ancho del mismo.

e Film y otros envoltorios (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) se imprimira siguiendo el sentido de la lectura, debiendo estar presente en cada unidad de comunicacién o
plancha de impresion.

En todo caso, el logotipo del acontecimiento (simbolo Y, €n su caso, Ieyenda) debera tener siempre un tamafio minimo del
30 por ciento respecto a las dimensiones de la marca del anunciante.

- Palés: la insercion del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en este soporte debera tener en
cuenta las siguientes indicaciones:

¢ E| logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se imprimira de manera centrada al menos en una de las
tres vigas de soporte de cada una de las cuatro caras.

® El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera tener un minimo del 50 por ciento de la seccion

visible o superficie de exposicion. "“‘
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Latas, botellas y botellines

.

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en latas, botellas y botellines deberan
tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del
soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido en
incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el
apartado 2.2 del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de latas,
botellas y botellines:

- Si el logotipo se consigna en elementos separables del envase: coste de la etiqueta o
banderola, siempre que el logotipo ocupe como minimo el 10 por ciento del ancho del
soporte.

- Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de serigrafia, siempre que el logotipo
ocupe como minimo el 10 por ciento del ancho del soporte.

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera
en el sentido de la lectura y su ancho sera, como minimo, de 20 mm.



MANUAL DE USO PARA EMPRESAS

COLABORADORAS
Barcelona Mobile World Capital

Envases alimentarios

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en envases alimentarios deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacién de la campafa publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccion serd el coste incurrido en
incorporar la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el apartado
2.2 del Manual, entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de envases alimentarios:

- Si el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) se consigna en
elementos separables del envase: el coste de la etiqueta o banderola, siempre que el
logotipo ocupe, como minimo, el 10 por ciento de su superficie.

- Si el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) se consigna en el
envase: el coste de serigrafia, siempre que ancho del logotipo ocupe, como minimo, el
10 por ciento de su superficie.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) debera reunir
los siguientes requisitos:

- En los tetrabriks, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
aparecerd en las dos caras y en el sentido de la lectura.

- En los tetrabriks grandes (capacidad mayor o igual a 1 litro) el ancho del logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) sera como minimo de 30 mm y en los

pequefios (capacidad menor de 1 litro) de 20 mm.
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Bolsas contenedoras
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Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en bolsas contenedoras deberan tenerse en
cuenta las siguientes indicaciones:

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la base de la
deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el apartado 2.2 del Manual,
entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de bolsas contenedoras, el coste de
serigrafia.

En ambos casos el ancho del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

sera, como minimo, de 30 mm y ocupara, como minimo, un 10 por ciento de la base de la
bolsa.
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Soportes de divulgacion corporativa

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento en papeleria corporativa deberan tenerse
en cuenta las siguientes indicaciones:

Soportes de divulgacién corporativa (documentos corporativos, facturas y extractos
bancarios de uso externo, etc.)

La tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, debera ser de 200.000
ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha de tener el ancho minimo
siguiente: papel de carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm; tarjeton, 20 mm; carpeta
cerrada (DIN A4), 20 mm, colocandose el logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su
caso, leyenda) en la parte inferior derecha de la contraportada; sobre de mensajeria, 30 mm,
colocandose el logotipo en la parte delantera; sobre americano, 20 mm; facturas y extractos
bancarios de uso externo, 20 mm, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del
soporte.

La base de la deduccidon estara constituida por el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, entendiendo por dicho coste, el de impresion.

En ningun caso se incluira el coste de distribucion
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Anexo al Manual

e E| presente Manual recoge todos los soportes acordados en la Comision
Interadministrativa, pudiendo incluirse aquellos nuevos soportes
publicitarios que puedan presentarse para su estudio y aprobacion si
procede.

¢ En especial, la Comisién Interadministrativa continuara trabajando para la
futura inclusion de nuevos soportes.
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La Comision Interadministrativa del Acontecimiento de Excepcional Interés
Publico “BARCELONA MOBILE WORLD CAPITAL”, en su sesion de ... de ... de
..., ha aprobado, dentro del ambito de sus competencias, previstas en la
disposicion adicional septuagésima novena de la Ley 11/2020, de 30 de
diciembre, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2021 y
concretadas en la clausula sexta del Convenio de colaboracién para su creacion,
los siguientes planes y programas de actividades, en cuanto se consideran que
pueden asegurar el adecuado desarrollo de Barcelona Mobile World Capital.

BARCELONA MOBILE WORLD CAPITAL es una iniciativa que tiene como
objetivo posicionar a Barcelona como un hub digital de referencia a nivel global.

Areas de actuacion:

1. Tech4Good: promovemos un uso ético, inclusivo y sostenible de la
tecnologia para mejorar la vida de las personas.

2. Digital Talent: impulsamos la formacion y atraccion de talento digital
para reforzar el ecosistema tecnologico.

3. Tech Transfer: conectamos ciencia, empresa y mercado para transformar
el conocimiento en innovacion aplicada.
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PROMOCION DEL MOBILE WORLD CAPITAL BARCELONA

Se recogen en este Plan todas las actividades que tengan por objeto la
promocion de Barcelona Mobile World Capital .

Actividades de promocion

1.

Produccion y edicion de material grafico o audiovisual de promocion o
informacién, consistente en folletos, carteles, guias, videos, soportes
audiovisuales, electronicos y telematicos u otros objetos, siempre que
sirvan de soporte publicitario al evento.

Implantaciéon de mejoras tecnoldgicas; renovacion y mejora de la
sefalizacion turistica e informativa; mejora de la iluminacion y eficiencia
de monumentos y otros edificios o espacios relevantes; asi como
organizacion de las visitas guiadas destinadas a mejorar la informacion de
visitantes respecto al Barcelona Mobile World Capital.

Gastos de instalacion y montaje de pabellones con contenidos
especificos, en ferias nacionales e internacionales, en los que se
promocione el evento de Barcelona Mobile World Capital .

Campanas de publicidad y promociéon en medios de comunicacion, tanto
en el ambito nacional como internacional. Esta difusion del Barcelona
Mobile World Capital consistira en la aplicacion grafica de los logotipos
oficiales del evento dentro de la publicidad de los patrocinadores. A
efectos de la obtencion de beneficios fiscales, soélo se admitira la
utilizacion de los logotipos aprobados expresamente por escrito por el
ente organizador.

Cesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la
insercion por el ente organizador del evento de anuncios dedicados a la
promocion del Barcelona Mobile World Capital .

Cesion de espacios publicitarios en soportes y mobiliario urbano,
autobuses, etc.

Cesion de espacios publicitarios y de difusion e informacién en
establecimientos (hoteles, restaurantes, comercios, sedes de los

diferentes eventos a realizar, etc).
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8. Inversiones en activos fijos nuevos que supongan adecuacién, mejora o
implantacion de redes de transporte y distribucion que redunden en la
promocion del Barcelona Mobile World Capital .

9. Inversiones en activos fijos nuevos destinados a la construccion y la
modernizacion de establecimientos hosteleros, instalaciones turisticas y
de acogida de visitantes.

10. Inversiones en activos fijos nuevos destinados a mejorar y realzar el
espacio fisico afectado por este programa.

1. Inversiones en cualquier activo material nuevo que se utilice en el
desarrollo de actividades de promocién que se enmarcan en estos planes
y programas.

12. Cesidn de servicios relacionados con la organizacion del evento.



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37
	Diapositiva 38
	Diapositiva 39
	Diapositiva 40
	Diapositiva 41
	Diapositiva 42
	Diapositiva 43
	Diapositiva 44
	Diapositiva 45
	Diapositiva 46
	Diapositiva 47
	Diapositiva 48
	Diapositiva 49
	Diapositiva 50
	Diapositiva 51
	Diapositiva 52
	Diapositiva 53
	Diapositiva 54
	Diapositiva 55

