Barcelona® (1) Barselons

PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES (PPT) PER A LA CONTRACTACIO DEL NOU
SISTEMA VISUAL PER A LA COMUNICACIO DE BARCELONA ACTIVA

INTRODUCCIO

BARCELONA ACTIVA SAU SPM, I'agéncia de desenvolupament economic i local de I'Ajuntament de Barcelona,
acompanya la ciutadania de Barcelona al llarg de la seva vida professional, oferint-los 'assessorament, les eines, la
formacio i els serveis que puguin necessitar en els diferents moments vitals i professionals en els que es trobin.

Aixi doncs, Barcelona Activa, principalment:

- Acompanya la ciutadania durant tot el procés de cerca de feina i millora professional: OCUPACIO.

- Dona suport a les persones emprenedores per fer realitat les seves idees de negoci, sigui de forma col-lectiva o
individual: EMPRENEDORIA.

- Ajuda les empreses i organitzacions a créixer, connectar-se amb I'ecosistema i consolidar-se amb models
socialment sostenibles i responsables: EMPRESES.

- Ofereix formacié actual i de qualitat a les persones que busquen feina, volen emprendre o fer créixer la seva
empresa, aixi com formacio d'alt contingut tecnologic per a professionals que volen actualitzar-se continuament o
reconvertir-se al sector TIC per augmentar les possibilitats de trobar feina; FORMACIO.

La missié de Barcelona Activa promoure I'ocupacié de qualitat, la iniciativa emprenedora, la competitivitat empresarial
i la diversificacio del teixit productiu, per a assolir un model econdmic sostenible, inclusiu i just. Amb la visié de fer de
Barcelona una ciutat de referéncia per treballar, emprendre i viure amb valors socials i ambientals.

En total, Barcelona Activa atén anualment més de 55.000 persones i gairebé 7.000 empreses a través dels més de
100 serveis i programes desplegats per tota la ciutat.

CONTEXT

Fruit de 'analisi de I'arquitectura de marca de BARCELONA ACTIVA realitzat el 2024 es va arribar a la conclusié que
calia un procés de revisio de la imatge grafica corporativa per adaptar-la a una nova arquitectura que potencii la marca
reconeguda, BARCELONA ACTIVA, i ajudi a ordenar i faciliti la comprensio de les derivades corresponents als
diferents serveis (emprenedoria, treball, etc.) i publics (dones, joves, efc.).

En paral-lel, 'Ajuntament de Barcelona va treballar en una analisi similar d’arquitectura de marca que va portar a la
racionalitzacié de marques i a la creacid d'un nou sistema visual que es va presentar 'octubre de 2025 i s’esta aplicant
de manera progressiva a tots els ambits municipals. Aquest sistema s’ha aplicat a la identitat grafica actual de
BARCELONA ACTIVA i marcara la nova arquitectura de marca que es podra optimitzar per a una millor convivéncia
entre les marques (forma, colors, etc.).

Finalment, aquest nou sistema visual es planteja amb la vista fixada en el 40& aniversari de BARCELONA ACTIVA,
que se celebra al desembre de 2026 i que resulta un moment ideal per presentar aquest nou sistema amb una
declinacié especifica commemorativa d’aquest aniversari.

L’ANALISI DE L’ARQUITECTURA DE MARCA DE BARCELONA ACTIVA

Tal i com es facilita en I'extracte de les conclusions del procés d'analisi de l'arquitectura de marca de BARCELONA
ACTIVA, la marca corporativa és coneguda pel public al que adrega els seus serveis (mitjana superior al 70% dels
enquestats de 'Omnibus municipal) i, a més, aquest piblic coneix a qué es dedica i quins serveis ofereix. Destaquen
altres dades com el coneixement en persones amb més formacié o qué el servei es valora i s'utilitza en moments
especialment delicats en termes professionals (atur, reorientacié laboral, emprenedoria, etc.).

Fins ara la marca corporativa BARCELONA ACTIVA ha compartit protagonisme amb diverses denominacions de
serveis, equipaments i programes que, al llarg dels anys, s’han caracteritzat amb imatges i logotips propis, creant un
sistema visual confls en qué la marca coneguda quedava relegada. Amb l'objectiu de potenciar aquesta marca,
coneguda i valorada, es va concloure que cal adoptar una nova arquitectura de marca, basada en la construccié d'una
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(nica marca valida per a tota I'activitat de BARCELONA ACTIVA, tenint en compte el ventall d'activitats i piblics. Es
a dir, una nova imatge grafica amb les declinacions que I'estructura de 'oferta de serveis i I'estrategia d’actuacio de la
marca requereixen.

Alannex 1 d'aquest Plec de Prescripcions Técniques es poden trobar els pilars (Emprenedoria / Empresa / Ocupacid
/ Talent Digital) i collectius (dones i joves) estrategics que cal tenir en compte.

NECESSITATS | CARACTERISTIQUES DEL NOU SISTEMA VISUAL DE BARCELONA ACTIVA
El nou sistema visual de BARCELONA ACTIVA ha de respondre a una série de necessitats i de caracteristiques:

Necessitats:

- Tenir en compte la imprescindible adaptabilitat als mitjans i formats digitals, atesa I'elevada activitat que
BARCELONA ACTIVA hi desenvolupa.

- Prestar una especial atenci6 a la convivéncia imprescindible de la marca BARCELONA ACTIVA amb la marca
Ajuntament de Barcelona i als condicionants que aix0 significa, d'acord amb la seva nova imatge grafica. Buscar,
en aquest sentit, la millor convivéncia entre les dues marques de forma que generi sinérgies per a ambdues.

- Crear una imatge grafica potent i versatil amb tres objectius principals:

o Representar la corporacié (BARCELONA ACTIVA) de forma coherent amb la seva activitat, relat i personalitat
actual.

o Donar preséncia als seus pilars i col-lectius estratégics actuals.

o Establir la necessaria convivéncia amb la de 'Ajuntament de Barcelona.

Caracteristiques basiques de la nova marca:

- Potent/amb forga: la marca BARCELONA ACTIVA ha de ser capag de conviure i destacar en un entorn en el que
hi haura una marca sempre més forta, Ajuntament de Barcelona. Aixi doncs, cal fer-ho de forma que aquesta
necessaria convivéncia generi sinérgies per a ambdues marques.

- Transversal / declinable: la marca ha de poder donar forma als quatre pilars estratégics de BARCELONA ACTIVA
(i d'altres que puguin establir-se com a tals) sense perdre la forga de la marca mare. Tanmateix, la marca ha de
poder admetre versions temporals que potenciin el seu dinamisme o circumstancies que facin necessaria una
comunicacio especifica (per exemple, 40¢ aniversari).

- Unica: BARCELONA ACTIVA ha de desenvolupar la seva activitat amb aquesta marca i cap d’altra al mateix nivell
(daltres submarques que es puguin admetre sempre hauran d’estar per sota i hauran de ser coherents amb la
imatge de la marca-mare).

- Senzilla / clara: la marca BARCELONA ACTIVA ha d'estar lliure d’artificis per facilitar la seva comprensio, la seva
utilitzacié o la seva identificacio.

- Coherent: sobretot en dos grans ambits, la feina que desenvolupa i I'entorn en el que la desenvolupa. També amb
la seva experiencia, doncs sén 40 anys d’una trajectoria prou solida, amb preséncia publica.

- Actual / innovadora: la marca BARCELONA ACTIVA ha de treure pit d’estar sempre innovant per avangar-se a les
necessitats del mercat (empresarial, laboral, formatiu, etc.).

Caracteristiques a tenir en compte en I'adaptacio del nou logotip del 40& aniversari:

- El logotip del 40¢& aniversari ha de transmetre celebracid, trajectoria i compromis amb la ciutat, reflectint el paper
que l'organitzacié ha tingut en el seu progrés social i economic.

- Had'integrar els valors que guien la missi6 actual: inclusio i perspectiva de genere, proximitat, innovacid i ocupacio
de qualitat.

- Ha de transmetre el missatge “Fa 40 anys que som al costat de les persones i de les empreses, promovent la
inclusio, 'ocupacié de qualitat i la igualtat d’oportunitats, i contribuint al desenvolupament economic i social de la
nostra ciutat.”

- L’objectiu és crear un simbol commemoratiu que no només celebri quatre decades d'historia, sind que projecti una

visié de futur.

El nimero 40 ha de ser protagonista i ha d’apareixer integrat amb la nova identitat visual.
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OBJECTE | ABAST DE LA LICITACIO

Per poder donar resposta a aquesta necessitat, BARCELONA ACTIVA necessita convocar una licitacié per contractar
la creacié del nou sistema visual corporatiu que respongui a l'arquitectura de marca plantejada i permeti 'adaptacio a
tots els serveis i publics, a més d’una declinacié especifica pel 40& aniversari.

L’ENCARREC INCLOU

1.

2.

Desenvolupament conceptual de la proposta del nou sistema visual.

Plantejament del nou sistema visual de BARCELONA ACTIVA:

2.1.

2.2.

2.3.

24.

2.5.

2.6.

Logotip i versions corporatives: master del logotip principal i isotip, versions secundaries,
monocromatiques i adaptacions cromatiques, aixi com normes d'Us, area de proteccio, marges de seguretat,
mides minimes i usos incorrectes.

Arquitectura de marca: definicié del model d'arquitectura, jerarquies visuals i criteris de convivéncia amb
les linies d’activitat i amb el logotip de I'Ajuntament de Barcelona.

Sistema cromatic: paleta principal i secundaria (codis RGB, CMYK, HEX i Pantone), valors cromatics per a
entorns digitals i impressio, criteris d’accessibilitat i combinatoria de colors.

Sistema tipografic: tipografies corporatives principals i complementaries, jerarquies tipografiques, criteris
d’'Us en suports on-line i off-line.

Elements grafics, recursos visuals i estructures: definicio de formes, textures, reticules, elements de
suport i patrons compositius que estructuren el sistema grafic i garanteixen la coheréncia visual en tots els
suports.

Sistemes d'il-lustracio, iconografia i fotografia: criteris estilistics, llenguatge visual, tipus d'imatges,
tractament cromatic, enquadraments i pautes de seleccié i produccié grafica, alineats amb la personalitat de
la marca i el relat de ciutat.

Adaptacié en motiu de la commemoraci6 dels 40 anys de BARCELONA ACTIVA.

Manual: elaboracié del nou manual corporatiu d'identitat visual. S'adjunta com a Annex 2 manual actual amb els
apartats que ha d'incloure, com a minim, el nou manual de marca.

Creaci6 de masters: entrega de tots els arxius (logotips, manual, adaptacions, etc.) en diversos formats png, jpg,
pdf i en format obert i editable (.ai o similar).

L’encarrec no inclou tota 'adaptacié a la senyalitzacié d’espais.

ANNEXOS

Annex 1: Extracte de I'analisi de I'arquitectura de marca de Barcelona Activa.

Annex 2: Manual actual d’identitat visual de Barcelona Activa.

Annex 3: Postal actual dels serveis per a empreses.

Normativa grafica de I'Ajuntament de Barcelona: https://ajuntament.barcelona.cat/normativagrafica/ca

Isabel Ponti Riudor
Responsable de Comunicacio
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