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PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS QUE RIGEN LA CONTRATACION DE LOS
SERVICIOS DE CREACION DE CONTENIDOS DE CARACTER PUBLICITARIO QUE
RESPONDAN A LAS NECESIDADES DE LA AGENCIA CATALANA DE TURISMO CON EL
UNICO OBJETIVO DE PROMOCIONAR EL DESTINO A NIVEL NACIONAL E
INTERNACIONAL DESDE DIFERENTES VERTIENTES (COMO PUEDEN SER SEGMENTOS
DE MERCADO Y PRODUCTO) PARA RESPONDER A LAS NECESIDADES DE LAS
PLANIFICACIONES DE MEDIOS QUE SE DERIVEN DE LAS CAMPANAS PREVISTAS.

Con la mera presentacion de su oferta, la empresa licitadora acepta las prescripciones técnicas
establecidas en este pliego. Cualquier propuesta que no se ajuste a los requerimientos
minimos establecidos en este pliego quedara automaticamente excluida de la licitacion.

1. Antecedentes

El articulo 3.1 de la Ley 15/2007, de 5 de diciembre, de la Agencia Catalana de Turismo (en
adelante, ACT), establece que el objetivo de la entidad es promocionar Catalunya como destino
turistico de referencia internacional de acuerdo con su diversidad, su calidad, y su rentabilidad
social y econdmica. Para la consecucion de este objetivo, la ACT realiza acciones de
promocién, comercializacién, publicidad y marketing de Catalunya como destino turistico tanto
en Catalunya y Espafia, como en el extranjero, a través de los centros de promocion turistica
(CPT).

La Agencia Catalana de Turismo (ACT) realiza las acciones de promocion, comercializacion,
publicidad y marketing de Catalunya como destino turistico tanto en Catalunya y Espafia, como
en el extranjero, a través de su plan de acciones y logros.

Como cada afo, la ACT lleva a cabo diferentes campafias de publicidad que incluyen
diferentes acciones offline y online en el mercado espafiol y en los principales mercados
emisores.

A medida que las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion se han ido
introduciendo en el campo de la publicidad, la coordinacién de las campafas publicitarias se ha
convertido en una tarea cada vez mas compleja. Los elementos offline y online deben
integrarse en los diferentes soportes y medios para emitir un mensaje correcto y adecuado con
los publicos y mercados a los que se dirigen las acciones publicitarias. Los mercados mas
recurrentes donde hacemos campafas son: Catalunya, Espafia, Francia, Reino Unido e
Irlanda, Europa central (Alemania, Suiza, Austria), Benelux (Bélgica, los Paises Bajos y
Luxemburgo), paises nérdicos, Italia y Estados Unidos. Respecto a los publicos objetivo,
responden a los especificos de las campafas previstas para el afio 2026:

e Campafa dirigida al residente: contenidos inspiradores para reforzar el vinculo
emocional entre la ciudadania y el territorio, fomentando el conocimiento, el orgullo y la
corresponsabilidad hacia el modelo de turismo sostenible. La campafia se dirige
principalmente a la poblacién residente en Catalunya, con especial foco en jovenes, familias
y prescriptores locales.

e Campafa de activo-naturaleza y ecoturismo (incluiria senderismo): posicionar el
territorio como un destino de referencia para las personas que buscan experiencias al aire
libre, sostenibles y conectadas con el entorno natural.

e Campafia Grand Tour de Catalunya: promocionar las nuevas rutas (eléctrica,
gastronOmica, cultural, familiar, gravel...).

e Campaia Pirineos de Catalunya: posicionar los Pirineos de Catalunya como un destino
de montafia sostenible, con una oferta turistica basada en el patrimonio natural, histérico y
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monumental de su territorio, a través de un amplio abanico de productos y servicios de
proximidad que giran principalmente entorno al medio natural y la practica de actividades
outdoor como, por ejemplo: senderismo, cicloturismo, ciclismo de carretera, trail, rafting o
parapente...

e Camparia de turismo interior y de nieve: promocionar los Pirineos de Catalunya como
el destino de nieve de referencia, destacando tanto su oferta deportiva como las opciones
para el turismo familiar, de relax y aventura. A través de una estrategia creativa y multicanal,
gueremos inspirar a viajeros de todas partes para que descubran todo lo que este territorio
puede ofrecer durante la temporada de invierno.

e Campafia de turismo gastrondmico: promover Catalunya como destino de turismo
enogastronémico, asi como las experiencias turisticas que giran en torno a este tipo de
turismo (gastronomia sabrosa y auténtica, estrellas Michelin, enoturismo...).
Complementaremos la campafia genérica con la creatividad «La mejor cocina del mundo»
con motivo de la CRMG'25.

e Campara de turismo cultural: en 2026 se celebra el afio del turismo cultural con la

intencién de posicionar la marca Catalunya a partir de grandes eventos:

- Afo Gaudi (100 afos de su muerte) con una conmemoracion de sus obras.

o Finalizacion e inauguracion de la Torre de Jesucrist, de la Sagrada Familia.

- Barcelona sera este afio la capital mundial de la arquitectura y acogera su congreso
mundial.

- Afo de lldefons Cerda con motivo del 150.° aniversario de su Plan de Reforma y
Ensanche.

- Afo Pau Casals (se conmemora el 150.° aniversario de su nacimiento) para poner en
valor su amplio legado musical y humanistico desde una perspectiva contemporanea.

- Ceremonia de los Premios Goya en Barcelona

- Eclipse solar del 12 de agosto de 2026

Queremos que tanto el pddcast «El secreto de Gaudi» como la creatividad de la campafia sean
un motor comunicativo que ayude a conseguir un gran impulso de Catalunya como destino de
turismo cultural.

e Camparfa de turismo deportivo y cicloturismo: posicionar el territorio como un destino
Optimo para la practica deportiva al aire libre, con especial protagonismo del ciclismo en todas
sus modalidades. Complementaremos con una campafa para el Tour de Francia 2026.

e Campafade turismo de reuniones: posicionar Catalunya como destino lider en turismo
de reuniones, en linea con tres grandes pilares estratégicos del CCB: sostenibilidad,
innovacioén y legado.

e Camparfa de proyectos europeos: promocion EnjoyPyr: es un proyecto liderado por
la ACT y cofinanciado por la Unién Europea mediante el programa de cooperacion territorial
Interreg VI Espafa-Francia-Andorra (POCTEFA 2021-2027). Su objetivo es impulsar los
Pirineos en su conjunto mediante la creacién de rutas transversales y transfronterizas que
estan creando las agencias receptivas. Concretamente, se estan creando cuatro grandes
rutas transversales que recorreran todo el Pirineo, atravesando Espafia, Francia y Andorra, y
gue seran de diferentes tematicas: Activo y naturaleza, cultural, enogastronémica y una de
cicloturismo. Ademas, estas grandes rutas estaran conectadas con ocho rutas transfronterizas
(mas pequefias).

e Campafia de alianzas y relaciones comerciales: promocionar Catalunya a travées de la
cultura (arquitectura) como destino turistico en mercados internacionales de medio radio,



N, Agencia Catalana de Turisme

MM Generalitat de Catalunya ol s
* e

destacando Barcelona como puerta de entrada para explorar el territorio de manera
descentralizada y fuera de temporada alta, conjuntamente con Vueling.

Sin embargo, durante el transcurso del afio pueden surgir otras campafias no contempladas en
esta prevision. Es importante obtener una buena visién del grueso de acciones publicitarias
propuesta para cada mercado, asi como una correcta calendarizacion de las necesidades y
tempos de las acciones. Sin embargo, se hace imprescindible conocer cuéles son los elementos
y recursos que hay que proporcionar a cada soporte o medio, asi como los intereses de cada
mercado, liderados por su CPT, para promocionar Catalunya como destino turistico de calidad.

2. Objeto del contrato

El objeto del contrato es la creacion de contenidos de caracter publicitario que respondan a las
necesidades de la Agencia Catalana de Turismo con el Unico objetivo de promocionar el
destino a nivel nacional e internacional desde diferentes vertientes (como pueden ser

segmentos de mercado y producto) para responder a las necesidades de las planificaciones de
medios que se deriven de las campafas previstas.

Los motivos que justifican la no division en lotes del objeto estan contenidos en la memoria

justificativa del contrato.

3. Requerimientos técnicos en la elaboracion de contenidos

EXTENSION ; FORMATO
SERVICIO POR PRESTAR | TIPO DE CONTENIDO | MAXIMA ggg\c/reclEGON DEL | ENTREGA
APROXIMADA
publirreportaje impreso | entre 700 y 1500
o digital palabras
publicacion en redes Word
sociales 120 palabras Conlleva la PDF
conceptualizacién de la
Elaboracion de contenido idea, redaccion, (escrito

redaccional

newsletter

350 palabras

contenidos landing

blogs entre 500 y

revision ortogréfica, y
seleccion de URL y

«base» 0, a
veces,

Revisién y readaptacion del
contenido redaccional

page 1200 palabras | logotipos maquetado)
montaje estructura de | con pocos
una landing page y niveles de
copys madulos home | contenido
publirreportaje impreso | entre 700 y 1500 L Word
o digital palabras Conlleva la revision y or
readaptacion de los PDF
textos en funcion de la )
newsletter 350 palabras vigencia de los (escrito

contenidos landing
page

blogs entre 500 y
1200 palabras

montaje estructura de
una landing page y
copys modulos home

con pocos
niveles de
contenido

contenidos ya
publicados, revision
ortografica,
actualizacion de URL y
logotipos

«base» 0, a
veces,
maquetado)
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Conlleva la recopilaciéon | Word
sencillo tipo esquema de contenidos y
Elaboraci6n briefing . elementos clave
con contenido relacionados con el
redactado hasta | objeto de la publicacion, Word
completo 1200 palabras URL y logotipos.
busqueda de hasta 8 Conlleva la bisqueda y | .zip
imagenes fotografias seleccidn de fotografias
del banco de imagenes
de la ACT y/o
fotografias con
bldsqueda de entre 9y 20 derechos de
llustracién briefings imagenes fotografias explotacién vigentes
Conlleva la conversion
1 articulo Slgggoe Bgﬁaérzaoso del articulo a HTML, el
volcado de datos en Excel
blogs entre 2400 | Excel, afiadir +
Preparacién de la subida de 2 articulos y 4000 palabras | metadescripciones .html
contenidos en laweb necesarias y los
catalunya.com blogs entre 3600 | cdigos para subir cada
3 articulos y 6000 palabras imagen (la bisqueda de
imagenes no se incluye
blogs entre 4800 | en este servicio a
4 articulos y 8000 palabras | prestar)
Elaboracién de un
_ B hasta 4,5 h de marco estratégico que
Estrategia pequefia dedicacién establece los objetivos
Apartirde 4,5h | ge comunicacion
_ y hasta 10,5 h de | hypjicitaria, la eleccion | PDF
Estrategia estandar dedicacién de publicos, los PPT

Definicién de una estrategia
de contenidos

Estrategia compleja

A partir de 10,5 h
y hasta 14,5 h de
dedicacion

Estrategia integral

A partir 14,5 h de
dedicacion

mensajes clave que
marcaran la redaccion
de los contenidos, las
lineas creativas
gréficas, los formatos
publicitarios y los
canales de difusién mas
Optimos para garantizar
una comunicacion
coherente y efectiva
con la marca

Todos aquellos contenidos relativos a la landing o web hacen referencia al portal

catalunya.com

4. Obligaciones de la empresa contratista

Las obligaciones que debera asumir la empresa contratista son las siguientes:

e Elaboracién y maquetacion de los contenidos solicitados de acuerdo con la
planificacion de medios estipulada por las centrales de medios y por la ACT.

Cabe tener en cuenta que el plazo maximo de entrega serd el siguiente:
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SERVICIO POR PRESTAR

TIPO DE CONTENIDO

PLAZO MAXIMO

DE ENTREGA

Elaboraciéon de contenido
redaccional

publirreportaje impreso o
digital

5 dias laborales

publicacién en redes
sociales

2 dias laborales

newsletter

2 dias laborales

contenidos landing page

5 dias laborales

montaje estructura de una
landing page y copys
modulos home

3 dias laborales

Revision y readaptacion del
contenido redaccional

publirreportaje impreso o
digital

2 dias laborales

newsletter

1 dia laboral

contenidos landing page

2 dias laborales

montaje estructura de una
landing page y copys
modulos home

1 dia laboral

Elaboracion briefing

Sencillo

2 dias laborales

Completo

4 dias laborales

llustracién briefings

blsqueda de imagenes

2 dias laborales

blsqueda de imagenes

4 dias laborales

Preparacion de la subida de
contenidos en laweb
catalunya.com

1 articulo 1 dia laboral

2 articulos 2 dias laborales
3 articulos 3 dias laborales
4 articulos 4 dias laborales

Definiciéon de una estrategia
de contenidos

Estrategia pequefia

4 dias laborales

Estrategia estandar

7 dias laborales

Estrategia compleja

10 dias laborales

Estrategia integral

15 dias laborales

e Elaboracion y maquetacion de los contenidos en lengua catalana y castellana
e En cuanto a los contenidos a elaborar, detallamos las obligaciones y tareas a realizar
comunes a todas las campafas:

o ldentificacion, recopilacion, actualizacion y entrega de contenidos offline y online
(informativos, textuales, experienciales y gréaficos) para las campafias de publicidad
de la ACT. Tanto las acciones internacionales, coordinadas por las oficinas
internacionales (CPT) como las generadas desde la oficina central en Barcelona.

o Larecopilacion de materiales (URL, fotos, videos, tipografias, infografias...) que
sirvan para ilustrar los contenidos relacionados con las acciones/campanias a
comunicar. Este material puede ser tanto de la ACT como de otras entidades y
empresas del sector turistico (patronatos, consejos comarcales, afiliados, etc.). La
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empresa adjudicataria sera la responsable de obtener los derechos de explotacion
de propiedad intelectual de estos materiales a favor de la ACT.

o La elaboracion de los contenidos basandose en los vectores que establece la
ESTRATEGIA DE MARKETING DE CATALUNYA con horizonte 2028; asi como en
los mindsets que se establecen en los programas de la ACT vy las declinaciones
derivadas en funcion del mercado y la transversalidad de los productos. Todo el
contenido redaccional generado se deberé clasificar en un documento de texto para
hacerlo accesible a todas aquellas unidades de la ACT que lo necesiten (CPT o
brand managers, u otras unidades, como por ejemplo alianzas comerciales).

o Cumplir la normativa y la correcta visualizacién de los diferentes canales de la ACT
(redes sociales, e-commerce, etc.) en los contenidos generados para las
campanas.

o Larevision ortogréfica y correccion linguistica pertinente de los contenidos
generados.

o Laredaccion de los materiales en catalan y castellano, en caso de que se
determine.

o Una vez entregados los materiales, la empresa contratista debera realizar los
cambios o las modificaciones solicitadas por la ACT en un plazo maximo de dos
dias habiles, siempre y cuando el calendario de entregas del plan de medios lo
permita. En caso de que el tiempo de entrega sea inferior, la empresa adjudicataria
debera cefiirse al plazo que indique la ACT.

Coordinar el circuito de validaciones de los contenidos entre todos los agentes
implicados (equipo de publicidad, brand managers, soportes, etc.), y la intermediacion
entre la ACT y la agencia de medios sobre los requerimientos de los contenidos a
realizar segun el plan de medios de las campafas previstas anualmente. Cada
campafia puede estar dirigida a un medio, publico, mercado y producto diferente, y
podria estar contratada por agencias de medios diferentes.

Recopilaciones de los contenidos realizados (a modo de memoria) de las acciones o
campafias que indique la ACT.

Apoyo y asesoramiento en temas relacionados con el servicio a contratar. Se
contemplan reuniones periédicas y en linea, a través de Microsoft Teams, con las
responsables de publicidad y producto de la ACT. La periodicidad de los encuentros la
establecera el responsable de la campafia correspondiente.

Preparar los contenidos trabajados para web para subirlos masivamente al portal
Catalunya.com y descargar todo el detalle de metadescripciones que el equipo web
determine.

Definicion de la estrategia de contenidos: La empresa contratista debera elaborar un
marco estratégico que establezca los objetivos de comunicacién publicitaria, la eleccion
de publicos, los mensajes clave que marcaran la redaccion de los contenidos, las
lineas creativas graficas para maguetar estos contenidos redaccionales, los formatos
publicitarios donde mejor se adaptan y los canales de difusion mas 6ptimos para
garantizar una comunicacion coherente y efectiva con la marca. También debera
garantizar la coherencia y la calidad, visual y narrativa, de los contenidos propuestos.

Requerimientos técnicos y personales obligatorios de la prestacion


https://act.gencat.cat/ca/qui-som/estrategia-marqueting-catalunya/
https://act.gencat.cat/ca/programes/coneix-els-programes-de-l-act/programa-turisme-enogastronomic/
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La empresa contratista dispondra de los suficientes medios personales, técnicos y materiales
para desarrollar las tareas objeto de este contrato. En concreto, dispondra de los siguientes:

a) Medios personales: se requiere un equipo minimo de tres personas:

- Un/a director/a de cuentas con licenciatura o grado en Periodismo, Comunicacion
Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion Multimedia/Digital o
Marketing y Comunicacion, y que disponga del C1 de catalan, experto/a en comunicaciéon y
con una experiencia laboral o profesional de un minimo de 12 proyectos (en los ultimos 6
afos) de creacién de contenidos publicitarios.

- Un/a redactor/a / copy senior con licenciatura, grado o master/posgrado en Periodismo,
Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion
Multimedia/Digital o Marketing y Comunicacién, y que disponga del C1 de catalan, con una
experiencia laboral o profesional de un minimo de tres proyectos (en los ultimos 2 afios) de
creacion de contenidos publicitarios.

- Un/a redactor/a / copy senior con licenciatura, grado o master/posgrado en Periodismo,
Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas, Comunicacion
Multimedia/Digital o Marketing y Comunicacién, y que disponga del C1 de catalan, con una
experiencia laboral o profesional de un minimo de tres proyectos (en los Gltimos 2 afios) de
creacion de contenidos publicitarios.

Se entendera por proyecto los trabajos o actividades que contengan todos estos elementos:
definicion de un marco estratégico de comunicacion, elaboracién de contenidos de landing
pages y, como minimo, uno de los siguientes formatos: publirreportaje, publicacién en redes y/o
newsletter.

b) Medios técnicos
— Herramientas y software para la planificacion, creacién y gestién de contenidos.
— Sistemas de gestion de proyectos y canales de comunicacion interna que permitan la
coordinacién con la agencia y el seguimiento de tareas y calendarios.

¢) Medios materiales
— Equipo informético necesario para el desarrollo de las tareas de elaboracion y de
magquetacion.
— Repositorios o sistemas seguros de almacenamiento y transferencia de archivos,
garantizando la confidencialidad y la proteccién de datos.

6. Seguimiento y control de la ejecucion del contrato

El 6rgano de contratacién designard a una persona responsable del contrato, que asumira el
control y la coordinacién de la ejecucién contractual con la empresa contratista a fin de tratar
directamente las cuestiones relacionadas con el desarrollo normal de las tareas indicadas en
este pliego.

La empresa contratista debera designar a una persona responsable a quien encargar la gestiéon
de la ejecucion del contrato, y que debera garantizar la calidad de la prestaciéon objeto de este
pliego, tratando directamente las cuestiones relacionadas con el desarrollo normal de las tareas
indicadas en este pliego con la persona interlocutora designada por el érgano de contratacion.

Las personas referidas anteriormente se reuniran con una periodicidad minima de dos veces
cada semestre para supervisar, controlar y tratar cualquier aspecto vinculado con el desarrollo
del contrato, a fin de asegurar que el mismo se esta ejecutado conforme a lo establecido en el
presente pliego.
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«Con caracter general, estas reuniones mencionadas anteriormente se llevaran a cabo de
forma telematica, aunque seré posible mantener reuniones presenciales en las oficinas de la
Agencia Catalana de Turismo —en este caso, los desplazamientos se deberan realizar
prioritariamente en transporte publico o con vehiculos de bajas emisiones: eléctricos, hibridos o
de gas (bifuel de gasolina)».

Firmado,

Laura Baulies Bellmunt
Técnica de Publicidad
Unidad de Transformacion del Marketing
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Ejemplo de contenido que se encargard como objeto de contrato (publirreportaje):

En la gastronomia catalan se fusionan
tradicion e innovacion para ofrecer
experiencias tan uinicas como su variada
despensa. Descubre Catalunya, Regién
Mundial de la Gastronomia 2025, a
través de un maridaje entre enoturismo,
oleoturismo, cocina de origen y
tradiciones populares. Disfruta de la
temporada de otoio, en la que se acaba
la vendimia, se elabora el aceite nuevo y
cuenta con una cocina tinica.

CATALUNYA,
UNA
GASTRONOMIA
UNICA

El talento, la audacia y la
pasién de los cocineros y
cocineras han llevado a la
cocina catalana a ser una
de las mejores del mundo.
Aquf nacié una revolucion
culinaria a manos de Ferran
Adria, los hermanos Roca,
Santi Santamaria y Carme
Ruscalleda, quienes, a finales
del siglo xx y principios del
xx1 transformaron la manera
de cocinar y de comer. Sus
herederos son Jordi Cruz
(ABaC), los hermanos
Torres (Cocina Hermanos
Torres) o el trio de chefs
del Disfrutar —Oriol Castro,
Eduard Xatruch y Mateu
Casanas—, entre otros.

La potencia culinaria de
Catalunya ha sido reconocida
con la distincién de Region
Mundial de la Gastronomia
2025, el primer territorio
europeo en conseguirla.
Ademis, es la comunidad
auténoma con mds estrellas
Michelin (62 restaurantes
galardonados con un total
de 77 estrellas) y mds
Soles de la Guia Repsol.
Esta distincion ha puesto
el foco en el valor de la
enogastronomfa catalana,
que se refleja en la campana
La mejor cocina del mundo,
en la que participan los
mejores chefs catalanes
y estd impulsada por la
Agencia Catalana de
Turismo.

La combinacion
perfecta

Combinar a la perfeccién la
tradicién y la innovacién/
creatividad es la receta
principal, pues una no existe
sin la otra. La gastronomia
catalana refleja su paisaje y
su gente. Tanto si comes en
un restaurante tradicional
como si reservas mesa en un
establecimiento con estrella
Michelin, puedes disfrutar
esta combinacion perfecta

enogastronémica. Las
propuestas gastronémicas
de Catalunya estdn llenas
de sabores populares y
recetarios de toda la vida;
asi como de platos con
texturas sorprendentes
elaborados con cocina
molecular, que aplica
principios de la fisica y

la quimica en la cocina, e
incluso platos hechos con
impresion 3D.

Gran oferta de eventos
enogastronémicos

La base de la riqueza
culinaria catalana es una
despensa de productos
inabarcable y tan variada
como sus paisajes. Los
alimentos de temporada
—asi como el vino y el
cava— se pueden disfrutar
y comprar en los cerca de
180 eventos relacionados
con la enogastronomia —
mercados, ferias y jornadas
gastronémicas—, que se
celebran a lo largo del ano.
Desde los Pirineus de
Catalunya hasta las Terres
de I'Ebre, cada territorio
ofrece un calendario

1. Plato de mejillones y ostras.
2. El proceso de elaborar un plato en
una cocina con estrella Michelin.



repleto de actividades que
combinan experiencias
con cultura, misica,
gastronomia y vino. En el
Mercado de Vie, uno de los
mds antiguos de Catalunya,
puedes degustar productos
de temporada y disfrutar
de una feria medieval que
se celebra a principios
de diciembre. Ademds
de paradas de alimentos
ambientadas en la época y
las tabernas, disfruta las
demostraciones de oficios
antiguos, espectdculos de
teatro, miisica y danza.

En la Feria del Aceite
Nuevo DOP Siurana,
en la Costa Daurada,
ademds de degustar el
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aceite de primera prensada
también disfrutards de
actividades lidicas y
culturales. Se celebra en
noviembre en Reus y podras
contactar directamente
con los productores, que
te explicardn el proceso
artesanal que aplican para
elaborar el aceite de oliva.
Las Terres de Lleida
acogen en octubre la Feri
del Turrén y el Chocolate
a la Piedra de Agramunt,
un evento para descubrir las
novedades e innovaciones
de los distintos maestros
turroneros y chocolateros
que participan, ver alguna
de las demostraciones
de la tradicional cocida
del turrén y degustar las
principales variedades.
La viticultura y el cine
son los protagonistas
del Most Festival, un
evento internacional en
el que se proyectan filmes
relacionados con el mundo
del vino. En paralelo,
también se realizan
charlas, catas y ot
actividades vinculadas
al universo vitivinicola,
cinematogrifico y
enoturistico para todos
los piiblicos. Este evento
se celebra en noviembre
en dos importantes zonas
vitivinicolas como son el
Penedes y el Priorat.

'as

Bienvenidos a
Payés Todo el Afio

En Catalunya puedes pro-
bar experiencias enogas-
tronémicas muy diversas,
como sobrevolar vifiedos
y campos de olivos en les
Terres de Lleida, a bordo
de un globo aerostatico, y
finalizar con una comida
con productos de Km O.
También participar en un
showcooking de cocina
marinera y degustar pes-
cado fresco en el Museo
de la Pesca de Palamés en
la Costa Brava o realizar
una visita guiada con cata
incluida en las instalacio-
nes del fabricante de ver-
mut Padré.

Los productores y produc-
toras catalanes cuentan
con una gran oferta de
experiencias y rutas eno-
gastronémicas. A través
de la iniciativa Bienveni-
dos a Payés Todo el Afio,
dan a conocer sudiaa

dia y abren las puertas de

sus masias, explotaciones
agricolas y ganaderas,
obradores artesanos, bar-
COs pesqueros, coopera-
tivas aceiteras y bodegas
para ofrecer experiencias
Unicas y sostenibles.

Esta iniciativa te invita a
reservar visitas a explo-
taciones ganaderas eco-
légicas de los Pirineus de
Catalunya, donde podras
descubrir cémo trabajan y
también realizar rutas te-
maticas como la que reco-
rre las comarcas de Osona
y el Lluganés —para de-
gustar queso y longaniza
artesana y descubrir los
secretos de la trufa— o

la Ruta por las Terres de
I'Ebre. En este territorio
Reserva de la Biosfera
podras ver molinos, arro-
zales, olivos centenarios y
milenarios, y probar rece-
tas elaboradas con arroz
del Delta.

CATALUNYA
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Enoturismo
en época
de vendimia

El vino y el cava son grandes
protagonistas de la oferta
enogastronémica catalana.
De agosto a octubre es
época de vendimia, una
ocasion tinica para practicar
el enoturismo en Catalunya
y adentrarse en un
microuniverso compuesto de
300 bodegas que abren sus
puertas al piblico.
Descubre las 12
denominaciones de origen
catalanas: 11 de vino y
una de cava. Una manera
de hacerlo es a través de
ieve rutas del vino
que existen en Catalunya.
Estos itinerarios permiten
descubrir ¢cémo funcionan
las bodegas, explorar

las motivaciones de los
propietarios y endlogos,
entender sus origenes o
experimentar con catas
verticales. Las nueve rutas
son la del Vino DO Emporda,
la de la DO Pla de Bages,
la del Vino DO Alella, la
del Vino de la comarca del
Priorat, la del Vino del
Penedes, la del Vino de
Lleida, la del Trepat, la del
Vino de la DO Terra Alta y
la del Vino DO Tarragona.

Vino. cultura

v experiencias diversas
en nueve rutas

Si te animas a recorrer
alguna de las nueve rutas

del vino, podrds saborear el
gusto olvidado de variedades
recuperadas o anadas
primigenias en una masfa
centenaria. También es un
buen momento para descubrir
antiguos lagares de piedra
del siglo xu1 en los que se
vertia la uva para prensarla
y después fermentarla, en
bodegas de la DO Pla de
Bages y DO Costers del
Segre. Adentrdte en antiguos
refugios de la Guerra Civil
convertidos en bodegas, en la
DO Emporda y DO Penedes
y prueba las catas verticales
—idegustacién de vinos
de diferentes anadas— en
bodegas de la DOC Priorat
y DO Montsant. Aprovecha
para para visitar las
Jatedrales del Vino de la DO
Terra Alta, disenadas por
Jesar Martinell, discipulo de
Gaudi. Son auténticas obras
de arquitectura modernista
con alma vitivinicola.

Experiencias y fiestas
del vino para todos

En Catalunya puedes vivir
experiencias singulares como
Enigmasroig, un recorrido
entre depdsitos centenarios
en el que los ninos y ninas
descubren cémo se produce
el vino mientras descifran
una serie de enigmas y pistas

que los conducen a un premio
al final. Es una propuesta
familiar de la bodega Masroig
de la DO Montsant.

La Fiesta del Vino y la
Vendimia a la Antigua de

Poboleda, en el Priorat,

es una oportunidad para
conocer c6mo se hacia antes
la vendimia, con carros,
mulas y utensilios para
recoger la uva a mano muy
antiguos.

En época de cosecha,
es comtin salir al vinedo
a disfrutar de almuerzos
de vendimia, como los que
organiza Siurana Tours en el
Priorat. En esta experiencia
familiar se descubren los
detalles del proceso de
recogida de la uva y, ademds
de disfrutar de un almuerzo
con productos locales de
temporada, los ninos y ninas
participan en actividades
creativas en las que el vino es
el protagonista.

La vendimia se convierte
en una celebracion en la
Fiesta de la Vendimia del
Penedes, en la que hay cata
a ciegas, miisica en vivo o
degustaciones de comidas
maridadas con vinos y cavas.
Bike d Taste, otra actividad
entre viiedos del Penedes,
es una ruta cicloturista
organizada por Bikemotions
que combina catas y aperitivo
y puedes hacer a tu ritmo.
Las tradiciones vinicolas
pueden ser muy divertidas,
como en Sitges, que celebran
un concurso de pisadores de
uva y pesan a la pubilla y
al hereu en botellas de vino.
Acéreate a la DO Alella y
descubre los restaurantes
que ofrecen meniis especiales
para maridar con sus vinos.

1. Plato de pescado.

2. Chefs catalanes con estrella Michelin.

3. Moridaje con quesos y productos de
Km O en los bodegas Abadal de la
DO Pla de Bages.

4. Campafia de vendimia enla DO
Terra Alta.

5. Visita cultural y cato de vinos en el
cloustro de la Cartuja de Escaladei
de la DOQ Priorat/ Marc Castellet
- Agencia Catalana de Turismo.
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El aceite nuevo, un
universo oleoturistico

La oferta gastronémica
catalana ofrece también una
gran variedad de experiencias
oleoturisticas. Noviembre

es tiempo de recoleccién

de las aceitunas, y de la
elaboracién del aceite nuevo.
Vale la pena adentrarse en
el mundo del oleoturismo y
descubrir el paisaje de olivos
de Catalunya. Una buena
opcidn es acercarse a alguna
de las ferias y jornadas para
celebrar la primera prensada
de aceite, como las de Reus
(DOP Siurana), Maials y
Les Borges Blanques (DOP
Garrigues), la Fatarella,
Godall, Jesiis y Méra la Nova
(DOP Baix Ebre-Montsia)

o la de Espolla (DOP
Emporda).

En otono puedes comprar el
aceite nuevo directamente al
productor en los mercados y
jornadas que se organizan: es
un ritual que marca el inicio
de la temporada oleoturistica.
Las fiestas del aceite nuevo se
celebran con catas, comidas,
bailes populares y actividades
familiares. Una oportunidad
tinica para conocer c6mo se
hace la recoleccién y para

probar el aceite verde sin
filtrar, fresco y aromatico.
También es una oportunidad
para explorar las cinco
denominaciones de origen
protegidas del territorio:
Siurana, Garrigues, Terra
Alta, Baix Ebre-Montsia y
Emporda, y participar en
alguna experiencia.

Una gran oferta

para saborear
el aceite de oliva

El mundo del aceite se
puede experimentar a través
de varias rutas temdticas
que ofrece la iniciativa
Bienvenidos a Payés Todo
el Aio. El itinerario Terres
de Lleida: el oleoturismo de
les Garrigues y el Segria,
recorre campos de olivos,
cereales y drboles frutales
para descubrir el secreto

de un buen aceite de oliva
virgen extra. Ademds de
degustarlo, podrés disfrutar
de especialidades de la zona
en los restaurantes locales,
regadas con los vinos de la
DO Costers del Segre. Otras
opciones para descubrir el
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oleoturismo son recorrer la
Ruta del Aceite de la Terra
Alta, la del Priorat y la Ruta
de los Olivos Milenarios
Territorio Sénia.
Productores como
Identitat Extra Virgin
Olive Oil, ubicado en Horta
de Sant Joan, ofrecen
experiencias inmersivas
para saborear el aceite sin
prisa y en un ambiente
bueélico repleto de olivares,
muros de piedra seca y,
sobre todo, mucha calma.
Ademis de disfrutar de las
degustaciones y conocer los
secretos del cultivo de la
aceituna, también te ensenan
a elaborar —y probar— una
clotza, un bocadillo tipico que
comfan los campesinos de la
zona. Consiste en un pan al
que se le ha quitado la miga,
que se rellena con sardina en
salazén, tomate asado, ajo,
cebolla y aceite de oliva.
Para los que prefieran
combinar el enoturismo con
el oleoturismo, también hay
bodegas que producen tanto
vino como aceite. Bodegas
Clos Pons, Mas Blanch i
Jové, Agricola Sant Josep,
Cooperativa de Masroig,
Celler Can Suriol y La
Vinyeta son algunas de ellas,
que te permiten adentrarte
en un mundo de aromas y
sensaciones. Catalunya ofrece
experiencias muy variadas de
oleoturismo como participar
en la cosecha, realizar picnics
entre vinedos y olivos, hacer
glamping —acampadas con
todas las comodidades—,
participar en escape rooms,
en talleres para realizar tu
propio aceite o subirte a una
burricleta (bici eléctrica) para
realizar una ruta cicloturista
entre olivos milenarios o
vinedos en pleno esplendor.

1. Maridajes de aceite entre olivos enla
Terra Alta, en las Terres de |'Ebre.

2. Picnic entre vifiedos en la bodega La
Vinyeta de la DO Emporda.
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Un vigje
por la
gastronomia
catalana

Degusta el Grand Tour de
Catalunyaes una ruta en co-
chede15dias —y 15 etapas—
para recorrer Catalunya des-
cubriendo el rico patrimonio
cultural y humano vinculado a
la gastronomia catalana. Este
itinerario ofrece un contacto
directo con los productores,

la posibilidad de participar en
numerosas actividades eno-
gastrondémicas para todas las
edades y degustar los alimen-
tos frescos y de proximidad
de su gran despensa.

Durante la ruta encuentras
productos singulares, cocina
de vanguardia, mercados
animados y fiestas gastroné-
micas. Bodegas, almazaras y
molinos abren sus puertas en
las rutas del vino y del aceite;
huertos y granjas invitana
participar en sus actividades
diarias, a degustar productos
respetuosos con el medioam-
biente, la conservacion del
territorio y la proteccion de

la biodiversidad. Una ruta
para laque no hace falta
mapa, solo dejarse guiar por
los olores y saborear cada
kildbmetro.
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