m Generalitat de Catalunya
WY Departament de la Presidencia
Direccio General de Difusié

Comanda de serveis d’inserci6 de publicitat institucional en mitjans de comunicacio

Expedient: PR-2026-380

Procediment: Concrecié de condicions

Objecte: Servei d’insercidé de publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la
difusio de les campanyes informatives sobre les preinscripcions escolars i la campanya de
foment del catala i la difusié de la participacio a premis i forums.

Termini d’execucio: 5 mesos




Servei d’'inserci6 de publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la difusié
de les campanyes informatives sobre les preinscripcions escolars i la campanya de
foment del catala i la difusio de la participacio a premis i forums

Brifing de mitjans
1. Missatges i objectiu de la insercio als mitjans

La Direcci6 General de Difusié, com a organ responsable de la supervisio, el disseny i la
contractacié de les campanyes de publicitat institucional que realitzin els departaments de
I’Administracié de la Generalitat, té la necessitat de contractar la insercio de publicitat
institucional als mitjans de comunicacio per difondre:

1. Campanyes informatives sobre les preinscripcions escolars i la Formacio
Professional: campanyes als mitjans de comunicacio impres, exterior, radio i digital
per informar sobre les dates de la preinscripcié escolar a les families que han
d’inscriure els fills a I3 o que han de fer el pas a 'ESO, aixi com de les dates de
preinscripcié a cicles formatius de grau mitja i superior de formacié professional.

2. Accié es especial vinculada a la campanya de foment del Catala: accié de comunicacio
que es difondra al mitja digital d’activacio linguistica i cultural amb 3 eixos tematics amb les
seves corresponents accions i formats:

1. Catala, crianca i territori: plans i entreteniment familiar
2. Catala i entorns digitals: influéncia, innovacié i joventut.

3. Difusié i participacié en premis i forums:

Els premis constitueixen una eina de reconeixement del talent i de les bones practiques en
un ambit rellevant per al desenvolupament social i cultural del pais, contribuint a la promocio
de valors com I'excel-léncia, la innovacio i el compromis amb la societat. La implicacio
institucional reforga la visibilitat d’aquests valors i afavoreix la seva difusié entre la
ciutadania.

Aixi mateix els forums constitueixen espais idonis per a la difusié d’informacié de servei
public, la identificacié de tendencies i necessitats socials, aixi com per al contrast
d’experiéncies i bones practiques amb altres administracions, professionals i agents del
sector. La participacio institucional permet millorar el disseny, I'avaluacio i I'eficacia de les
politiques publiques impulsades per la Generalitat.

a. Difusié i participacié als premis GENIO Innovacid: son els premis d’innovacio
en comunicaci6 de referéncia en el sector. Un reconeixement als creadors que
miren diferent, connecten audiéncies i converteixen els mitjans en territoris vius
d'innovacio. Per primera vegada, s'ubiquen a Girona el proper 11i 12 de marg. La
Generalitat de Catalunya tindra preséncia en la difusio de I'acte amb insercions als
mitjans imprés i digital.

b. Difusid i participacié al premi Orgull: el Premi Orgull es lliura anualment a una
persona LGTBI+ catalana que destaqui per la defensa dels drets i llibertats del
col-lectiu. El seu objectiu és posar en valor les persones que, des de diferents
disciplines, fan servir el seu altaveu per fer visible la realitat LGTBI+. La Generalitat
de Catalunya, a través Departament d'lgualtat i Feminismes de la Generalitat de
Catalunya promou politiques d'igualtat efectiva, drets LGTBI, i la lluita contra les
violéncies masclistes i participara en la difusio de I'acte mitjangant insercions



d’anuncis i de redaccionals informatius al mitja impres.

c. Difusié i participacié als premis DRAC: sén uns premis que distingeixen
organitzacions, projectes i persones que han excel-lit en el seu ambit professional
pel seu talent o bé perqué han esdevingut un referent social gracies al seu
exemple. La difusio es realitzara al mitja radio.

d. Difusié i participacié a Forum economic de Catalunya: gran trobada
empresarial de referéncia en Catalunya. Es celebrara el mes de marg. La
Generalitat de Catalunya tindra preséncia en la difusié de I'acte amb insercions als
mitjans imprés i digital.

Periode de les insercions

La inserci6 es realitzara des de la notificacié d’adjudicacié de I'expedient i fins al 31 de
juliol de 2026. Cal afegir, que la tria definitiva de dates es fara ja dins el marc de les
necessitats de comunicacio, en funcié d'analisi de viabilitat técnica i d’expectatives
d’obtencioé de resultats.

2. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 499.998,00 €, IVA exclos (I'import
amb I'lVA inclos és de 604.997,58 €) .

3. Detall de les insercions

El detall concret dels suports i formats d’insercié es detalla a I'Excel annex que acompanya
I'oferta econdomica.

4. Presentacio6 i valoraci6 de les ofertes

Documentacio a presentar

a) Declaracio6 responsable conforme es mantenen les condicions inicials de
capacitat, solvéncia, representacio on declarin també que les condicions
economiques ofertes, tant siguin preus o costos nets com descomptes, han estat
confirmades amb els suports i exclusivistes per a 'anunciant Generalitat de
Catalunya en la licitacio.

b) Model de proposicié economica omplert i signat.

c) Excel de la proposicié economica desglossada omplert i signat. Es tracta de
I'oferta detallada de preus unitaris (costos nets, descomptes i recarrecs) i les
comissions d’agéncia a efectes informatius.

d) Cal presentar el document Excel de la proposicié economica convertit en PDF
i degudament signat.

El termini per a la presentacio de les ofertes de les concrecions de condicions sera



de 2 dies habils.

Criteris d’adjudicacio

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concreci6 de condicions es
basa unicament en el servei d’insercions en uns suports determinats préviament
definits, sense necessitat d’'uns serveis d’analisi prévia ni de planificacio estratégica, i la
distribuci6 concreta es fara en funcié de les necessitats de comunicacio.

Les empreses oferiran per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta
optimitzada que, per les caracteristiques especifiques i els parametres de negociacio
propis de cada mitja o suport, consistira en descompte, un preu o cost net o un
recarrec.

El percentatge de la comissié d’agéncia s’indicara, només a efectes informatius, per
comprovar que I'oferta compleix les condicions econdomiques homologades en I’Acord
Marc.

A tal efecte els preus d’adjudicacié seran els oferts per a cadascun dels suports i
formats per 'empresa que resulti adjudicataria i que queden recollits al document Excel
de proposicié economica desglossada annex que es presentara a la licitacio. En tot
cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de
'Acord marc

En el cas que per necessitats sobrevingudes s'hagi d'inserir publicitat en algun mitja o
suport no detallat en aquest Excel de proposicié econdmica desglossada, caldra
respectar sempre les condicions ofertes a I'Acord Marc PR-2025-556.

Per poder comprovar que es respecten les condicions en quiestid, a 'Excel annex
també es demana a les empreses que especifiquin els preus, costos, descomptes i
comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I'’Acord Marc PR-2025-556.

La valoraci6 de les propostes es fara mitjancant criteris de valoracié automatica.

Es valoraran els diversos descomptes, preus, costos i recarrecs detallats. Amb un
maxim de 100 punts es puntuaran les ofertes presentades per les empreses licitadores
comparant-les entre elles, amb la finalitat de seleccionar la més avantatjosa
economicament.

A I'hora de fer la valoracié de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les
empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjés econdmicament i a partir d’aqui la
puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada
per a cadascun dels mitjans (menor preu o cost o recarrec i major descompte). La resta
d’ofertes obtindran menys puntuacio, en proporcié a 'augment de I'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la formula
que correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacio per suport i format es
detalla a 'annex.



La puntuaci6 total obtinguda per cada licitador sera el resultant de la suma dels punts
obtinguts en cadascun dels apartats.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la formula per calcular la
puntuacio és:

Puntuaci6é = (Puntuacié maxima) x (Preu o Cost net per insercidé més baix)

(Preu o Cost net per insercié que es puntua)
Pel que fa referéncia a la valoracié dels costos tecnologics, les propostes que ofereixin un valor de 0 €, donada la
impossibilitat d'aplicar la férmula anterior, rebran la maxima puntuacié. La resta d'ofertes obtindran una puntuacié de 0.

Quan es valorin descomptes la formula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) X (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Quan es valori el recarrec la formula per calcular la puntuacio és:

Recarrec que es puntua - Recarrec meés baix>

Puntuacié = Puntuacié maxima x 1-( - - N - -
Recarrec més car- Recarrec més baix

Aquestes férmules s’especifiquen a la Annex 7. Contractacié Basada del plec de clausules
administratives particulars de I'’Acord marc.

També segons Annex 7. Contractacié Basada, en el cas que es donés un empat entre les
ofertes presentades per les empreses licitadores, es requerira a aguestes una nova
proposta. En cas de persistir I'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat
abans de forma constatable a través de la data i hora de presentacié de la nova proposta
en la plataforma de serveis de contractacio del Departament.



