FGC Informe de valoracié

Esrvaosirriis procediment obert simplificat
de Catalunya CONTR/2025/766 (Vallter)
CONTR/2025/767(AMSA)

INFORME DE VALORACIO

DEL PROCEDIMENT OBERT SIMPLIFICAT REF. POS126/25

PER A LA CONTRACTACIO DELS
SERVEIS PER A LA INSERCIO DE PUBLICITAT MULTIMEDIA EN ELS MITJANS DE
COMUNICACIO PER A LA DISFUSIO D’INFORMACIO DELS EQUIPAMENTS
TURISTICS GESTIONATS PER LA DIVISIO TURISTICA DE FERROCARRILS DE LA
GENERALITAT DE CATALUNYA
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1  ANTECEDENTS

En data 17 de desembre de 2025 es va publicar la licitacié per al procediment obert simplificat de ref. POS126/25
per a la contractacié dels serveis per a la inversio de publicitat multimédia en els mitjans de comunicacioé per a
la difusié d’informacié dels equipaments turistics gestionats per la divisié turistica de Ferrocarrils de la
Generalitat de Catalunya, amb un valor estimat de la licitacié de 99.246,08 €, abans d’IVA:

Licitacié base 99.246,08 €
IVA 21 % 20.841,68 €
Total licitacié (IVA inclos) 120.087,76 €

2 PRESENTACIO D’OFERTES

En data 2 de gener de 2026 va finalitzar el termini de presentacid de les ofertes. La relacié de les empreses que

han presentat ofertes han estat les segilients:

EMPRESES

DATAPLANNING ESPANA SL

WPP MEDIA SAU

Segons obertura de sobre Unic de data 5 de gener de 2026, el resultat de les ofertes economiques presentades

és el seglient:

Import oferta Import oferta
Import oferta format campanyes | format webs del
EMPRESES format TV C/GRP | 'Oma: campany
(abans d’IVA) mitjans digitals grup CCMA CPM
(abans d’IVA) (abans d’IVA)
DATAPLANNING ESPANA SL 235,00 € 0,28 € 13,50 €
WPP MEDIA SAU 242,00 € 0,45 € 13,20 €

3 VALORACIO DE LES OFERTES

Segons l'indicat al Plec Administratiu de la licitacid, els criteris i subcriteris de valoracié d’ofertes sén els segiients:

Criteris d’adjudicacio de la licitacié
(Plec Administratiu)

Criteris objectius técnics i socialment responsables

fins a 25 punts

Experiéncia de I'equip professional assignat a I'execucid del contracte 15 punts
Criteris de qualitat social basada en les condicions laborals dels treballadors 8 punts
Mesures de conciliacié 2 punts
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Criteris objectius economics

fins a 75 punts

Menor preu unitari per al servei C/GRP (cost per gross rating point) 25 punts
Menor preu unitari per al servei de campanyes en mitjans digitals 35 punts
Menor preu unitari per al servei Webs del grup CCMA CPM 15 punts

Es procedeix a I'avaluacié dels criteris economics i técnics objectius previstos a la licitacio:

A. VALORACIO DE CRITERIS D’ADJUDICACIO DE CARACTER TECNIC

1.

Experiéncia de I’equip professional assignat a I’execucid del contracte: fins a 15 punts

Es valorara que el licitador aporti personal amb experiéncia addicional a la sol-licitada com a solvencia

tecnica:

a)

b)

Experiéncia addicional del responsable: fins a 6 punts

Es valorara que el licitador acrediti experiéncia del Responsable del servei addicional a la sol-licitada
com a solvéncia tecnica (10 anys) d’acord amb el segiient criteri: 1 punt per cada any d’experiéncia
addicional acreditada durant els darrers 20 anys.

Temporada d'experiéncia addicional = 1 punt

EXPERIENCIA ADDICIONAL .

EMPRESA DEL RESPONSABLE PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 6 experiencies addicionals 6,00
WPP MEDIA SAU 6 experiencies addicionals 6,00

Experiéncia addicional del professional sénior: fins a 6 punts

Es valorara que el licitador acrediti experiéncia del professional sénior i addicional a la sol-licitada com

a solvéncia técnica (8 anys) d’acord amb el segiient criteri: 1 punt per cada any d’experiéncia addicional

acreditada durant els darrers 20 anys, fins a un maxim de 6 punts

Temporada d'experiéncia addicional = 1 punt

EXPERIENCIA ADDICIONAL L

EMPRESA DEL PROFESSIONAL SENIOR PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 6 experiencies addicionals 6,00
WPP MEDIA SAU 6 experiencies addicionals 6,00
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c) Experiencia addicional del professional junior del servei: fins a 3 punts

Es valorara que el licitador acrediti experiencia del professional junior addicional sol-licitada com a solvéncia
técnica (3 anys) d’acord amb el segilient criteri: 1 punt per cada any d’experiencia addicional acreditada
durant els darrers 6 anys, fins a un maxim de 3 punts

Curs de formaci6 addicional aportat= 1 punt

EXPERIENCIA ADDICIONAL .

i DEL PROFESSIONAL JUNIOR AL LI
DATAPLANNING ESPANA SL 3 experiencies addicionals 3,00
WPP MEDIA SAU 3 experiéncies addicionals 3,00

2. Criteris de qualitat social basada en les condicions laborals dels treballadors: fins a 8 punts

El licitador que acrediti el major percentatge del personal adscrit a I'execucid dels contracte amb contracte
laboral indefinit en el moment de presentar I'oferta o compromis de transformacié a indefinit abans de la
formalitzacid del contracte, se li assignara la maxima puntuacio, aixo és 8 punts.

Entre aquest personal adscrit s’haura d’incloure, com a minim, el requerit a la solvéncia i és podra incloure
aquell personal que el licitador consideri necessari i imprescindible per a la correcta execucié del contracte,
amb una dedicacido minima del 50%.

A la resta de propostes, se’ls assignara la puntuacid que resulti de I'aplicacid de la segilient férmula:

% de treballadors indefinits de l'oferta que es puntua
% major de treballadors indefinits of ertades

Punts atorgats =

El percentatge ofert es mantindra durant tota la vigéncia del contracte.

EMPRESA % TREBALLADORS INDEFINITS PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 100% 8,00
WPP MEDIA SAU 100% 8,00

3. Mesures de conciliacid : fins a 2 punts

Es valorara que el licitador disposi de mesures de conciliacié entre la vida personal i laboral a la plantilla que
executi el contracte (xecs de serveis, menjadors, guarderies, flexibilitzacié i/o reduccié horari,..) en el
moment de presentar I'oferta. S’atorgara 1 punt per cada mesura, fins un maxim de 2 punts:

Mesura favorable a la conciliacio entre la vida personal i laboral
a la plantilla que executi el contracte = 1 punt
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EMPRESA MESURES DE CONCILIACIO PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 2 mesures de conciliacio 2,00
WPP MEDIA SAU 30 mesures de conciliacio 2,00
RESUM PUNTUACIO:
EMPRESA 1 2 3 Puntuacié
DATAPLANNING ESPANA SL 15,00 | 8,00 | 2,00 25,00
WPP MEDIA SAU 15,00 | 8,00 | 2,00 25,00

B. VALORACIO DE CRITERIS D’ADJUDICACIO DE CARACTER ECONOMIC

1. Menor preu unitari per al servei C/GRP (cost per gross rating point): preu per passi referit a espots de
20" emeés en TV3 entre gener-juny (minim 45% PT), expressat en euros amb comissions, descomptes
i sense IVA: fins a 25 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta a la baixa respecte el preu unitari maxim per al servei C/GRP
(cost per gross rating point) preu per passi referit a espots de 20" emeés en TV3 entre gener-juny (minim 45%
PT), expressat en euros amb comissions, descomptes i sense IVA . El licitador no podra superar el preu unitari
establert com a maxim, aixo és 320,00 €, abans IVA. L'oferta més baixa, la més economica, obtindra la
maxima puntuacio, aixo és 25 punts.

A la resta de propostes, se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la segiient

|0 mula.
Ol .

Pv = Puntuacié de I'oferta a Valorar
Om = Oferta Millor

Ov = Oferta a Valorar

IL = Preu unitari maxim per al servei
Vp=valor de ponderacié=1

El licitador que superi en la seva oferta el preu unitari maxim per servei sera exclos.

EMPRESA PREU OFERT (abans IVA) PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 235,00 € 25,00
WPP MEDIA SAU 242,00 € 24,45
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2. Menor preu unitari per al servei de campanyes en mitjans digitals: CPC (cost per clic) maxim d’un
enllac patrocinat en Google (segmentacié de 3 nivells) ), expressat en euros amb comissions,
descomptes i sense IVA: fins a 35 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta a la baixa respecte el preu unitari maxim per al servei de
campanyes en mitjans digitals: CPC (cost per clic) maxim d’un enllag patrocinat en Google (segmentacié de
3 nivells) ), expressat en euros amb comissions, descomptes i sense IVA. El licitador no podra superar el preu
unitari establert com a maxim, aixo és 0,50 €, abans IVA. L’oferta més baixa, la més economica, obtindra la
maxima puntuacid, aixo és 35 punts.

A la resta de propostes, se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la seglient

|0 “ula.
Ol.

Pv = Puntuacié de I'oferta a Valorar
Om = Oferta Millor

Ov = Oferta a Valorar

IL = Preu unitari maxim per al servei
Vp=valor de ponderacié=1

El licitador que superi en la seva oferta el preu unitari maxim per servei sera exclos.

EMPRESA PREU OFERT (abans IVA) PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 0,28 € 35,00
WPP MEDIA SAU 0,45 € 23,10

3. Menor preu unitari per al servei Webs del grup CCMA CPM* Video In-Stream ), expressat en euros
amb comissions, descomptes i sense IVA:: fins a 15 punts.

Els licitadors hauran de presentar una oferta a la baixa respecte el preu unitari maxim per al servei Webs del
grup CCMA CPM* Video In-Stream ), expressat en euros amb comissions, descomptes i sense IVA. El licitador
no podra superar el preu unitari establert com a maxim, aix0 és 13,50 €, abans IVA. L’oferta més baixa, la
més economica, obtindra la maxima puntuacio, aixo és 15 punts.

A la resta de propostes, se les puntuara d’acord amb la puntuacié obtinguda de I'aplicacié de la seglient
formula:
po=[1- (1) )] 1o
=|1- X [— | x
v IL Vp
On:

Pv = Puntuacié de I'oferta a Valorar
Om = Oferta Millor

Ov = Oferta a Valorar

IL = Preu unitari maxim per al servei
Vp=valor de ponderacié=1

El licitador que superi en la seva oferta el preu unitari maxim per servei sera exclos.
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EMPRESA PREU OFERT (abans IVA) PUNTUACIO
DATAPLANNING ESPANA SL 13,50 € 14,67
WPP MEDIA SAU 13,20 € 15,00
RESUM PUNTUACIO:
EMPRESES 1 2 3 Puntuacio
DATAPLANNING ESPANA SL 25,00 35,00 14,67 74,67
WPP MEDIA SAU 24,45 23,10 15,00 62,55

4  CLASSIFICACIO DE LES OFERTES

Un cop efectuada la valoracid total i completa de les ofertes presentades de conformitat amb els criteris
d’adjudicacié establerts en els plecs, es procedeix a classificar les ofertes per ordre decreixent, essent el resultat
el segiient:

VALORACIO CRITERIS PUNTUACIO
EMPRESES ECONOMICA TECNICS TOTAL
DATAPLANNING ESPANA SL 74,67 25,00 99,67
WPP MEDIA SAU 62,55 25,00 87,55

5  CALCUL DE VALORS PRESUMPTAMENT DESPROPORCIONATS

Un cop realitzada la valoracié, es procedeix a analitzar si les ofertes poden contenir valors anormals o
desproporcionats.

Segons la clausula 6.1.2 del PCAP, en el cas que concorrin dos licitadors,

» Es considera que una oferta pot contenir valors anormals o desproporcionats si I'oferta economica
presenta una baixa respecte el pressupost de licitacié/preu unitari superior o igual al 20%.

En aquest sentit, es procedeix a I'analisi de les ofertes:

PARAMETRES RELATIUS A LA POSSIBLE INCOPORPORACIO DE VALORS ANORMALS O DESPROPORCIONATS

Oferta format TV C/GRP
. % de desviacio
Import unitari Preu unitari maxim | Import unitari de
EMPRESES ofert (abans , 'p
\ (abans d'IVA) I'oferta / preu
d'IVA) e e a .

unitari maxim

DATAPLANNING ESPANA SL 235,00 320 -26,56%

WPP MEDIA SAU 242,00 320 -24,38%




FGC

Ferrocarrils
de la Generalitat
de Catalunya

PARAMETRES RELATIUS A LA POSSIBLE INCOPORPORACIO DE VALORS ANORMALS O DESPROPORCIONATS
Oferta format campanyes mitjans digitals

. % de desviacio
Import unitari Preu unitari maxim | Import unitari de
EMPRESES ofert (abans , P
d'IVA) (abans d'IVA) I'oferta / preu
unitari maxim
DATAPLANNING ESPANA SL 0,28 0,5 -44,00%
WPP MEDIA SAU 0,45 0,5 -10,00%

PARAMETRES RELATIUS A LA POSSIBLE INCOPORPORACIO DE VALORS ANORMALS O DESPROPORCIONATS
oferta format webs del grup CCMA CPM

. % de desviacio
Import unitari Preu unitari maxim | Import unitari de
EMPRESES ofert (abans \ ’p
\ (abans d'IVA) I'oferta / preu
d'IVA) e e A .
unitari maxim
DATAPLANNING ESPANA SL 13,5 13,5 0,00%
WPP MEDIA SAU 13,20 13,5 -2,22%

Vist I'analisi precedent: les ofertes de les empreses DATAPLANNING ESPANA SL i WPP MEDIA SAU amb relacié al
menor preu unitari per al servei C/GRP (cost per gross rating point) i I'oferta de I'empresa DATAPLANNING
ESPANA SL amb relacié al menor preu unitari per al servei de campanyes en mitjans digitals, podrien ser
susceptibles d’incorporar valors anormals o desproporcionats, segons alld previst a la clausula 6.1.2 del plec
administratiu d’aquesta licitacio.

6  CONCLUSIONS

Atés que les ofertes de les empreses DATAPLANNING ESPANA SLi WPP MEDIA SAU per als serveis per a la insercié
de publicitat multimedia en els mitjans de comunicacid per a la difusié d’informacio dels equipaments turistics
gestionats per la divisié turistica de Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya podrien ser susceptibles
d’incorporar valors anormals o desproporcionats, segons allo previst a la clausula 6.1.2 del plec administratiu
d’aquesta licitacio, i d’acord amb el que disposa la LCSP, es procedeix a requerir a les esmentades empreses a fi
que justifiquin la seva oferta.

Enric Serra Teixidor
Director Negoci i Estrategia FGC Turisme
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