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MEM(‘)RIA,JUSTIFICAT,IVA SOBRE LA NECESSITAT DE CONTRACTACIO DEL SERVEI
DE GESTIO I INSERCIO DE PUBLICITAT EN ELS MITJANS DE COMUNICACIO PER A
LA DIFUSIO DE LES ACCIONS PUBLICITARIES DE LOTERIES DE CATALUNYA, SAU
PER A L'ANY 2026, expedient V0951-MKJ-26-0004

1. ANTECEDENTS

El Decret Llei 16/2021, de 13 de juliol, d'aprovacié de mesures urgents d'ordenament del joc de
loteria reservat a la Generalitat de Catalunya, en el seu article 1, estableix que el joc de loteria,
en les seves diverses modalitats, és organitzat i gestionat, per compte de la Generalitat de
Catalunya, per Loteries de Catalunya, SAU, i també la recaptacié per compte de la Generalitat
dels ingressos publics derivats d'aquesta activitat i el pagament dels premis que s’estableixen.

El Decret 240/2004, de 30 de marg, pel qual s'aprova el cataleg de jocs i apostes autoritzats a
Catalunya i els criteris aplicables a la seva planificacid, estableix en I'article 5.1 que la loteria,
en qualsevol de les modalitats previstes en aquest precepte, sera organitzada per Loteries de
Catalunya, SAU.

Les actuacions que desenvolupa Loteries de Catalunya se centren en I'organitzacio i la gestié de
diverses modalitats de jocs de loteria, les quals necessiten difusio en el seu ambit d’actuacid per
tal de mantenir un grau de notorietat entre el public objectiu i en relacié a la resta de loteries
que es comercialitzen en el territori de Catalunya.

2. SITUACIO ACTUAL I NECESSITATS

Actualment I'ambit de la comercialitzacid de les loteries es troba immers en un context
caracteritzat per la forta competéncia que suposa la constant diversificacié de productes que es
comercialitzen, especialment per part de la SELAE i de 'ONCE, escenari que comporta que per
part de Loteries de Catalunya s’hagin d’adoptar decisions i accions encaminades a assolir
I'optimitzacid de les quotes de mercat dels productes de Loteries de Catalunya.

La contractacié de serveis de gestio i insercid de publicitat persegueix l'assoliment d'importants
fites com sén, entre d'altres, millorar el grau de notorietat i coneixement entre el public objectiu
respecte de la resta de loteries que es comercialitzen en el territori de Catalunya, i també, fer
arribar a la ciutadania amb la maxima freqiiencia el missatge que participant en els jocs de
Loteries de Catalunya es generen beneficis que reverteixen en programes socials a Catalunya.

Les accions publicitaries definides per a I'any seran per a qualsevol producte del portafoli de
Loteries de Catalunya. També es contemplen accions de comunicacié publicitaria de caracter
corporatiu.

En definitiva, resulta primordial I'esmentada contractacié de serveis de gestid i insercié de
publicitat amb la finalitat de fer arribar al public objectiu el missatge de la forma més efectiva
possible i, alhora, optimitzant al maxim els recursos necessaris en el marc de la disponibilitat
pressupostaria de Loteries de Catalunya en aquesta matéria per a l'any 2026.
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3. CARACTERISTIQUES PRINCIPALS DE LA CONTRACTACIO

Aquesta contractacié esta basada en I’Acord Marc de serveis de gestio i insercié de publicitat
institucional en els mitjans de comunicacié que porti a terme I’Administracié de la Generalitat
de Catalunya, mitjancant els seus departaments i els organismes i entitats que en depenen, que
ha estat adjudicat pel Departament de Presidéncia Expedient PR-2025-556, mitjancant Resolucié
de 20 de novembre de 2025 es fa mitjancant procediment de consulta a les empreses
adjudicataries.

Empreses adjudicataries de I’Acord Marc.

UNIVERSAL MCANN, SA, A79154126.

HAVAS MEDIA GROUP SPAIN, SAU, A78809662.
CARAT ESPANA, SAU, A28343358.

WAVEMAKER PUBLICIDAD SPAIN, S.L., B81173171.

Divisio en lots

Aquesta contractacio no es dividira en lots perquée constitueix una unitat funcional que determina
que les diferents prestacions que la integren no poden ser separades si es vol aconseguir la
finalitat publica que cobreix aquest contracte. Aixi mateix, és imprescindible una coordinaci6
integral de les tasques per assolir una correcta execucié del servei i donar coheréncia i unitat a
les campanyes de publicitat.

Termini d’execucio

La prestacio dels serveis objecte d'aquesta contractacid s’haura de realitzar des de la data de la
signatura del contracte i fins al 31 de desembre de 2026.

No s’admet prorroga.

Tramitacié de I'expedient

Ordinaria

Termini presentacid ofertes contractacié basada

De conformitat amb la clausula 31 AC, existeix planificacio i, per tant, el termini per a la
presentacio de les ofertes sera de 10 dies habils.

Modificacions del contracte

De conformitat amb la clausula 23 de I'’Acord Marc es preveu la possibilitat de modificar
aquesta contractacié en un percentatge no superior al 20% del pressupost base del
contracte, sempre que de les necessitats reals del servei siguin superiors a les estimades
inicialment.
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En tot cas, no es poden introduir modificacions substancials respecte del que estableix I'acord
marc. Aixi mateix, la modificacié no pot suposar I'establiment de nous preus unitaris no previstos
en el contracte.

Cessio i subcontractacio

No es permet la cessié del contracte.
No es permet la subcontractacio d'acord amb la clausula 36 de I’Acord Marc.

Forma de pagament

S'estableixen pagaments mensuals, a mesos venguts per les insercions efectivament realitzades.

4. DETERMINACIO DEL PREU, VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE I PRESSUPOST
BASE DE LICITACIO: JUSTIFICACIO DEL SEU CALCUL

Determinacio del preu

D’acord amb l'article 101.1 de la LCSP, tots els preus o valors economics referits en aquests
plecs s'expressen sense I'TVA que pugui correspondre, que es considera partida independent.

S’ha tingut en compte I'historic d'accions de comunicacié d'anys anteriors per veure quins son
els mitjans utilitzats amb un major retorn, aixi com els formats i els suports.

El sistema de determinacid del preu d'aquest contracte es basa en un preu unitari net optimitzat
per a cada format i suport que inclou tots els descomptes (comissié d'agencia i IVA exclosos).
Els licitadors hauran de presentar les seves ofertes d'acord amb el model de proposicio
economica annex al Plec de clausules administratives particulars.

S'agafen com a referencia els preus maxims establerts a I’Acord Marc de serveis de gestid i
insercid de publicitat institucional en els mitjans de comunicacio que porti a terme I’Administracio
de la Generalitat de Catalunya, mitjancant els seus departaments i els organismes i entitats que
en depenen, (Expedient PR-2025-556).

Aixi, al model de proposicid economica, que s'annexara al plec de clausules administratives
particulars d’aquesta contractacid, les empreses hauran de presentar oferta de preus unitaris,
per a cadascun dels suports i formats que s'especifiqui. En funcié del tipus de suport es
demanaran uns formats especifics en cada cas.

La comissio d’'agencia s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model de proposicid
economica hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissié d'agéncia
a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques adjudicades
en I'Acord Marc. També caldra respectar |'oferta de I’Acord Marc quant a la comissié d'agéncia.
La que saplicara en aquesta contractacié no podra ser superior en cap cas, pero si inferior.
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Valor estimat del contracte i pressupost base de licitacio

El valor estimat de la present licitacid, de conformitat amb els criteris establerts en I'article 101
de la LCSP, s’ha calculat tenint en compte la despesa que potencialment es generaria durant la
durada d’aquest contracte, incloent-hi les possibles modificacions previstes, sobre la base de
I'import de I'estimacié de consum prevista per 2026.

El VEC (valor estimat del contracte) no coincideix amb el pressupost de licitacid perque es
preveuen modificacions contractuals:

VEC VE prestacio VE eventuals VE modificacions VE altres TOTAL
(IVA EXCLOS) prorrogues previstes conceptes (IVA exclos)
2026 1.632.231,40 € - 326.446,28 € - 1.958.677,68 €

Justificacié del calcul del pressupost de licitacio:

El pressupost base de licitacio s’ha calculat en funcié de les necessitats de difusié de campanyes
de publicitat i accions puntuals de comunicacio previstes pel 2026 i d'acord amb I'experiéncia
acumulada en aquest tipus de contractacions.

El pressupost base de licitacié s’ha calculat a l'alca respecte als pressupostos de licitacid
d’expedients de contractacid anteriors, amb mateix objecte contractual i mateix sistema de
determinacié del preu.

Si ens fixem en els expedients per a la insercié d’accions de publicitat duts a terme els quatre
Ultims anys observem que els imports facturats i el nombre de campanyes i accions de
comunicacié executades per a cada un d’ells han estat:

Expedient de Campanyes i accions de Import de liquidacio

contractacio comunicacio executades final (IVA exclos)
65-2023 (2023) 5 campanyes de publicitat 2.435.101 €
19-2024 (2024) 3 campanyes de publicitat 1.650.000 €
05-2025 (2025) 3 campanyes de publicitat 1.650.000 €

Les accions publicitaries definides per a I'any 2026 seran per a qualsevol producte del portafoli,
també s'inclou la possibilitat de realitzar campanyes per nous jocs que es puguin presentar
durant el 2026, i accions de comunicacié publicitaria de caracter corporatiu.
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D’acord amb tot I'exposat, per al 2026 es preveu el seglient:

. Import de
petiente | nauidacioinal | 1A e
(IVA exclos)
V0951-MKJ-26-0004 1.632.231,40 € 342.768,60 € 1.975.000,00 €

El VEC d'aquesta contractacié s’ha determinat prenent com a base els mitjans i formats que
previsiblement composaran cadascuna de les accions publicitaries (descrites amb detall en la
clausula 3 del Plec de prescripcions tecniques), i els imports aplicats en les campanyes d’anys
anteriors. En conseqiiencia, el pressupost de licitacié a efectes d’actuar com a valor maxim de
licitacio és de 1.632.231,40 €, (IVA exclos)

En concret, el pressupost assignat pel sorteig de La Grossa de Sant Jordi és de 480.000 € (IVA
inclos).

Loteries de Catalunya no disposa de mitjans materials ni personals propis per a la realitzacio
dels serveis especifics esmentats.

5. CRITERIS D’ADJUDICACIO
La puntuacié total és de 100 punts que es distribuiran de la seglient forma:

Es dona preponderancia als criteris de valoracié quantificables mitjancant I'aplicacié de
féormules amb un maxim de 70 punts, davant els criteris de valoracié mitjancant un judici
de valor, que es valoren amb un maxim de 30 punts.

De conformitat amb el punt 8 de la Directriu 1/2020 de la Direccid6 General de Contractacid
Publica d‘aplicacid de férmules de valoracid i puntuacio de les proposicions economica i técnica,
s'apliquen les formules descrites a continuacié per incompatibilitat de la regla general amb
la estructura emprada en aquesta licitacio.

5.1.CRITERIS DE VALORACIO MITJANCANT UN JUDICI DE VALOR
Es ponderen de la manera seguient:

= PROPOSTA TECNICA (EXERCICI D’ESTRATEGIA I PLANIFICACIO DE MITJANS):
fins a 30 punts.

Exercici d'estratégia i planificacié de mitjans, d'acord amb I'establert a la clausula segona
del Plec de prescripcions tecniques i els objectius de comunicacid i de mitjans establerts al brifing
(clausula tercera). L'objectiu d'aquests criteris és seleccionar aquelles empreses que per la seva
metodologia, els seus coneixements estrategics i la tecnologia d'analisi que tenen a l'abast, es
consideren més ben preparades per a dur a terme les planificacions estrategiques.
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Les habilitats a I'nora de tracar les estratégies i planificacié de mitjans sén imperatives en aquest
Acord marc, per aquest motiu la puntuacié minima a assolir en la proposta tecnica ha de ser del
50% dels punts maxims.

Les empreses que no assoleixin aquest llindar minim, seran excloses d‘aquesta licitacié i, per
tant, ja no entraran en valoracié de la proposta economica.

L'exercici es valorara d’acord amb els criteris segiients:

p N Puntuacié
Puntuacio Proposta Tecnica ..
maxima
Capacitat estratégica 12,00
Plantejament estratégic 6,50
Consisténcia de la proposta per assolir cobertura massiva de la poblacié amb un nivell de 250
frequéncia adient per assegurar I'efectivitat de la campanya ’
Construccié d’'una estratégia integrada dels mitjans de comunicacioé per aconseguir 200
notorietat i assegurar I'atencié del public objectiu ’
Coherencia de la proposta a I’hora de definir els target groups. Deteccid i proposta de punts 200
de contacte amb I'afinitat adequada per reforgar 'impacte ’
Visié integral i cohesi6 del discurs 4,00
Visi6 integral per estructurar la proposta com un conjunt, on cada part té la seva funcio en el 200
pla i queda integrada ’
Cohesié del discurs amb un eix definit que estructura la proposta des de I'analisi préevia fins 200
a l'estimacio de resultats ’
Presentaci6 clara i precisa 1,50
Claredat a I'hora de presentar I'exercici d’estratégia i planificacio, amb un ordre en 1.00
I'exposicié de la informacié que ajudi a assimilar la proposta convenientment ’
Concrecio de la informacié proporcionada perqueé la presentacio sigui concisa i facil 050
d’entendre ’
Planificacié de mitjans 9,00
Seleccié de mitjans en linia amb les bases estratégiques i baixada tactica als suports per 3.00
7

transmetre la campanya als publics objectiu establerts al briefing

Recomanacié i justificacié sobre formats, qualitats, ubicacions o altres detalls coherents
amb els objectius que es marquen al briefing. Propostes d’accions en base a I'analisi de Location 2,50
Intelligence i Geodata.

Recomanacio del periode i la distribucié temporal de la campanya 1,00
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Capacitat d’integracio de les accions especials proposades tenint en compte la tematica i el

context de la campanya 2,50
Capacitat analitica i justificacions quantitatives/qualitatives 9,00
Nivell d’aprofundiment en I'analisi prévia de I'entorn, els mitjans i els publics objectiu adient 360
per tragar 'estratégia ’
Presentacié de les estimacions d’abast de la campanya adequat per comprendre la 270
repercussié que pot tenir aquesta, considerant els objectius especificats en el briefing ’
Proposta de metodologia a I'hora d’establir les cobertures incrementals i freqiiéncies 270
efectives, fer el seguiment i aplicar possibles optimitzacions durant la campanya ’
Total Puntuacié Proposta Técnica 30,00

Es considerara la millor proposta aquella que respongui plenament a les diferents variables
definides anteriorment, les propostes que presentin algunes mancances respecte a I'excelléncia
de la millor proposta es valoraran amb puntuacions menors segons la ponderacio segiient:

Puntuacio obtinguda (%)

Adequacid optima 100 %
Adequacid notable 75 %
Adequacio correcta 50 %
Té algunes mancances 25 %
Té moltes mancances 5%

1. En el cas que la suma de les valoracions dels criteris no arribi al llindar del 50 % de la
valoracio total per aquests criteris en cap de les proposicions/ofertes, no s'aplicara la
férmula seglient i la puntuacio sera el valor obtingut en la fase de valoraci6 de les

propostes teécniques, previa a I'aplicacié de la formula segient.

2. En el cas que se superi 'esmentat llindar s‘ordenaran les diferents propostes valorades
per ordre decreixent, i s'aplicara la férmula segiient, per obtenir la puntuacid. La
férmula s’ha d‘aplicar a cada criteri per després obtenir la puntuacié total.

Pcp = Pc X VTop
VTimv

Pcp= Puntuacio criteri de I'oferta a puntuar
Pc= Puntuacié maxima del criteri.

VTop= Valoracid tecnica del criteri de I'oferta que es puntua
VTmv= Valoracié tecnica del criteri de I'oferta millor valorada
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5.2.CRITERIS DE VALORACIO OBJECTIVA:
Els parametres a valorar de forma automatica sén els segiients:
PROPOSICIO ECONOMICA: fins a 70 punts

La puntuacié que es dona a la proposicid economica i que, per tant, reflecteix una millor
negociacid, té un pes superior ja que l'objecte principal d’aquesta licitacié és la compra d’espais
publicitaris als mitjans de comunicacié i els preus d’aquests espais son els mateixos, per tant la
capacitat de negociacid sobre aquests preus de les agencies que formaran part del present
contracte, és la part més rellevant i ens permetra rendibilitzar la inversié que fem en publicitat.

L Pun i0
Puntuacioé Proposta Economica u ‘tL.|ac °
maxima

Multimédia 70,00

a) MITJA TELEVISIO 24,00

b) MITJANS DIGITALS 20,00

c) MITJA IMPRES 5,00

d) MITJA RADIO 12,00

e) MITJA EXTERIOR 5,00

f) COMISSIO d'AGENCIA 4,00
TOTAL Puntuacié Proposta economica 70,00

A. MULTIMEDIA: fins a 70 punts

a) MITJA TELEVISIO

En el model de proposicié economica del mitja televisio es demanen C/GRP, preu net
per passi referits a espots de 20", que és la durada estandard dels espots i descompte
minim per a la resta de formats convencionals no especificats. S'entén per formats
convencionals tots aquells que tenen una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica
un descompte.

b) MITJA IMPRES

El model de proposicié economica del mitja impres només detalla el format plana color
senar, que és el més emprat habitualment. Per a aquest format, es demana un preu
net. També es demana un descompte minim per a la resta de formats convencionals.
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S'entén per formats convencionals tots aquells que tenen una tarifa publicada a partir
de la qual s'aplica un descompte.

c) MITJA RADIO

En el model de proposicié economica del mitja radio es demana un descompte minim
per a tots els formats convencionals. S'entén per formats convencionals tots aquells
que tenen una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica un descompte.

d) MITJA EXTERIOR

En el model de proposicid economica del mitja exterior es demana un descompte
minim als formats convencionals. S'entén per formats convencionals tots aquells que
tenen una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica un descompte.

En el cinema es demana també CPM de 20", i aquest s'extrapolara a la resta de
durades.

e) MITIANS DIGITALS

En el model de proposicié econdmica del mitja internet es demana un descompte per
a tots els suports aplicable a qualsevol format convencional. A més, en el cas d'alguns
suports i de les xarxes socials es demanen alguns preus concrets com el CPM, CPC,
CPV o CPE, etc. en funcid del suport/format especificat. S'entén per formats
convencionals tots aquells que tenen una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica
un descompte.

També hi haura un apartat especific per detallar els costos tecnologics en funcié del
pes de les peces publicitaries aixi els de control de les campanyes.

Puntuacio:

El desglossament de la puntuacid esta detallada en el model d'oferta, annex del PCAP.
Cadascuna de les caselles es valora de forma individual aplicant la formula
corresponent al tipus d'oferta demanada. La puntuacié total sera la suma de
puntuacions de totes les caselles.

Caselles de preu o cost: cada casella té una puntuaci®é maxima, que s‘atorgara a
aquella empresa que ofereixi la millor oferta (menor cost per mil (CPM), menor cost
per clic (CPC), menor cost per visualitzacié6 (CPV), menor C/GRP, etc.). La resta
d’ofertes obtindran menys puntuacio, proporcionalment, en aplicacié de la férmula
seguent:

Puntuacio = (Puntuacido maxima) x (preu o cost net més baix)
(Preu o cost net per insercio que es puntua)

Caselles de descompte: cada casella té una puntuaci® maxima, que s'atorgara a
aquella empresa que ofereixi el millor descompte. La resta d’ofertes obtindran menys
puntuacid, proporcionalment, en aplicacié de la formula segient:

Puntuacio = (Puntuacio maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua) Pagina 16 de 24
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Caselles de recarrec: cada casella té una puntuaci6 maxima, que s'atorgara a
aquella empresa que ofereixi el menor recarrec. La resta d'ofertes obtindran menys
puntuacid, proporcionalment, en aplicacié de la formula segient:

L. . Recarrec que es puntua - Recarrec mes baix
P = Puntuacié maxima * 1-

Recarrec més car - Recarrec més baix

Caselles de comissiéo d'agéncia: cada casella té una puntuacid maxima que
s‘atorgara a I'empresa que ofereixi el percentatge més avantatjds. L'empresa que
ofereixi el percentatge menys avantatjos rebra zero punts i la resta rebra la puntuacié
proporcional aplicant la segiient formula:

o Comissié que es puntua- Comissiéo més baixa
P = Puntuacié maxima * 1-

Comissio més cara - Comissio més baixa

La formula emprada per al preu o cost, i per al descompte atribueix la major puntuacio
a l'oferta més economica i la menor a la menys economica, evita que petites diferencies
en el preu suposin grans diferencies de puntuacié i assigna els punts d'una manera
adequada i proporcional.

La férmula emprada per a la comissié d’agencia o pel recarrec, atribueix la puntuacio
més gran a la millor oferta i zero punts a la pitjor oferta, distribuint els punts
proporcionalment segons l'oferta de cada empresa. Aquesta férmula evita que es
desvirtui l'ordenacié proporcional de les ofertes en cas de rebre ofertes per valor de
0%, fet que amb aquests dos conceptes pot passar.

Aquestes formules, atesa la diversitat i complexitat d'items a valorar en I'apartat oferta
economica no s'adeqiien a la Directriu 1/2020 d‘aplicacié de formules de valoracio i
puntuacié de les proposicions economica i técnica de la Direccidé General de
Contractacid Publica.

La puntuacio total dels licitadors corresponent al conjunt de les ofertes economiques
és la suma de les puntuacions parcials obtingudes en cadascun dels apartats
anteriors.

6. PUNTUACIONS TOTALS

De la suma de la puntuacié que correspon a les ofertes economiques, més les ofertes técniques,
valorades d’acord amb els criteris d’adjudicacid, s'obtindra la puntuacio total que correspon a
les proposicions dels licitadors, d’acord amb la qual es realitzara la classificacié definitiva de les
proposicions, perordre decreixent, per obtenir les ofertes economicament i teécnicament més
avantatjoses.

10
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7. CONFIGURACIO DE SOBRES
SOBRE A

o DECLARACIO RESPONSABLE conforme mantenen les seves condicions inicials
de capacitat, solvéncia i representacio mitjancant '’ANNEX del PCAP.

o PROPOSTA TECNICA “Exercici d’estratégia i planificacié de mitjans” d’acord amb alld
establert a la clausula segona del Plec de prescripcions técniques i que es valorara
d’acord amb els criteris establerts a I'apartat H.1 del Quadre de Caracteristiques del PCAP
(preferiblement documents PDF).

Sera causa d’exclusio:

e La no incorporacid dins d'aquest sobre de la proposta técnica.

e La incorporacié de documentacid que no correspongui a aquest sobre quan es vulneri el
secret de les ofertes o el deure de no tenir coneixement del contingut de la documentacié
relativa als criteris de valoracié objectiva abans de la relativa als criteris de valoracié
subjectiva.

SOBRE B:

o OFERTA ECONOMICA que es presentara d’acord amb el model de FANNEX del PCAP
en format EXCEL i signat electronicament.

e Cal omplir totes les caselles en TARONJA (referents a I'Acord Marc) i en GROC (referents
a I'Expedient actual).

Sera causa d’exclusio sense valoracio:
e La no incorporacio dins d'aquest sobre dels conceptes indicats anteriorment.

e Les ofertes econdmiques que tinguin omissions, errades o esmenes que no permetin
coneixer clarament alld que es considera fonamental per valorar-les.

e Les ofertes en qué no s'ofereixi preu per tots i cadascun dels conceptes obligatoris.

e Les ofertes que apliquin descomptes inferiors, preus superiors 0 comissions superiors,
respecte a les de I'Acord Marc.

e Les ofertes economiques que excedeixin del pressupost base de licitacio.
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e Les ofertes economiques que modifiquin substancialment els models de proposicid
establerts en aquest plec, comportin un error manifest en I'import de la proposicio,
aquelles en les quals I'empresa licitadora reconegui I'existéncia d’error o inconsisténcia
que la fa inviable.

e La incorporacid incorrecta del format en el model de proposicié economica: les dades
incorporades han de tenir el format sol*licitat. Si es sol*licita en € s’ha d’expressar en €;
si es sol'licita en % s’ha d’expressar en %; si es sol*licita una X ha de figurar una X.

e En les ofertes econdmiques en cap cas es pot aplicar més d’una comissio simultaniament
(comissié d'agencia A, B o C). En cas de aplicar-se, sera objecte d’exclusid.

8. OBSERVACIONS A L’ANNEX D’'OFERTA ECONOMICA

Apartat Impresos de |'Oferta economica:

- La ubicacié de les insercions (sigui quin sigui el format) sempre haura de ser senar.

Apartat Exterior de |'Oferta economica:

- Exclusivitat: en alguns casos els suports poden canviar d'exclusivista durant la vigéncia de
I'Acord marc. L'oferta ha de tenir en compte aquesta possibilitat ja que preval el suport.

9. CONCLUSIO I PROPOSTA

Es proposa iniciar procediment per a la contractacié de serveis de gesti6 i insercié de publicitat
en les actuacions de comunicacio que es difonguin en tots o en algun/s dels mitjans de
comunicacié segiients: televisid, televisid connectada, mitja impres, radio, exterior, mitjans
digitals i xarxes socials, per a la difusid d'accions publicitaries de Loteries de Catalunya, SAU
per a lI'any 2026, mitjancant consulta amb les empreses que han resultat adjudicataries de
I’Acord Marc de serveis de gestid i insercid de publicitat institucional en els mitjans de
comunicacié que porti a terme I’Administracio de la Generalitat de Catalunya, mitjancant els
seus departaments i els organismes i entitats que en depenen (Expedient PR-2025-556).

A la data de la signatura electronica de la directora de Marqueting i Jocs de Loteries de
Catalunya, SAU.
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ANNEXOS

= ANNEX DECLARACIO RESPONSABLE DE PLENA VIGENCIA DE LA DOCUMENTACIO
ADMINISTRATIVA ACREDITADA EN L'ACORD MARC.
(Incloure al Sobre A)

NUm. de I'expedient de contractacio: V0951-MKJ-26-0004

Objecte del contracte: Servei de gestid i insercié de publicitat en els mitjans de comunicacié per
a la difusié de les accions publicitaries de Loteries de Catalunya, SAU, per a l'any 2026

Nom i cognoms:
Carrec:
Empresa:

NIF empresa:

Declara sota la seva responsabilitat que I'empresa a la qual representa, com a licitadora
d’aquesta contractacio:

1. Que reuneix totes i cadascuna de les condicions exigides per a contractar amb
I’Administracid, ja que, tenint capacitat d’obrar, no es troba compresa en cap de les
circumstancies de prohibicid per contractar amb el sector public ni amb les
Administracions Publiques.

2. Que declara vigents els requisits de capacitat, solvencia i representacié tal com ho va
presentar en la documentacié acreditada en I’Acord marc dels serveis de gestio i insercid
de publicitat institucional en els mitjans de comunicacié que porti a terme I'administracio
de la Generalitat de Catalunya (Expedient PR-2025-556).

3. Que en relacid als requisits de solvencia establerts per a aquest contracte basat
(assenyalar I'opcié que correspongui):

"1 L'empresa ha acreditat, en el procediment per a I'adjudicacié de I’Acord marc, una
solvéncia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de contracte
basat.

7 L'empresa NO TE ACREDITADA, en el procediment per a I'adjudicacié de I’Acord
marc, una solvencia igual o superior a la requerida per a participar en la licitacié de
contracte basat, per la qual cosa presento la corresponen documentacio
acreditativa
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4. Que en relacié als signataris de la proposicié d'aquest contracte basat (assenyalar 'opci6
que correspongui):

1 S6n els mateixos que varen signar la participacié a I’Acord Marc.
71 Son diferents dels que varen signar la participacié a I’Acord Marc, per la qual cosa
presento la corresponent documentacio acreditativa.

5. Que els poders son vigents i no han estat modificats, restringits o limitats fins a la data
d‘avui.

6. Que esta al corrent del compliment de les obligacions tributaries i de la seguretat social.

7. Que coneix i accepta incondicionalment el Plec de clausules administratives particulars i
el de prescripcions técniques que regeixen aquesta licitacio, aixi com, les previsions del
plec de clausules administratives particulars de I’Acord marc.

8. Que la informacid i documents aportats son de contingut absolutament cert.

9. Que la bustia electronica on realitzar les comunicacions i notificacions en el procés de
licitacié i, si s'escau, els posteriors tramits d‘adjudicacid, formalitzacid, modificacio,

negociacié, execucid i extincid normal o anormal del contracte és

I perque aixi consti, signo aquesta declaracio.
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= ANNEX MODEL D'OFERTA ECONOMICA (excel)
o PROPOSICIO ECONOMICA

(Incloure al Sobre B)
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