N -
Generalitat de Catalunya - A
N, Agencia Catalana de Turisme 'Y

MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CELEBRACIO D’UN CONTRACTE ADJUDICAT
MITJANCANT PROCEDIMENT OBERT EN EL MARC DEL PLA DE RECUPERACIO,
TRANSFORMACIO | RESILIENCIA, FINANCAT PER LA UNIO EUROPEA AMB ELS
FONS NEXT GENERATION EU

Perfil del contractant de ’Agéncia Catalana de Turisme

Aguest contracte esta finangat amb el Mecanisme de Recuperaci6 i Resiliéncia (MRR)
en el marc del Pla de recuperacio, transformacio i resiliencia (PRTR), financat per la
UE — Next Generation UE, projecte C14 “Pla de modernitzacid i competitivitat del
sector turistic”, de la politica palanca V. “Modernitzacid i digitalitzacio del teixit
industrial i de la pime, recuperacié del turisme i impuls a una Espanya nacié
emprenedora", iniciativa 101 “Transformacio del model turistic cap a la sostenibilitat”.

A. JUSTIFICACIO DE LA NECESSITAT DE CONTRACTAR
Al. Context

El 21 de juliol de 2020 el Consell Europeu va aprovar la creaci6é del programa Next
Generation EU, per estimular la recuperacié econdmica i la reparacié dels danys
causats per la pandémia de COVID19 i construir 'Europa de la nova generacio,
impulsant la transicio ecologica, digital i resilient dels paisos membres de la Unid
Europea.

Un dels instruments financers que contempla el programa Next Generation EU és el
Mecanisme de Recuperacio i Resiliencia (MRR), element central per donar suport a
les reformes i inversions empreses pels paisos de la UE. L'objectiu és mitigar l'impacte
economic i social de la pandémia de coronavirus i fer que les economies i societats
europees siguin més sostenibles i resilients i estiguin més ben preparades per als
reptes i les oportunitats de les transicions ecologica i digital.

L’arquitectura europea d’aquest fons preveu que cada estat membre dissenyi un pla
nacional de recuperaci6 i resiliéncia que inclogui les reformes i les actuacions
d'inversié necessaris per assolir els objectius que promou el programa Next
Generation EU.

El Pla de Recuperacié, Transformacio i Resiliencia (PRTR) presentat per I'Estat
espanyol a la Comissio, aprovat pel Consell de la UE el 13 de juliol de 2021, recull el
conjunt d’'inversions que es realitzaran, i el programa de reformes estructurals i
legislatives previstes. El Pla s’articula mitjangant 10 politiques palanca, i aquestes, al
seu torn, en 31 components. Dins de la politica palanca V. “Modernitzacid i
digitalitzaci6 del teixit industrial i de la pime, recuperacio del turisme i impuls a una
Espafa nacié emprenedora”, el component nimero 14 és el “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic”, dotat amb 3.400 M€. Aquest component es desplega
en 5 eixos, el primer dels quals és la transformacio del model turistic per a la
sostenibilitat (C14.11). Dins d’aquest eix, es preveu el desenvolupament de diverses
submesures, la més rellevant de les quals és la nimero 2, corresponent al Programa
de plans de sostenibilitat turistica a les destinacions, programa que preveu la
recuperacio integral de les destinacions pioneres i la transformacié estratégica de les
destinacions urbanes i d’interior.

Aquest Programa es regeix per I'Estratégia de sostenibilitat turistica en destinacions,
aprovada per la Conferencia Sectorial de Turisme el 28 de juliol de 2021 i revisada el
29 de mar¢ del 2022, com a full de ruta per guiar la seleccié i el finangcament dels
projectes destinats a donar suport a la transformacio de les nostres destinacions en
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pols d’innovacio turistica i fer-les més resilients. Alhora, avanga cap a una major
cohesié territorial, no nomeés relacionant I'oferta i les destinacions de cada territori, sind
també creant connexions entre les destinacions de diverses regions.

L’Estratégia esmentada inclou:

- el Programa ordinari de sostenibilitat turistica en destinacions, que es convoca
anualment i es cofinanca amb els pressupostos de totes tres administracions
actuants: estatal, autonomica i local;

- el Programa extraordinari de sostenibilitat turistica en destinacions 2021-2023,
amb més ambicié transformadora i que es financa totalment amb fons
europeus. Aguest Programa extraordinari esta dotat economicament per als
tres exercicis amb 1.858 M€, dels quals 719 M€ s’apliquen I'any 2022 entre
totes les comunitats autdnomes, de resultes de processos bilaterals de
negociacio.

D’acord amb I'Estratégia i amb els plans extraordinaris, cada any s’elabora el
corresponent Pla territorial de sostenibilitat turistica en destinacions, que es configura
com un mecanisme d’actuacié cooperada entre ’Administracié General de I'Estat, les
comunitats autdnomes i els ens locals, amb l'objectiu d’avancar en la transformacio de
les destinacions turistiques en un model participat de governanca.

Els plans territorials articulen la seva intervencié mitjancant dos instruments:

» actuacions de cohesié entre destinacions (ACD), que representen intervencions
de caracter horitzontal i d’ambit supralocal, i que contribueixen a completar i
relacionar o cohesionar entre si les actuacions en destinacié de cada comunitat
autonoma.

* plans de sostenibilitat turistica en destinacié (PSTD), el disseny i I'execucio
dels quals correspon als ens locals de cadascuna de les destinacions, amb una
durada maxima de tres anualitats.

De conformitat amb el que disposa el punt 8.1.2 del Document de I'Estratégia, les
Actuacions de Cohesi6 entre Destinacions (ACD) representen intervencions de
caracter horitzontal i d'ambit supralocal que contribueixen a completar, relacionar o
cohesionar entre si les actuacions en desti de cada comunitat autonoma. Les ACD
estan orientades a generar o reforcar sinérgies entre els PSTD d'una mateixa
comunitat autbnoma o amb comunitats autonomes limitrofes, o bé, a completar,
relacionar transversalment o cohesionar entre si les intervencions a la destinacio,
generant dinamiques d'agregacio de producte i contribuint a que aquests es reforcen
mutuament.

L’ACD “Catalunya, Terra de sabors”, s’emmarca en el Pla Nacional de Turisme
Enogastronomic i pretén definir un model de turisme enogastronomic regeneratiu, slow
i innovador, que permeti promoure Catalunya com a desti turistic amb identitat
estructurant una oferta de valor que sigui atractiva, competitiva i es basi en el model
4D (desestacionalitzacio, diversificacié, descongesti6 i despesa) i 4S (segura,
saludable, singular i sostenible).

El 27 de desembre de 2022, es va publicar al BOE, numero 310, la Resolucio de la
Secretaria d’Estat de Turisme, de 19 de desembre de 2022, per la qual es dona
publicitat a 'Acord de 14 de desembre de 2022 pel qual es fixen els criteris de
distribucié, aixi com el repartiment resultant per a les comunitats autonomes, del crédit
destinat al financament de les actuacions d’inversio d’entitats locals en el marc del
component 14, inversié 1 del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia, financat
amb Fons Next Generation UE. En aquest Acord es va ratificar el Pla territorial de
sostenibilitat turistica en destinacio de Catalunya 2022 (PTSTDC-22), amb un
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pressupost total de 82.810.067,00 €, que inclou 17 Plans de Sostenibilitat Turistica en
Destinacions, liderats per diversos ens locals catalans, per un import total de
75.900.000¢€, aixi com I'Accié de Cohesié en Destinacié (ACD) “Catalunya, terra de
sabors”, per un import de 6.910.067,00 €.

L’ACD “Catalunya, terra de sabors” s’emmarca en el Pla Nacional de Turisme
Enogastronomic i pretén definir un model de turisme enogastronomic regeneratiu, slow
i innovador, que permeti promoure Catalunya com a desti turistic amb identitat
estructurant una oferta de valor que sigui atractiva, competitiva i es basi en el model
4D (desestacionalitzacid, diversificacio, descongestié i despesa) i 4S (segura,
saludable, singular i sostenible).

L’entitat coordinadora de 'ACD “Catalunya, Terra de sabors” és la Direccié General de
Turisme de la Generalitat de Catalunya. L'ACD compta amb un pressupost global de
6.910.067 euros i s’estructura en un total de 26 programes, dels quals 2 es troben
localitzats a la provincia de Barcelona, 2 a la provincia de Lleida, 2 a la provincia de
Tarragona i 1 a la provincia de Girona. La resta s'apliquen a tot el territori de Catalunya
i s’executaran directament des del Departament d’Empresa i Treball (mitjancant la
Direccié General de Turisme) o des de I'Agéncia Catalana de Turisme.

El 26 de gener de 2024 es va signar un conveni entre el Departament d’Empresa i
Treball i ’Agéncia Catalana de Turisme , per a I'execucié de deu programes que
formen part de 'actuacié de cohesio entre destinacions ACD) “Catalunya, terra de
sabors” en execucio de I'acord de la conferéncia sectorial de turisme de 14 de
desembre de 2022 en el marc de I'estratégia de sostenibilitat turistica en destinacions
dins el pla de recuperacio, transformacio i resiliéncia. Es pot consultar el conveni i les
seves corresponents addendes en els seguents enllagos del Registre de convenis de
col-laboracio i cooperacio de la Generalitat de Catalunya:

- 2024/9/0004.

- 2024/9/0163.

- 2025/9/0145.

Ates que I'’Agéncia Catalana de Turisme és I'organisme del Govern de la Generalitat
de Catalunya que s’encarrega de promocionar Catalunya com a destinacié turistica de
referéncia internacional, en el conveni es va acordar que fos I'Agéncia Catalana de
Turisme l'organisme que s’encarregués d’executar aquests 10 programes que formen
part de '’ACD “Catalunya, terra de sabors” que tenen per objecte accions de promoci6 i
de marqueting turistic. Entre aquests programes hi consten els que es detallen en la
present contractacio.

Es per aix0 que és necessaria la present contractacio.
A2. Justificacio

L’article 3.1 de la Llei 15/2007, del 5 de desembre, de '’Agéncia Catalana de Turisme
(ACT en endavant), estableix que I'objectiu de I'entitat és promocionar Catalunya com
a destinacio turistica de referéncia internacional d’acord amb la seva diversitat, la seva
qualitat i la seva rendibilitat social i economica. Per a la consecuci6 d’aquest objectiu,
'ACT realitza accions de promocio, comercialitzacié, publicitat i marqueting de
Catalunya com a destinacio turistica tant a Catalunya i Espanya, com a l'estranger a
través dels Centres de Promocio Turistica (CPT).

Des de 2022 s’esta fent una ferma aposta pel turisme enogastronomic a través de
I'Estratéqgia del turisme enogastronomic a Catalunya 2022-27. Catalunya disposa d'una
amplia oferta enoturistica i repartida per tot el territori, amb més de 600 cellers (prop
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de 300 ofereixen experiéncies i activitats enoturistiques) organitzats al voltant d’11
Denominacions d’Origen dedicades al vi (una d’elles de qualitat, la DOQ Priorat) i 1 al
cava, i estructurats en 9 Rutes del Vi.

L’objecte d’aquest contracte persegueix I'estructuracié de les rutes del vi a nivell de
Catalunya a través d’un analisi de competitivitat turistica de la oferta actual i de la
creacio d’'un manual de producte d’Us intern per I'entitat que defineixi les regles joc i
els requisits que haurien de complir les diferents propostes enoturistiques territorials
per ser considerades una “ruta del vi”.

Aquest contracte també cerca disposar de continguts per fer-ne Us per a promoure les
rutes del vi de Catalunya, aixi com d’un espot de campanya que ajudi a fer-ne la
maxima difusié un cop sigui presentat als principals mercats prioritaris per a
I'enoturisme, com son Catalunya i Espanya.

Les Rutes del vi i els seus establiments adherits, cellers empreses i les experiéncies
de les rutes vitivinicoles, han de complir uns requisits de garantia i competitivitat

gue estaran recollits a un Manual de producte, que esta inspirat en el model de les
Rutes del Vi de I'Associacié Espanyola de Ciutats del Vi (ACEVIN). Aquest manual
servira per decidir I'afiliacié de rutes i establiments enoturistic al Programa de Turisme
Enogastronomic de 'Agéncia Catalana de Turisme.

Aquesta treball permetra la definicié d’'una série d’actuacions d’un marqueting de
Catalunya com a destinacié enoturistica, utilitzant un relat consensuat d’enoturisme a
nivell de tot el territori, a més de comptar amb materials per a realitzar campanyes de
publicitat, redaccionals, etc., seguint els criteris de continguts definits pel Programa de
Turisme Enogastrondmic de I'ACT.

Amb la realitzacié de I'objecte contractual esmentat, 'drgan de contractacié pretén
cobrir les seglients necessitats i/o funcionalitats:

e Contribuir al posicionament de Catalunya com a destinacié enoturistica i
aportar prestigi a 'oferta enogastronomica.

e Millorar la competitivitat de les rutes del vi de Catalunya.

e Projeccié d’'una imatge conjunta de destinacié enoturistica

e Generar una xarxa de treball, intercanvi i debat per a I'estructuracié de
productes conjunts.

e Cooperar en termes de qualitat de producte, promocio i comercialitzacié de
I'oferta.

e Impulsar projectes i actuacions estratégiques de marqueting a nivell de pais.

o Construir sinergies i relacions entre les diferents rutes i enfortir vincles amb
'administracio publica.

e Fomentar el treball en xarxa i la cooperacio per a I'estructuracié de productes
conjunts.

e Generar nous argumentaris de promocio i venda, adaptats a diferents
publics i mercats.

e Realitzar un marqueting innovador i eficag que vinculi nous valors i
productes turistics a I'estratégia de la destinacio, utilitzant un relat consensuat
de d’enoturisme a Catalunya.

o Comptar amb materials per a realitzar campanyes de publicitat,
redaccionals, etc., seguint els criteris de continguts definits pel Programa de
Turisme Enogastronomic de I'ACT.
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A3. Abséncia de doble finangcament

La present contractacio respecta els limits establerts en relacié a les ajudes d'Estat i la
prevencié del doble financament procedent del Mecanisme de Recuperacio i
Resiliencia i d'altres programes de la Unio6 pel qué fa a les mateixes despeses. Aquest
subprojecte no ha rebut cap més ajuda de la Unid, per la qual cosa hi ha absencia de
doble financament del contracte.

A4. Disponibilitat per abordar conflictes d'interessos i fraus

L’ACT disposa d'un Pla de Mesures Antifrau que va ser aprovat pel Consell de
Direcci6 a la sessi6 del dia 28 de juny de 2023, i que té per amb l'objectiu dotar a
I'entitat de les maximes garanties en 'ambit de la prevencié del frau. En relacié als
conflictes d'interés en la gestid i execucio dels fons, el pla esmentat disposa que
resulta d’aplicacio6 tot el previst a I'apartat 2.7 del Pla de mesures antifrau en I'execucié
d'actuacions financades pels fons del Mecanisme de Recuperacio i Resiliéncia a la
Generalitat de Catalunya.

B. INFORME D’INSUFICIENCIA DE MITJANS

La necessitat i idoneitat del contracte deriva del fet que I'ACT no disposa dels mitjans
materials i/o0 personals necessaris per cobrir aquest servei amb I'especificitat
requerida.

La unitat promotora del contracte ha analitzat la capacitat de 'ACT per realitzar
I'objecte del mateix, revisant els recursos, mitjans i instruments de qué disposa I'entitat
per la produccié de tot el contingut especificat en el plec de prescripcions tecnigues
(manual de producte, diagnosi estratégic de competitivitat, continguts per al portal
www.catalunya.com, mapa guia, espot de campanya, capsules de video, fotografies,
etc.).

Un cop realitzat aquest analisi, s'ha arribat a la conclusié que 'ACT no disposa dels
mitjans necessaris per executar el material indicat. En concret, aquest analisi ha tingut
en compte els aspectes organitzatius i técnics que s’esmenten tot seguit:

- Pel que fa als recursos humans, 'ACT no compta amb els mitjans necessaris per
realitzar I'objecte del contracte, tant per rad de la formacio i experiéncia
necessaries, com per el numero d’efectius que es requereixen per dur a terme les
activitats que es contracten.

- Pel que fa als aspectes técnics, I'ACT no disposa de totes les eines necessaries
per realitzar les tasques de produccio de material grafic i audiovisual.

Tanmateix, I'actuacié es finangara amb fons procedents del Mecanisme de
Recuperacio i Resiliencia (MRR), en el marc del component 14 “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic” del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia
(PRTR), financat per la Uni6 Europea amb els fons Next Generation EU, aspecte que
implica que es realitzaran tasques extraordinaries que no pot realitzar el personal
treballador vigent de 'ACT. A causa de la complexitat, la novetat i el volum dels Fons
Next Generation EU es requereix ampliar els mitjans i el coneixement necessari per
desenvolupar les tasques objecte d’aquest contracte.

En consequéncia, i d’acord als motius exposat, degut a la necessitat exposada, a la
insuficiencia de mitjans propis i a la manca de recursos interns de 'ACT per tal de
desenvolupar aquest servei en concret, s’ha procedit a considerar la contractacié
externa del serveis que son objecte del present contracte.
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C. OBJECTE DEL CONTRACTE

L’objecte d’aquest contracte és el servei de promocio de I'enoturisme a través de les
Rutes del Vi de Catalunya, en el marc del Pla de Recuperacié, Transformacio i
Resiliencia, financat per la Unié Europea amb els fons Next Generation EU.

L’objecte del contracte deriva del projecte estatal Pla Territorial de Sostenibilitat
Turistica i, en concret, de I'’Actuacié de Cohesié entre Destinacions (ACD) “Catalunya,
Terra de sabors”, aprovat dins del Pla de Recuperacié, Transformacio i Resiliéncia,
financat per la Unié Europea en el marc dels fons Next Generation EU, per a la
consecucio dels objectius generals de la Politica Palanca 5 “Modernitzacio i
digitalitzacié del teixit industrial i de la pime, recuperacio del turisme i impuls a una
Espanya nacié emprenedora" i, concretament al Component 14 “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic”, Inversio 1 “Transformacié del model cap a la
sostenibilitat”.

S’emmarca en el Pla Nacional de Turisme Enogastrondmic i pretén definir un model de
turisme enogastronomic regeneratiu, slow i innovador, que permeti promoure
Catalunya com a desti turistic amb identitat estructurant una oferta de valor que sigui
atractiva, competitiva i es basi en el model 4D (desestacionalitzacié, diversificacio,
descongestio i despesa) i 4S (segura, saludable, singular i sostenible).

L’actuacié de I'ACD Terra de Sabors que emmarca |'objecte del contracte és I'actuacié
24 de I'Eix 4. COMPETITIVITAT, que esta relacionada amb la Millora de la
competitivitat de la oferta actual de les rutes del vi de Catalunya.

D. DIVISIO DE L’OBJECTE DEL CONTRACTE EN LOTS

Si

D’acord amb el que estableix 'article 99 de la LCSP, aquest contracte es divideix en
els lots que s’enumeren a continuacid, atés que les prestacions es poden realitzar de
forma independent sense afectar la naturalesa i correcta execucio del contracte, i la

divisio escollida obeeix a que cadascuna d’elles és una unitat funcional diferenciada.

La divisi6 escollida obeeix a la voluntat de fomentar la concurréncia segons l'article 16
del Decret Llei 5/2021.

Lot nim. Objecte del lot
1 Estructuracio de producte Rutes del Vi a nivell de Catalunya
> Elaboracié de continguts sobre les Rutes del Vi de Catalunya per tal de
poder fer-ne promocié
3 Posada en valor de les Rutes del Vi de Catalunya per sensibilitzar residents i

turistes

| Nimero de lots maxim en que pot participar un mateix licitador? Tots |

NUumero de lots a adjudicar a un mateix licitador? 1

Justificacio de la limitacié: aquesta limitacié afavoreix la concurrencia i la
diversificacié. Alhora, aquesta limitacié afavoreix I'accés de les petites i mitjanes
empreses, d’acord amb I'apartat a) de I'article 16.1 del Decret Llei 5/2021, de 2 de
febrer, pel qual s’aproven mesures urgents per a la implementacioé i gestié de fons
procedents del Mecanisme de Recuperacio i Resiliéncia i del fons REACT-UE per a
I’Administracié de la Generalitat i el seu sector public.
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Les normes objectives i no discriminatories que regiran 'atribucié dels lots en cas que
una empresa licitadora pugui resultar adjudicataria d’'un nombre de lots superior a
I'establert anteriorment, sén les seglents:

1r. L'empresa sera I'adjudicataria d’aquells lots en els quals sigui I'inica oferta
presentada.

2n. Per la resta de lots se li adjudicara el/s lot/s en qué 'empresa hagi obtingut més
diferencial de puntuacio respecte de la segona oferta millor puntuada.

3r. Si, en aplicacié d’aquest darrer criteri, el diferencial de puntuacié és idéentic,
I'adjudicacié recaura en el/s lot/s en el/s que I'empresa hagi obtingut millor puntuacié.

E. DADES ECONOMIQUES

El. Modalitat de determinaci6 de preus

A tant al¢at.

E2. Pressupost Base de Licitacié (PBL) i desglossament

El Pressupost Base de Licitacio, que determina el limit maxim de despesa al qual es
compromet I'’Agéncia Catalana de Turisme d’acord amb el que estableix I'article 100
de la LCSP, es fixa en la quantitat de 135.126,07 € (IVA inclos) tal i com es
desglossara a continuacio:

e Lot 1.19.997,92 € (IVA inclos)

e Lot 2.42.228,49 € (IVA inclos)

e Lot 3.72.899,66 € (IVA inclos)

Aquest import incorpora totes les despeses a executar en el plec de prescripcions
técniques (PPT).

a) IVA de la licitacio: 21%
] Deduible
No deduible

b) Determinacio del sistema de calcul del pressupost:
L’estimacio dels costos salarials dels tres lots s’ha calculat prenent com a referéncia

els convenis col-lectius seglents (aquesta indicacioé no prejutja que els convenis hi
siguin d’aplicacio):

LOT1
Empreses de consultoria, tecnologies de la
Conveni col-lectiu informacio i estudis de mercat i d’opinié
publica
NUm. de codi de conveni 99001355011983
LOT 2
Estatal d’arts grafiques, manipulats de paper,
Conveni col-lectiu manipulats de cartrd, editorials i industries
auxiliars
NUm. de codi de conveni 99000355011982
LOT 3
Conveni col-lectiu Estatal per les empreses de publicitat
NUm. de codi de conveni 99004225011981

Per a I'elaboracié del pressupost base de licitacié de cada lot s’ha tingut en compte la
previsio de 3 mesos d’execucio del contracte.
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LOT1

Per determinar els costos directes s’ha tingut en compte el cost de la ma d’obra directa
que sera necessaria per a I'execucié del contracte, aixi com costos associats a la
preproduccio, rodatge i postproduccid. Pels costos indirectes s’ha tingut en compte el
benefici empresarial (15%) tenint en compte d’altres licitacions anteriors de ’Agéncia
Catalana de Turisme amb objecte del contracte similar, i unes despeses generals
d’estructura del 13%, tenint en compte que aquestes despeses no es poden mesurar
d’una manera precisa i que l'article 131 del Reial decret 1098/2001, de 12 d'octubre,
pel qual s'aprova el Reglament general de la Llei de contractes de les administracions
publiques (RGLCAP) estableix aquest percentatge minim pels contractes d’obres —per
tant, s’agafa aquesta referéncia com a criteri orientatiu pel present contracte, en tant
que referent general o esquema interpretatiu.

L’estimacio de costos salarials s'han calculat a partir d'una plantilla de persones
treballadores que ha d'executar el contracte amb les seglients categories professionals
indicades en el conveni col-lectiu esmentat anteriorment (concretament per l'area 4) i
nombre de persones, segons s'especifica en el plec de prescripcions tecniques (PPT).

Malgrat aix0, i atés que el salari marcat per el conveni esmentat és distant dels salaris
habituals de mercat, es pren la decisi6 d’'incrementar-lo, atés que es considera més
ajustat a la realitat del contracte i que, en tot cas, garanteix sobradament el
compliment de les condicions salarials establertes al conveni col-lectiu d’aplicacié.

Categoria Retr_ibucié Retribl_Jcié NUum. Hore_:g
professional salarial (brut salarial persones dedicacio / %
anual) (incrementada) | treballadores jornada
Director (A1) 31.021,24 € 39.396,97 € 1 25,40 %
Técnic (C3) 24.409,33 € 30.999,85 € 1 75,20 %

En relaci6 a la desagregacio per génere, és impossible realitzar-la atesa la inexisténcia
de diferéncies en el conveni col-lectiu aplicable.

Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segiient forma:

COSTOS DIRECTES IMPORT €

Costos salarials 8.329,68

Seguretat social 2.582,20

(31% dels costos salarials)

Total Salaris + SS 10.911,88 €

Despeses de produccié — distribucié aproximada 2.000,00 €

Diagnostic estratégic:

Creaci6 de contingut textual — 400 euros

Disseny i maquetacio — 400 euros

Manual de producte:

Creacio de contingut textual — 300 euros

Traduccions — 200 euros

Servei correccio lingiista — 100 euros

Disseny i maquetacio — 400 euros

Despeses desplacaments — 200 euros

Total Costos Directes 12.911,88 €

COSTOS INDIRECTES IMPORT €

Despeses generals d’estructura (13%) 1.678,54 €

Benefici empresarial (15%) 1.936,78 €

Total Costos Indirectes 3.615,33 €
| TOTAL (directes + indirectes) 16.527,21 € |
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Impost sobre el valor afegit (IVA) 3.470,71 €
TOTAL AMB IVA 19.997,92 €

D’aquest pressupost anterior, es calcula que nou mil euros (9.000,00.-€) IVA inclos, és
a dir un 45 % del pressupost base de licitacié, correspon a I'actuacié numero 2
establerta a I'apartat 4.1.2 Diagnostic estrategic de competitivitat de les rutes del vi
Catalunya del plec de prescripcions tecniques (PPT).

LOT 2

Per determinar els costos directes s’ha tingut en compte el cost de la ma d’obra directa
que sera necessaria per a I'execucié del contracte, aixi com costos associats a la
preproduccio, rodatge i postproduccid. Pels costos indirectes s’ha tingut en compte el
benefici empresarial (15%) tenint en compte d’altres licitacions anteriors de I’Agéncia
Catalana de Turisme amb objecte del contracte similar, i unes despeses generals
d’estructura del 13%, tenint en compte que aquestes despeses no es poden mesurar
d’una manera precisa i que l'article 131 del Reial decret 1098/2001, de 12 d'octubre,
pel qual s'aprova el Reglament general de la Llei de contractes de les administracions
publiques (RGLCAP) estableix aquest percentatge minim pels contractes d'obres —per
tant, s’agafa aquesta referéncia com a criteri orientatiu pel present contracte, en tant
que referent general o esquema interpretatiu.

L’estimacio dels costos salarials s'han calculat a partir d'una plantilla de persones
treballadores que ha d'executar el contracte amb les seglients categories professionals
i nombre de persones, segons s'especifica en el plec de prescripcions tecniques
(PPT):

Retribucio NUm. Hores
Categoria professional salarial (brut persones dedicaci6 / %
anual) treballadores jornada
Técnic/a qualificat (nivell 5) 31.767,41 € 1 54,30 %
Técnic/a especialista (nivell 10) 22.338,99 € 1 100,00 %

En relaci6 a la desagregacio per génere, és impossible realitzar-la atesa la inexisténcia
de diferéncies en el conveni col-lectiu aplicable.

Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segtient forma:

COSTOS DIRECTES IMPORT €

Costos salarials 9.897,17 €

Seguretat social 3.068,12 €

(31% dels costos salarials)

Total Salaris + SS 12.965,30 €

Despeses de produccié 14.300,00 €
Fase1li?2 3.700,00 €
Contingut textual 2.000,00 €
Traduccions 1.200,00 €
Servei correccio linguistica 500,00 €
Fase 3 3.700,00 €
Contingut textual 2.000,00 €
Traduccions 1.200,00 €
Servei correcci6 linguistica 500,00 €
Fase 4 6.900,00 €
Contingut textual 1.200,00 €
Traduccions 1.200,00 €
Servei correccié linguistica 500,00 €
Disseny i maquetacio 4.000,00 €

Financat per K- Plan de Recuperacién | | T s
- la Uni6 Europea ﬁﬁi SPERN.  BrmDATA i OF ESTADO Transformacién B Next Generation Se?:e';allﬂat
NextGenerationEU atWa W ¥ Resiliencia L] Catalunya K% de Catalunya



MM Generalitat de Catalunya ol e

Y, Agencia Catalana de Turisme *e
Total Costos Directes 27.265,30 €
COSTOS INDIRECTES IMPORT €
Despeses generals d’estructura (13%) 3.544,49 €
Benefici empresarial (15%) 4.089,79 €
Total Costos Indirectes 7.634,28 €
TOTAL (directes + indirectes) 34.899,58 €
Impost sobre el valor afegit (IVA) 7.328,91 €
TOTAL AMB IVA 42.228,49 €

LOT 3

Per determinar els costos directes s’ha tingut en compte el cost de la ma d’obra directa
que sera necessaria per a I'execucio del contracte, aixi com costos aproximats
associats a despeses de preproduccio, rodatge i postproduccio. Pels costos indirectes
s’ha tingut en compte el benefici empresarial (15% dels costos directes, percentatge
habitual en el sector, el qual assegura la concurrencia), i unes despeses generals
d’estructura del 13%, tenint en compte que aquestes despeses no es poden mesurar
d’'una manera precisa i que l'article 131 del Reial decret 1098/2001, de 12 d'octubre,
pel qual s'aprova el Reglament general de la Llei de contractes de les administracions
publiques (RGLCAP) estableix aquest percentatge minim pels contractes d’obres —per
tant, s’agafa aquesta referéncia com a criteri orientatiu pel present contracte, en tant
que referent general o esquema interpretatiu.

L’estimacio dels costos salarials s’ha calculat prenent com a referéncia el conveni
col-lectiu esmentat anteriorment, i a partir d’'una plantilla de persones treballadores per
categories professionals, nUmero de persones i dedicacio que es mostren tot seguit.

Malgrat aix0, i atés que el salari marcat per aguest conveni és molt distant dels salaris
habituals de mercat, es pren la decisioé d’'incrementar-lo, atés que es considera més

ajustat a la realitat del contracte i que, en tot cas, garanteix sobradament el
compliment de les condicions salarials establertes al conveni col-lectiu d’aplicacio.

Retribucio Retribucio NUm. Hores
Categoria professional salarial (brut salarial persones dedicacio / %
anual) (incrementada) | treballadores jornada
Director de producci6 (Nivell 1) 26.144,76 € 52.289,52 € 1 74,90 %
Director d'art (nivell 2) 23.241,36 € 46.482,72 € 1 63,20 %
Director creatiu (nivell 2) 23.241,36 € 46.482,72 € 1 63,20 %

En relacio a la desagregacio per genere, €s impossible realitzar-la atesa la inexisténcia
de diferéncies en el conveni col-lectiu aplicable.

Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segient forma:

COSTOS DIRECTES IMPORT €

Costos salarials 24.479,75 €

Seguretat social 7.588,72 €

(31% dels costos salarials)

Total Salaris + SS 32.068,48 €

Despeses de produccié 15.000,00 €
Fase 1: Produccié Espot de campanya i 14 capsules xarxes 11.000,00 €
Pre-producci6 1.000,00 €
Rodatge 6.000,00 €
Post-producci6 4.000,00 €
Fase 2: Produccié 50 fotografies 2.000,00 €
Pre-producci6 500,00 €
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Produccié 1.000,00 €
Post-producci6 500,00 €
Fase 3: Suport organitzacié actes sensibilitzacié 2.000,00 €
Despeses coordinacié 2.000,00 €
Total Costos Directes 47.068,48 €
COSTOS INDIRECTES IMPORT €
Despeses generals d’estructura (13%) 6.118,90 €
Benefici empresarial (15%) 7.060,27 €
Total Costos Indirectes 13.180,12 €
TOTAL (directes + indirectes) 60.247,65 €
Impost sobre el valor afegit (IVA) 12.652,01 €
TOTAL AMB IVA 72.899,66 €

E3. Valor Estimat del Contracte (VEC)

Lot 1 Lot 2 Lot 3 TOTAL
Pliessl gl st 16.527,21 € 34.899,58 € 60,247,65€ | 111.674,44 €
IVA contracte inicial
Modificacions
(+20%) 3.305,44 € 6.979,92 € 12.049,53 € 22,334,89 €
Prorroga - - - -
TOTAL 19.832,65 € 41.879,50 € 72.297,18 € 134.009,33 €

E4. Forma de pagament
D’acord amb els calendaris que s’esmenten a continuacié per cadascun dels lots.

Tots els pagaments es realitzaran prévia presentacio de la factura i dels documents
justificatius corresponents a la realitzacio de les tasques realitzades, i prévia
certificacié per part de '’Agéncia Catalana de Turisme de la realitzacio satisfactoria de
les tasques i lliurables encarregades.

Sera necessari que a la/es factura/es entregadales per part de 'empresa contractista
es faci mencio al financament del Pla de recuperaci6, transformacio i resiliencia a
I’ACD, a la Politica Palanca 5, al component 14, inversi6 1.

LOT 1:
e 30% prévia justificacio del lliurament del diagnostic estratégic de competitivitat
de les rutes del vi de Catalunya.
e 30% prévia justificacio del lliurament de la primera versié maquetada del
manual de producte de les rutes del vi de Catalunya.
e 40% prévia justificacio de del lliurament de la versié final del material grafic del
lot i el total dels lliurables.

LOT 2:

e 40% prévia justificacio del lliurament del relat i dels continguts per crear
I'apartat de les rutes del vi de Catalunya a la pagina web del
www.catalunya.com.

e 20% prévia justificacio del lliurament de la primera versié del mapa guia.

e 40% prévia justificacio del lliurament de la versio final del contingut a elaborar
al lot, amb el 100% dels continguts i lliurables elaborats.
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LOT 3:
e 20% prévia justificacio del lliurament de la producci6 de les 50 fotos.
e 50% prévia justificacio del lliurament de la primera versié del espot publicitari.
e 30% prévia justificacio de del lliurament de la versié final del contingut a
elaborar al lot a més de la realitzacio dels actes de sensibilitzacid, amb el 100%
dels continguts i lliurables elaborats.

F. EXISTENCIA DE CREDIT | FINANCAMENT
F1. Partida pressupostaria

La partida pressupostaria en la qual es preveu la consignacié de credit adient, adequat
i suficient per tal d’atendre la despesa corresponent a aquest contracte és
210200100001000.

El contracte es financa amb els fons procedents del Pla de Recuperaci,
Transformaci6 i Resiliéncia (PRTR), i es troba subjecte als controls de la Comissi6
Europea, I'Oficina de Lluita Antifrau, el Tribunal de Comptes Europeu i la Fiscalia
Europea, i al dret d’aquests organs a I'accés a la informacié sobre el contracte, aixi
com a les normes sobre conservacié de la documentacio, d’acord amb el que disposa
l'article 132 de Reglament Financer.

F2. Despesa d’abast pluriennal

No
F3. Finangament

Aquest contracte esta financat pel Mecanisme de Recuperacio i Resiliéncia de la Unio
europea, establert pel Reglament (UE) 2020/2094 del Consell, de 14 de desembre de
2020, per el qual s'estableix un Instrument de Recuperacié de la Unié Europea per
donar suport a la Recuperacio després de la crisi de la COVID-19, i regulat segons el
Reglament (UE) 2021/241 del Parlament Europeu i del Consell de 12 de febrer de
2021 per el qual s'estableix el Mecanisme de Recuperacié i Resiliéncia.

L’ACT, com a ens instrumental del mateix, fa constar que la present actuacio esta
incorporada al Pla de Recuperacio, Transformacié i Resiliéencia (PRTR).

Aquesta actuaci6 contribueix a I'assoliment dels objectius marcats per al component
numero 14 “Pla_ de modernitzacio i competitivitat del sector turistic’ del PRTR, i més
concretament:

Palanca: V. “Modernitzacio i digitalitzacio del teixit industrial i de la pime, recuperacio
del turisme i impuls a una Espafia nacié emprenedora".

Component: 14 “Pla de modernitzacio i competitivitat del sector turistic”.

Inversio: 1 “Transformacié del model turistic cap a la sostenibilitat”.
Projecte: Actuacio de Cohesié entre Destinacions (ACD) “Catalunya, terra de sabors”

Actuacio: 24. “Millora de la competitivitat de la oferta actual de les rutes del vi de
Catalunya”.

Indicadors de consecucio del projecte
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e Perl'actuacio 1:
o Nombre d’informes de competitivitat de les rutes del vi realitzats.
o Nombre d’actuacions de captacio generades.

e Per alactuacio 2:
o Nombre de relats generats.
o Nombre d’articles generats per al portal web catalunya.com.
o Nombre de mapes d’enoturisme a Catalunya dissenyats.
e Peralactuacio6 3:
o Nombre de capsules de video elaborades.
o Nombre de fotos de les rutes del vi elaborades.
o Nombre de presentacions de les rutes efectuades.
G. TERMINI DE DURADA DEL CONTRACTE / D’EXECUCIO DE LA PRESTACIO
G1. Termini execucio

El termini d’execucié del contracte sera des de la seva signatura, i fins a 10 de juny de
2026.

G2. Prorroga prevista

No

H. TRAMITACIO DE L’EXPEDIENT | PROCEDIMENT D’ADJUDICACIO
H1. Forma de tramitaci6

[J Ordinaria
Anticipada

H2. Procediment d’adjudicacio

Aquest contracte es tramita pel procediment que s’indica a continuacio, amb les
especificitats del Reial Decret Llei 36/2020, de 30 de desembre, i el Decret Llei 5/2021,
de 2 de febrer:

[1 Obert, d’acord amb els articles 156 i seguents de la LCSP, com a procediment
ordinari d’adjudicacié.

Obert simplificat, d’acord amb els articles 159 de la LCSP.

H3. Eina de presentacio d’ofertes

Sobre digital.

|. SOLVENCIA ECONOMICA | FINANCERA

|1. Solvencia economicai financera

Volum anual de negocis referit al millor exercici dins dels tres ultims disponibles en

funcié de les dates de constitucié o d'inici de les activitats de 'empresari i de
presentacié de les ofertes per un import igual o superior al que consta a continuacio:
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e Lot 1. 20.000,00 €.
e Lot 2.40.000,00 €.
e Lot 3.75.000,00 €.

Mitja d’acreditacio: mitjancant la presentacié d’una declaracio responsable signada
electronicament pel representant legal de 'empresa relativa al volum anual de negocis
esmentat.

Justificacio de la solvéncia economica i financera escollida: aquest volum de
negoci es considera que pot garantir la capacitat per gestionar I'execucié del contracte
que té el valor estimat especificat a I'apartat anterior, atés que el volum de negocis
anual és un indicador pel qual 'empresa demostra la seva solvéncia i per tant que pot
desenvolupar amb garantia les tasques estipulades a la licitacié en 'ambit al que es
requereix el contracte. L’acreditacio d’aquest import garanteix que 'empresa és capag
de mantenir 'equip de treball, recursos i capacitat de coordinacio per acomplir de
manera qualitativa les tasques derivades del contracte.

I2. Solvéncia técnica o professional

Una relacié signada pel legal representant de 'empresa dels principals serveis o
treballs efectuats del mateix tipus o naturalesa al que es correspon amb I'objecte del
contracte en el curs de, com a maxim, els tres ultims anys, en la qual s’indiqui I'import,
la data i el destinatari (public o privat) dels mateixos. Com a minim, I'import anual
acumulat en I'any de major execucié ha de ser igual o superior a:

e Lot 1.20.000,00 €.

e Lot 2.40.000,00 €.

e Lot 3.75.000,00 €.

Mitja d’acreditacié: mitjangant certificats expedits o visats per '6rgan competent, quan
el destinatari és una entitat del sector public o, quan el destinatari €s un comprador
privat, mitjangant un certificat expedit per aquest o, a falta d’aquest certificat,
mitjangant una declaracio de 'empresari acompanyat dels documents que tingui en
poder seu que acreditin la realitzacié de la prestacio.

Justificaci6é de la solvéncia técnica o professional: una relacié dels principals
serveis o treballs efectuats de la mateixa o similar naturalesa permeten garantir que
les empreses licitadores tenen experiencia per desenvolupar tasques com les que
s’encomanen en aquesta licitacio. Aixo permet afrontar el projecte amb la seguretat de
gue la solvéncia i expertesa necessaries han estat contrastades.

I3. Solvéncia técnica o professional per a empreses de nova creacio

Per les empreses de nova creacio, enteses com aquelles que tenen una antiguitat
inferior a 5 anys, Unicament hauran de justificar els apartats segiients:

LOT 1:

Una declaracio responsable, signada pel representant legal de 'empresa, on consti
una relacié i una breu descripcio del personal técnic o de les unitats técniques que
disposi 'empresa per a I'execucié del contracte, especialment aquelles
encarregades del control de qualitat. Com a minim 'empresa haura de disposar
d’un equip técnic format per dues persones amb els perfils professionals seguents:
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¢ Una persona amb el perfil professional de director/a tingui una experiencia
minima en 8 projectes de consultoria especialitzada amb enoturisme durant
el periode 2019 — 2024.

¢ Una persona amb el perfil professional de técnic/a tingui una experiéncia
minima en 4 projectes de consultoria especialitzada amb enoturisme i
durant el periode 2019 — 2024.

Aquesta experiéncia s’acreditara amb la presentacio dels corresponents curriculum
vitae.

LOT 2:

Una declaracio responsable, signada pel representant legal de 'empresa, on consti
una relacié i una breu descripcio del personal técnic o de les unitats técniques que
disposi I'empresa per a I'execucio del contracte, especialment aquelles
encarregades del control de qualitat. Com a minim 'empresa haura de disposar
d’'un equip técnic format per dues persones amb els perfils professionals seglients:
e una persona redactora de continguts amb coneixement d’enogastronomia
amb una experiéncia minima de 3 anys en I'elaboracio de continguts
enogastronomics.
e una persona dissenyadora grafica amb experiencia minima de 3 anys en
disseny grafic en I'entorn web i digital.

Aquesta experiéncia s’acreditara amb la presentacié dels corresponents curriculum
vitae.

LOT 3:

Una declaracié responsable, signada pel representant legal de 'empresa, on consti
una relacié i una breu descripci6 del personal técnic o de les unitats técniques que
disposi 'empresa per a I'execucié del contracte, especialment aquelles
encarregades del control de qualitat. Com a minim I'empresa haura de disposar
d’un equip técnic format per tres persones amb els perfils professionals segients:
e Director/a creatiu/va.
e Director/a d’art.
e Director/a de produccio.

Cadascun d’aquests perfils ha de tenir una experiéncia minima de 7 anys realitzant
tasques similars o0 associades als carrecs que es demanen.

Justificacio: un equip técnic minim de segons l'objecte del lot, ates que I'execucié del
contracte comporta una especialitzacio concreta que asseguri un alt nivell de qualitat.

I14. Habilitacié empresarial o professional que, si s’escau, sigui exigible per dur a
terme I'activitat o prestacié que constitueixi I’objecte del contracte

No s’escau
J. CRITERIS D’ADJUDICACIO
Per a la valoracié de les proposicions i la determinacié de la millor oferta s’ha

d’atendre als criteris d’adjudicacio que es detallen a continuacié. Sobre una puntuacié
maxima de 100 punts, es distribueix la puntuacié de la manera segient:
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J1. Detall i métode per valorar els criteris d’adjudicacié

Sobre un maxim de 100 punts, la puntuacio per als tres lots es distribueixi en dos
blocs:
o Criteris d’adjudicacio la valoracio dels quals exigeix un judici de valor, amb un
total de 45 punts que corresponen tots a criteris de qualitat.

o Criteris d’adjudicacié quantificables automaticament, amb un total de 55
punts, 35 dels pertanyen a I'oferta econdmica, i els 20 restants, a criteris de
qualitat.

Es considera que, amb aquesta proporcié i aplicant les férmules previstes en la
Directriu 1/2020 d’aplicacié de férmules de valoraci6 i puntuacio de les proposicions
econdmica i técnica emesa per la Direccié General de Contractacio Publica en data 23
de juny, es garanteix una bona relacié entre la qualitat i el preu per escollir I'oferta
millor.

Criteris d’adjudicacié avaluables automaticament (per als tres lots) (fins a 55
punts)

1. Preu (fins a 35 punts)

L’oferta econdmica més favorable obtindra la maxima puntuacio, i la resta d’ofertes es
valoraran aplicant la formula segtent:

po=[1-(2522) % (75)] x P
Pv = Puntuacié de I'oferta a Valorar
P = Punts del criteri economic
Om = Oferta Millor
Oy = Oferta a Valorar
IL = Import de Licitacio
VP = Valor de ponderacio

El valor de ponderacié (VP) tindra el valor de 1,35.
Per al LOT 1:

2. Traduccio del manual de producte de les Rutes del Vi de Catalunya al castella
(fins a 10 punts)

Es valorara el compromis de I'empresa de traduir el manual de producte de les Rutes
del Vi de Catalunya -apartat 4.1.1 del plec de prescripcions técniques- al castella.

3. Mesures sostenibles (fins a 10 punts)

Si es presenta un pla de sostenibilitat on es detallin les accions que es duran a terme
per tal que I'objecte del lot es realitzi de forma sostenible i respectuosa amb el medi
ambient. Aquest pla haura d’incloure mesures que actuin sobre aquests punts critics:

e Estalvi energétic: accions que ajudin a consumir menys energia, com xarxes
renovables, generadors ecologics, equips de baix consum. Per cada accié que
es proposi es donara un punt, fins a un maxim de 5 punts.
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e Transport: accions per a reduir el combustible i la petjada de carboni durant les
visites a empreses, com prioritzacié de transport no contaminant, transport
public, carpooling, certificacions sostenibles, etc. Per cada accié que es proposi
es donara un punt, fins a un maxim de 5 punts.

Per al LOT 2:

2. Millora en el nombre d’idiomes del mapa guia (fins a 10 punts)

Si el mapa guia que es defineix a I'apartat 4.2.4 del plec de prescripcions técniques es
tradueix i es dissenya:

- En francés: 5 punts.

- En francés i en alemany: 10 punts.

3. Dones adscrites a I’equip de treball (fins a 10 punts)

L’apartat 9 del plec de prescripcions técniques descriu els mitjans personals
necessaris per al desenvolupament del projecte de cada lot.

D’aquest equip obligatori per al lot 2, es valorara el compromis de designar un major
nombre de dones adscrites a I'equip de treball per I'execucié del contracte. La
valoracié d’aquest concepte es realitzara de la seguent forma:

P = ND X P Py = Puntuaci6 de I'oferta a Valorar
v \UN P = Punts criteri
ND = Nombre de Dones treballadores adscrites al contracte
N = Nombre total de persones treballadores adscrites al contracte
Per al LOT 3:

2. Realitzaci6 de fotografies addicionals a les obligatories establertes dins del
plec de prescripcions técniques, pensades per promocionar el producte a nivell
digital, offline i institucional (fins a 10 punts)

L’empresa licitadora que presenti una proposta que incorpori més fotografies
addicionals a les obligatories (fins a un maxim de 10 fotografies addicionals) obtindra
la maxima puntuacio, i per la resta d’empreses licitadores es disminuira la puntuacié
proporcionalment al nombre de fotografies addicionals proposades.

La valoracio d’aquest criteri es realitzara de la segtient forma:

Py = Puntuacioé de l'oferta a Valorar
P = Punts criteri
O, = Oferta a valorar: nombre de fotografies addicionals ofertes de
P, = <_) X P 'empresa licitadora a valorar

Om = Oferta millor: nombre de fotografies addicionals ofertes per
'empresa licitadora que hagi ofert més fotografies addicionals

3. Mesures sostenibles (fins a 10 punts)

Caldra que I'empresa licitadora presenti un pla de sostenibilitat on es detallin les
accions o mesures que es duran a terme per tal que I'objecte del lot es realitzi de
forma sostenible i respectuosa amb el medi ambient.
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Aquest pla haura d’incloure mesures que actuin sobre aquests punts critics:
e Estalvi energétic: accions que ajudin a consumir menys energia, com xarxes
renovables, generadors ecologics, equips de baix consum. Per cada accié que
es proposi es donara un punt, fins a un maxim de 5 punts.

e Transporti allotjiament: accions per a reduir el combustible i la petjada de carboni
durant el rodatge, com prioritzacié de transport no contaminant, transport public,
carpooling, distancia de l'allotjament al set, certificacions sostenibles, etc. Per
cada accié que es proposi es donara un punt, fins a un maxim de 5 punts.

Es valorara el compromis de 'empresa licitadora de complir amb el pla de sostenibilitat
proposat.

Criteris d’adjudicacié la valoracio dels quals depén d’un judici de valor (fins a 45
punts)

Per al lot 1;

4. Metodologia i proposta de treball

S’haura de presentar una memaria técnica que tingui una extensié maxima de 20
pagines i que inclogui els continguts que s’especifiquen a continuacié. Pel cas que
aquesta memoria técnica superi I'extensié maxima de pagines, no es tindra en compte
ni es valorara cap informacié continguda a partir de la pagina 21, inclosa.

4.1.Metodologia utilitzada per al diagnostic estratégic de competitivitat de les
Rutes del Vi de Catalunya (fins a 20 punts): es valorara la solidesa, coheréencia i
detall de la metodologia proposada per a la realitzacié del diagnostic estratégic de
competitivitat de les diferents Rutes del Vi de Catalunya, especialment pel que fa a la
combinacio d’eines analitiques, qualitatives que permetin obtenir una visié completa de
la situacio actual i de les oportunitats de millora. Es valoraran els seglients aspectes:

* Descripcio de les diferents eines metodolodgiques utilitzades per a la definicié del
grau de competitivitat de les diferents rutes del vi (maxim 10 punts)

o Esvalorara la claredat i justificacié de les eines metodologiques
proposades i la seva adequacié als objectius del diagnostic. — finsa 5
punts

o Es valorara la combinacié d’enfocaments quantitatius i qualitatius, aixi com
la capacitat de la metodologia per obtenir dades comparables entre rutes.
— fins a 5 punts

* Definicié dels elements que seran objecte de 'analisi (maxim 10 punts)

o Esvalorara la definicié clara i estructurada dels factors critics de
competitivitat a analitzar (governanca, producte i experiencies,
sostenibilitat, comercialitzacié, digitalitzacio, acollida turistica, senyalitzacio,
formacio, etc.). — fins a 5 punts

o Es valorara que I'analisi proposada permeti establir un diagnostic integral i
estrategic de cada ruta, amb indicadors mesurables i criteris homogenis per
avaluar-ne el posicionament competitiu. — fins a 5 punts

4.2. Proposta de disseny del manual de producte de les rutes del vi de Catalunya
de dues pagines com a maxim (fins a 25 punts). Es valoraran els segients
aspectes:
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o Coneixement de la realitat enoturistica de Catalunya: xifres de visitants de les
diferents rutes del vi, demanda de les rutes del vi, impacte economic.... — fins
a 10 punts
e Proposta de disseny del manual de producte amb les xifres clau de
I'enoturisme a Catalunya. Es valoraran:
o Els aspectes innovadors i originals que presenti la conceptualitzacio del
manual de producte — fins a 7 punts
o Eldisseny ila manera de presentar els diferents continguts del manual
de producte (xifres de visitants a les rutes, perfil de la demanda, nivell
de despesa, etc.) a través d’infografies, icones, imatges, il-lustracions....
— fins a 8 punts

Per al lot 2:

4. Proposta model de disseny i continguts del mapa-guia

Es valorara la confecci6é d'una proposta model de disseny i continguts sobre el mapa-
guia de les rutes del vi, que en tot cas incloura informacio textual i grafica sobre el
contingut concret.

Aquesta proposta incloura informacié textual i grafica sobre el contingut concret del
mapa-guia de les rutes del vi de Catalunya: tipus d’'informacié a incloure i concepte
creatiu.

Es valoraran els segtients aspectes (fins a 45 punts):

1. Qualitat del contingut (fins a 20 punts):
Es valorara la proposta de contingut textual i audiovisual (fins a 10 punts), considerant:

Correcta redaccio (fins 3 punts)

Ordenada i coherent (fins 2 punts)

Visualment atractiva (fins a 2 punts)

Contingut experiencial: capacitat d'apel-lar al visitant I'interés per coneixer el
territori (fins a 3 punts)

O O O O

Es valorara la orientacié del contingut per al visitor persona del programa de turisme
enogastronomic. — fins a 10 punts.

2. ldea de proposta creativa (fins a 25 punts). Aportacié de disseny que faciliti
I'experiéncia de I'usuari.

o Creativitat i comprensié per al visitant: es valorara que la proposta de la
idea que es plantegi sigui creativa i comprensible per al visitant, que li permeti en
un cop d'ull fer-se una idea de les possibilitats d’experiéncies turistiques que
plantegen les diferents rutes del vi de Catalunya. — fins a 13 punts

o Coheréncia amb la imatge de marca i els valors de la marca Catalunya:
es valorara la coheréncia visual i conceptual de la proposta amb la identitat de la
marca Catalunya i amb els valors que promou el programa de turisme
enogastronomic (autenticitat, sostenibilitat, qualitat, territori i cultura del vi). — fins
a 6 punts
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o Capacitat de transmissié emocional i atractiu visual: es valorara la
capacitat del disseny per generar interés, emocio i connexié amb el public,
potenciant I'experiéncia del visitant i reforcant la imatge de les Rutes del Vi com
una proposta singular i diferenciada dins de I'oferta turistica de Catalunya. — fins
a 6 punts

Per al lot 3:
Es valorara la confecci6 d'una proposta model de:

- El storytelling o relat de I'espot.
- El gui6 de I'espot genéric de campanya que es proposa, d’1 a 2 minuts de durada,
on apareguin totes les rutes del vi.

Respecte d’aquets dos elements, es valoraran els seglients aspectes:
4. Storytelling i guié de I'espot

Storytelling o relat de I'espot (fins a 20 punts): es valorara :

- Que el to del relat de I'espot apel-li a les emocions — fins a 5 punts

- Que sigui experiencial i orientat als visitor persona del programa de turisme
enogastronomic — fins a 5 punts

- Que integri els elements que generen valor afegit (alldo que és Unic de cada ruta) i
diferenciaci6 del vi de Catalunya de cada ruta. — fins a 10 punts

Guio de I'espot generic (fins a 25 punts): es valorara

- Laoriginalitat de la creativitat de la campanya — fins a 6,5 punts

- Laintegracio dels elements de valor de les rutes del vi de Catalunya — fins a 6,5
punts

- Que el contingut sigui experiencial, és a dir que apel-li a que el visitant vulgui
conéixer el territori — fins a 6 punts

- Que el contingut estigui adrecat als visitors persona del programa de turisme
enogastronomic. — fins a 6 punts

Un cop efectuada la valoracio de cadascun dels criteris d’adjudicacio la valoracié dels
quals depén d’'un judici de valor, es comprovara que almenys una de les propostes
superi el valor determinat a la taula seguent per a cadascun dels criteris de forma
independent:

. Llindar minim
Criteris .,
de valoracio
Criteri 4 36

1. Si almenys una de les propostes supera el llindar minim de valoracid, d’acord amb
els barems de la taula anterior, per cadascun dels criteris a valorar de forma
independent, s’aplicara la seguient férmula per obtenir les puntuacions de I'oferta que
permetra assignar la maxima puntuacié a I'oferta millor valorada en cadascun
d’aquests criteris:

VTop

Pop = P X 322

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar

P = Punts del criteri

VTop = Valoracié Tecnica de I'Oferta que es Puntua
VTmv = Valoracio Técnica de I'Oferta Millor Valorada
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2. Si en algun criteri cap de les propostes supera el llindar minim de valoracio, es
considerara que la puntuacié a atorgar en aquell criteri és el valor obtingut en la fase
de valoracié de les propostes:

Bop =VTop

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar
VTop = Valoracié Tecnica de I'Oferta que es Puntua

J2. Justificacio dels criteris d’adjudicacio

D’acord amb el que disposa I'article 159.1.b i a la Disposicié Addicional 41a de la
LCSP, es considera quan el contracte té per objecte prestacions de caracter
intel-lectual, i consequientment els criteris d’adjudicacié avaluables mitjancant judici de
valor no superen el 45% del total. La doctrina administrativa considera que tenen
aquest caracter intel-lectual aguelles prestacions innovadores, creatives o originals, i
gue porten associats processos mentals propiament humans que els confereix un
caracter nou i permeten diferenciar-los d’altres preexistents, condicions totes elles que
es compleixen en I'objecte d’aquest contracte, atés que el que es vol contractar és
I'estructuracié de productes del vi (creacié d’'un manual de producte i d’'un diagnostic
estratégic), I'elaboracio de continguts (relat, continguts web i creacié d’'un mapa guia) i
la producci6 de nous materials de comunicacio i sensibilitzacié (espot de campanya,
capsules de video, fotografies i accions de sensibilitzacio).

1. Preu

Es decisiu per saber quina és la proposta més econdmica, atés que es cerca arribar a
I'objectiu d’aconseguir la major i millor eficiéncia en la utilitzacié dels fons publics. Tal
com estableix I'article 146.2 de la LCSP, s’aplica la formula matematica proposada
perque és lineal respecte la puntuacioé que s’atorga a les diferents ofertes. En aquest
sentit, amb la férmula proposada s’atorga la maxima puntuacié a I'oferta que presenta
el preu més economic respecte el preu maxim de licitacié, i la minima puntuacio a
I'oferta que presenta el preu més alt respecte el preu maxim de licitacié. La férmula
compleix criteris de transparéncia, igualtat de tractament, proporcionalitat, presenta
logica i no és arbitraria. Al mateix temps é€s la mateixa férmula que es proposa per
puntuar les ofertes econdmiques en la Directriu 1/2020 d’aplicacié de férmules de
valoracio i puntuacio de les proposicions economica i técnica, de la Direccié General
de Contractacid Publica, en les licitacions de contractes de ’Administracio de la
Generalitat de Catalunya.

2. Traduccié del manual de producte (lot 1) / Millora en el nombre d’idiomes del
mapa guia (lot 2)

L’aportacié de nous idiomes és un extra en el marc de la licitacié, importantissim per a
la promocié de la destinacio turistica Catalunya, i en concret per la promocié de
I'enoturisme a través de les Rutes del Vi de Catalunya. Per aix0 es valora que les
empreses puguin aportar idiomes extres, perqué tot aquell contingut traduit a diferents
idiomes és de gran ajuda per a la divulgacio de la destinacio turistica Catalunya arreu
del moén -el manual de producte al castella, en el cas del lot 1; i el mapa guia al francés
i/o a 'alemany en el cas del lot 2-. En el cas del lot 2, cal considerar que el mercat
francés és important pel turisme enogastronomic, és per aixo que és l'idioma que es
valora. En el cas que s’aporti també I'alemany, sera a més a més del franceés.

2. Realitzaci6 de fotografies addicionals a les obligatories (lot 3)
L’aportacié de més fotografies és un extra en el marc de la licitacid, importantissim per
a la promocio de la destinaci6 turistica Catalunya, i en concret per la promocio de
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I'enoturisme a través de les Rutes del Vi de Catalunya. Per aix0 és valora que les
empreses puguin aportar fotografies addicionals a les obligatories, perque sera un
contingut visual de gran ajuda per a la promocié de la destinacié enoturistica de
Catalunya i de les rutes del vi arreu del mén.

3. Mesures sostenibles (lots 11i 3)

Aquest criteri té com a objectiu promoure practiques de produccié audiovisuals
respectuoses amb el medi ambient, i alineades amb els valors de I'Agencia Catalana
de Turisme i el seu Pla de Marqueting vigent. La incorporacié de mesures sostenibles
en I'objecte dels lots esmentats contribueixen a reduir I'impacte ecologic i reforca la
coheréncia entre els valors de la institucio i I'execucio del projecte.

3. Dones adscrites a I’equip de treball (Iot 2)

Un cop havent analitzat i estudiat I'ambit d’activitat de I'objecte d’aquest contracte, es
considera important assegurar que la dona no estigui infrarepresentada en un sector
com el de I'objecte del contracte. Sovint a les arts grafiques, manipulats de paper,
manipulats de cartrd, editorials i industries auxiliars) esta infrarepresentada la dona,
per aixo és important que es fomenti la seva presencia. Aixi mateix, en el marc de la
Generalitat de Catalunya, '’Acord de Govern de 20 de juny de 2017 aprova el codi per
a una contractacié publica socialment responsable en 'ambit de ’Administracié de la
Generalitat i el sector public que en depén. Aquest codi aposta per la inclusié de
clausules per a la igualtat de génere encaminades a eliminar qualsevol tipus de
discriminacié, desigualtat i invisibilitat que pateixen les dones. Especificament, aquest
codi disposa que es poden establir criteris de foment de I'accés de la dona al mercat
laboral en condicions d’igualtat, valorant aquelles empreses que superin el percentatge
de contractacié de dones en sectors d’activitat on aquesta estigui subrepresentada.

4. Metodologia de treball i proposta de treball (lot 1)

La metodologia de treball és un element estratégic per garantir la qualitat i I'eficacia del
projecte, especialment en un encarrec que implica la creacié del manual de producte i
diagnostic estratégic de competitivitat de les rutes del vi. Aquestes actuacions tenen
un impacte directe en la definicid de I'estratégia enoturistica del territori, per la qual
cosa és essencial disposar d’'una proposta metodologica solida, coherent i detallada.

Coneixer amb precisio les fases, les eines analitiques i qualitatives, aixi com els
criteris per avaluar la competitivitat, permet assegurar que el diagnostic resultant sigui
integral, rigords i orientat a la presa de decisions estratégiques. Per tot aixo, aquest
criteri d’adjudicacio permet garantir I'execucié amb excel-leéncia metodoldgica i qualitat,
en linia amb els objectius del contracte.

5. Proposta model de disseny i continguts del mapa-guia (lot 2)

Aquest criteri permet avaluar la capacitat de 'empresa licitadora per desenvolupar un
producte editorial i grafic d’alta qualitat, coherent amb els objectius del contracte i amb
I'estratégia de promocio turistica de la destinacié. Ates que el mapa-guia és una eina
clau per a la difusié de les Rutes del Vi de Catalunya, es considera essencial que la
proposta presentada defineixi amb claredat el model de disseny i els continguts
textuals i grafics que ha d’incorporar. La justificacié del criteri es fonamenta en la
necessitat que la proposta aporti contingut de qualitat, experiencial i ben estructurat,
capag de facilitar la comprensié de I'oferta enoturistica i d’adaptar-se a les necessitats
del visitor persona del programa. lgualment, es valora que el disseny proposat presenti
un concepte creatiu que millori 'experiéncia d’Us i permeti al visitant visualitzar d’'un sol
cop d'ull les diferents possibilitats que ofereixen les Rutes del Vi de Catalunya. La
coheréncia amb la identitat visual i els valors de la marca Catalunya en la seva
vessant enogastronomica segons consta a I'storytelling de turisme enogastrondmic—
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autenticitat, sostenibilitat, qualitat, territori i cultura del vi— és també un element
determinant per assegurar la integracié adequada del mapa-guia dins de I'estrategia
de comunicaci6 institucional. Finalment, es considera necessari que el disseny
proposat tingui capacitat de generar atractiu visual i transmissié emocional, reforcant la
singularitat i diferenciacio de les Rutes del Vi de Catalunya dins l'oferta turistica del
pais. Aquest criteri és essencial per garantir que 'empresa adjudicataria disposa de la
capacitat tecnica i creativa necessaria per elaborar un mapa-guia Gtil i alineat amb els
valors i objectius del projecte.

6. Storytelling i guié de I'espot (lot 3)

Aquest criteri avalua la capacitat de 'empresa licitadora per crear un relat audiovisual
coherent, emocional i alineat amb els valors de les Rutes del Vi de Catalunya. L’espot
€s una peca clau per transmetre el posicionament del programa de turisme
enogastronomic i, per aquest motiu, es considera essencial que la proposta
presentada inclogui un storytelling solid, experiencial i orientat als visitor persona
definits en el marc del projecte.. La proposta ha de plantejar un contingut experiencial
que transmeti la vivéncia de I'enoturisme i que s’adreci de manera clara als perfils
prioritaris del programa, assegurant que I'espectador pugui identificar les emocions,
els valors i les experiéncies que caracteritzen la destinacié. Aquest criteri garanteix
que 'empresa adjudicataria disposa de la capacitat narrativa, conceptual i creativa
necessaria per desenvolupar una pega audiovisual amb impacte, capag de reforcar la
imatge de marca, transmetre la singularitat de les rutes i contribuir a la promocio
efectiva de Catalunya com a destinacié enoturistica de referéncia.

J3. Justificacio del llindar minim i del Valor de ponderaci6 (VP)

Justificaci6 del llindar minim de valoraci6: 80%.

Es decideix aplicar un llindar minim de valoracié del 80% atés que es considera que
per sobre d’aquest llindar la proposta sera propera a I'excel-léncia en el criteri
d’adjudicacié en questio i, per tant, la proposta seria mereixedora d’obtenir la maxima
puntuacié d’acord amb la formula proposada per la Directriu 1/2020 d’aplicacié de
férmules de valoracio i puntuacio de les proposicions economica i técnica de la
Direccié General de Contractacié Puablica.

Justificacio del Valor de Ponderacié (VP): 1,35

Es decideix aplicar un Valor de Ponderacié igual a 1,35 d’acord amb el que estableix la
Directriu 1/2020 d’aplicacio de férmules de valoracio i puntuacio de les proposicions
economica i técnica de la Direccié General de Contractacio Publica

K. CRITERIS PER A LA DETERMINACIO DE L’EXISTENCIA DE BAIXES
PRESUMPTAMENT ANORMALS

Model de doble condici6 quan preu esta fixat a tant algat:

a) En el suposit que només hi concorri una Unica empresa, aquesta es considerara
incursa en valors anormalment baixos quan I'oferta econdmica sigui inferior en un 25%
del pressupost de licitacié establert.

b) En el cas que concorrin a la licitacié dues empreses, es considerara que I'oferta és

anormalment baixa si es compleixen aquests dos suposits:

1. El preu ofert per una de les empreses és inferior en més d’'un 20% al preu ofert per

l'altra empresa.

2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu d’una de les empreses és superior
en més d’'un 20% al sumatori de les puntuacions diferents del preu de I'altra empresa.
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c) En el cas que concorrin a la licitacié de tres a cinc empreses, es considerara que
una oferta és anormalment baixa quan es compleixin simultaniament les dues
condicions seguents:

1. El preu ofert és inferior a la mitjana aritmética de les ofertes economiques
presentades en un percentatge superior al 20%.

2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu és igual o superior al 80% de la
puntuacié maxima possible en aquests criteris.

d) En el cas que concorrin a la licitacié sis 0 més empreses, es considerara que una
oferta és anormalment baixa quan es compleixin simultaniament les dues condicions
seguents:

1. El preu ofert és inferior a la mitjana aritmética de les ofertes economiques
presentades en un percentatge superior al 20%. La mitjana aritmética es calculara
eliminant del calcul I'oferta amb el preu més alt i I'oferta amb el preu més baix.

2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu és igual o superior al 80% de la
puntuacié maxima possible en aquests criteris.

L. RESPONSABLE DEL CONTRACTE

Nom i cognoms Damia Serrano i Miracle
Carrec Director
Unitat Unitat de Marqueting d'Experiéncies

M. GARANTIA DEFINITIVA
5,00% del preu final ofert per 'empresa que hagi presentat la millor oferta, IVA exclos.

La garantia definitiva sera retornada a 'empresa contractista quan I'é6rgan competent
de fiscalitzacié de la Unié Europea accepti la sol-licitud de certificacié presentada,
d’acord amb l'article 16.1.h) del Decret llei 5/2021, de 2 de febrer, pel qual s'aproven
mesures urgents per a la implementacio i gestié dels fons procedents del Mecanisme
de Recuperacio i Resiliéncia i del fons REACT-EU per a I'Administracié de la
Generalitat de Catalunya i el seu sector public.

N. CONDICIONS ESPECIALS D’EXECUCIO
N1. Ambientals
1- Desincentivacio de la impressi6

Les publicacions corresponents als lots 1 (Document del “Diagnostic estratégic” i
“Manual de Producte” de les rutes del vi de Catalunya) i 2 (Mapa-guia) de les rutes del
vi de Catalunya) hauran d’incorporar els seglents missatges ambientals, o similars, en
la contraportada de la publicacio (o en I'espai que es consideri adequat) per
desincentivar la impressio i, en el seu cas, I'aplicacio de mesures per un us racional
del paper.

Aguestes sOn unes publicacions electroniques que estalvien els recursos associats a
les publicacions en paper. No la imprimeixis si no cal.

Tot i aix0, en el cas que algu decideixi imprimir-la, la qualitat ambiental de la impressi6
es pot ressentir substancialment si, pensada en termes de producte digital, no es té en
compte en el disseny la realitat de la seva impressié descentralitzada, pel que fa a
aspectes com la tria de formats no estandarditzats als formats de paper, I'is
indiscriminat d'imatges, fons de pagines en color (no en blanc), etc. Aquests aspectes,
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per tant, s’hauran d’incloure també en el disseny de les publicacions digitals per
assegurar menys impacte en cas d’'impressio.

2- Per tal de contribuir a aspectes ambientals, el disseny de la publicacié haura de
respectar els protocols d'accessibilitat en linia (WAI, W3C, etc.) i haura d'incentivar la
lectura en linia.

Justificacio de les condicions especials d’execucié ambientals seleccionades:
les condicions especials d’execucio descrites responen a la necessitat de fomentar
publicacions ambientalment correctes i és adequada a I'objecte d’aquest contracte
d’acord amb el que disposa la Guia de publicacions ambientalment correctes
elaborada per la Direccié General de Qualitat Ambiental i Canvi Climatic. El caracter
“immaterial” de les publicacions digitals ofereix una bondat ambiental que no sempre
s’ajusta a la realitat, ja que també té impactes ambientals que es poden mitigar. En
concret, amb la publicacié en format digital la persona editora trasllada la possible
impressio a les persones destinataries i, per tant, el consum de paper, energia, tinta o
toner, sense poder ja intervenir en la qualitat ambiental de la impressié. Per tant, és
important transmetre missatges encaminats a promoure la desincentivacioé de la
impressio i, en cas que fos necessari imprimir-la, consells sobre I'Us racional del paper
en cas d’'impressio. A la vegada, garantir protocols d’accessibilitat (WAI, W3C)
assegura que la publicaci6 sigui llegible per tothom, incloses persones amb
discapacitat. A més, incentivar la lectura en linia redueix I's de paper i fomenta habits
més respectuosos amb el medi ambient.

N2. Socials

Conciliacio laboral, personal i familiar

Descripcio condicié especial d’execucid: durant I'execucié del contracte 'empresa
contractista establira mesures que afavoreixin la conciliacio de la vida laboral amb la
vida familiar de les persones que intervenen en I'execucié del contracte, com ara:
possibilitat de recuperar les hores fetes fora de I'horari laboral en hores de gaudi
personal, adequacio dels horaris per assumptes personals, flexibilitat del teletreball,
suport econdmic per a sufragar despeses d’escoles infantils o centres d’atencié a
persones dependents, etc.

D’estabilitat laboral i de qualitat en I'ocupacio

Descripcio condicié especial d’execucié: 'empresa contractista s’obliga a mantenir
la plantilla de persones treballadores minima adscrita a I'execucio del contracte i
descrita en els plecs, sense que procedeixi a suspendre o extingir els contractes de
treball de la plantilla, excepte les suspensions o extincions conseqiiéncia de la voluntat
de la persona treballadora o d’acomiadaments disciplinaris.

Per a la igualtat de génere

Descripcioé condicié especial d’execucié: 'empresa contractista s’obliga a aplicar en
executar les prestacions propies del servei les mesures destinades a promoure la
igualtat entre homes i dones. L’empresa contractista, en executar les prestacions
propies del servei, s’obliga a evitar qualsevol imatge discriminatoria de les dones o
estereotips sexistes i fomentar una imatge amb valors d’igualtat, preséncia equilibrada,
diversitat, corresponsabilitat i pluralitat de rols i identitat de génere.

Altres clausules diferents de les anteriors
Descripcio condicié especial d’execucié: caldra que tota la comunicacio associada
als serveis contractats, tant a nivell escrit com oral i visual, sigui inclusiva, lliure
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d’estereotips i respectuosa envers tothom, evitant un llenguatge sexista, Igtbi-fobic,
racista, classista, capacitista o estigmatitzador.

Justificacio de les condicions especials d’execucié socials seleccionades: les
condicions especials d’execucio seleccionades responen a la necessitat de garantir
I'acompliment del Codi per a una contractacié publica socialment responsable en
I'ambit de 'administracio de la Generalitat i el sector public que en depén i és
adequada a I'objecte d’aquest contracte, doncs té efectes indirectes en el contracte,
afavorint que el personal laboral de les empreses contractistes treballi en condicions
d’igualtat, comoditat, salut i benestar, entre d’altres:

- Conciliacio laboral, personal i familiar: 'ACT vol incloure aquesta condicié especial
execucio, perqué sap que unes condicions favorables de treball fomenten un
ambient positiu entre el personal i per tant uns objectius assolits amb exit.

- D’estabilitat laboral i de qualitat en I'ocupacio: el temps juga a favor dels equips de
treball que es formen. Un cop creats i formats els avantatges de continuar
treballant amb les mateixes persones esdevé crucial per al bon funcionament i
desenvolupament del programa. Desintegrar un equip ja constituit i amb
experiéncia en treball conjunt pot influir negativament en I'objecte del contracte.

- Per alaigualtat de génere: en el marc de la Generalitat de Catalunya, '’Acord de
Govern de 20 de juny de 2017 aprova el codi per a una contractacio publica
socialment responsable en 'ambit de I’Administracié de la Generalitat i el sector
public gue en depén. Aquest codi aposta per la inclusié de clausules per a la
igualtat de genere encaminades a eliminar qualsevol tipus de discriminacio,
desigualtat i invisibilitat que pateixen les dones. En relacié amb les clausules per a
la igualtat de génere, aquest Acord preveu que se seguira una guia especifica per
a concretar-les i, mitjangant I'’Acord del Govern de 12 de setembre de 2018,
s’aprova la Guia per a la incorporacié de la perspectiva de génere en els
contractes publics. Posteriorment, I'Acord de Govern de 20 de setembre de 2022
aprova l'actualitzacié d’aquesta guia, la qual contempla incorporacié de clausules
d’igualtat, com les detallades anteriorment, als contractes del sector public que
pretenen erradicar possibles discriminacions o desigualtats per raé de sexe, entre
altres objectius. En aquest mateix sentit, la Llei 15/2022, de 15 de juny, integral
per a la igualtat de tracte i la no discriminacié, estableix que les administracions
publiques podran establir als contractes que celebrin, condicions especials amb
I'objectiu de promoure la igualtat de tracte i no discriminacid. La condicio especial
d’execucio relativa a la igualtat de génere establerta no nomeés preveu el
compliment de la legislacio, sin6 que a més a més tracte de fomentar altres valors
socials que es consideren cabdals pel bon desenvolupament del servei objecte del
contracte.

- Es important destacar com a condicié especial d’execucié que la comunicacié
associada als serveis contractats ha de ser inclusiva, lliure d’estereotips i
respectuosa envers tothom (per tant, evitant un llenguatge sexista, Igtbi-fobic,
racista, classista, capacitista o estigmatitzador), tal i com estableixen la Guia per a
I'ds d’'una comunicacié inclusiva elaborada per I'Institut Catala de les Dones.

O. MODIFICACIO DEL CONTRACTE PREVISTA
Si.

- Es preveu la modificacié del contracte motivada per la necessitat de modificacié
dels requisits especificats els plecs de prescripcions tecniques arrel de canvis
normatius que impliquin caracteristiques i/o condicions diferents relatius al Pla de
Recuperacio transformacio i Resiliencia.
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També sera causa de modificacié del contracte I'ordre de I'autoritat responsable
per adoptar mesures correctives en materia de DNSH, etiquetatge verd i

etiquetatge digital.

Limit de la modificacié: 20% del preu del contracte.

P. SUBCONTRACTACIO
Si.
Q. TERMINI DE GARANTIA TECNICA

Si
Indicar el termini en mesos: 3

R. MEMBRES QUE FORMARAN PART DE LA MESA DE CONTRACTACIO

President/a:

TITULAR

Nom i cognoms

Carrec

Patrick Torrent

Director executiu de I'Agéncia
Catalana de Turisme

SUPLENT

Nom i cognoms Carrec
Miguel Alabern Director Unitat de Marqueting
Relacional
Persones vocals técniques:
TITULARS
Nom i cognoms Carrec

1 | Rebeca Blazquez

Brand Manager de Turisme
enogastronomic

2 | Beatriz Nubiola

Cap de Marques

SUPLENTS

Nom i cognoms

Carrec

1 | Anna Carrera

Brand Manager de Turisme Cultural

2 | Roser Ced6

Brand Manager de Grand Tour de
Catalunya

S. MEMBRES QUE FORMARAN PART DEL COMITE DE PERSONES EXPERTES

No s’escau, atés que els criteris d’adjudicacié avaluables automaticament (objectius)

tenen una valoracié no inferior al 50%.

T. TRACTAMENT DE DADES DE CARACTER PERSONAL

Si (Annex 1).
U. PENALITATS

Ul. Descripcio6 dels incompliments
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Els incompliments en qué pot incérrer el contractista durant 'execucié del contracte es
classifiquen en lleus i greus, segons la tipificacio que es detalla a continuacio.

Es consideren incompliments lleus:

a) Substitucié o manca d’'una persona o persones membres de I'equip adscrit al
contracte, sense la comunicaci6 i 'aprovacio prévia per part de la persona responsable
del contracte.

b) Que alguna o algunes de les persones membres de I'equip adscrit al contracte de
'empresa contractista no compleixi els requisits d’experiéncia minima especificats a
'apartat 9 del plec de prescripcions técniques.

c) Incompliment relacionat amb l'article 6 de 'Ordre HFP/1030/2021, pel que es
consideren d’obligat compliment del contracte I'aplicacié i respecte del Pla de mesures
antifrau en I'execucié d’actuacions finangades pels fons del Mecanisme de
Recuperacio i Resiliencia a la Generalitat de Catalunya (aprovat per '’Acord de
GOV/19/2022, d’'1 de febrer) aixi com I'obligacié d’emplenar degudament la declaracié
d’abséncia de conflicte d’'interés (DACI), que s’adjunta com a annex del PCAP.

d) Lliurament de peces amb errades técniques o de contingut (resolucié, compressio,
arxius mal etiquetats, posicio dels elements i logotips, errades ortografiques, no
correspondeéncia entre les experiéncies o0 marques turistiques i els continguts de les
peces).

e) Retard en la entrega d’algun lliurable per causes imputables al contractista.

f) No lliurament d’'una peca o lliurable en el format técnic sol-licitat.

g) Incompliment de les millores a les quals s’ha compromés I'empresa contractista.

Els anteriors incompliments es consideraran greus si es compleix algun dels segients
parametres:

- Quan es comprometi el lliurament global del projecte i el compliment dels seus
objectius principals.

- Quan generin un perjudici significatiu o a I'interés public, o per '’Agéncia Catalana de
Turisme o pel public final.

- Quan hi hagi una reiteracid, de manera que el mateix incompliment s’hagi produit
més d’una vegada.

U2. Quantia de les penalitzacions
Els incompliments es penalitzaran de la manera seguent:

1. Quan els incompliments es considerin lleus, s’estableix una penalitat minima de
0,60 euros / dia per cada 1.000 euros del preu del contracte.

En concret, i en el cas d'incompliment dels apartats a) i b), la penalitat anterior
s’establira per cada membre de I'equip que manqui, que no compleixi els requisits
d’experiéncia minima especificats en el PPT o es modifiqui sense autoritzacio fins que
es reposi aquest membre o membres amb algun altre de les mateixes caracteristiques
o fins que aquest compleixi els requisits minims d’experiéncia especificats.

Les persones adscrites a I'execucio del contracte son elements fonamentals en aquest
contracte i, per tant, en cas que manqui algun perfil durant més d’'una setmana, a més
de la imposici6 de la penalitat descrita, 'Agéncia Catalana de Turisme podra optar per
la resolucié del contracte, per culpa de 'empresa contractista, en qualsevol moment.

2. Els incompliments greus, seran penalitzats amb un 5% de I'import d’adjudicacio, IVA
exclos.

Financat per K- Plan de Recuperacién | | T B
- la Unié Europea sﬁ-\- SR 'Y&'T"fj‘i"n:gfa.k SECRETARIA DF ESTADO Transformacién ’ B  Next Generation Generalitat
NextGenerationEU aTPa W\ v Resiliencia n Catalunya Y de Catalunya



;}‘? .
) Generalitat de Catalunya - A
N, Agencia Catalana de Turisme 'Y

En tot cas, la quantia de cadascuna de les penalitzacions no podra superar el 10 % del
preu del contracte ni el total de totes elles podra superar el 50 % del preu del
contracte.

En virtut del que s’ha exposat,
PROPOSO

Que s’inicii la contractacid administrativa en els termes anteriorment indicats.

Damia Serrano i Miracle

Director

Unitat de Marqueting d’Experiéncies
Agéncia Catalana de Turisme
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ANNEX 1. TRACTAMENT DE DADES DE CARACTER PERSONAL

Modalitats de tractament

L’empresa contractista prestara els serveis que impliquen el tractament de dades de
I’Agéncia Catalana de Turisme segons la seglient modalitat o una combinacié de les
mateixes:

O

Els serveis seran prestats en les dependéencies o instal-lacions de I'Agéncia Catalana de
Turisme, de manera que es facilitara a 'empresa accés als seus sistemes i
instal-lacions.

Els serveis seran prestats a través de l'accés remot per part de 'empresa, prohibint-se
expressament que aquest incorpori les dades objecte de tractament a sistemes o
suports diferents dels establerts '’Agéncia Catalana de Turisme.

Els serveis seran prestat per 'empresa en els seus propis locals i amb els seus
sistemes, aliens als de '’Agéncia Catalana de Turisme.

Tipologia de tractaments
La prestacié dels serveis contractats implicara la realitzacié per part de 'empresa
contractista dels seglents tractaments:

XOXKOOKKX

X

Recollida 0 Registre

Estructuracio Modificacié o adaptacio
Conservacié o emmagatzematge [0 Extraccio

Consulta [0 Comunicacio

Difusié ] Limitacié

Comparacio i/o acarament ] Destruccid o supressioé
Utilitzacié 1 Combinacié o interconnexié

Altres operacions (especificar a continuacié): Organitzacio d’actes per tal de
sensibilitzar els residents i els turistes de proximitat sobre les Rutes del Vi de
Catalunya.

Tipologia de dades personals
La tipologia de dades personals que 'empresa contractista tractara sera:

X

Dades identificatives

(nom i cognoms, NIF / DNI / Passaport / NIE, nim. Seguretat Social / Mutualitat,
adreca postal o electronica, telefon, signatura manuscrita o electronica, imatge / veu,
marques fisiques, targeta sanitaria, IP, geolocalitzacié, nUmero de registre personal)
Dades de caracteristiques personals

(estat civil, dades de familia, data de naixement, lloc de naixement, edat, sexe,
nacionalitat, llengua materna, caracteristiques fisiques o antropometriques)

Dades de circumstancies socials

(allotiament / habitatge, propietats o possessions, aficions i estil de vida, pertinenca a
clubs o associacions, lliceéncies, permisos o autoritzacions)

Dades académiques o professionals

(formacid / titulacions, historial académic, experiéncia professional, pertinenca a
col-legis o associacions professionals)

Dades de detalls d’ocupacié

(professid, lloc de treball, dades no economiques de ndmina, historial del treballador)
Dades d’informacié comercial

(activitats 0 negocis, llicéncies comercials, subscripcions a publicacions o mitjans de
comunicacid, creacions literaries, artistiques, cientifiques o técniques)

Dades economiques, financeres i d’assegurances

(ingressos i rendes, inversions i béns patrimonials, crédits, préstecs i avals, dades
bancaries, plans de pensions i jubilacid, dades econdomiques de nomina, dades de
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deduccions impositives i impostos, assegurances, hipoteques, subsidis i beneficis,
historial de crédits, targeta de credit)
[0 Dades detransaccions de béns i serveis
(béns i serveis subministrats per I'afectat, béns i serveis rebuts per |'afectat,
transaccions financeres, compensacions i indemnitzacions)
Dades de salut, discapacitat, necessitats especials o diversitat funcional
Dades biométriques
(dades personals obtingudes a partir d’un tractament técnic especific relatives a
caracteristiques fisiques, fisiologiques o conductuals d’una persona fisica que permetin
o confirmin la identificacié unica d’aquesta, tals com imatges facials o empremta
dactilar)

ogd

Categories d’interessats
Les categories d'interessats les dades dels quals seran tractades per 'empresa
contractista sera:

Consumidors

Clients

Proveidors

Persones de contacte

Empleats

Candidats a processos de seleccié de personal
Carrecs publics

Associats o0 membres

Beneficiaris

Estudiants

Representants legals

Altres col-lectius (especificar): ........ccccevvvvvvvvrivnnnns

oo x¥XUOX O
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