EJE PROGRAMATICO: COMPETITIVIDAD ACTUACION ID: 2

1. TITULO ACTUACION (100 caracteres)

Aumento de la gama de productos y experiencias turisticas

ETIQUETA CLIMATICA A
LA QUE SE ASIGNA LA
ACTUACION

2. ANUALIDAD/ES DE 12, 22y 32 Anualidad
EJECUCION

3. DESCRIPCION DE LA ACTUACION (4.000 caracteres)

Esta actuacion pretende crear nueva oferta turistica, para desestacionalizar la demanda y para
atraer un nuevo segmento de publico especializado y concienciado con la sostenibilidad.

A). Viabilidad de los productos turisticos. Un primer paso sera elaborar un plan de viabilidad que
analice las posibilidades de creacion de nuevos productos turisticos, ya sea con recursos
turisticos ya existentes como los nuevos creados a raiz de este proyecto integral relacionados,
por ejemplo, con el turismo deportivo, turismo activo (btt, enduro, cicloturismo, escalada,
actividades nauticas), turismo familiar, ornitoldgico, etc. Es importante poder segmentar los
productos turisticos para llegar al publico adecuado, teniendo en cuenta sus caracteristicas, asi
como identificar los canales de comercializacion, los sistemas de promocion o la identificacion
de los mercados prioritarios.

B). Formacién para la creaciéon y comercializacién de productos de turismo activo y deportivo
sostenible. Se realizaran sesiones formativas dirigidas al tejido empresarial y a los gestores
publicos, con una duracion de entre 3 y 4 horas de duracion. El contenido se habra definido
conjuntamente con el tejido turistico a través de un cuestionario donde podran opinar sobre las
necesidades formativas del sector. Ademas, se plantearan algunas formaciones, muy enfocadas
a modificar la gestion de algunas actividades para poder hacerlas mas sostenibles (por ejemplo,
“Cdémo disefar un evento deportivo sostenible”). Estas formaciones tendran una parte practica y
una parte tedrica, con una muestra de casos de buenas practicas en territorios similares.

C). Talleres de cocreacion de productos. La implicacion de las empresas privadas del sector
turistico (agencias de viaje, empresas de actividades turisticas, de restauracion, de transporte,
etc) es fundamental para la creacién de los productos y experiencias turisticas, pero sobre todo
para su posterior comercializacidén. Las empresas deben ser las prescriptoras del Plan de
turismo activo y deportivo sostenible puesto que seran las que daran a conocer el territorio,
utilizando los recursos y las infraestructuras. Asi pues, se prevé la realizacion de 2 talleres de
cocreacion de producto activo sostenible, donde se invitara también a las empresas de los
municipios vecinos que estén trabajando en la Pobla de Segur.

4. NECESIDAD DEL DESTINO O DE LOS PRODUCTOS QUE JUSTIFICA LA ACTUACION
(1.000 caracteres)

Es necesario ofrecer a las empresas turisticas un acompanamiento, formacion y asesoramiento
con expertos en creacion y comercializacion de productos turisticos para que los guie sobre las
posibilidades, viabilidad, servicios a incorporar, creacion de la cadena de valor, etc. También es
necesario formarlas para elevar la rentabilidad de los productos ya existentes y para mejorar la
digitalizacion y comercializacion.

Si las empresas turisticas cuentan con este apoyo, se consolidaran y se crearan nuevas
empresas, que generaran nuevo empleo en el sector turistico y sectores asociados, hecho que
frenara la pérdida de poblacion.

5. OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA ACTUACION (1.000 caracteres)




O1. Disponer de un plan de viabilidad de nuevos productos turisticos.

02.Crear nuevos productos turisticos que hagan mas competitiva la zona, con un modelo
basado en valorizacion de los recursos naturales y su sostenibilidad.

O3. Implicar a todos los actores turisticos en la creacion de productos turisticos.

O4. Capacitar y formar al tejido turistico del municipio y de los municipios vecinos en la creacion
y comercializacién de productos turisticos.

O5. Crear nuevas empresas turisticas.

06. Creacion de empleo y fijacion de poblacion en la zona.

O7. Sensibilizar a los actores turisticos sobre la importancia de la conservacion y proteccion de
los espacios naturales.

08. Desestacionalizar la demanda turistica ofreciendo productos durante todo el afio.

09. Atraer segmentos de publico especializados en turismo activo.

6. ACTOR EJECUTOR (150 caracteres)

Ayuntamiento de la Pobla de Segur, empresa externa especializada en formacion turistica.

7. ACTORES IMPLICADOS (500 caracteres)

Ayuntamiento de la Pobla de Segur.

Empresas turisticas y de actividades deportivas.
Estudiantes del ICEMP.

Poblacion local.

8. 5.000 9. 16.000 10. 14.000
Presupuesto Presupuesto Presupuesto

12 22 32

Anualidad Anualidad Anualidad

(euros) (euros) (euros)

11. RESULTADOS PREVISTOS (2.000 caracteres)

El conocimiento de la viabilidad de los productos turisticos y las experiencias a disefiar, en
funcion de los segmentos de la demanda a quien van dirigidos.

El establecimiento de un espacio de trabajo comun entre los diferentes actores del municipio y
los municipios vecinos para la cocreacion de productos y experiencias turisticas.

La realizacion de 2 sesiones de formacién anuales.

La realizacion de 2 talleres de cocreacion de nuevos productos turisticos (1 por afio, en el afio 2
y 3).

El disefio de nuevos productos turisticos y/o nuevas experiencias propuestas por las empresas
o entidades participantes en el taller de cocreacion, en base a un turismo responsable y
sostenible.

Aumento de la competitividad turistica de la zona.

Creacion de nuevas empresas turisticas y generacion de empleo en el sector turistico,
actividades deportivas y otros sectores asociados.

Fijacion y freno de la pérdida de poblacién.

12. INDICADORES PARA SU EVALUACION (1.000 caracteres)

- Redaccion del plan de nuevos productos y su viabilidad.

- Numero de formaciones impartidas.

- Numero de participantes en las formaciones.

- Namero de productos turisticos creados con recursos ya existentes.

- Numero de productos turisticos creados con recursos derivados de este PSDT.

- Numero de empresas que crean producto.

- Numero de canales de comercializacion en que estan presentes los productos creados.
- Meses en los que se comercializan los productos.




- Numero de participantes en los talleres de cocreacion.
- Encuestas de valoracion de las formaciones.

- Nimero de empresas turisticas de nueva creacion.

- Numero de empleo creado en el sector.

13. (| DISPONE LA ENTIDAD LOCAL DE LA TITULARIDAD DE LOS RECURSOS O
TERRENOS NECESARIOS PARA REALIZAR ESTA ACTUACION?

| No | X | Si

SI LA RESPUESTA ES NO, ; TIENE GARANTIZADA SU DISPOSICION MEDIANTE ALGUN
ACUERDO DE CESION O SIMILAR? (1.000 caracteres)




