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PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES QUE REGEIXEN LA
CONTRACTACIO DELS SERVEIS PER A LA PRODUCCIO | GESTIO DE
LES EDICIONS DEL 080 BARCELONA FASHION QUE SE CELEBRARAN
A LA CIUTAT DE BARCELONA ELS MESOS D’ABRIL | D’OCTUBRE DE
L’ANY 2026, MITJANCANT PROCEDIMENT OBERT

OBJECTE DE LA LICITACIO

La present convocatoria té per objecte contractar una empresa —o diverses— per a la
produccié i realitzacié de les properes edicions de la 080 Barcelona Fashion, que se
celebraran a Barcelona els mesos d’abril i d’'octubre de 2026. El contracte sera prorrogable,
si escau, per a les dues edicions seglents, que tindran lloc al llarg de I'any 2027.

Atenent les caracteristiques especifiques i les necessitats administratives d’aquest encarrec,
es considera imprescindible contractar una o més empreses especialitzades en el
desenvolupament de serveis i en la gestido d’esdeveniments en 'ambit de la moda.

Es requereix molt especialment que aquestes empreses hagin participat en esdeveniments
de rellevancia internacional dins el sector, incloent-hi passarel-les, desfilades, showrooms,
fires especialitzades i presentacions de marques de moda, tant nacionals com internacionals.

JUSTIFICACIO DE L’ACTUACIO

El sector de la moda, estretament vinculat a la industria téxtil, ha contribuit histdricament al
desenvolupament econdmic i professional de Catalunya. Avui, el foment de la moda i el
disseny és un element clau per dinamitzar els recursos economics del territori i generar
riquesa.

La rellevancia del sector de la moda i la seva promocid, tant dins del pais com en els mercats
internacionals, justifica plenament el suport de I’Administraci6. Per aixd cal reafirmar el
compromis amb aquest sector estrategic.

En aquest context, la Generalitat de Catalunya, a través del Consorci de Comerg, Artesania
i Moda de Catalunya (CCAM), organitza I'esdeveniment “080 Barcelona Fashion” com a
plataforma destinada a impulsar la transformacié del sector mitjangant la innovacio i la
internacionalitzaci6. L'objectiu és posicionar la moda catalana com a motor de canvi i
convertir Barcelona en un punt de trobada de referéncia internacional.

Els objectius principals son:

o Convertir Catalunya i Barcelona en un referent internacional en la generacio i
projeccio del disseny de moda, donant visibilitat a les marques del pais.

e Crear un espai de dialeg que questioni I'status quo del sector, reflexionant sobre
noves formes de relacid, expressid i consum.
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o Fer de la 080 Barcelona Fashion un esdeveniment que actui com a catalitzador de
valors i atributs vinculats al compromis social i mediambiental aixi com a la diversitat.

e Consolidar un projecte a llarg termini que aporti credibilitat i un segell propi en els
ambits del disseny, la produccio, la distribucid, la promocio i les vendes del sector
téxtil-moda.

e Impulsar la cultura de la moda i la seva connexié amb altres disciplines artistiques,
creatives i culturals.

e Acostar la moda al public i consumidors en general.

o Dotar les empreses del sector téxtil-moda d’eines per al seu creixement a través de
la promocio i la comunicacio de les marques de moda catalanes.

e Convertir-se en una plataforma amb un paper transformador per a la industria de la
moda a Catalunya, ajudant les empreses a afrontar els reptes de la circularitat, la
diversitat i la innovacio.

EXPERIENCIES PREVIES

Fins ara s’han celebrat 36 edicions del 080 Barcelona Fashion. L’edicio pilot va tenir lloc el
juliol de 2007 al Raval de Barcelona. La primera edici6 oficial es va dur a terme el marg de
2008 al Parc de la Ciutadella, seguida de les edicions de setembre de 2008, marg i setembre
de 2009, i gener i juliol de 2010, totes elles a la Fira de Barcelona.

El gener de 2011, el 080 Barcelona Fashion es va celebrar a la Barceloneta, i al juliol del
mateix any, a I'edifici Historic de la Universitat de Barcelona. La primera edicié de 2012 va
tenir lloc en diversos espais del barri Gotic, mentre que la de juliol de 2012 es va celebrar al
Palau de Pedralbes. Les dues edicions de 2013 es van realitzar al DHUB.

L’any 2014, els escenaris escollits van ser el Born Centre de Cultura i Memoria i el Recinte
Modernista de Sant Pau. El gener de 2015 I'esdeveniment es va traslladar al Museu Maritim,
i el juny de 2015 es va dur a terme a I'Estadi Olimpic Lluis Companys. El 2016, les edicions
de febrer i de la resta de I'any van tenir lloc a la Casa Llotja de Mar i a 'INEFC,
respectivament.

Del 2017 al 2020, el Recinte Modernista de Sant Pau va ser la seu estable de 'esdeveniment.
L’any 2021, en plena pandémia de la Covid-19, el 080 es va celebrar en format digital, amb
desfilades enregistrades a la Casa Mila i a I'Espai XC de Xavier Corberé. El 2022, la primera
edicié de l'any va tenir lloc al Museu d’Art Contemporani de Barcelona, també en format
digital, i la segona edicié va tornar al Recinte Modernista de Sant Pau, ja de manera
presencial. Des de llavors, aquest espai ha estat la seu habitual del 080 Barcelona Fashion.

Després de 36 edicions, el 080 Barcelona Fashion s’ha consolidat com la plataforma de
moda més important de Catalunya i com un referent internacional dins del sector.
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De cara a les properes edicions, es vol continuar avangant en la professionalitzacié i la
consolidacié de I'esdeveniment. En aquesta linia, la convocatoria per a les edicions que se
celebraran a Barcelona l'abril i 'octubre de 2026 —prorrogable, si escau, a les dues edicions
de 2027— busca seguir impulsant la transformacié del sector a través de la innovacio,
posicionant la moda catalana com a motor de canvi i Barcelona com a punt de trobada.
Alhora, es vol reforcar la ciutat com a centre neuralgic de la moda, convertint-la en un referent
per a la projeccio de dissenyadors i marques catalanes i en un pol internacional d’atraccié
de talent.

LLOC D’EXECUCIO DEL CONTRACTE
El format previst per a les edicions d’abril i d’octubre de 2026 sera presencial.
Les dates de celebracio de la primera edicié de 2026 seran del 13 al 17 d’abril.

Incloura la presentacid de marques i col-leccions en un espai singular de la ciutat de
Barcelona.

L’objecte del contracte inclou la produccié en un espai fisic que es descriu de manera
generalitzada en aquest plec técnic per garantir la igualtat d’oportunitats entre els licitadors.

Els licitadors interessats podran sol-licitar informacié detallada sobre la ubicacié concreta i
les caracteristiques técniques de I'espai, que no es fa publica per raons de confidencialitat.

L’accés a aquesta informaciod detallada estara condicionat a la prévia presentacié de la
documentacié acreditativa que confirmi la seva condicié d’empresa licitadora i a la signatura
d’'un acord de confidencialitat (NDA) davant 'd6rgan de contractacio.

L’6rgan de contractacio validara la identitat i legitimitat de les empreses sol-licitants abans
de lliurar la informacio, reservant-se el dret de denegar I'accés a qualsevol persona o entitat
que no acrediti adequadament la seva condicié com a licitador o representant legal.

La utilitzacié de la informacié continguda en I'acord de confidencialitat respon exclusivament
a la finalitat d’elaborar I'oferta de licitacio i queda prohibida qualsevol divulgacio, reproduccio
o Us fora d’aquest marc.

El no compliment de les obligacions adquirides amb la signatura del NDA implicara I'exclusio
immediata del procediment de licitacié i possibles responsabilitats legals, incloent
responsabilitats civils o penals davant possibles fuites o usos inadequats de la informacio.

Només podran sol-licitar informacié més detallada de I'espai les empreses licitadors que
optinals Lots 1i 7.
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CONDICIONS TECNIQUES

ABAST DEL PROJECTE

La contractacio dels diferents serveis d’aquesta licitacio s’efectuara mitjangant el sistema de
LOTS.

Aquest seran:

Lot 1: Produccio, direccio artistica de la passarel.la i casting
Lot 2: Gestid de premsa nacional i estatal, relacions publiques, protocol i patrocini
Lot 3: Gestié de premsa internacional, relacions internacionals i recerca de continguts.

Lot 4: Gestid i execucid del pla de digitalitzacid del 080 Barcelona Fashion, web
080barcelonafashion.cat i canal de TV 080.

Lot 5: Disseny, conceptualitzacié i implementacié de la imatge grafica de I'edicid.

Lot 6: Desenvolupament, implantacié i manteniment de la plataforma d’acreditacié digital i
el control d"accés.

Lot 7: Disseny, instal-lacid, lloguer i desinstal-lacié d’estructura efimera
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LOT 1: PRODUCCIO, DIRECCIO ARTISTICA DE PASSAREL:-LA | CASTING
El Lot 1 concentra les funcions que fan possible el desenvolupament integral de les
presentacions i de I'experiéncia de la passarel-la 080 Barcelona Fashion. Per mitja d’aquest
lot s’articulen i coordinen els elements que intervenen en la preparacio, posada en escena i
gestio dels espais, garantint la coheréncia artistica i logistica de 'esdeveniment i assegurant-
ne la qualitat i la fluidesa.
En I'execucié d’aquests serveis, resulta especialment rellevant donar unitat i consisténcia a
totes les activitats que converteixen la 080 Barcelona Fashion en un espai de creacié,
projeccio i visibilitat per a les marques i dissenyadors/es participants. El Lot 1 integra els
serveis necessaris per fer possible el desenvolupament de les presentacions sota aquest
marc de coheréncia, des de la planificacio fins a la seva execucid, tot assegurant que els
diversos equips i aspectes técnics treballin de manera coordinada.
L’empresa adjudicataria del Lot 1 haura d’estar disponible per fer les reunions i visites
presencials i técniques que es considerin necessaries a I'espai on tindra lloc I'esdeveniment,
sempre que ho sol-liciti 'area de moda del CCAM, amb el preavis corresponent.
La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglents:

1. Disseny

2. Pre-produccio

3. Produccié de 'esdeveniment

4. Execucio de I'esdeveniment

5. Tancament i avaluacio

De manera més concreta, aquest lot inclou per a cada edicio:

1. Treballs d’'assessorament i gestio

a. Casting i coordinacié dels i les models per a les presentacions de marques i
col-leccions aixi com la seva contractacio

b. Coordinacio del backstage i dels equips de maquillatge i perruqueria.

c. Coordinacio6 i contractacio dels equips técnics encarregats de la gravacié i edicié
dels continguts previstos per a I'edicio.

2. Treballs especifics de gestio del backstage de la passarel-la:

a. Disseny del backstage.
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b.

Organitzacié del backstage, aixi com la coordinaci6 i contractacié dels equips de
maquillatge i perruqueria.

3. Treballs especifics relacionats amb el casting:

a.

g.
h.

Organitzacié, recerca i contractacio dels/de les models per a un maxim de vint-i-
sis presentacions de marques i col-leccions, d’acord amb les indicacions de
I'area de moda del CCAM i en coordinacié amb el procediment de seleccié de
dissenyadors/es i 'abonament dels seus honoraris.

Els/les models contractats hauran de complir requisits minims de salut, mantenint
un index de massa corporal minim de 18,5. També hauran d’oferir el nivell i la
qualitat adequats per a aquest tipus d’esdeveniment, amb un preu mitja per
desfilada de 21.000 euros (IVA exclos) en concepte de models per casting. Si
finalment no es realitzen les vint-i-sis presentacions, l'import excedent
corresponent als honoraris de les presentacions no efectuades es descomptara
de I'import a abonar a 'empresa adjudicataria. Alternativament, el CCAM podra
sol-licitar que I'empresa destini part o la totalitat d’aquest excedent a la generacié
d’altres continguts que es creguin necessaris.

Per tal d’alinear la proposta de casting amb les politiques governamentals per
combatre la pressid estética, es valorara positivament la diversitat en les
propostes de casting, aixi com la seva adequacio a la tipologia, les narratives i
els codis estétics de les marques participants al 080.

Organitzacié, desenvolupament i preparacié de les sessions de fitting, els
assaigs técnics i les presentacions de marques, en coordinacié6 amb els
dissenyadors/es.

Col-laboracié en el disseny del backstage.

Contractaci6 dels/de les models.

Realitzacié dels fittings i assaigs.

Coordinacié i regidoria de les presentacions de marques.

4. Treballs especifics de pre-produccié del 080 Barcelona Fashion:

a.

Proposta de continguts audiovisuals.

L’empresa haura de presentar una proposta clara i tan concisa com sigui possible
sobre els continguts audiovisuals que planteja, tant pel que fa a la gravacié de
peces de video com a la produccié fotografica. Aquests continguts hauran de
tenir en compte els diferents grups d’interés —com les marques participants i els
patrocinadors i ser coherents amb el concepte i la imatge de la 080 Barcelona
Fashion.

La proposta haura d’incloure, com a minim, la fotografia i filmacié de les
col-leccions presentades, aixi como qualsevol altre contingut que pugui formar
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part de 'esdeveniment (exposicions, instal-lacions, performances, conferéncies,
etc.).

A més, caldra especificar el format dels continguts, adaptat als principals canals
de difusid (web, xarxes socials i televisid). Tant els continguts com el seu
concepte hauran de ser préviament validats per 'area de moda del CCAM.

b. Proposta de disseny dels espais de la propera edicié de la 080 Barcelona
Fashion

La proposta haura d’incloure el disseny de I'espai on es faran les presentacions
de les col-leccions, el disseny de 'area oberta al public (village), el disseny del
backstage, I'area de photocall i qualsevol altre espai necessari per garantir la
correcta execucio de I'esdeveniment.

c. Presentacié d'un cronograma. Caldra aportar un calendari detallat amb les
diferents fases de preparacié de I'esdeveniment.

d. Implementacio de la imatge grafica de I'edicié. Inclou I'aplicacié de la imatge
grafica als diversos espais i als elements audiovisuals, com ara cartel-les de
video i altres peces associades a I'edicid.

5. Treballs especifics de produccio:

a. El Lot 1 inclou la produccié de totes les arees necessaries per al correcte
desenvolupament de I'esdeveniment:. espais de presentacid de col-leccions,
backstage, area de photocall, village, zones de recepcio i acreditacio, espais
técnics per als diferents equips de treball, sala d’edicio i realitzacié audiovisual, i
sala de premsa.

Un cop validades les diferents propostes per part de I'area de Moda del CCAM,
caldra lliurar als equips de treball corresponents tota la informacié técnica
necessaria (planols, renders, dibuixos, etc.).

b. Produccié de I'espai de presentacions.

Producci6 de I'espai on es duran a terme les presentacions de les col-leccions,
garantint un aforament minim de 550/600 persones.

c. Produccié i contractacio dels elements de I'area de photocall.
Com a minim, s’haura de contemplar: photocall personalitzat per a cada
presentacié amb la imatge grafica de I'edicid, tarima, so, il-luminacid i tots els
elements materials necessaris per acollir actes com inauguracions o parlaments,
d’acord amb les indicacions de I'area de Moda del CCAM.

d. Produccié i contractacié dels elements del village (area oberta al public).

Haura d’incloure, com a minim:
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- Quatre espais per a patrocinadors, incloses les estructures efimeres
necessaries aixi com punt de llum per a cadascun d’ells. Les estructures
hauran de ser adients i certificades per estar a I'aire lliure.

- Pantalla per seguir les desfilades en directe
- Elements per a una petita area de bar

- Espai multimarca per exposicié i venda de productes de moda que compti
també amb un espai per dur a terme petits tallers de manualitats i
xerrades per el public. (Estructura exterior, rotulacié, punt de llum i suport
expositiu per les peces de moda, a banda de la taula per el taller i lo
necessari per dur a terme les xerrades)

- Espai per dur a terme I'exposicié 080 Beyond Crafts (estructura exterior,
retolacio i punt de llum)

- Area de descans

- Area de WC quimics per esdeveniment, suficient per 'aforament previst,
i vetllant per garantir I'estética i el disseny en el seu conjunt. Aquest punt
també ha d’incloure el servei de neteja i manteniment diari.

L’empresa adjudicataria assumira la construccio de I'espai de cada patrocinador,
assegurant punts de connexié eléctrica, wifi i connexions d’aigua, si escau.
També haura de lliurar propostes d’espai i renders per facilitar la comercialitzacio
d’'aquests espais.

La produccio interior de cada espai anira a carrec de la marca patrocinadora,
perd I'empresa haura de coordinar la seva implementacié amb les marques i
també conjuntament amb I'empresa adjudicataria de la gestié del patrocini.

e. Produccio i contractacié de I'area de recepcio6 i acreditacio.
Haura d’incloure, com a minim: un mostrador d’acreditacions, connexié wifi
suficient per a la gestio on-site, punts de llum necessaris, implementacioé de la
imatge grafica i el mobiliari necessari per atendre aquesta activitat, que requerira
un equip de 4 a 5 persones, aixi com l'estructura efimera que ha d’albergar tots
els elements descrits en aquest punt.

f.  Produccio i contractacié de la sala de premsa.
Haura de disposar d’'un minim de 25 punts de treball, equipats amb mobiliari,
ordinadors, impressores i la infraestructura necessaria per al desenvolupament
de l'activitat periodistica.

g. Presentacié d'un cronograma.

Caldra aportar un calendari detallat que inclogui totes les fases de la produccio
de I'esdeveniment.

i. Aplicacié de la imatge grafica de la 080 Barcelona Fashion
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Inclou la implementacio de la imatge grafica en tots els elements fisics i digitals
vinculats a 'esdeveniment.

j- Muntatge i desmuntatge.

Responsabilitat del muntatge i desmuntatge dels espais de la passarel-la, del
backstage i de totes les arees de treball intern necessaries per al correcte
funcionament de I'esdeveniment.

k. Tancament i avaluacioé de I'esdeveniment.

Inclou les tasques finals d’avaluacid, revisioé i tancament de la produccié un cop
finalitzada la 080 Barcelona Fashion Week.

6. Treballs especifics per la produccioé de la passarel-la i backstage, aixi com d’altres
arees comunes i necessaries per la bona consecucio de 'esdeveniment

a.

Direccid i coordinacié dels treballs de muntatge i desmuntatge de tots els
elements materials necessaris —elements de construccié, mobiliari,
decoracio, il-luminacié, burros, penjadors, planxes, planxadora, i servei de
planxat etc.— aixi com de la seva contractacié.

Contractaci6 de les infraestructures informatiques i TIC, tant de software com
de hardware.

Instal-lacié de zones Wi-Fi d’accés lliure a tot I'espai on es dugui a terme la
080 Barcelona Fashion.

Tramitacié dels permisos necessaris per al muntatge dels elements materials.

Contractacié d’'una asseguranga de responsabilitat civil per garantir el
correcte desenvolupament de I'objecte d’aquesta contractacio.

Transport dels materials que integrin els elements necessaris per a 'execucio
de l'objecte contractual, aixi com les tasques corresponents de carrega i
descarrega.

Organitzacié i contractacié del catering destinat a I'equip de produccid i als/les
models.

Disseny i producci6 de la senyalitzacio interna i externa necessaria, d’acord
amb la imatge grafica del 080 i seguint les pautes de disseny establertes per
a aquesta edicio.

Contractacié, coordinacio i gestié de la ambientacié sonora i luminica de tots
els espais comuns, incloent-hi, si escau, actuacions musicals en directe,
sessions de discjoqueis, xerrades, taules rodones, col-loquis i exposicions.
També inclou les estructures i equips necessaris per a la realitzaci6 i edicié
d’aquestes actuacions.
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J-

En el cas d’activacions puntuals que es considerin intensives en innovacio
tecnologica i digitalitzacid, I'adjudicatari del lot 1 només haura d’assumir el
muntatge i la coordinacié d’aquesta activacio.

Senyalitzacié de tots els espais que conformen 'esdeveniment.

7. Treballs especifics per a la produccié audiovisual de la passarel-la i els actes
paral-lels (ja siguin ponéncies, presentacions de col-leccions o altres actes que
serveixin per a la promocio de I'edicio).

a.

g.

Direccié i coordinacié dels equips encarregats de la gravacio de desfilades i/o
presentacions, incloent els treballs de muntatge i desmuntatge dels elements
materials necessaris (il-luminacid, cameres, grues, focus, rails, so, etc.) i la
seva contractacio.

Contractacio dels equips i professionals necessaris per a la gravacio i edicié
de tots els materials audiovisuals acordats, aixi com de les infraestructures
informatiques i TIC (software i hardware) necessaries per al desenvolupament
de I'esdeveniment.

Tramitacio dels permisos requerits per al muntatge dels elements materials
necessaris per a l'execucié de les diferents propostes de continguts
audiovisuals acordades.

Transport dels materials que integrin els elements necessaris per a la
realitzacié de l'objecte de la contractacio, incloent la carrega i descarrega
corresponent.

Disseny i producci6 de les filmacions d’acord amb la imatge grafica del 080,
seguint les pautes de disseny establertes per a aquesta edicid.

Contractacio6 dels treballs de fotografia necessaris, que hauran d’incloure com
a minim els segients paquets fotografics:

i. Lookbook de les col-leccions en format estandard i també quadrat
per a difusié a xarxes socials (total look, close up, % i detalls)

ii. Fotografies d’ambient i beauty de cadascuna de les marques.

La proposta haura d’especificar clarament els continguts fotografics previstos
tant a nivell general de 'esdeveniment com per a cadascuna de les marques
participants, indicant formats, continguts a fotografiar, nombre aproximat de
fotografies i termini maxim de lliurament.

Contractacié, coordinacié i gestid de la musica per a tots els canals i formats
dels materials audiovisuals generats, amb I'excepcio de les presentacions de
les col-leccions de les marques.

Contractacié, coordinacio i gestio de 'ambientacié luminica de tots els espais
i arees comunes de I'esdeveniment.

10
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8. Gestio dels espais seleccionats per la realitzacié de I'esdeveniment i dels proveidors,
aixi com la coordinacié del muntatge i desmuntatge de elements grafics i suports
institucionals.

9. Treballs especifics per a la escenografia de I'espai 0 espais on es duguin a terme les
presentacions de les col-leccions de les marques:

a.

b.

Decoracid, so i il-luminacio: disseny, produccié i contractacio.
Coordinacié de I'equip técnic.
Preparacio técnica i coordinacié técnica.

Coordinacié de I'equip técnic d’il-luminacié i so (canvis entre les presentacions
i les pauses).

Lloguer de 'equip d’il-luminacid i so.
Mobiliari per el sitting (per un aforament minim de 550/600 persones).

Senyalitzacié de tots els espais que conformen 'esdeveniment, si s’escau.

10. Treballs de gravacié, edici6 i distribucié dels videos de les presentacions

a.

Treballs de videoprojeccié durant les presentacions de les col-leccions, si
s’escau. Es valorara positivament la introduccié d’elements i recursos
innovadors que permetin personalitzar la posada en escena de cada
presentacio.

Cobertura audiovisual de totes les presentacions de col-leccions i actes
paral-lels, incloent gravacid, edicié i emissié de la senyal de video per Internet,
en cas que algun acte es transmeti en directe.

Coordinacié i contractacio de I'equip de streaming per a I'emissié en directe de
les presentacions de les marques, aixi com la conversié en vertical per les
XXSS de la 080 Barcelona Fashion. Si s’escau també proveir amb l'equip
d’streaming per conferéncies i altres actes similars.

Lliurament de totes les gravacions realitzades durant 'esdeveniment a I'area
de moda del CCAM.

Realitzacié del making of del 080 Barcelona Fashion.

Lliurament dels materials audiovisuals a les marques participants.

11. Treballs d'infraestructura informatica

a.

Contractacid, subministrament i instal-lacio de I'equip de treball de streaming,
segons les especificacions que consten a 'Annex 1 d’aquests plecs tecnics.
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b.

Contractacié del suport técnic especialitzat durant tot 'esdeveniment, incloses
la gravacio, edicié i 'emissio.

Serveis associats a la instal-lacié del material informatic. Caldra personal técnic
amb experiéncia en plataformes de video en linia i gestid de codificacio i
emissi6 en directe per atendre qualsevol problema, dubte o incidéncia material
informatic:

- Tot el material estara garantit durant I'esdeveniment, cobrint qualsevol
defecte de disseny, muntatge o funcionament. En cas que la reparacio
d’'un equip superi les 2 hores, s’oferira un reemplacament equivalent o
superior.

- Si la font de subministrament eléctric no prové d’un generador extern i
s’utilitza la de [lespai, caldra assegurar que les fases siguin
independents de la resta de sales, amb la poténcia adequada per
garantir la tensié eléctrica a la zona de streaming i a I'electronica de
xarxa que proporciona la senyal d’internet.

- S'inclou el desmuntatge i la restauracioé de I'espai al seu estat original
un cop finalitzat 'esdeveniment.

- EI CCAM no es fara responsable de I'is indegut del material per part
dels usuaris, ni de la seva pérdua o robatori. L’adjudicatari haura
d’establir els mecanismes de seguretat o assegurances necessaris per
prevenir aquests riscos.

12. Proposta d’acte de cloenda

a.

L’empresa sera responsable del disseny, la produccié i la contractacié de tots
els elements técnics i materials necessaris per a I'execucio de I'esdeveniment
proposat, incloent els serveis de catering per a un maxim de 300 persones,
aixi com I'ambientacio luminica i musical, amb I'excepcié de la contractacio
de I'espai i la contractacié musical.

Si 'acte compta amb marques patrocinadores, 'empresa haura de gestionar
la implementacié de les seves activacions sempre que aquestes tinguin una
repercussio directa dins de 'espai de 'esdeveniment.

khkkkhkkhkhkhkkkhhhkhkhhrhhhhrhkhhhhrhhkhhkhx
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LOT 2: GESTIO DE PREMSA NACIONAL i ESTATAL, R.R.P.P., PROTOCOL i
PATROCINI

El Lot 2 agrupa tots els serveis vinculats a la comunicacio institucional i la projeccié publica
de la 080 Barcelona Fashion en I'ambit nacional i estatal. En el marc global del projecte ,
aquest lot té un paper essencial en la difusio, la gestid de les relacions amb els diferents
agents de comunicacié i la construccio d'un relat coherent i solid al voltant de 'esdeveniment.

La seva funcio principal és garantir que la preséncia mediatica, les relacions publiques, el
protocol i les accions de patrocini es desenvolupin de manera coordinada i alineada amb la
identitat de la 080 Barcelona Fashion i amb la resta de lots implicats. Aquest lot contribueix,
per tant, a reforcar el posicionament de I'esdeveniment, avaluar-ne I'impacte i assegurar una
comunicaci6 efectiva abans, durant i després de cada edicié.

La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglents:

1.

Treballs a realitzar previstos des de la signatura del contracte fins a ['inici de
'esdeveniment.

Execuci6 de les activitats previstes en el contracte durant els dies de I'esdeveniment.
Tancament i avaluacié de I'esdeveniment: presentacio d’informes, clippings, etc.

Informe de valoracié econdmica de la preséncia en mitjans, que sera elaborat per
una empresa externa de reconegut prestigi, tant a nivell nacional com internacional,

aixi com la valoracié econdmica i qualitativa dels continguts generats per creadors/es
de contingut d’ambit nacional i estatal.

Serveis a realitzar per 'empresa adjudicataria:

1.

2,

3.

Coordinacié i gestio de les relacions amb la premsa nacional i estatal, aixi com de les
relacions publiques i del protocol necessaries per a garantir el correcte
desenvolupament de I'edicidé. Aquesta tasca inclou la presentacié d’'un cronograma
detallat que especifiqui les diferents fases de preparacio de I'esdeveniment.

A nivell nacional i estatal, preparacid, coordinacié, organitzacié i desenvolupament
de les tasques de relacions publiques i de protocol durant els dies previs i durant la
realitzacié del 080 Barcelona Fashion, amb coordinacié amb I'empresa adjudicataria
del Lot n® 3 i amb les arees corresponents del Departament d’Empresa i Treball i del
CCAM.

Treballs especifics de relacions amb la premsa nacional i estatal:
a. En col-laboracié amb les arees corresponents del Departament d’Empresa i
Treball i del CCAM, elaboraci6 i enviament de la convocatoria a la premsa

d’ambit general i especialitzada, aixi com de tota la informacié i materials
necessaris per garantir la correcta difusié de I'esdeveniment.
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b. En col-laboracid6 amb les mateixes arees, elaboracié de notes de premsa
(aproximadament 8) amb enviament per correu electronic i seguiment telefonic.

c. Selecci6 i proposta dels periodistes de premsa general i especialitzada que han
de ser convidats, prévia autoritzacié del CCAM, aixi com dels prescriptors dels
diferents mitjans de comunicacio.

d. Organitzacié i supervisido dels viatges de les persones convidades, incloent
seguiment, confirmacions i gestié de viatges i allotjiaments, amb coordinacié amb
I'area de moda del CCAM.

e. Assisténcia als periodistes i creadores i creadors de continguts abans, durant i
després de I'esdeveniment, tant en format online com offline.

f. Disseny, preparacio, elaboracié i maquetacid personalitzada dels elements
necessaris per a la publicacio digital i en xarxes socials dels diferents mitjans
interessats, aixi com dels suports offline, segons la tipologia i public objectiu del
mitja. El disseny s’haura de realitzar seguint la imatge grafica aprovada pel
CCAM. Elaboracio d’un calendari amb la programacio d’aquests elements abans,
durant i després del 080 Barcelona Fashion.

g. Elaboracio i enviament de notes de premsa diaries durant la celebracié de la 080
Barcelona Fashion.

h. Seguiment de premsa: clipping de premsa impresa i digital durant 2 mesos,
seguiment televisiu (15 dies sense talls) i radio, amb valoracié econdmica.

i. Seguiment dels continguts publicats sobre el 080 Barcelona Fashion i les
marques participants per part de creadors/es de continguts, abans, durant i
després de I'esdeveniment (minim 15 dies abans i després), amb valoracio
economica aproximada.

j- Proposta de [lestratégia de comunicaci6 global (tant premsa com
influenciadors/es per a la difusio del 080 Barcelona Fashion, incloent objectius,
resultats proposats amb els seus indicadors i planificacié per assolir-los.

k. Proposta de pla de mitjans de premsa especialitzada, que ha de contemplar com
a minim: estratégia, audiencies, target de subscriptors/lectors i ROl esperat per
a cada mitja. El cost del pla ha de ser assumible i ha de contemplar dos sup0osits,
un aamb un maxim estimat de 100.000€ i un altre amb un maxim estimat de
150.000€. La contractacio del pla aprovat sera a carrec del CCAM, i 'empresa
adjudicataria haura de dur a terme les negociacions amb els mitjans.

I.  Organitzacio de la roda de premsa, sota supervisio del Departament d’Empresa
i Treball i del CCAM, incloent: redaccié i enviament de la convocatoria,
confirmacié d’assisténcia, atencié durant la roda de premsa, enviament post roda
i seguiment telefonic. Elaboracié del dossier de premsa amb informacié sobre
continguts, concepte, espai, calendaris, etc. El cost de I'organitzacié (lloguer
espai, photocall, catering, etc.) sera a carrec de I'empresa adjudicataria.
L’empresa haura de dissenyar les peces segons la imatge grafica aprovada,
excepte el photocall, que correspon al Lot 5.
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Elaboraci6 i presentacié d’'un informe sobre els resultats i 'impacte econdmic i
qualitatiu de 'esdeveniment en la premsa estatal i nacional, incloent clipping de
premsa amb valoracié economica i relacio dels articles publicats.

Elaboraci6 i presentacié d’'un informe sobre els resultats i 'impacte econdomic
aproximat i qualitatiu dels continguts generats per creadores i creadors de
continguts digitals, amb relacié d’aquests continguts.

Traduccid entre anglés, catala i castella de tots els documents i informacions a
publicar dins del marc de la 080 Barcelona Fashion (web, cataleg, notes de
premsa, etc.), aixi com revisio i correccio dels textos en els tres idiomes.

Elaboracié del seguiment diari dels mitjans online: visualitzacions i mitjanes per
desfilades i altres activitats.

Planificacié i coordinacid d’entrevistes, prévia aprovaci6 de les arees
corresponents del Departament d’Empresa i Treball i del CCAM, i
subministrament de tot el material de comunicacié (fotografies, videos, enllagos,
etc.) als mitjans.

Estratégia, proposta, negociacié i contractacio del pla d’influencers marquéting,
amb validacio prévia de I'area de moda del CCAM i alineament amb els objectius
establerts conjuntament amb lI'empresa del Lot 4 i amb [lestratégia de
comunicacié general de 'empresa adjudicataria. El pla d’influencers haura de
contemplar com a minim: estratégia, perfils proposats, principals indicadors i
objectius a assolir, tenint en compte els diferents perfils de marques i audiéncies
participants. EI minim de perfils a contractar sera de 10 influencers.

4. Treballs especifics de relacions publiques i protocol

a.

Invitacions: redaccié de la carta de reserva d’agenda i del calendari de
desfilades, enviament de les invitacions, confirmacio telefonica i confirmacio
final d’assisténcia a les desfilades.

Personal de relacions publiques: coordinacié dels convidats (protocol,
convidats especials i altres grups d’interes), recepcio, acompanyament i sitting
a la passarel-la.

Elaboracio i coordinacio del sitting de la sala de desfilades: amb els equips del
CCAM, tenint en compte protocol, premsa nacional i internacional, influencers,
empreses i professionals del sector i altres convidats. Aquesta tasca requerira
coordinacié amb els responsables dels diversos equips i amb els equips de les
marques i dissenyadores/s que participin a les desfilades.

Impressié de materials: cartelleria i sittings, aixi com seguiment i confirmacions.
Contractacié d’hostessos/es: per a la passarel-la i actes paral-lels, aixi com per
atendre els diferents espais oberts al public, amb especial émfasi en el personal

auxiliar de sitting de sala de desfilades, accessos a la sala i area de photocall.

Suport a esdeveniments complementaris: posada a disposicié de personal i
contractacié del necessari per a la realitzacié d’esdeveniments oficials de la 080
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Barcelona Fashion, com ara actes, taules rodones, exposicions, inauguracions,
lliurament de premis, entrevistes, traduccions i acte de cloenda.

Gestié centralitzada de recepcié i acreditacions: per a tots els actes relacionats
amb la 080 Barcelona Fashion (premsa, desfilades, actes oficials, etc.) amb un
mostrador general d’acreditacions.

Manual de procediments d’acreditacions: redaccié conjunta amb I'area de Moda
del CCAM per establir el sistema d’acreditacions, control d’accessos, permisos
i nivells d’accés a les diferents arees de I'esdeveniment, incloent:

- Tipus d’acreditacions (All access, Special guest, compradors, premsa,
etc.)

- Control dels llistats d’accés a activitats especifiques
- Llistat d’accés al restaurant de premsa i prescriptors

Coordinaci6 i gestié d’acreditacions online: per als actes oficials mitjancant la
web oficial.

Suport a entrevistes: posada a disposici® de personal i infraestructura
necessaria per a entrevistes amb les marques de moda participants, models i
celebritats en qualsevol mitja.

Serveis fotografics: cobertura prévia, durant i posterior a la 080 Barcelona
Fashion, incloent roda de premsa prévia, inauguracio, protocol, front row,
photocalls i imatges generals de I'esdeveniment i acte de cloenda.

5. Treballs especifics en recerca i gestié de patrocini, per a cada edicio:

a.

b.

Assessoria general: suport en la comercialitzacié de la 080 Barcelona Fashion
a empreses col-laboradores i patrocinadors.

Treballs especifics de gestié comercial:

- Presentaci6 d’'un pla de patrocini amb desglossament d’aportacions
dineraries i/o de producte, indicant les necessitats que un esdeveniment
d’aquestes caracteristiques ha de cobrir. L’'empresa adjudicataria haura de
validar préviament amb la direccié del CCAM tant el pla de patrocini com
les marques a contactar abans de qualsevol comunicacio o negociacié.

- Presentacié d’'un document resum final de les condicions pactades amb el
patrocinador (head of terms and conditions).

- Elaboracié d’'un document que reflecteixi les diferents categories dels
patrocinadors segons la seva aportacio dineraria i/o de producte, per a la
seva visualitzacio publica i grafica.

- Presentacié d’'un dossier de patrocini de 080 Barcelona Fashion per enviar
a potencials marques patrocinadores i/o col.laboradores.
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Posada a disposici6 i contractacié del personal necessari per a la correcta
implementacié de les accions comercialitzadores dels patrocinadors
abans, durant i després de I'esdeveniment, sempre coordinat amb l'area
de moda del CCAM.

c. Elaboracio i execucié del Pla de Patrocini: identificacio de marques o empreses
patrocinadores, d’acord amb els criteris seglients:

Les aportacions dineraries es remuneraran amb un maxim del 20% de
'aportacio sense IVA.

Si altres empreses adjudicataries aporten un patrocinador o col-laborador
amb aportacié dineraria, la remuneracio sera del 15% per aquesta empresa
i 5% per 'empresa adjudicataria del Lot 2, sempre que aquesta gestioni el
patrocinador.

Si el patrocinador és gestionat directament per 'empresa que l'aporta, la
remuneracio sera integrament per aquesta empresa.

En cas de collisions entre patrocinadors, el CCAM decidira quin
patrocinador preval en funcio de: aportacié economica, prestigi de marca,
aportacié no econdmica i altres aspectes qualitatius.

Les aportacions no dineraries es remuneraran amb un maxim de 10.000 €
per la globalitat en concepte de gestid a 'empresa adjudicataria del Lot 2.

Si una marca col-laboradora o patrocinadora acorda amb el CCAM invertir
en la generacio de nous continguts i/o la seva amplificacid, considerant que
suposen una millora del posicionament de la 080 Barcelona Fashion,
excepcionalment 'empresa que aporta el col-laborador/patrocinador rebra
un 20% amb un maxim de 15.000 €.

Les aportacions dineraries d’empreses patrocinadorse o col-laboradores
hauran d’ingressar-se directament al compte corrent del CCAM, que es
facilitara en el moment oportu.

Tots els contractes amb empreses patrocinadores hauran d’estar signats
abans de I'execucio de I'esdeveniment.

El CCAM es reserva la possibilitat d’arribar a acords directes amb
empreses 0 marques per al correcte desenvolupament de I'esdeveniment.
En aquest cas, 'empresa adjudicataria del Lot 2 no rebra remuneracio,
llevat que se li encarregui la gestio, implementacio i seguiment dels acords,
moment en qué percebra un 5% del valor del patrocini.

La implementacié de les activacions de les marques patrocinadores a
l'espai sera a carrec de I'empresa adjudicataria del Lot 1, excepte la
preséncia de logotip en els photocalls generals, que sera responsabilitat de
'empresa del Lot 2.

d. Sistema de penalitzacio per aportacions no dineraries:
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- No hi haura penalitzacié si la desviacid entre la proposta inicial i la
quantificacio final no excedeix el 30%. Si supera aquest percentatge, la
penalitzacio s'incrementara proporcionalment, fins a un maxim de 5.000 €.

- La penalitzacié sobre la proposta inicial no podra excedir el 50% del preu
maxim de remuneracio per aportacions no dineraries.

e. Atencio i recerca de patrocinadors:
- L’empresa adjudicataria del Lot 2 haura de continuar gestionant la recerca
d’empreses patrocinadores o col.laboradores fins a la contractacié del

servei per a la seglient edicié (maxim 6 mesos després de la celebracid).

- Es mantindran els mateixos criteris de remuneracio establerts en els punts
anteriors.

kkkkkkkkkkkkhkkhkhhkkhhkhkkhkkhhkkkkkkkkk
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LOT 3: GESTIO DE PREMSA INTERNACIONAL, RELACIONS INTERNACIONALS i
RECERCA DE CONTINGUTS

El Lot 3 ss’emmarca en I'estratégia global del projecte, estructurat en sis lots complementaris
que treballen de manera coordinada per reforcar la 080 Barcelona Fashion com a plataforma
de projeccio internacional. En aquest context, el Lot 3 té un paper clau en 'ambit de la relacio
amb agents globals del sector de la moda, la connexi6 amb mitjans internacionals i la
deteccié de tendéncies i continguts que contribueixin a consolidar el posicionament
internacional de I'esdeveniment.

Aquest lot aporta una visié estratégica orientada a enfortir la preséncia exterior de la 080,
facilitar la interlocucid6 amb professionals i institucions d’abast global i garantir que
I'esdeveniment mantingui una relacio fluida, actual i rellevant amb I'ecosistema internacional
de la moda. La seva funcio és contribuir a la coheréncia i a la projeccié internacional del
projecte, en estreta coordinacié amb la resta de lots.

La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglents:

1. Treballs a realitzar previstos des de la signatura del contracte fins linici de
'esdeveniment.

2. Execucio de les activitats previstes en el contracte durant els dies de 'esdeveniment.

3. Tancament i avaluacié de 'esdeveniment: presentacié d’'informes, clippings, etc.

Els serveis que haura de realitzar 'empresa adjudicataria son els seglents:

1. Coordinacié i gestid de les relacions amb la premsa i mitjans de comunicacié
internacionals, aixi com de les relacions publiques i del protocol necessaries per
garantir el correcte desenvolupament de I'edicidé de la 080 Barcelona Fashion.
Aquesta tasca inclou la presentacioé d’'un cronograma detallant les diferents fases de
preparacio de I'esdeveniment.

2. Anivell internacional, preparacid, coordinacio, organitzacio i desenvolupament de les
tasques de relacions publiques i protocol abans i durant la celebracié de la 080
Barcelona Fashion, amb coordinacié amb I'empresa adjudicataria del Lot n° 2 i amb
les arees corresponents del Departament d’Empresa i Treball i del CCAM.

3. Assessoramentirecerca de continguts a nivell local, nacional i internacional, aixi com
assessorament constant a 'area de moda en matéria de noves marques, tendéncies
i altres aspectes rellevants.

4. Treballs especifics amb la premsa internacional:

a. Preparacio general de I'esdeveniment.
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f.

Enviament de comunicats de premsa (mailing).

Preparacio, redaccié i enviament d’invitacions a la premsa internacional, tant
d’ambit general com especialitzat, amb confirmacions telefoniques si s’escau.

Proposta de [l'estratégia de comunicacié internacional, indicant objectius,
resultats esperats i planificacié per assolir-los.

Proposta i negociacio del pla de mitjans de premsa especialitzada internacional

La proposta ha dincloure: estratégia, audiéncies, target de
subscriptors/lectors i ROl esperat per a cada mitja.

La proposta ha de ser assumible i ha d’incloure dos supdsits d’'inversio en
mitjans i/o creadors/es de contingut internacional amb uns imports maxims
aproximats de 180.000€ i 215.000€ respectivament.

La contractacié anira a carrec del CCAM. Ara bé, la definicié i negociacié
seran responsabilitat de 'empresa adjudicataria, sempre amb el vistiplau de
'area de moda del CCAM.

Seleccié o suggeriment d’estilistes internacionals, influencers, professionals del
sector moda i periodistes de premsa internacional, prévia autoritzacié de l'area
de moda del CCAM, per ser convidats a la 080 Barcelona Fashion.

g. Proposta, negociacié i contractacio del pla d’influencers:

La seleccié haura de ser validada amb caracter previ per 'area de moda del
CCAM.

Ha de concordar, en la mesura del possible, amb els objectius establerts
conjuntament amb I'empresa adjudicataria del Lot 4 i amb l'estratégia de
comunicacio general.

El pla d'influencers ha de contemplar: estratégia, perfils proposats, principals
indicadors i objectius de cada perfil, tenint en compte els diferents perfils de
marques i audiencies.

Minim de perfils a contractar: 3 influencers.

Assisténcia als periodistes abans, durant i després de I'esdeveniment, tant online
com offline, si s’escau.

Organitzacié i supervisio dels viatges de les persones convidades, si s’escau.
Planificacid i coordinacié d’entrevistes amb mitjans internacionals.

Subministrament de tot el material de comunicacié als mitjans internacionals
(premsa impresa, digital i xarxes socials: fotos, videos, links, etc.).

Preparacio, elaboracié i maquetacido personalitzada dels elements per a la
publicacié digital en xarxes socials, segons tipologia i public objectiu del mitja.
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Elaboracié d’un calendari amb la programacié d’aquests elements abans, durant
i fins a 1 mes després de la celebracio del 080.

Elaboraci6 i presentacié d’un informe amb relaci6 i textos dels articles publicats
per cada mitja sobre I'esdeveniment amb indicadors principals i estimacio
econdmica aproximada.

Coordinacié amb I'empresa adjudicataria del Lot 2 (Premsa nacional, Relacions
Publiques, Protocol i Patrocini) per a la realitzacié de les fotografies oficials del
080 Barcelona Fashion, si s’escau.

5. Assessorament i recerca de continguts

a.

Recerca de marques i altres continguts de moda, a nivell local, nacional i
internacional, que s’ajustin a la realitat actual i a la projeccié immediata de la
plataforma.

Informacio i assessorament constant a I'area de moda del CCAM sobre marques
emergents i altres marques no emergents pero rellevants per a la 080 Barcelona
Fashion i el seu posicionament global.

Informacio i assessorament a I'area de moda del CCAM sobre altres continguts
i plataformes de moda, entre d’altres elements que es considerin adequats per a
la millora de la 080 Barcelona Fashion i el seu posicionament.

Assessorament a I'area de moda en les relacions internacionals amb altres
fashion weeks, organismes, entitats i personalitats internacionals del mén de la
moda.

Identificacio de “millors practiques” a nivell local, nacional i internacional en
plataformes de moda i/o altres fashion weeks.

khkkkhkhkkkhkkkhkhkhkhhkhhkhhhkhhhhrhhkhrkhx
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LOT 4: CONTRACTACIO DELS SERVEIS PEL MANTENIMENT DEL WEB DEL
080BARCELONAFASHION, EL DESENVOLUPAMENT | IMPLEMENTACIO DEL CANAL
DE RETRANSMISSIO DELS CONTINGUTS DE L’EDICIO AIXi COM LA GESTIO,
EXECUCIO | CONTRACTACIO DEL PLA DIGITAL 080 BARCELONA FASHION

El Lot 4 té un paper estratégic en 'ambit digital, atés que incideix en la presencia, la visibilitat
i la relacio de I'esdeveniment amb els seus publics a través dels canals en linia. Aquest lot
permet articular un espai digital coherent amb la identitat de la 080 Barcelona Fashion, donar
suport a les necessitats de comunicacio digital associades a cada edici6 i garantir una
experiéncia fluida per a usuaris, professionals i public general.

El seu encaix dins del conjunt del projecte assegura que la dimensio digital es desenvolupi

de manera coordinada amb la resta de lots i en coheréncia amb la visiéo global de
I'esdeveniment.

La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglents:

1. Treballs a realitzar previstos des de la signatura del contracte fins linici de
'esdeveniment.

2. Execuci6 de les activitats previstes en el contracte durant els dies de I'esdeveniment.

3. Tancament i avaluacié de I'esdeveniment: presentacié d’informes de resultats i
aprenentatges.

Serveis a realitzar per 'empresa adjudicataria:

WEB 080BARCELONAFASHION

1. Motivacions del projecte

El web és l'instrument de comunicacié del 080barcelonafashion a través del qual els
usuaris i dissenyadors estableixen el contacte i coneixen la 080 Barcelona F ashion.
Des de lestrena de la imatge i l'estructura actual del web, les activitats del
080barcelonafashion han augmentat i s’han diversificat i des de la pagina web es
dona sortida a tota la informacié actualitzada de la 080 Barcelona Fashion, funcional
i util per als seus usuaris, alhora que dinamica adaptant-se als nous continguts i
exigéncies propies dels canals digitals.

2. Objecte de la contractacio
L’objecte de la contractacié consisteix, d’'una banda, en I'analisi i el manteniment del
web corporatiu del 080barcelonafashion i del gestor de continguts associat, i d’altra

banda, en el suport técnic durant les corresponents edicions de la 080 Barcelona
Fashion.
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El plec fixa els principals requisits i condicions que hauran de complir les ofertes
presentades. Cadascuna de les ofertes presentades contindra els serveis inclosos,
les seves caracteristiques, les possibles extensions i qualsevol altra informacié que
el licitador consideri d’interés.

3. Objectius del servei
a. Garantir un accés optim als continguts de la web.

b. Dur aterme el manteniment de la web i implementar les millores necessaries, tant
a nivell técnic com en la seva estructura, aixi com adaptar-la als continguts
previstos per a cada edicié.

c. Garantir la maxima estabilitat de la web i la gestié6 d’accessos concurrents,
especialment durant les setmanes prévies i al llarg de 'esdeveniment, aixi com les
dues setmanes posteriors a I'esdeveniment.

d. Dissenyar i implementar el canal de retransmissio dels continguts de cada edicio,
tant en directe com en diferit, dins de la web 080barcelonafashion, durant les dates
de celebracio de I'esdeveniment.

e. Oferir suport técnic presencial durant I'esdeveniment per garantir la correcta
visualitzacié i el control de la pujada del contingut audiovisual proporcionat per
I'equip de produccio de la senyal de video en directe o en diferit.

f. Pujar i publicar els videos amb la postproduccié corresponent, aixi com tot el
material fotografic de les desfilades, de 'ambient i d’altres elements, inclosos en
les propostes que resultin adjudicataries tant del lot 1 com d’aquest mateix lot.
També realitzar, si s’escau, petites modificacions puntuals que puguin sorgir
durant I'esdeveniment.

4. Descripci6 de la funcionalitat actual

Actualment, el CCAM disposa d’una web de la 080 Barcelona Fashion actualitzada.
Si bé s’adrega principalment a un public pertanyent a I'entorn de la moda i el disseny,
el web pot ser consultat pel public en general.

Es disposa d'un gestor de continguts web, amb el qual es poden gestionar els
continguts (activitats paral-leles, premsa, biografies, notes de premsa, etc) i també
els documents en linia. En paral-lel, es pot efectuar el control de les acreditacions i
passis, si escau. També es gestiona tota la informacié rebuda mitjangant el formularis
que es realitza a la sol-licitud per el seu tractament i pujada a la web, si s’escau.

5. Descripcio del servei
Els serveis objecte de la contractacio han de donar suport a tot el cicle de vida del
sistema d’informacié a desenvolupar. Les activitats a desenvolupar dins d’aquest

servei son les seguents:

a. Activitats de gestio de continguts.
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- Introduccié de les dades basiques i dels continguts de cada edicié de la 080
Barcelona Fashion

- Implementar les millores técniques necessaries a la web per tal d’optimitzar el
seu rendiment.

- Adaptacié de la web a la imatge grafica establerta per a cada edici6 i
adequacio de l'arquitectura del menu als continguts corresponents.

b. Activitats de suport presencial a les desfilades o presentacions de les col-leccions.

- L’empresa adjudicataria haura de donar suport durant el periode establert a
les presentacions de les marques de la 37a i 38a edicio, garantint el correcte
funcionament i la pujada del material audiovisual i de les notes de premsa.

- Durant 'edicié de I'esdeveniment, la web haura de disposar d’un canal de
retransmissio dels continguts en directe i en diferit, si s’escau, que sera la 080
TV.

c. Activitats associades a la gestio de la qualitat del servei.

S’inclouen totes les activitats orientades a la gestid i control de la qualitat del servei
ofertat, mitjancant I'establiment d’un pla de qualitat que asseguri el compliment
dels requisits definits pel projecte, el manteniment dels registres de qualitat i la
proposta d’accions de millora continua durant tot el servei.

d. Accessibilitat de la web 080barcelonafashion.cat.

Les webs de la Generalitat han de complir obligatoriament els criteris de
conformitat de nivell doble A (AA) de la Norma EN 301 549:2018, versio 2.1.2, que
fa referencia a les normes WCAG 2.1 (Content Accessibility Guidelines), d’acord
amb la legislacio europea (Directiva (UE) 2016/2102 del Parlament Europeu i del
Consell, de 26 d'octubre de 2016) i 'espanyola (Reial Decret 1112/2018, de 7 de
setembre).

6. Abast del projecte

L’abast del projecte contempla la gestio i 'actualitzacié de la web de la 080 Barcelona
Fashion segons els requeriments necessaris, tant per a I'adaptacié de la web i del
seu menu als continguts de cada edicié, com per a altres tasques de manteniment
que l'organitzacié del 080 Barcelona Fashion consideri necessaries per al correcte
funcionament de la web.

L’adjudicatari gestionara el sistema i les llicéncies als entorns de desenvolupament i
produccio, si escau, aixi com la migracié de bases de dades a la nova web i la
formacio dels usuaris implicats, tant del grup d’usuaris administradors de la unitat TIC
del CCAM com d’altre personal relacionat.

Aixi mateix, també donara servei en la publicacié de continguts i en la gestio d’'usuaris
i rols.
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Si aixi es requereix, es consideren incloses en I'abast del contracte, quan s’escaigui,
les accions formatives destinades tant a la correcta utilitzacié del portal web i dels
seus serveis, com a la seva administracié i manteniment.

La formacio s’enfocara en dues vessants:

- Funcional: consistira a proporcionar als usuaris que gestionaran el
manteniment dels continguts des de les diferents arees els coneixements
necessaris per dur a terme les tasques de manera autdbnoma i
descentralitzada. La durada minima sera de 8 hores, fraccionades en dues
sessions.

- Técnica: consistira a proporcionar al personal del departament d’'informatica
el coneixement necessari des del punt de vista técnic. La durada minima sera
també de 8 hores, fraccionades en dues sessions.

L'adjudicatari sera responsable d'impartir aquesta formacié i de proporcionar tots els
mitjans materials i personals necessaris per a la seva correcta realitzacié. Tots els
treballs de formacié estan inclosos en el preu de l'oferta.

7. Condicions d’execucio
a. Marc temporal del projecte i resolucié d’incidéncies.

El temps de resposta s’estableix segons el tipus d’incidéncia i el perfil necessari
per resoldre-la. L'adjudicatari haura de disposar d’'un teléfon de suport o servei de
Help Desk amb horari de 9:00 a 18:00, de dilluns a divendres. El CCAM podra fixar
reunions periddiques amb I'adjudicatari amb la finalitat de gestionar el projecte.

L’empresa adjudicataria haura de fer el manteniment i pujada de continguts a la
web de 080 Barcelona Fashion des de la signatura del contracte fins al lliurament
de totes les tasques encomanades, un cop acabada l'ultima prorroga del
contracte.

b. Infraestructura necessaria per dur a terme el projecte.

El desenvolupament del projecte es realitzara a les ubicacions i dependéncies de
lempresa adjudicataria. Aquesta haura daportar les infraestructures
informatiques, els espais, les llicéncies de desenvolupament i qualsevol altre
component o mitja técnic necessari per a la realitzacié dels treballs. En cap cas el
CCAM es fara carrec d’aquestes infraestructures.

8. Proposta de millores del servei
En el marc del present contracte, es requereix que I'empresa adjudicataria garanteixi
la implementacié de millores orientades a I'optimitzaci6 i I'evolucio continua de la web
de la 080 Barcelona Fashion. Aquestes millores han d’afectar de manera integral
diversos ambits técnics de la plataforma, assegurant-ne el correcte funcionamentila
maxima eficiéncia.

En particular, es demana que les millores abordin aspectes relacionats amb:
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L’estructura i organitzaci6 dels continguts, garantint la coheréncia i claredat
de les adreces URL, aixi com la correcta jerarquia i gestié de la informacio
corresponent a les diferents edicions i seccions del web.

També s’exigeix la disponibilitat de mecanismes que permetin un control
centralitzat i agil dels continguts, incloent la supervisio i actualitzacio de les
dades de manera efectiva i la flexibilitat per adaptar-les a les necessitats de
I'organitzacio.

Les millores han de reforcar I'estabilitat, la seguretat i el rendiment de la
plataforma, assegurant la correcta gesti6 de carregues, consultes
dinamiques i processos interns, amb I'objectiu de garantir una experiéncia
d’usuari consistent i fiable, fins i tot en moments d’alta concurréncia o
exigencies operatives elevades.

Finalment, es requereix que I'empresa adjudicataria implementi millores en
'entorn tecnologic de suport, incloent la infraestructura, els recursos de
hosting i les eines de gestid, de manera que es disposi d’'una autonomia
operativa completa i d’'una capacitat de resposta rapida davant de qualsevol
incidéncia, amb el lliurament i manteniment de la informaci® de manera
segura, accessible i coherent amb els estandards de qualitat exigits pel
CCAM.

9. Correccio linguistica

L’empresa contractista assumeix I'obligacié de destinar a I'execucié del contracte els
mitjans i el personal que resultin adients per assegurar la correccié linglistica de les
prestacions objecte del servei, préviament al lliurament i/o publicacié de qualsevol
contingut.

PLA DIGITAL DEL PROJECTE 080 BARCELONA FASHION

En I'entorn digital actual, resulta imprescindible que la 080 Barcelona Fashion disposi d’'una
estrategia digital propia i coherent amb la seva imatge i trajectoria, amb I'objectiu de millorar
el seu posicionament nacional, estatal i internacional. El Pla Digital de la 080 Barcelona
Fashion ha de permetre també donar a conéixer 'esdeveniment a noves audiéncies i
comunitats, i atraure el seu interés cap a I'esdeveniment i cap a les marques participants.

1. Fase previa

Les propostes de les empreses licitadores hauran d’incloure una analisi de I'estat
actual del pla digital que integri almenys els elements seguents:

a. Definicié d’objectius a 6 i 12 mesos que permetin establir un pla d’accié per dur a
terme una estratégia i comunicacié digital efectiva.

b. Definicié de les responsabilitats, els processos i les eines per tal que I'execucié de
I'estratégia sigui optima.

c. Presentacio d’'un cronograma que inclogui totes les fases i objectius a executar.
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d. Propostes de millores i definicié de I'estratégia digital de la 080 Barcelona Fashion,
amb la validacié de I'area de moda del CCAM, utilitzant totes les eines de la
manera més optimitzada possible.

e. Adaptacio de la grafica de cada edicio a la web 080 Barcelona Fashion.

f. Resultat de la realitzacié de tres tipus d’analisis:

e Analisi interna:

Vi.

Vii.

Analitica Web: Trafic de visites, pagines més visitades, temps de
permaneéncia.

Newsletter: Freqléncia de publicacié. Calendari de publicacions i
creacié de continguts.

Analisi SEO

Xarxes socials: Actualitzacié constant de les diferents xarxes socials
de la 080 Barcelona Fashion, aconseguint incrementar el nivell de
engagement i participacid dels seus seguidors, aixi com
augmentant-ne el numero. L’empresa adjudicataria també haura de
crear i proposar els continguts a publicar i el manteniment constant
d’aquestes xarxes, conjuntament amb I'area de moda del CCAM.

Email/Marqueting: Proposta i redaccié de les diferents newsletters i
butlletins necessaris per comunicar les diferents activitats que
comprenen la 080 Barcelona Fashion, prévia validacié amb 'area de
moda del CCAM, analitzant la tipologia de subscriptors, numero,
tasa d’obertura, etc.

Publicitat digital: Definicié de les métriques d’Adwords, Facebook
Ads, X Ads, Linkedin Ads, etc.

Analisis del posicionament digital de la 080 Barcelona Fashion.

e Analisi externa

Analisi del mercat on competim i la tendéncia de futur més proxima,
incloent tipologia de mercat en el que competim, quins son els
nostres clients, consumidors, i altres targets d'interés, aixi com quina
és la nostra audiéncia idonia (interessos, demografia, habits, etc).
Definicié del nostre public actual i potencial.

¢ Analisi DAFO digital

Aquesta analisi pot incloure els elements que les empreses
licitadores considerin més adequats, valorant-se aquells que es
considerin més exhaustius i enfocats a les necessitats del projecte.

2. Tasques a realitzar
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L’empresa adjudicataria del Lot 4 haura de realitzar els treballs especifics
d’execucio del Pla Global Digital de la 080 Barcelona Fashion, detallant els
objectius, el pla d’accié, el pla de continguts, el pla de comunicacio digital, el pla
de difusié i el paid media.

Definir els KPI i les métriques per a cadascun dels punts inclosos en I'apartat
d’analisi interna.

Elaborar informes periddics i de tancament, avaluant i contrastant els resultats
amb els KPI definits en el pla d’accid, i redirigir 'estratégia segons convingui.

Dur a terme el manteniment de la web, tant a nivell técnic com de menu i la
generacié de continguts i la seva pujada al portal.

L’empresa adjudicataria haura de coordinar-se amb les adjudicataries dels Lots 2
i 3 per tal de maximitzar els resultats i la visibilitat de la 080 Barcelona Fashion en
relacié amb els mitjans de moda digitals i els creadors de continguts digitals.

3. Disponibilitat

L’empresa contractada haura de destinar el temps i els recursos necessaris per a la
correcta prestacié dels treballs objecte d’aquest contracte i haura d’estar disponible
a temps complet durant els dies de 'esdeveniment. Es imprescindible que 'empresa
faci un Us correcte de la llengua catalana en totes les comunicacions envers la 080
Barcelona Fashion.

4. Organitzacio

a.

L'empresa adjudicataria es coordinara, a efectes del correcte desenvolupament
del projecte, amb els responsables de I'Area de Moda del CCAM.

El CCAM designa la Responsable de I'Area de Moda com a responsable del
projecte, amb qui es portara la coordinacié directa del mateix.

A tal efecte, es realitzaran les reunions que ambdues parts considerin
convenients per al satisfactori desenvolupament del projecte, amb una
periodicitat minima d’'una reunié quinzenal per al seguiment de les fases
d’execucio i del compliment del cronograma presentat per I'adjudicatari.

L’empresa adjudicataria facilitara al CCAM qualsevol informacié que se li sol-liciti
en relacié amb I'objecte del contracte, en el temps i la forma que s’acordin.

El CCAM es reserva el dret de dur a terme de manera unilateral les accions
especifiques que consideri oportunes per al millor desenvolupament de la 080
Barcelona Fashion.

5. Obligacions de 'empresa adjudicataria

a.

L’empresa contractada respondra davant del CCAM de la correcta realitzacio de
les activitats contractades i de I'aplicacio i observanga dels deures professionals
que li corresponen.
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b. L’empresa contractada facilitara al CCAM qualsevol informacié que se li sol-liciti
en relacié amb I'objecte del contracte, en el temps i la forma que s’acordin.

c. L’empresa contractada s’obliga a mantenir la confidencialitat sobre els assumptes
dels quals tingui coneixement per rad de la prestacio dels serveis objecte d’aquest
contracte, i no en podra donar difusié sense 'autoritzacio expressa i per escrit del
Gabinet de Comunicacié del Departament d’Empresa i Treball.

d. D’acord amb les linies de la politica de comunicacio d’aquest projecte, 'empresa
contractada no podra, de forma individual, realitzar cap roda de premsa ni emetre
cap comunicat de premsa o insercio als mitjans de comunicacié en relaciéo amb la
prestacio dels serveis objecte d’aquest contracte.

e. Igualment, 'empresa adjudicataria, abans de donar sortida a qualsevol material
que comporti la transmissioé d’'informacié en qualsevol mena de suport (cartells,
fulletons, web, etc.), haurd de comptar amb la prévia aprovacié de I'Area de
Comunicacié del CCAM del Departament d’Empresa i Treball. En aquest material
hauran de figurar els logotips oficials i institucionals corresponents, que hauran de
seguir i respectar les normes grafiques establertes al Programa d’ldentificacio
Visual (PIV) que regeix la identitat corporativa de la Generalitat de Catalunya.

f. L'empresa adjudicataria cedira, amb caracter exclusiu al CCAM, tots els drets
d’explotacié de I'obra, sense limit de temps ni d’ambit territorial, d’acord amb la
vigent Llei de Propietat Intel-lectual. La signatura del contracte corresponent
suposara, entre d’altres, la formalitzacié d’aquesta cessio i, si s’escau, I'obligacié
d’obtenir les autoritzacions i/o cessions pertinents de les persones fisiques titulars
dels drets d’'imatge.

6. Correccio linguistica
De la mateixa manera que succeeix amb el proveiment del servei web, en el cas de
la xarxes socials 'empresa contractista assumeix I'obligacié de destinar a I'execucié
del contracte els mitjans i el personal que resultin adients per assegurar la correccio

linguistica de les prestacions objecte del servei, préviament al lliurament i/o publicacié
de qualsevol contingut.

khkkkhkkkkkhkkkhhhkhkhhrhhkhhhkhkhhrhhkhhkhx
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LOT 5: CREACIO, CONCEPTUALITZACIO, DISSENY | IMPLEMENTACIO DE LA IMATGE
GRAFICA DEL 080 BARCELONA FASHION

El Lot 5 ocupa una posicio central vinculada a la identitat visual de 'esdeveniment, atés que
contribueix a definir la imatge grafica que cohesiona i dota d’identitat a totes les seves
comunicacions. Els treballs elaborats per 'empresa adjudicataria d’aquest lot s6n essencials
per assegurar que cada edicio disposi d’'una proposta visual propia, coherent amb els valors
de la 080 Barcelona Fashion i amb la seva projeccié com a plataforma de moda creativa.

El seu encaix amb la resta de lots facilita que la identitat grafica es desenvolupi de manera
harmoniosa i coordinada amb tots els elements de comunicacié, produccio i difusié associats
a I'esdeveniment.

Important: L’Annex 2 d’aquests Plecs conté el briefing creatiu per la propera edicié. Al marge
d’aixd, abans de cada edicidé l'organitzaci6 del CCAM trametra les pautes i briefing
corresponent a I'edicio.

1. Objecte

L’objecte del present lot és la creativitat, disseny, realitzacio i produccié de la imatge
grafica de cada edicié de la 080 Barcelona Fashion. Aquesta imatge grafica sera
d’aplicacié a acreditacions, invitacions, anuncis, banners i altres.

En funcié de 'ambit d’aplicacié segons criteris i canals de comunicacio s’han establert
les seglents necessitats concretes:

a. Presentacié del dossier creatiu: Servei de creativitat, disseny, realitzacio i
producci6 de la creativitat de la 37ena edicié del 080 Barcelona Fashion.

b. Implementacio del disseny als diferents suports: acreditacions, invitacions, mitja
impres, exterior, internet, photocalls, aixi com les pautes per la conceptualitzacié.

c. Adaptacions. Servei de produccié d’adaptacions de la creativitat a diferents
formats i mides per a la seva insercio: acreditacions, mitja imprés, exterior,
internet i invitacions.

2. Proposta creativa

Cal presentar els elements seguents:

a. Definici6 de la idea i conceptualitzacid6 de la proposta creativa de la 080
Barcelona Fashion a partir del briefing facilitat. L’empresa adjudicataria lliurara
un dossier en format electronic que contindra de forma detallada Ila
conceptualitzacio de la proposta creativa.

b. Creativitat i master en obert dels originals de les acreditacions, elaborats a partir
de la idea creativa.
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Creativitat i master dels originals de 'anunci grafic per als mitjans impresos. A
partir de la idea creativa, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna de
les versions de I'anunci.

Creativitat i masters d’originals per a suports de publicitat exterior. A partir de la
idea creativa, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna de les versions
de I'anunci.

Creativitat i realitzacié d’originals per internet per a una campanya de banners
(estatics i dinamics).

Creativitat i master dels originals de les acreditacions.

L’empresa adjudicataria haura de facilitar, tant als equips de treball del CCAM en
el marc del 080 Barcelona Fashion com als adjudicataris dels altres lots, els
editables necessaris perqué puguin implementar la imatge grafica en cadascun
dels seus ambits.

3. Coordinacio i fases de treball

a.

Les propostes inclouran una presentacié de les fases de treball a realitzar,
cronogrames i terminis de lliurament, especificant i contemplant les principals
fites a complir.

S’incloura també una proposta de coordinacié amb els altres equips adjudicataris
de la resta de lots del present concurs.

4. Serveis a prestar

Dossier Creatiu
Disseny Acreditacions i Invitacions

Adaptacié dels anuncis als diferents formats i mides que s’especifiquen en cada
cas per a la seva insercio al mitja impres, els possibles formats seran: Plana; 2
plana; faldd; doble plana, i d’altres que determini el pla de mitjans acordat.

Adaptacions de banners a diferents formats, tant en format vertical com en
horitzontal.

Per a cada accié de comunicacié, 'empresa adjudicataria haura de facilitar els
masters en obert de totes les adaptacions (acreditacions, invitacions, anuncis,
banners,...). També s’informara del termini maxim de lliurament.

5. Lliurament de materials

El mecanisme habitual de lliurament dels fitxers (incldos el dossier amb la
conceptualitzacié de la proposta creativa) sera I'enviament d’un correu electronic i/o
enllag a una plataforma d’intercanvi d’arxius a I'area de Comunicacié del CCAM.

6. Correccio linglistica
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L’empresa contractista assumeix I'obligacié de destinar a I'execucié del contracte els
mitjans i el personal que resultin adients per assegurar la correccio linglistica de les
prestacions objecte del servei, préviament al lliurament i/o publicacié de qualsevol
contingut.

khkkkkkkkkkkkhkkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhhrhkhkhhkhx
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LOT 6: DESENVOLUPAMENT, IMPLANTACIO | MANTENIMENT DE LA PLATAFORMA
D’ACREDITACIO DIGITAL | EL CONTROL D'ACCES

El Lot 6 s’integra dins dels sis lots que configuren aquesta licitacié i t&¢ un paper essencial
per garantir el funcionament ordenat i segur de la 080 Barcelona Fashion.

L’acreditacid és un instrument essencial en la gestié de la 080 Barcelona Fashion, ja que
permet controlar 'accés a I'esdeveniment i als diferents espais, adaptant-lo al perfil de cada
acreditat. Aixo facilita prioritzar I'entrada dels professionals i gestionar I'accés del public
general.

Una plataforma digital aporta flexibilitat i agilitat a 'organitzacié de les acreditacions i

invitacions, amplia les opcions de monitoratge i permet recollir un volum molt més gran de
dades d’assisténcia, utils tant per als organitzadors com per als participants.

La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglients:

1. Treballs a realitzar previstos des de la signatura del contracte fins linici de
I'esdeveniment.

2. Execuci6 de les activitats previstes en el contracte durant els dies de I'esdeveniment.

3. Tancament i avaluacié de I'esdeveniment: presentacié d’'informes i métriques.

Els serveis que haura de realitzar 'empresa adjudicataria sén els seguents:

1. Objecte.

L’'objecte d’aquesta contractacid6 consisteix en [I'analisi, el disseny, el
desenvolupament, el manteniment i la implantacié de la plataforma d’acreditacio
digital i de control d’accés per a cada edicio de la i 080 Barcelona Fashion.

2. Requeriments

a. La plataforma haura d’incloure una seccié accessible en linia perqué els
professionals s’hi puguin donar d’alta i sol-licitar l'acreditacié, i una area
d’administracié des d’on l'organitzacié pugui gestionar sol-licituds, donar d’alta
persones de manera individual i per grups, i administrar les acreditacions i
invitacions. També haura d’incorporar eines per extreure les dades generades per
I'ds de la plataforma.

b. El control d’accés s’implementara en zones limitades durant els dies de

'esdeveniment i en els dies previs necessaris. L'’empresa adjudicataria es
coordinara amb I'empresa contractada per I'organitzacio per al control d’'accés i
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facilitara a 'organitzacio tot el material i les instal-lacions necessaries per dur-lo a
terme (PDA, mobils, impressores, xarxa Wi-Fi, etc.).

c. El plec estableix els requisits i condicions principals que hauran de complir les
ofertes presentades, sense que aixd impedeixi que es considerin altres millores
que, degudament acreditades, facin viable el projecte objecte del contracte.

d. Cada oferta haura d’incloure una descripcié exhaustiva, detallada i completa de la
solucid proposada i dels serveis inclosos, amb les seves caracteristiques; el pla
del projecte, que incorporara calendari i recursos; les possibles extensions i
qualsevol altra informacié que el licitador consideri rellevant.

3. Obijectius del servei

Els objectius principals que el CCAM vol assolir amb I'execucié d’aquest contracte
son:

a. Facilitar la gestioé de les acreditacions del 080 Barcelona Fashion, I'avaluacio de
I'assisténcia a 'esdeveniment i la gestié dels fluxos de persones dins dels diferents
espais on es dugui a terme 'esdeveniment.

b. Implementar un sistema d’acreditacioé digital que inclogui les invitacions a les
desfilades i els diferents tipus d’acreditacié per als professionals, respectant els
nivells d’accés corresponents, aixi com la impressié dels diferents tipus
d’acreditacions.

c. Controlariregistrar els accessos als diversos espais de la 080 Barcelona Fashion,
tenint en compte la tipologia de les acreditacions, i deixar-ne constancia a la base
de dades.

d. Crear una base de dades que reculli totes les dades d’assisténcia registrades per
permetre’n I'analisi.

4. Descripci6 del servei
a. Descripcié de I'esdeveniment

La 080 Barcelona Fashion és un esdeveniment itinerant de moda que se celebra
dues vegades l'any. Té una durada de 4 o 5 dies (habitualment de dilluns a
divendres) i inclou una passarel-la i activitats paral-leles, com exposicions i
conferéncies. L’esdeveniment disposa de diferents zones d’accés: una d’oberta al
public general, prévia sol-licitud d’invitacié i d’altres restringides, accessibles
només amb invitacié de desfilades o acreditaciéo tant de perfil professional
assistent com zones técniques de treball, tancades al public.

Es requereix una plataforma per al control d’acreditacions i accessos per a cada
edicié. Les activitats tenen lloc entre les 10:00 i les 22:00 h cada dia, mentre que
I'entrada i sortida dels equips que treballen a les zones restringides s’estén de 8:00
a 23:00 h. A més, caldra controlar els accessos un o dos dies abans de l’inici,
durant el muntatge i preparacié de 'esdeveniment.

b. Zones de I'esdeveniment
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Les diferents zones a tenir en compte son:

- Open area: Accessible al public general, amb un limit d’aforament que
depeén de I'espai , i prévia sol-licitud d’invitacio.

- Passarel-la: zona accessible per a persones acreditades o que tinguin una
invitacié. Es fan entre 5 i 7 desfilades per dia.

- Backstage: zona de treball, accessible només als equips i alguns
periodistes.

- Photocall area: accessible només a equips, una tipologia especifica
d’invitacions i alguna tipologia d’acreditacions.

La tipologia d’acreditacions de I'esdeveniment és complexa i inclou diferents tipus
d’acreditacions amb accessos diferents a les zones de I'esdeveniment. La
plataforma haura de gestionar tant la creacié d’invitacions digitals (i el seu
enviament per correu electronic) com la d’acreditacions amb codi unic tipus QR
pels professionals que visiten 'esdeveniment i els equips que hi treballen.

c. Plataforma d’acreditacio

La plataforma haura de gestionar la creacié d’invitacions i acreditacions, incloent-
ne la impressid i I'enviament per correu electronic, aixi com el control dels
accessos a 'esdeveniment i la generacio de bases de dades amb tots els registres
que s’hi recullin, per tal de lliurar-los als organitzadors.

Es valorara positivament que I'eina disposi d’'un apartat que permeti realitzar
analisis en temps real o visualitzar grafics sobre I'estat actual de I'aforament, aixi
com llistats definits pel CCAM per analitzar les dades un cop finalitzat
I'esdeveniment. Si I'eina no ofereix aquestes funcionalitats, caldra facilitar aquesta
informacié mitjangant les consultes que requereixi el CCAM i lliurar la base de
dades en format Access o Excel per permetre’n I'extraccio d’informacié addicional.
d. Invitacions i acreditacions
Invitacions
- Lacreaci6 d’'invitacions comptara amb un sistema d’identificacié unic tipus
QR o similar, i s’efectuara un enviament per correu electronic de les
invitacions, segons disseny enviat pel CCAM que pot incloure dades de
contacte (nom/cognom,...).
- Caldra preveure la creacié i impressio d’invitacions onsite.
Acreditacions
- Acreditacions de premsa:

o L’acreditacio per a premsa s’efectuara a partir d’'un formulari online
accessible per a tothom.
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La creacio de [l'acreditacio s’efectuara mitjangant un sistema
d’identificacié unic tipus QR, codi de barres o similar i I'enviament
de notificaci6 per correu electronic. (La recollida de les
acreditacions impreses es fara onsite, als mostradors
d’acreditacio.)

Acreditacio onsite. S’efectuara la impressié de les acreditacions
segons disseny enviat pel CCAM que pot incloure elements
demanats al formulari dinscripcié. ElI nombre aproximat
d’'impressions és de 4.000 unitats.

- Altres acreditacions:

e. Gestio

O

Back office per a totes les acreditacions i per a invitacions que
permeti:

= |’accés online pels equips de I'esdeveniment des d'on
podran acreditar de manera individual o pujant-hi llistats
d’Excel.

= | ’acreditacio onsite.

La plataforma ha de permetre:

L’acceptacio o el rebuig de peticions d’acreditacio.

- Ordenacié de les inscripcions i cerca dels elements segons els camps.

- Correccions.

- Laintroduccio de llistats en format Excel (per part dels equips).

- L’enviament de les acreditacions per correu electronic.

- L’accés simultani a la BBDD des de diferents equips amb diferents
permisos.

f. Formularis

L’accés a la base de dades en qualsevol moment.

L’extraccio de les dades en format Access/Excel

Hi haura un formulari especific per a cada tipus d’acreditacio, que recollira les
dades obligatories necessaries per poder acreditar cada perfil. El contingut del
formulari podra variar en funcié del tipus d’acreditacié.

g. Control d’accessos
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L’empresa haura de dur a terme el control d’accessos mitjancant les invitacions o
acreditacions a les seglents zones:

- Backstage
- Sala de desfilades
- Open area
- Photocall area
h. Control d’aforament
Caldra efectuar el control d’aforament a la sala de desfilades.
i. Connectivitat

Cal proveir un sistema independent de connectivitat per assegurar que altres
usuaris no puguin afectar el funcionament del sistema.

j-  Suport técnic
Cal proveir suport técnic abans, durant i després de I'esdeveniment:

- Abans: disseny dels formularis i categories, formacié dels usuaris,
resolucio de problemes deguts a la plataforma.

- Durant: preséncia de técnics qualificats a I'esdeveniment per fer proves,
amb anterioritat a Iinici de I'esdeveniment i assegurar que tot estigui
funcionant bé durant I'esdeveniment aixi com la resolucié de problemes
que puguin sorgir relacionats amb la plataforma d’acreditacio i el control
d’accessos. Muntatge i desmuntatge dels equips.

- Després: Lliurement de la base de dades i validacio de l'informe final
d’assisténcia a 'esdeveniment.

k. Disposicié de material
L’empresa adjudicataria haura de disposar de tot el material necessari per al
funcionament de la plataforma, tant en linia com presencial, abans i durant
'esdeveniment (impressores per a invitacions i acreditacions, PDA o altres
dispositius per al control d’accessos, ordinadors per al punt d’acreditacions, etc.).

|.  Servidor

L’empresa adjudicataria haura de disposar d’'un servidor d’aplicacié on-line i els
recursos de back up necessaris perqué no deixi de funcionar.

m. Personal
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L’empresa adjudicataria disposara del personal necessari per portar a terme
lassessorament, la supervisid i el suport al personal de les empreses
contractades per 'organitzacié per al control d’accessos.

n. Infraestructura tecnologica

Plataforma d’allotiament web

La plataforma de gestié estara allotjada en un hosting dedicat, amb
monitoratge 24/7 d’alta disponibilitat i coOpies de seguretat diaries. Haura de
garantir el correcte funcionament de totes les funcionalitats requerides, aixi
com I'enviament massiu de correus electronics. L’empresa adjudicataria
haura de proporcionar una bustia de correu electronic que permeti
'enviament diari de més de 5.000 registres. EI nom d’aquesta bustia
s’escollira conjuntament amb el CCAM. Es valorara positivament que la
plataforma sigui escalable i permeti 'enviament des de més d’'una bustia
de correu.

Equips informatics

Es disposara d’equips portatils de darrera generacié amb les seglients
capacitats minimes: processador Intel Core i5 o similar, 8 GB de RAM, disc
dur solid de com a minim 250 GB i pantalla de 15". Es valorara positivament
qualsevol millora en aquestes caracteristiques que augmenti el rendiment
i la usabilitat.

A més, es disposara de 4 equips de treball complets (ordinador +
impressora) per al mostrador d’acreditacions durant els dies de
'esdeveniment, i de 2 equips a les oficines de I'organitzador o d’'una de les
empreses subcontractades durant els 10 dies anteriors a I'esdeveniment.

Equips d'impressid

Els equips d’impressio de les acreditacions/invitacions hauran de garantir
la correcta impressié en B/N i en color, aixi com la impressié sobre paper
o cartolina pre-impresa (ecoldgica) amb un gramatge comprés entre 150 g
i 260 g (200 g), amb una velocitat minima de 10 ppm. Es valorara la
possibilitat que les acreditacions admetin un major gramatge per cm?
sense descartar altres materials, sempre que siguin ecoldgicament
sostenibles. També es valorara positivament altres formats d’acreditacions
que no siguin propiament de cartolina, sempre i quan es pugui ser fent el
mateix monitoratge.

Es disposara de 4 impressores per al mostrador d’acreditacions durant els
dies de I'esdeveniment i de 2 impressores a les oficines de I'organitzador
o d’'una de les empreses subcontractades durant els 10 dies anteriors a
'esdeveniment.

Lectors
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Els lectors oOptics bidimensionals 2DQR han de ser especifics per realitzar
aquesta funcié. No s'admetra en la proposta terminals tipus smartphones
o tablets. Es disposara de 2 lectors per espai multidisciplinar, 4 a I'entrada
de la sala de desfilades, 4 lectors per altres espais i 2 de recanvi.

- Xarxa de comunicacions

Es proveira una xarxa de comunicacié exclusiva per al correcte
funcionament de la plataforma durant I'esdeveniment, destinada a
'equipament informatic, les impressores i els lectors. Cal preveure un
sistema alternatiu en cas de caiguda de la xarxa principal que garanteixi la
continuitat del servei.

0. Requeriments operacionals:
- El projecte compta amb tres tipus d’usuaris:
i. Professionals que s’acrediten a través de la pagina web

ii. Equips (contractats) de la 080 Barcelona Fashion que acrediten
personal i professionals/visitants de I'esdeveniment

iii. Administradors (Area de Moda del CCAM): que tenen accés sencer a
I'aplicacié i en poden extreure les dades.

- En relacié amb les restriccions de disseny de la interficie d’usuari, convé
assenyalar que les interficies dels formularis online i del back office hauran
d’estar dissenyades atenent criteris d’'Us, per tal de garantir una navegacié
confortable i intuitiva. Caldra complir els estandards actuals d’usabilitat,
accessibilitat i multi dispositiu. A més, el disseny haura de seguir les pautes
de la imatge corporativa del CCAM i del 080 Barcelona Fashion: colors,
tipus i mida de lletres, logotip, etc.

p. Requeriments de formacio

L’empresa adjudicataria haura de definir el pla de formacié que consideri necessari
per garantir el bon Us de I'aplicacié per part dels usuaris.

Cal incloure, com a minim, els aspectes segulents:
- Formacio als usuaris de I'aplicacio

- Formaci6 técnica al personal informatic que realitzara el manteniment
posterior de I'aplicacio

g. Marc temporal del projecte

El termini global per a la implantacio del projecte sera d’'un maxim de 40 dies abans
de l'inici de I'esdeveniment.

En qualsevol cas, els diferents terminis especifics d’execucié del projecte hauran
d’adaptar-se a les seglents fases:
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r.

Planificacié/Cronograma
Analisi de requeriments funcionals i técnics.

Disseny i maquetacio: realitzacié del disseny i aprovacio dels prototipus
d’interficie d’usuari.

Implementacio: desenvolupament del projecte i plataforma completament
funcional i operativa.

Implantacio.
Formacio als usuaris de la plataforma.

S’establira un periode de proves per comprovar que la plataforma és
operativa al 100% funcional i tecnicament.

Lliurament de la documentacio completa.

Servei de post implantacié.

Resolucié d’incidéncies

El temps de resposta s’estableix segons el tipus d’incidéncia i el perfil que és
necessari per solucionar-la. En qualsevol cas, I'adjudicatari haura de disposar d’un
teléfon de suport o de Help Desk amb horari de 9:00 a 18:00 de dilluns a divendres.
L’adjudicatari pot oferir uns nivells de resposta superiors als establerts.

Els tipus d’incidéncies previstos son:

Incidéncia critica: I'aplicacié no funciona o una de les funcionalitats
basiques no funciona. Implica una aturada en l'operativa normal de la
plataforma.

Incidéncia greu: l'aplicaci6 o una de les seves funcionalitats té una
anomalia important, perd no impedeix I'operativa normal de la plataforma.

Incidéncia normal: I'aplicacid o una de les seves funcionalitats té una
incidéncia normal.

Els temps de resposta i de resolucié es defineixen com segueix:

Temps de resposta (T0). Des que la incidéncia és comunicada al Help Desk
fins que un técnic qualificat es posa en contacte amb el responsable de
l'aplicacié o la persona que es designi. El temps de resposta es compta
sobre I'horari de suport definit (horari de 9:00 a 18:00 de dilluns a
divendres).

Temps de resolucié (T1). Des que la incidéncia és comunicada al Help
Desk fins que es considera tancada pel responsable de l'aplicacio o la
persona que es designi. El temps de resolucié es compta en horari continu
(horari de 0:00 a 24:00 de dilluns a diumenge).
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Durant el periode de garantia I'adjudicatari haura de garantir els seglents temps
de resposta i de resolucié amb els perfils assignats que es mostren en la taula
seguent:

Fincldencla Ifs";‘éit‘i'?m) rosonels, (r1) | Perfil minim de suport assignat

Critica 1 hora 6 hores gfongsrglrtrc]);éé’-\rnalista Sénior i Analista
Greu 2 hores 12 hores gfongsrgl;tr?;c/kﬁnalista Sénior i Analista
Normal 4 hores 48 hores gfongsrgl:r?;égnalista Junior i Analista

5. Fases d’execucio

Les

condicions d’execucié especifiques o particulars que s’estableixen per a

I'execucio d’aquest servei son les seglents:

a.

En primer terme, sera necessari aportar una planificacié detallada del projecte,
en la qual es concretaran les diferents activitats a desenvolupar per cadascuna
de les fases detallades segons la metodologia aportada. També s’han
d’especificar les diferents fites pels diferents lliuraments del projecte.

En el moment de la presentacié del servei, s’exigira a I'adjudicatari si escau,
l'aportaci6 de les infraestructures informatiques, espais, llicencies de
desenvolupament i qualsevol component o mitja técnic per a la realitzacié dels
treballs.

Es requerira a I'adjudicatari I'aportacié de la seguent documentacid, en format
word: a) inventari de requeriments; b) analisi funcional; disseny técnic, i ¢)
manual técnic de I'aplicacio.

Finalment, s’exigira a I'adjudicatari I'aplicacio de la metodologia més adient per
a la seva execucio.

6. Productes resultants

L’adjudicatari haura d’aportar:

a.
b.

C.

Estudis previs
Analisi funcional

Disseny de la solucio
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d. Disseny técnic

e. Disseny funcional

f. Model de dades

g. Pla de proves unitaries (t&écniques i funcionals)

h. Pla de posada en funcionament i Pla de contingéncia

i. Evidéncia documental de la realitzacio i comprovacioé efectives de les proves

j- Informes del resultat del control de 'aplicacié d’estandards de qualitat (control o
assegurament de qualitat)

k. L’adjudicatari haura de mantenir un registre de la documentacié enviada al client,
amb el detall de les versions, dates i destinataris.

kkkkkkkkkkhkkhkkhkhhkkhhkhkkhkkhhkkkkkkkkhk
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LOT 7: DISSENY, INSTAL-LACIO, LLOGUER | DESINSTAL-LACIO D’ESTRUCTURA
EFIMERA

El Lot 7 concentra els serveis integrals de disseny arquitectonic, lloguer d’alta gamma,
instal-lacié professional i desinstal-lacié d’'una estructura efimera de gran format tipus pavellé
modular premium d’execucié estructural avancada. Aquesta estructura es convertira en
I'espai principal de les presentacions de les col-leccions per a I'edicié d’abril de 2026 de la
080 Barcelona Fashion.

La produccié de I'estructura efimera del Lot 7 requereix estandards d’enginyeria avangada i
acabats dalt standing, exclusius de proveidors amb experiéncia demostrada en
esdeveniments internacionals premium. Més concretament, la present licitacié demana una
execucio estructural avancada classe EXC3 segons norma EN 1090, que garanteixi controls
de qualitat extremament estrictes per estructures critiques sotmeses a carregues elevades i
vents forts.

El disseny i proposta d’estructura efimera ha de tenir en compte els parametres necessaris
per a la produccio del Lot 1, principalment ser dimensionada per abrigar una capacitat de
public d’entre 550 i 600 persones, tenir I'estructura suficient per poder implementar el
projecte de sonoritzacié i il-luminacié que proposi el Lot 1, en el sentit més ampli. Igualment,
un cop validat el disseny i/o proposta de projecte del Lot 1, aquests dos lots es coordinaran
per oferir la millor solucié. | que els dos projectes proposats, tant en el Lot 1 com en el del
Lot 7 quedin ben integrats.

L’empresa adjudicataria del Lot 7 haura d’estar disponible per fer les reunions i visites

presencials i técniques que es considerin necessaries a I'espai on tindra lloc 'esdeveniment,
sempre que ho sol-liciti I'area de moda del CCAM, amb el preavis corresponent.

La realitzacié d’aquestes tasques es descompon en les fases seglents:
1. Disseny i proposta técnica
2. Pre-producci6 i aprovacio
3. Transport i instal-lacid, abans del muntatge general de 'esdeveniment
4. Control durant 'esdeveniment

5. Desmuntatge i tancament.

L’estructura efimera ha de comptar com a minim amb els requisits minims seguents:

1. Una superficie util aproximada de 750 m?, amb una longitud minima de 50 metres,
una amplada maxima de 15 metres i una algada interna lliure no inferior als 6 metres.

2. L’estructura sera de seccid quadrada (tipus cub), de manera que es pugui expandir
a través de moduls i mantingui una algada constant sota coberta; aquesta al¢ada
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regular és imprescindible per tal que la il-luminacié de les presentacions sigui
homogénia.

3. En el seu interior, I'estructura es dividira en dos espais: a) una sala de desfilades o
presentacions que allotgi 600 persones assegudes en grades a banda i banda de la
passarel-la (les graderies no han d’estar incloses en la proposta d’aquest Lot 7), i b)
un espai molt més reduit i amb compartiments, que sera destinat als equips técnics
de I'esdeveniment per la gestio i regidoria de les presentacions i posada a punt de
les presentacions). El detall concret dels espais sera determinat amb I'empresa
adjudicataria d’acord amb les directrius de I'area de Moda del CCAM.

4. Al marge de la divisi6 d’espais exposada anteriorment, és imprescindible que
'estructura sigui diafana i sense murs i pilars que impedeixin la visibilitat de les
desfilades.

5. La proposta d’estructura ha de contemplar que combini parts opaques (PVC) i
translucides. Aixi mateix, ha de contemplar els elements estétics necessaris per la
personalitzacié de l'estructura i possible logotipat. L'estructura ha de contemplar
elements de costumitzacié (vinil o similars) per tal que la llum entrant quedi atenuada;
aquesta condicid és imprescindible per garantir I'efecte luminic de la diferent
il-luminacié que tindran les presentacions de les marques.

6. Les parts opaques han de ser de color negre, o bé comptar amb alguna mena de
customitzacié que permeti tenir I'efecte de color negre en el seu interior, almenys en
I'espai de I'estructura on tindran lloc les desfilades.

7. Igualment la perfileria d’alumini ha d’anar amb consonancia amb el color negre

8. L'estructura ha de disposar d'accés rapid i segur amb diverses portes d'emergéncia
(veure l'apartat de seguretat). En aquest sentit, I'estructura ha de preveure
discontinuitat a les graderies i una obertura suficient en la zona d’entrada de models,
per garantir els requeriments del pla d’evacuacio.

9. Estructura tunel de connexid: I'estructura ha de preveure una estructura secundaria
en forma de cuc o tunel que connectara amb un dels costats transversals per al flux
i trafic de persones técniques i models de I'espai on estara ubicat el backstage fins
'estructura principal on es faran les presentacions de col-leccions. Aquesta
subestructura ha de comptar com a minim amb els seglents requisits:

a. Seropaca.

b. Tenir 'algada minima de 3,10 mts i una amplada minima entre columnes de
3,0 mts.

c. Tenir la suficient longitud per poder connectar la zona técnica amb la sala de
presentacions (entre 40 i 60 metres aproximadament).

d. Tenir els ancoratges suficients i els connectors amb la sala de desfilades

(estructura principal) solids, que no permetin el moviment d’aquesta
subestructura amb el pas de gent i col-leccions i sigui estable.
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10.

11.

12

13.

Carregues i rigging: l'estructura ha de suportar almenys 10kg/m? uniformement
distribuits al teulat per elements lleugers, a més de carregues puntuals maximes de
250kg cada 5 metres (per focus pesants i equips técnics). També cal que I'estructura
compti amb un rail interior integrat al teulat per suports i suspensio, per habilitar-hi
il-luminacio, so i altres sistemes imprescindibles per a les presentacions de moda
professionals i amb alta qualitat.

Cal que I'estructura tingui una resisténcia a vents de 100 km/h.

Per garantir un ancoratge adequat, I'estructura ha de comptar exclusivament amb
contrapesos, sense perforacions (carrega maxima de 1.500 kg/m2). Cal presentar un
estudi de repartiment de carregues dinamiques signat per un/a enginyer/a industrial
col-legiat.

Es requereix que l'estructura compti amb les segients certificacions obligatories:
UNE-EN 13782:2016, 1SO1461, ISO 9001, prévia al muntatge i homologacié
municipal per espectacles publics.

Acabats i materials

En relacié amb els acabats i materials, I'estructura efimera comptara com a minim amb els
requisits minims seguents:

1.

L’estructura principal ha de tenir perfils alumini, amb un gruix minim suficient per
suportar les carregues descrites en els altres punts aixi com la resisténcia suficient a
les diferents condicions meteorologiques.

La coberta ha de ser de amb lona PVC de gran qualitat i ignifuga.

Els recobriment exteriors han de ser panells de PVC o vidre de gran resisténcia, amb
portes dobles d'emergéncia amb sistema antipanic de seguretat.

Les parets i tancaments interiors han de ser panells rigids aillants o vinils opacs de
alta densitat per crear espai de "caixa negra".

El sol ha de ser de plataformes elevades resistents i antilliscants, i aptes per
carregues elevades.

El tancament perimetral ha d’estar vinilada de manera que la llum solar entri perd no
fins al punt de distorsionar els efectes que es busca en les presentacions a través de
lail-luminaci6. També cal que es previngui la personalitzacio de I'espai amb la imatge
grafica del 080 Barcelona Fashion i/o alguna possible empresa patrocinadora.

Requisits funcionals i de sequretat

En relacié amb els requisits funcionals i de seguretat, I'estructura efimera comptara com a
minim amb els requisits minims seguents:

1.

L'estructura ha de disposar d'accés rapid i segur amb diverses portes d'emergéncia
d'ample adequat: en els dos costats transversals hi ha d’haver dues portes d’almenys
2,5 metres d’amplada neta per a I'evacuacio; en un dels costats longitudinals hi ha
d’haver una porta d’almenys 2 metres per a I'evacuacié.
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L’estructura ha de comptar amb rampes per a persones de mobilitat reduida en
ambdos sentits i recorreguts d'evacuacio.

Les instal-lacions eléctriques han de ser independents i de gran poténcia.

L’estructura ha de comptar amb un sistema de climatitzacidé precis que mantingui
temperatures comodes i humitat controlada, i monitoratge remot de tots els
parametres.

L'execucié ha de ser extremadament rapida amb muntatge en menys de 10 dies
complets. El desmuntatge de realitzar-se en menys de 8 dies.

L’empresa ha de proveir d’'acord amb el PCI (pla contra incendis), aixi com els
elements necessaris minims que contempla el PCI per aquest tipus d’estructures i
esdeveniments.

Serveis a realitzar per 'empresa adjudicataria

L'empresa adjudicataria haura d'assumir totes les tasques necessaries per al disseny,
produccié i execucio completa de I'estructura efimera, des de la fase inicial fins al tancament

final.

1.

Fase de disseny i proposta técnica:

Presentacié d'una proposta completa que inclogui renders realistes 3D, planols
técnics detallats, memoria descriptiva exhaustiva del projecte, estudis estructurals
avangats amb calculs per elements, propostes d'opcions modulars adaptada
(integracié de mobiliari urba, fragmentacié de graderies, etc.), pla de coordinacié amb
'adjudicatari del lot 1 i solucions d'integracié grafica per a la imatge de la 080
Barcelona Fashion i/o possibles empreses patrocinadores.

Fase de pre-produccié i logistica:

Organitzacié completa del transport amb logistica optimitzada, elaboracié del pla
detallat de muntatge i desmuntatge, coordinacié prévia amb autoritats i tramitacio de
totes les certificacions necessaries.

Muntatge i instal-lacié completa

Execucié del muntatge en menys de 10 dies, incloent I'assemblatge de l'estructura
principal, instal-lacio del sistema de climatitzacio, aplicacié de tots els acabats
exteriors/interiors, muntatge de les plataformes de sol elevades, instal-lacié del
sistema eléctric per implementacié PCI. Control del project manager de tots els
treballs, i proves finals de seguretat i funcionalitat.

Operativa durant 'esdeveniment

Supervisié continua durant I'esdeveniment dels sistemes de climatitzacié, PCI i
estructura, si s’escau, i resolucid de possibles incidéncies amb resposta immediata
per part de 'empresa adjudicataria.
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5. Desmuntatge, tancament i post-servei

Desinstal-lacié completa de I'estructura efimera, un cop acabat el desmuntatge dels
elements de contingut de I'estructura per part de 'empresa adjudicataria del Lot 1, la
qual cosa tindra lloc aproximadament dos dies després de la finalitzacié de
I'esdeveniment.

Gestié de residus minima i restauracio integra de I'espai original.

6. Cronograma global

Pla temporal detallat des de la signatura del contracte fins a 2 setmanes després de
I'edicio d'abril 2026.

kkkkkkkkkkhkkhkkhkhhkkhhkhkkhkkhhkkhkkhkkkhk
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ANNEXOS

ANNEX 1. Treballs d’infraestructura informatica, els serveis de
contractacié, subministrament i instal-lacié de I'equip de treball de
streaming (apartat 1.1.a del Lot 1)

Els treballs previstos en aquest apartat integren:
i.  Ordinadors:
Es requereixen dos ordinadors connectats per un switch que permeti transformar el
senyal rebut de I'equip de produccid/realitzacié. Aquests equips es protegiran per un

sistema d’alimentacio ininterrompuda que garanteixi un minim de 15 minuts d’energia
en cas de perdua de tensio, aixi com la proteccié davant variacions de tensio.

Maquinari minim:

o Processador Intel Core i7 o AMD Ryzen 7, es valorara positivament Intel
Core i9 o AMD Ryzen 9.

o 16 GB de memoria RAM.
o Placa de xarxa Ethernet 10/100/1000 integrada.
o Monitor TFT de 19” 16:9 o superior.

o Disc SSD NVMe per garantir una alta velocitat de transferéncia de dades,
evitant alentiments durant I'emmagatzematge temporal de video.

o Tarja capturadora de video HD/SDI, amb una resolucié minima de 720x576,
tipus Blackmagic WDM o equivalent, compatible amb el programari de
streaming i amb suport per a resolucié 4K.

ii. Connexid a internet i codificacio:

o Els equips es deixaran operatius i connectats a una xarxa d’internet dedicada
amb un ample de banda simétric de minim 50Mbps (pujada i baixada).
Aquesta xarxa ha de ser capag de codificar en temps real el senyal i emetre’l
en qualitat SD (720x576), HD 720p (1280x720) i Full-HD 1080p (1920x1080),
amb un multi-bitrate per a dues d’aquestes qualitats com a maxim.

o Codificacié i Multi-Bitrate Adaptativa: El programari de streaming ha de
suportar codificacid adaptativa que ajusti automaticament el bitrate segons
I'ample de banda disponible per evitar interrupcions i mantenir la millor qualitat
de video possible.
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Vi.

Vii.

Redundancia de connexio:

(¢]

A més de la proteccié d’alimentacio, és necessari incorporar una connexioé
d’internet de reserva (com una linia 4G o 5G) per garantir la continuitat de
I'emissié en cas de fallada de la connexio principal, assegurant la continuitat
de I'emissié encara que sigui en baixa qualitat.

Configuracié i suport:

(o]

Es realitzara la configuracid, instal-lacié i suport del programari per
monitoritzar la qualitat d'entrada i sortida de video i audio durant tot
'esdeveniment, detectant possibles desincronitzacions d’audio/video o
caiguda de frames i prenent mesures correctives immediates. El técnic ha de
comunicar-se amb el proveidor de la plataforma d’streaming o amb el
personal de la web per ajustar configuracions segons els requeriments
especifics de cada canal (YouTube Live, Instagram Live, web del 080, altres
webs, etc.).

Formats de video i compatibilitat amb Xarxes Socials:

O

O

Els equips i programari de streaming han de permetre la produccié de video
en formats flexibles per adaptar-se als requisits de cada xarxa social:

* 16:9 (format horitzontal per YouTube, Facebook i Twitter).

» 9:16 (format vertical per Instagram Live i TikTok).

= 1:1 (format quadrat per contingut especific d'Instagram i altres xarxes).
Configuracié de senyal i integracio amb API: El sistema ha d'integrar-se amb
les API o els requisits de cada xarxa social, assegurant la compatibilitat i

emissid amb les configuracions de qualitat i format de YouTube Live,
Instagram Live, Facebook Live i la web oficial del 080 Barcelona Fashion.

Transmissio en diversos canals simultanis:

o

Permetre I'emissio simultania a diferents xarxes socials, adaptant el bitrate i
la mida de video segons el canal per garantir una preséncia uniforme a totes
les plataformes.

Haura de donar si s’escau, la senyal en directe de streaming per un maxim
de dos canals de televisio externs, la web oficial del 080 Barcelona Fashion,
les xarxes socials del 080 Barcelona Fashion aixi com I'emissié en directe des
de I'area oberta al public o altres indicades per la direccio del 080 contractant
els serveis técnics necessaris, seguint les instruccions anteriors o les
facilitades per els canals.

Eines d’interaccié i moderacio:

Es valorara positivament incorporar eines que facilitin la interaccié amb I'audiéncia
en temps real (comentaris, preguntes, votacions) durant les emissions. En cas que la
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viii.

plataforma no ofereixi aquesta funcionalitat, caldra desenvolupar una eina a mida
amb opcions de registre i la capacitat de moderacié per part del técnic

Gestié d'errors de comunicacio: En cas d’errors de comunicacié o problemes de
connexio, el técnic haura d'informar la persona responsable i gestionar el seguiment
fins a la restauracio de la senyal.

Llicenciament: El llicenciament dels programaris dels equips i de streaming sera a
carrec de I'adjudicatari.
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ANNEX 2. Briefing Creatiu corresponent al Lot 5

El Departament d’Empresa i Treball, a través del CCAM, impulsa la 080 Barcelona Fashion
com a plataforma que té com a objectiu impulsar la transformacié del sector a través de la
innovacié posicionant la moda catalana com a motor de canvi i Barcelona com a lloc de
trobada. En aquest sentit es vol consolidar un projecte a llarg termini que ofereixi credibilitat
i un segell diferenciador en el disseny, la produccio i la distribucié de moda.

Aixi mateix, 080 Barcelona Fashion vol contribuir a potenciar la cultura de la moda i la seva
vinculacié amb el camp de les industries culturals i creatives i acostar la moda a tots els
publics.

080 Barcelona Fashion és una plataforma marcada per la innovacio i la creativitat, el que
explica que sigui una plataforma en constant transformacié. En aquest sentit, la innovacio
en la tecnologia, la diversitat i la sostenibilitat son atributs i valors de la 080 Barcelona
Fashion i un dels pilars caracteristics de cada edicio.

Les dimensions del sector moda Catalunya soén:

o Lany 2019, les primeres 800 empreses catalanes de moda van facturar 14.080
milions d’euros arreu del mon.

o D’aquestes 800 empreses, el 57% son marquistes i retail, mentre que el 43%
corresponen a proveidors del sistema productiu. Ara bé, els marquistes i retail
facturen el 84% del total.

o Sies té en compte el gran de pimes i micropimes del nostre pais, s’estima que a
Catalunya hi ha prop més de 13.500 empreses dedicades a I'equipament de la
persona (8.805 de retail moda + 4.728 d’industria), que generen més de 73.000
llocs de treball al pais.

o El Cluster Catala de la Moda (MODACC) integra gairebé 150 empreses del negoci

de la moda a Catalunya i representa 6.000 treballadors i 2.000 milions d’euros de
facturacié agregada.

1. Objectius de Comunicacio
a. 080 Barcelona Fashion com la plataforma de la moda catalana.

b. 080 Barcelona Fashion és més que una passarel.la, és I'esdeveniment més
important que forma part d’'un moviment creatiu de moda.

c. Cal que inclogui els valors de la 080 Barcelona Fashion
d. Comunicar la seva transcendéncia internacional.
e. Fer arribar als ciutadans I'aposta que fa el Govern per la moda catalana.

f. Reconeixement del sector: prestigiar el sector de la moda i els seus creatius.
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2. Publics Objectius

a. Sector Moda (Industria, creadors, dissenyadors, premsa, etc.), que esdevé
protagonista i que gaudeix de reconeixement i suport per part del Govern de la
Generalitat.

b. Al conjunt de la poblacié catalana, per tal que sapiguen I'aposta del Govern per la
moda catalana.

3. Missatges

a. Plataforma de moda internacional.

b. Barcelona com a marca de creativitat i Catalunya com a pais de moda.

c. Meés que una passarel-la, una plataforma, un moviment creatiu, una comunitat

d. Tecnologia i innovacio.

e. Sostenibilitat i circularitat.

f. Diversitat, en el sentit més ampli de la paraula

g. Notorietat.

4. Necessitats i restriccions

Utilitzar el logotip “080 Barcelona Fashion” i/o “080 Barcelona Fashion Week”

Espai a totes les peces grafiques per introduir les empreses patrocinadores i
col-laboradores a les diferents peces i suports creatius.

Tancament amb I'’harmonitzacié dels logotips “Generalitat de Catalunya” i “El
Govern de Tothom” (mentre duri aquesta campanya)

La creativitat ha de servir tant per els suports grafics (Acreditacions, invitacions,

baners, anuncis,...) com per poder-la aplicar a l'espai on es realitza
'esdeveniment, a través de la senyalitzaci6 i/o pantalles.
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