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ACTA DE LA TERCERA MESA DE CONTRACTACIO DE L’EXPEDIENT NUMERO
ACT-2026-3 RELATIU AL CONTRACTE DE SERVEIS CREATIVITAT | PRODUCCIO
DELS ELEMENTS PUBLICITARIS DE LA CAMPANYA COMUNICATIVA 360
ENOGASTRONOMICA, EN EL MARC DEL PLA DE RECUPERACIO,
TRANSFORMACIO | RESILIENCIA, FINANGAT PER LA UNIO EUROPEA AMB
FONS NEXT GENERATION EU

Persones assistents:

President suplent
Miguel Alabern i Nebot
Director de la unitat de Marqueting Relacional

Vocal
Alba Cristobal i Jornet
Técnica de Marqueting Relacional

Vocal
Trinidad Rodriguez i Morales
Cap de Publicitat de la unitat de Marqueting Relacional

Vocal de gestié econdmica suplent
Josep Maria Ibarra i Castillo
Tresorer

Vocal d’assessoria juridica
Mireia Paz i Torres
Cap de Contractacié i Normativa

Secretaria suplent
Ndria Santaularia i Garcia
Técnica d’Assessoria Juridica i Contractacio

Excusen la seva abséncia:
Patrick Torrent i Queralt
Director executiu de 'Agéncia Catalana de Turisme

Toni Gil i Ferré
Director de la unitat de Gesti6 Economica

Marc Palau i Castafné
Técnic d’Assessoria Juridica i Contractacid

Reunides les persones esmentades anteriorment a les 12.00 hores del dia 2 de
desembre de 2025, es constitueix la mesa de contractacio de I'expedient de
contractacio ACT-2026-3 relatiu al contracte de serveis de creativitat i produccio dels
elements publicitaris audiovisuals, digitals i grafics (annex 1 del plec de prescripcions
tecniques) d'una campanya comunicativa digital 360° per promocionar i posicionar
Catalunya com a destinacio enogastronomica en el mercat nacional i internacional, i
gue faci evolucionar la campanya de turisme enogastronomic "La millor cuina del
moén", en el marc del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia, financat per la
Unié Europea amb Fons Next Generation EU.
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El president suplent declara obert I'acte, que es realitza per mitja de Microsoft Teams,
aplicacio electronica que permet fer un seguiment telematic i en directe per part dels

membres de la mesa de contractacio.

En aguest moment, les persones vocals tecniques traslladen a la resta de membres
I'informe técnic del mateix dia 2 de desembre de 2025, que s’adjunta com a annex
numero 1 a aquesta acta, i que valora técnicament la documentacio relacionada amb
els criteris d’adjudicacio avaluables mitjang¢ant judici de valor, mostrant els resultats
que es detallen a continuacio:

CRITERI 6. QUALITAT CONCEPTE CREATIU

CRITERI 7. MATERIALI TZACIO DEL CONCEPTE A LES
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[Charles

25

3 15| 20

3,75

9,

75 0 0

0 15 3

36,25

[The Brand Guardian

25

3 2| 225

2 375

10,75 0

15 3

40,25

D’acord amb I'apartat H del quadre de caracteristiques del contracte del PCAP i en
aplicacio de la directriu 1/2020 de la Direccié General de contractacié Publica, la
puntuacio dels criteris de les empreses licitadores és la que figura a continuacio per als
seglents tres criteris, atés que en els criteri 6 “Qualitat i coheréncia del concepte
creatiu”, criteri 7 “Materialitzacioé del concepte creatiu en les peces audiovisuals i

grafiques presentades” i criteri 9 “Turisme responsable i inclusio

, una o més ofertes

supera el llindar minim de valoracio establert, d’acord amb el quadre annex d’aquest
informe.

En conseqiiéncia, les puntuacions final es veuen modificades respecte a la taula
anterior, quedant de la segiient manera:

PUNTUACIO
LICITADOR CRITERI6 | CRITERI7 | CRITERI8 | CRITERI9 TOTAL
OBTINGUDA
Charles 20,44 10,88 0,00 8,00 39,33
The Brand Guardian |23,00 12,00 0,50 8,00 43,50

A continuacio6 el president suplent ordena que s’inicii I'acte public d’obertura dels
sobres C que contenen tota la documentacio relacionada amb els criteris d’adjudicacio
avaluables automaticament, d’acord amb allo previst a la clausula 11.12 del PCAP.

La secretaria suplent fa constar I'assisténcia de dues persones a I'acte public en
representacio de 'empresa Charles Publicitat SL i dues persones de 'empresa The
Brand Guardian SL, les dades d’identificacio de la qual consta en el document annex
numero 2 a aquesta acta.

La secretaria suplent informa a les persones assistents que les actes de les meses de
contractacié es troben publicades a I'anunci d’avaluacio de la PSCP i que, per tant,
estan a la disposicié de les empreses. Seguidament la secretaria suplent procedeix a
llegir el requadre de valoracions i puntuacions obtingudes per les empreses licitadores
una vegada aplicades les formules previstes en el PCAP i a la memoria justificativa,
d’acord amb I'informe técnic que les vocals técniques han presentat, projectant-se
també a la pantalla compartida amb totes les persones assistents.
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Al finalitzar, se’ls hi pregunta si tenen algun dubte o volen fer algun comentari i cap
d’elles respon.

Tot seguit es procedeix a obrir els sobres C de les empreses licitadores admeses, i els
membres de la mesa de contractacio accedeixen a I'eina de Sobre digital per analitzar

la documentacio corresponent. Conforme es van obrint els respectius sobres C

mitjancant I'eina, la secretaria suplent va descarregant i obrint cada document
presentat, projectant-se per la pantalla compartida les ofertes econdmiques i la resta
de criteris d’adjudicacié avaluables automaticament.

A continuacié s’ofereix un resum dels sobres C de les empreses admeses:

L Producci6 de Millora en el Rodatge
Ampliacié drets : .
b continguts nombre sostenible
anda sonora, R \
. audiovisuals d’espots
drets imatge de ;
durant el produits de les
Empresa Preu les persones
. X rodatge per a marques
figurants, i drets - . L
xarxes socialsi  turistiques per
sobre les ;
fotografies canals propis de la campanya
I'ACT
310.298,02€ Compromis
Charles (IVA exclos) de complir
Publicitat 375.460.60 € 2 anys addicionals Compro_mls de 9 espots extres amb p_Ia_ (_Jle
SL (IVA Inclos) produir-los sostenibilitat
adjunt
310.298,02€ Compromis
The Brand  (IVA exclos) 2 anys addicionals Compromis de de complir
Guardian  375.460,60 € y ropduir-los 9 espots extres amb pla de
SL (IVA Inclos) P sostenibilitat
adjunt

Acabada I'obertura dels sobres C es demana a les persones assistents si tenen algun
dubte a plantejar al respecte, i cap d’elles respon, abandonant la sessio tot seguit.

Posteriorment, els membres de la mesa de contractacié procedeixen a aplicar les
formules establertes en el PCAP, mostrant els resultats que consten a continuacio:

Puntuacions criteris adjudicacié avaluables automaticament:

Produccio de
Ampliacié drets | continguts Millora en el
banda sonora, |audiovisuals nombre d’espots
drets imatge de | durant el roduits  de  les Rodatge
les persones |rodatge per a b sostenible
LICITADOR | Preu fi . . marques .
igurants, i | xarxes socials turistiques per la (fins a 3
drets sobre les |i canals campanya (fins a 6 punts)
fotografies (fins | propis de pany
a 6 punts) I’ACT (fins a 6 punts)
punts)
Charles 29,12 6,00 6,00 6,00 3,00
The Brand | 4, 6,00 6,00 6,00 3,00
Guardian
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Aixi mateix, es procedeix a realitzar el sumatori total dels criteris d’adjudicacié i a
classificar les ofertes per ordre decreixent, d’acord amb la puntuacio final obtinguda:

Z.engiﬁifmaﬁts 4.Miliora 6.Qualitati | 7. Am I?‘icacié Tur?s:me
2.Amplia o g enel 5.Rodatge | coheréncia | Materialitzacié P . . PUNTUACIO
LICITADOR | 1.Preu . audiovisuals . notorietati | responsa
cié drets nombre |sostenible | concepte del concepte - . TOTAL
durant el . . visibilitat de ble i
espots creatiu creatiu . .
rodatge la campanya | inclusié
TheBrand | 54 5, | 600 6,00 6,00 3,00 23,00 12,00 0,50 8,00 94,50
Guardian
Charles 29,12 6,00 6,00 6,00 3,00 20,44 10,88 0,00 8,00 89,45

Realitzada la valoracié i ponderacio de tots els criteris d’adjudicacié, la mesa de
contractacié determina que 'empresa que ha presentat la millor oferta és The Brand
Guardian SL. Per aquest motiu es verifica que I'empresa es troba inscrita al Registre
Electronic d’Empreses Licitadores i Classificades de la Generalitat de Catalunya
(RELIC) / Registro Oficial de Licitadores y Empresas Clasificadas del Sector Publico
(ROLECE), i es procedeix a extreure’n el corresponent certificat. Aixi mateix,
s’extreuen els certificats de compliment amb obligacions tributaries i amb la seguretat
social de 'empresa a través de la Plataforma d'Integracio i Col-laboracié Administrativa
(PICA). Seguidament, es procedeix a analitzar i qualificar la documentacio:

PIETIEE ot RELIC Correcte
contractar
Constitucié societat / | RELIC

; . Correcte
Obijecte social
NIF empresa RELIC Correcte
Representant legal RELIC Correcte
Compliment RELIC - PICA
obligacions
tributaries (AEAT i Correcte
ATC) i amb la
seguretat social
(TGSS)
Solvéncia economica | No actualitzada ,
g Requerir
i financera
Solvéncia tecnica o | No consta :

; Requerir

professional
Garantia definitiva No consta Requerir
Relacié de I'equip de | No consta
treball adscrit a .
) . Requerir
'execucio del
contracte
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En conseqiiéncia, els membres de la mesa acorden requerir a 'empresa The Brand
Guardian SL per tal que presenti la documentacio que no és correcta segons I'establert
a la clausula 15.2 del PCAP, en el termini de 10 dies habils.

No havent-hi més assumptes a tractar, el president suplent aixeca la sessi6 a les 14.00
hores, en el lloc i data indicats a 'encapgalament.

Sra. Nuria Santaularia Sr. Miquel Alabern
Secretaria suplent President suplent

Financat per S Plan de Recuperacién | | TN .
- la Uni6 Europea 5%-\. SRR BEEU sEcReTANi oF E5TADO Transformacién B Next Generation 3er‘|:e|;(all|tat
NextGenerationEU 9. W v Resiliencia | Catalunya A% de Catalunya



