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INFORME JUSTIFICATIU DE LA NECESSSITAT | IDONEITAT DEL CONTRACTE

Nom expedient Contractacido de I'assessorament, planificacié i insercid6 de publicitat
convencional en els mitjans de comunicacié de les campanyes
institucionals de 'Empresa Mixta de Serveis Funebres Municipals de
Tarragona, SA, i organitzacio d’esdeveniments per divulgar el valor social
de I'empresa funeraria

N° Expedient 55/2025

Valor estimat del | 373.011,72 €
contracte

Tipus Serveis
Procediment Obert harmonitzat

La present memoria s’emet de conformitat amb I'assenyalat a la Llei 9/2017, de 8 de novembre de
contractes del sector public, pel qual es transposen a 'ordenament juridic espanyol les directives
del Parlament Europeu i del Consell 2014/23/UE i 2014/24/UE, de 26 de febrer de 2014 (en
endavant LCSP), per justificar els extrems que s’assenyalen en aquest document, en especial
I'eleccié del procediment de licitacid, els criteris de solvéncia i els criteris que es consideren per
adjudicar el contracte.

1. Objecte del contracte

L’objecte de la present licitacid és la contractacié de I'assessorament, planificacid i insercié de
publicitat convencional en els mitjans de comunicacié de les campanyes institucionals de
'Empresa Mixta de Serveis Funebres Municipals de Tarragona, SA., aixi com l'organitzacié
d’esdeveniments i actes per divulgar el valor social de 'empresa funeraria.

o EICPV es 79341000-6 — Serveis de publicitat.

2. Motivacio de la necessitat del contracte

La necessitat a satisfer amb aquest contracte és disposar d’'un servei de comunicacié integral, que
vagi des de l'organitzacié d’esdeveniments per difondre la imatge positiva de 'empresa com la
planificacid, negociacié i insercié de publicitat institucional en els mitjans de comunicacié per a du
a terme campanyes de comunicacié per informar a la ciutadania sobre els serveis, les
infraestructures i els actes que realitza EMSERFUMT.

El departament de premsa ’EMSERFUMT du a terme campanyes de comunicacié per informar,
a la ciutadania sobre els serveis que ofereix el Tanatori Municipal aixi com per promocionar els
actes o jornades que es realitzen en el marc de la seva activitat.

Per aquesta rad es imprescindible disposar d’un proveidor que aporti 'assessorament en termes
de planificacié de mitjans, la gestié de les insercions publicitaries i el seguiment de les campanyes,
aixi com tenir experiéncia, personal i mitjans per a l'organitzacié d’esdeveniments que es
programin.

En aquesta contractacié els esdeveniment que s’han d’organitzar son I'esdeveniment del dol
perinatal i 'acte de tots sants.

Es considera, per tant, que, segons prescriu l'article 116.4.e) hi ha una clara i proporcional
vinculacié entre I'objecte del contracte i la necessitat satisfeta amb el contracte.

La contractaci6 d’aquests serveis es justifica per la necessitat de garantir una execucio
professional, eficient i sistematitzada de les accions comunicatives, assegurant aixi la difusio
d’'informacid i el correcte seguiment de la percepcido ' EMSERFUMT en els mitjans de comunicacio.

3. Insuficiéncia de mitjans

EMSERFUMT no disposa actualment dels recursos humans, técnics ni materials necessaris per
dur a terme internament els serveis inclosos en aquest contracte. Es tracta de tasques que
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requereixen un alt nivell d’especialitzacio i I'is d’eines i infraestructures avangades que no formen
part dels mitjans propis ' EMSERFUMT.

Els serveis a prestar —com ara la gestié de la publicitat institucional, planificacié, assessorament
i negociacié de la insercio de publicitat en premsa— demanen perfils professionals molt especifics,
formats en comunicacié institucional, disseny grafic, redaccié de continguts i analisi mediatica.
Aquest tipus de competéncies no corresponen a les funcions habituals del personal ' EMSEFUMT.

A més, la correcta execuci6 d’aquestes tasques exigeix I'iUs de programes i eines professionals,
com ara suites de disseny. La manca d’aquestes infraestructures dins ' EMSERFUMT suposaria
un impediment per garantir un servei eficient i de qualitat.

D’altra banda, el nivell d’exigéncia técnica i organitzativa d’aquests serveis supera la capacitat
operativa dels mitjans propis. La gestid de la publicitat institucional, per exemple, implica la
interlocuci6 amb mitjans de comunicacid, la planificaci6 de campanyes i el compliment de
normatives especifiques en matéria de propietat intel-lectual o protecci6 de dades.

Finalment, fins i tot si s’optés per formar el personal o adquirir els recursos necessaris, aixo
comportaria un cost d’oportunitat molt elevat i desviaria esforgos d’altres arees essencials
dEMSERFUMT. En canvi, la contractacié externa permet garantir uns serveis professionals,
eficients i ajustats als requeriments técnics sense incrementar despeses ni comprometre altres
funcions municipals.

En conclusio, I'externalitzacié d’aquests serveis no només és justificable, sind també la via més
raonable per assegurar-ne una execucio optima i econdomicament sostenible.

4. Existéncia de lots

L’article 99.3 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Publico (LCSP)
estableix que, «sempre que la naturalesa o I'objecte del contracte ho permetin, s’ha de preveure
la realitzaci6 independent de cada una de les seves parts mitjancant la divisio en lots». No obstant
aixo, regula que I'érgan de contractacié podra no dividir en lots quan existeixin motius valids, els
quals han de ser “justificats degudament en I'expedient”.

la naturalesa integrada del servei exigeix una visié coordinada d’estratégia comunicativa, disseny
grafic, continguts i distribucid, que resultaria dificil de garantir si cada lot fos adjudicat a diferents
empreses. La necessitat de garantir una coheréncia de marca, fluxos de treball comuns,
responsabilitat unica de prestacid, i cohesio en I'enfocament fa que la realitzacié independent de
les diferents parts representi un risc técnic i organitzatiu important.

Per aquestes raons, es considera motivadament que en aquest cas concret no procedeix la divisio
en lots, i que la contractacié d’'un Unic adjudicatari que assumeixi el servei global resulta la férmula
més raonable, eficient i ajustada a l'interés public. Aquesta decisié queda degudament registrada
i motivada en I'expedient de contractacid, com exigeix I'article 99.3 de la LCSP.

Aquesta estructura garanteix una adequada coordinacio del servei, un responsable Unic de resultat
i evita la fragmentacié de la prestacié que podria afectar negativament la qualitat i el cost.

5. Dades economiques del contracte

5.1. Pressupost de licitacié

D’acord amb la previsié de I'article 100 LCSP, el pressupost base de licitacié per un periode inicial
de dos anys és de 300.896,12 € euros, IVA inclés, amb el desglossament:

o 248.674,48 euros, pressupost net.
e 52.221,64 euros en concepte d'impost sobre el Valor afegit (IVA) al tipus del 21 %.
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Aquest pressupost es desglossa en:

- 118.137,24 € anuals en concepte de I'assessorament, planificacid, negociacio i insercié
de publicitat convencional en els mitjans de comunicacio de les campanyes institucionals.

- 5.000,00 € anuals en concepte d’organitzacié de dos actes i esdeveniments.

- 1.200,00 € anuals en concepte de disseny grafic i publicitat.

Concepte Preu hora Unitats anuals Total
Disseny grafic (60€/h) 20 hores) 1.200,00 €

Aquest pressuposar és estimat, s’ha calculat a partir d’'una estimacié de les necessitats del tanatori,
basant-se en la despesa executada en el Ultims anys a 'empara de I'article 102 LCSP.

El sistema per a la determinaci6 del preu del contracte és:

- Publicitat en mitjans de comunicacié: tarifa acordat entre EMSERFUMT i els mitjans de
comunicacié, més un marge per a la gestié d’aquesta publicitat.

- Actes i esdeveniments: preu establert a tant alcat.

- Servei de disseny grafic: preus unitaris basats en una previsié d’hores anuals.

El desglos de costos directes i indirectes, en base al sector d’activitat <<CNAE Publicidad M731>>,
s’ha obtingut a partir de la font <<Base de datos RSE (ratios sectoriales de sociedades no
financieras). Banco de Espafa (Central de Balances) / Registros de Espafia (Registros
Mercantiles-CPE) / Comité Europeo de Centrales de Balances>>. El desglos del pressupost base
de licitacio és el segient:

(b)Total coste de ventas (MOD + MAT + GGF) = (b1) + (b2) + (b3) + (b4); 66,17%
(b1) Coste laboral directo (MOD) = R02 x 0,8 21,26%
(b2) Coste de matenales (MAT) = R2x 0,8 x 0,16 16,0% 3,40%
{b3) Otros gastos de explotacién (excepto amortizaciones) = R14 5,01%
{b4) amortizaciones = [(a) - R01] — (b1) — (b2) 36,50%
GGF = (b3) + (b4) 41,51%
(c) gastos generales de estructura = (a) — (b) — (f) — (d) 2717%
(f) coste financiero FCCoM = (f1) + (f2) calculado sobre Interés Legal 3% 0,46%
(d) R03 Resultado explotacion (o beneficio industrial) 6,20%
Pressupost base de licitacié anual % Import (sense IVA)
Costos directes (ma d’obra directa, materials, etc...) 66,17% 82.273,95 €
Costos indirectes (despeses generals d’estructura) 27,63% 34.354,38 €
Benefici industrial 6,20% 7.708,91 €

El contracte s’executara en funcié de les necessitats reals del tanatori, per aquesta raé no resta
obligat a exhaurir el pressupost.

5.2 Valor estimat

El valor estimat del contracte ascendeix a la quantitat de 373.011,72 €, IVA exclos. Aquest import
ve determinat, segons estableix I'article 101 de la LCSP, per I'import total (IVA exclos), tenint en
compte qualsevol forma d'opcidé eventual, les eventuals prorrogues del contracte i la totalitat de les
modificacions previstes en aquest plec, al seu cas.

Descripcio Valor estimat del contracte (IVA exclos)
Pressupost base de licitacié (dos anualitats) 248.674,48 €

Una eventuals prorroga anual 124.337,24 €

Modificacié -

Total 373.011,72 €

5.3 Revisié de preus

No es preveu.
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6. Termini d’execucid, durada i prorrogues

Termini de durada del contracte: La durada d’aquest contracte sera de dos (2) anys a comptar a
des de I'endema de la formalitzacioé del contracte.

Possibilitat de prorroga i termini: El contracte sera prorrogable de forma expressa anualment fins
a un maxim d’'un (1) any més, i sera obligatoria per I'empresari, sempre que el seu preavis es
produeixi almenys amb dos mesos d’antelaci6 a la finalitzacié del termini de duracio6 del contracte,
d’acord amb el que disposa l'article 29 de la LCSP.

7. Tramitacié de I’expedient i procediment d’adjudicacié
Forma de tramitacié: Ordinaria i anticipada.

Procediment d’adjudicacio: mitjangant procediment obert harmonitzat d’acord amb els articles
221156 a 158 de la LCSP.

Presentacio d’ofertes mitjangant eina de Sobre Digital: Si

Termini de presentacié de proposicions: Degut a que es tracta d'un contracte harmonitzat, el
termini per presentar ofertes és de 30 dies minims naturals.

8. Criteris de solvéncia economica i financera, i técnica o professional
Els licitadors hauran de reunir els requisits minims que s’indiquen a continuacio:
8.1 Solvéncia economica i financera

Criteri minim: D’acord amb I'article 87.1.a) LCSP, el volum anual de negocis referit al millor dels
tres ultims exercicis a la data de presentacio de les proposicions. En el cas de qué la data de
constitucié de I'empresa o d'inici d'activitat sigui inferior a un any comptat des de la data final de
presentacio de proposicions, el requeriment s'entendra proporcional al periode.

Minim: El volum anual de negocis del licitador, referit a I'any de major volum de negoci dels tres
ultims ha de ser per un import igual o superior al d’'una vegada i mitja del pressupost anual del
contracte. En aquest cas, un import minim (sense imposts) de 186.505,86 €

Mitja d’acreditacié: S’acreditara per mitja dels seus comptes anuals aprovats i dipositats en el
Registre Mercantil, si 'empresari estigués inscrit en el registre, i en cas contrari per les dipositades
en el registre oficial en qué hagi d’estar inscrit. Els empresaris individuals no inscrits en el Registre
Mercantil hauran d’acreditar el seu volum anual de negocis mitjangant els seus libres d’inventaris
i comptes anuals legalitzats en el Registre Mercantil.

Justificacid: Amb I'aplicacié d’aquest criteri es pretén comprovar que 'empresa adjudicataria té la
solvéncia econdmica suficient per respondre de les prestacions objecte del contracte.

8.2 Solvéncia professional o técnica
Els criteris minims de solvéncia técnica o professional son els seglents:

1. Criteri minim: Relacié dels principals serveis realitzats de similars naturalesa als que constitueix
I'objecte del contracte, en curs de, com a maxims, els tres ultims anys, en els que s’indiqui I'import,
la data i el destinatari, public o privat d’aquests. Els empresaris hauran d’acreditar haver executat,
durant I'any de major del periode indicat, igual o superior al 70% de l'anualitat. En aquest cas, un
import minim de 87.036,07 €

Mitjans d’acreditacié S’acreditaran mitjangant certificats expedits o visats per I'drgan competent,
quan el destinatari sigui una entitat del sector public; quan el destinatari sigui un subjecte privat,
mitjangant un certificat expedient per aquest o, mancant aquest certificat, mitjangant una declaracié
de I'empresari acompanyat dels documents que es troben en el seu poder que acreditin la
realitzacio de la prestacio.
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Als efectes de determinar la correspondéncia entre els treballs acreditats i els que constitueixen
I'objecte del contracte s’atendra als tres primers digits del CPV.

Justificacié: Amb l'aplicacié d’aquest criteri es pretén comprovar que I'empresa adjudicataria
reuneix la capacitat técnica i experiéncia necessaria per a dur a terme els treballs objecte del
contacte.

Declaracié sobre I’equip professional destinat al servei

Addicionalment a la solvéncia indicada als punts anteriors, s’exigeix I'adscripcio a la execucié del
contracte els seglients mitjans:

- Equip minim:

o Dos professionals que acreditin el grau de periodisme o publicitat i relacions
publiques o equivalent.
o Dos professionals dissenyadors grafics amb titulacio oficial.

El representant de 'empresa aportara aquest equip i sera l'interlocutor directe amb el Departament
de Comunicaci6 d'EMSERFUMT i coordinara altres eventuals professionals de I'empresa
adjudicataria.

L’experiéncia s’haura d’acreditar mitjangant una declaracié responsable i el curriculum vitae dels
professionals designats. Es detallaran les titulacions académiques, el carrec que desenvolupa
actualment, els anys d’experiéncia, la/es empresal/es on ha treballat i els clients més rellevants
pels que ha treballat o treballa.

Justificacid: Per garantir que el servei s’executi amb les competéncies professionals necessaries,
és imprescindible que 'empresa adjudicataria disposi d’'un equip minim format per perfils qualificats
i amb experiéncia demostrable. La preséncia de professionals titulats en Periodisme, Publicitat i
Relacions Publiques assegura la capacitat per elaborar continguts rigorosos, gestionar relacions
amb els mitjans i desenvolupar estratégies comunicatives efectives. Igualment, la incorporaci6 de
dissenyadors grafics titulats garanteix la qualitat técnica i creativa del material visual que s’ha de
produir.

8.3 Classificacié empresarial i habilitacié empresarial o professional

Tot i que la classificacio empresarial no és obligatoria per aquesta licitacio, aixd no obsta a que si
el licitador/a disposa de la classificacio que a continuacio es referencia, podra acreditar a solvéncia
econdomica i financera i técnica o professional minima requerida als aparats anteriors,
alternativament, amb la classificacié empresarial en el grup, subgrup i categoria seguent:

Grup Subgrup Categoria
T 1 1

9. Garantia

9.1 Garantia provisional
No es preveu.

9.2 Garantia definitiva

Atés que el preu del contracte es formula en funcié de preus unitaris, I'import de la garantia
definitiva sera del 5% del pressupost base de licitacié anual, IVA exclos, és a dir, de 6.216,86 €

10. Criteris d’adjudicacio

10.1 Resum criteris
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Criteris objectius avaluables de forma automatica 60
Criteris que depenen de judici de valor 40
TOTAL 100

10.2 Criteris objectius avaluables de forma automatica (60 punts)
10.2.1 Proposta economica: 60 punts

Les empreses hauran de presentar la seva oferta fent Us de I'Annex del plec de clausules
administratives — Model d’oferta econdmica.

En el model d’oferta econdmica es demana:

1. Import de gesti6: Es el marge o cost de servei que 'empresa aplica per coordinar, tramitar i
gestionar tota la publicitat, basant-se en l'import acordat amb cada mitja que ha negociat
previament EMSERFUMT .

EMSERFUMT té preus acordats amb cada mitja. Els licitadors hauran d’aplicar un percentatge
sobre aquest import en concepte de gestio, assessorament, planificacio i insercié de publicitat.
Aquest percentatge no podra ser superar el 20% per mitja.

2. Preu per l'organitzacié d’actes: Els licitadors indicaran en la seva oferta el preu maxim per
I'organitzacio de dos actes. El preu maxim a oferir per dos actes és de 5.000,00 €.

3. Preu disseny grafic: Els licitadors han d’oferir un preu hora. El preu maxim hora es de 60€
/hora

Les caselles habilitades per ofertes que no continguin cap oferta (buides) seran motiu d’exclusid.

Durant la vigéncia del contracte I'empresa adjudicataria no podra presentar propostes amb
preus/percentatges superiors als oferts en aquest procediment.

A I'hora de fer la valoracié econdmica, per a cada casella s’aplicaran les formules que tot seguit es
detallen, de manera que I'empresa que ofereixi el percentatge/preu més baix en una casella rebra
la totalitat de punts possibles i la resta d’'empreses obtindran els punts proporcionals resultants
d’aplicar les férmules:

En relacio a la valoracié del percentatge ofert per cada mitja:

Puntuacié Maxima x (1 — Percentatge Més Baix)

P —
(1 — Percentatge Que Es Puntua)

En relacio al preu per 'organitzacié dels dos esdeveniments i del preu del servei de disseny grafic
s’aplicara la seguent formula:

p,=[1—( 29 )| xp
=T )|

On:

Pv= Puntuacio de I'oferta a valorar
P: punts criteri

Om= Oferta Millor

O.= Oferta a valorar

IL: Import de licitacio

Les caselles sén independents i la puntuacié total sera la suma de les puntuacions atorgades per
cadascuna de les caselles del Model d’oferta econdomica.

Detall dels punts atorgables per cada mitja / suport i especificacions:
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1. Mitja imprés
Es demana un percentatge sobre els preus acordats a les tarifes vigents durant la durada del

contracte.

El percentatge s’aplica sobre la tarifa vigent, sobre tots els formats, dies de la setmana, periode o
edicions.

MITJA IMPRES PUNTS
Diari Tarragona 9

Més Tarragona 9
TOTAL 18

2. Mitjans digitals

Es demana un percentatge sobre els preus acordats a les tarifes vigents durant la durada del
contracte per qualsevol format.

MITJA DIGITAL PUNTS
Tarragona Digital (tarragonadigital.com)

Tarragona 21 (tarragona21.cat)

La Ciutat (la ciutat.cat)
Infocamp (infocamp.cat)
Altres mitjans digitals

TOTAL

= WWW| W| w

3. Mitjans radiofonic i televisius

Es demana un percentatge sobre els preus acordats a les tarifes vigents durant la durada del
contracte.

MITJA RADIOFONIC PUNTS
Radio ciutat 3
Tarragona Radio 3
TOTAL 6
MITJA TELEVISIUS PUNTS
Tac12 4
TOTAL 4

4. Preu per organitzacié esdeveniment (12 punts)

Els licitadors hauran d’indicar el preu maxim per I'organitzacié de dos esdeveniments anuals que
determini EMSERFUMT.

L’adjudicatari ha de poder aportar els seglents elements, aixi com s’ha de poder encarregar del
seu muntatge i desmuntatge en dies festius. L’adjudicatari valorara la instal-lacié d’un
esdeveniment tipus que contingui els treballs a sota especificats. No obstant, en el moment de la
realitzacio es podra variar el format de I'acte i, en conseqiiéncia, el llistat dels elements necessaris.

e Estructura truss amb tela impresa per a fons d’escenari a 4 tintes i 1 cara. Format 440
x 205 cm acabada amb traus perimetrals.

e 2 Carpes per a la realitzacié d’esdeveniments a I'exterior de més de 3x3 metres

e Lloguer, muntatge i recollida de 40 cadires.

e Equip de so de 2 punts d’altaveu, EQ, rac d’amplificacio, microfonia per a parlaments,
ambiental i musical. Cal incloure transport, muntatge, recollida i servei técnic durant
lacte.

e Moqueta per a escenari en format 400 x 400 cm.

o Reportatge fotografic d’alta qualitat per publicar als mitjans de comunicacié i xarxes
socials i amb els drets de reproduccio.
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e Coordinaci6 de 'esdeveniment.

o Lloguer, muntatge i recollida de 3 taules de treball.

e Lloguer, muntatge i recollida d’'un generador de llum.

e 1 plafé amb suport per penjar cartolines amb missatges de les families.
e Disseny i impressio de targetes per escriure missatges.

e Disseny del cartell de I'acte.

¢ Disseny dels anuncis de 'acte.

¢ Muntatge i desmuntatge de tots els elements de 'acte.

Sera causa d’exclusié oferir un preu superior a 5.000,00€.

5. Preu per servei de disseny grafic (5 punts)

Els licitadors hauran d’indicar el preu maxim per a la realitzacié dels serveis de disseny grafic
seguents. L’adjudicatari haura d’entregar tots els treballs finalitzats en els formats requerits per a
impressio i per a mitjans digitals. El contingut concret podra variar segons les necessitats, en tot
cas, incloura les caracteristiques previstes al PPT.

Sera causa d’exclusié oferir un preu superior a 60€/hora.
10.3 Criteris que depenen de judici de valor (40 punts)

10.3.1 Memoria técnica basada en una proposta d’estrategia i planificacié de mitjans d’acord amb
'annex 1

Les empreses hauran de justificar totes les decisions quant als mitjans i suports de la seva
proposta, la distribucié del pressupost, la distribucié de la campanya en el calendari i la seleccio
de formats, fent serveis les fonts del mercat publicitari o els estudis que tinguin al seu abast. L’arxiu
amb la documentacié de la memodria técnica haura de ser en PDF indexat.

Els criteris per avaluar la memoria técnica son els seguents:
a) Coheréncia estrategica

Es valorara que hi hagi una coheréncia des de linici fins al final de la proposta en cadascuna de
les parts de I'estratégia. Que en tot moment es treballi pels objectius marcats en el brifing lliurat i
estant d’acord amb les analisis prévies que es facin. Que la presentacid sigui clara i entenedora.

b) Coherencia técnica

Es valorara que la planificacié presentada tingui en compte tots els aspectes del brifing en les
seves recomanacions, buscant en tot moment I'assoliment dels objectius de mitjans, alineats amb
la consecuci6 dels objectius de campanya. Es valorara la coheréncia técnica en el sentit que
cadascuna de les recomanacions tactiques estiguin treballant pels objectius definits, en linia amb
I'estrategia.

Es valorara que la proposta compti amb els suports locals adients. Es valorara la demostracio del
coneixement d’aquests mitjans de proximitat integrant-los en la planificacié proposada.

Per ultim també es valorara que els diferents aspectes de la planificacio estiguin argumentats amb
una justificacio de els decisions tactiques amb xifres d’audiencia, d’afinitat i de notorietat.

c) Capacitat analitica

Es valorara I'aportacio de les analisis adients per fer la millor recomanacio i que s’incorporin les
dades d’avaluacié estimades de la campanya proposada per tal d’entendre el seu abastament.

Graus de compliment en la valoracié dels criteris subjectius:
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Excel-lent (100% de la puntuacioé del criteri): es considerara excel-lent quan el contingut
de la memoria técnica sigui totalment satisfactoria i de rellevancia per a compliment del
brifing i no tingui cap aspecte que no s’adequii.

Notable (75% de la puntuacio del criteri): es considerara notable quan el contingut de la
memoria técnica sigui satisfactoria i de rellevancia per a compliment del brifing perd tingui
algun aspecte que no s’adequi al 100%.

Correcte (50% de la puntuacié del criteri): tindra una consideracié de correcte quan el
contingut de la memoria técnica no sigui satisfactoria al 100% perd encara aixi sigui en la
seva majoritariament satisfactori.

Suficient (25 % de la puntuacid): es considerara suficient quan el contingut de la memoria
técnica no sigui satisfactoria en la seva majoria o quan hi hagi algun error significatiu.
Insuficient (0 punts): Es considerara insuficient aquella memoria que no aporti res
satisfactori.

10.4 Justificacio dels criteris

Es creu oportu valorar, a més del preu/ percentatge oferts pels mitjans, preu per la realitzacio
d’esdeveniments i el preu pel disseny grafic, I'elaboracié d’'una Memoria técnica basada en una
proposta d’estratégia i planificacié de mitjans. A partir d’aquesta es podra valorar la capacitat
técnica de I'empresa. A més aquest criteri d’adjudicacié es troba vinculat amb I'objecte del
contracte.

11. Variants

No es preveuen.

12. Modificacions

No es preveuen.

13. Termini de garantia

Dos mesos des de 'acte formal de recepcio6 del servei.

14. Tractament de dades

No.

15. Responsable del contracte

Es designa com a Responsable del contracte Nuaria Bea, responsable de comunicacio
dEMSERFUMT.

16. Peticidé d’inici d’expedient

Es sol-licita que s’iniciin els tramits oportuns per tal d’iniciar la contractacié descrita, de conformitat
amb la legislacio aplicable en matéria de contractes del sector public.

Tarragona, a data a de la signatura electronica

Nuria Bea
Cap de premsa EMSERFUMT
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ANNEX 1
BRIEFING PER L’EXERCICI PRACTIC D’ESTRATEGIA | PLANIFICACIO DE MITJANS

1.

Campanya institucional per comunicar la reforma i actualitzacié de les instal-lacions del
tanatori municipal.

Antecedents:

El Tanatori de Tarragona esta immers en una reforma constructiva orientada a millorar el
servei que presta als ciutadans, aixi com els espais de treball del personal.

Aquest equipament s’ampliara amb un edifici annex que comunicara amb I'actual, en el que
s’instal-lara un segon forn crematori per agilitzar més el procés de les incineracions. En el
nou espai s’habilitara una sala per fer cerimonies intimes. La reforma també contempla
I'habilitaci6 d’'un espai d’atencié a les families més gran i agradable per poder fer les
tramitacions només arribar. La cafeteria es traslladara a la planta baixa i es transformara en
un restaurant per donar un millor servei a les families i persones que vagin al tanatori
municipal.

El cost de les millores en conjunt és d’'uns 3 milions d’euros i les obres de la fase 1 ja estan
en execucio i esta previst que finalitzin a meitats del 2026.

En la fase 1 esta aprovat el projecte d’instal-lacié d’'una planta fotovoltaica per autoconsum.
També es reformara el magatzem, les cotxeres, la sala de cerimonies.

La fase 2 consistira en la construccio d’'un segon edifici, on s’ubicara el nou forn crematori i
una sala de cerimonies. Aquesta fase s’iniciara un cop finalitzada la fase 2.

Objectius comunicatius de la campanya:

e Donar a conéixer les millores a les que esta immers el Tanatori Municipal per
l'actualitzacio de les seves instal-lacions amb I'objectiu de prestar un millor servei a la
ciutadania.

Objectius de mitjans:

e Donar a coneéixer les obres de remodelacio de les instal-lacions.

¢ Incidir en el fet que el Tanatori Municipal és una instal-lacio publica al servei del ciutada.

e Arribar amb la informacio de les noves instal-lacions i nous serveis als ciutadans a través
dels mitjans de comunicacio.

Exercici
Sol-licitem una estratégia i planificacié de mitjans per arribar als objectius esmentats. Cal
incloure la seleccio de mitjans, el calendari i el pla de comunicacié i de mitjans amb detall
i la justificaci.

Public objectiu

La poblacié de la demarcacié de Tarragona, fent especial incidéncia a la ciutat de
Tarragona.

Mitjans i suports
Qualsevol mitja de comunicacié de I'ambit de Tarragona ciutat és susceptible de ser

utilitzat, fent especial incidéncia amb les mitjans que 'empresa EMSERFUMT té conveni
publicitari.
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8. Creativitats i formats

Els formats que siguin més adients pel que fa a la recomanacié de mitjans, per tant,
esperem proposta de formats i es valorara la qualitat de les creativitats.

9. Limit de referéncia per al disseny de la campanya

A efectes exclusivament valoratius de la memoria técnica, les empreses licitadores hauran
de formular la proposta de campanya institucional atenent un pressupost aproximat de
15.000,00 €, indicant la planificacié i gestié dels recursos per assolir els objectius
comunicatius previstos.

Aquest import té caracter merament orientatiu i s’estableix Unicament per homogeneitzar
els criteris de valoracié de les propostes técniques. En cap cas constitueix una referéncia
per a la confeccié de l'oferta econdmica, ni condiciona el pressupost d’execucié del
contracte, ni genera dret o expectativa alguna en relaci6 amb el finangcament de les
actuacions proposades.

L’objectiu d’aquest limit de referéncia és garantir que totes les empreses presentin
propostes comparables, objectives i ajustades, evitant diferéncies extremes entre
campanyes massa elevades o massa reduides i facilitant la valoracié de la capacitat de
gestié de cada licitador.

10. Dades d’abastament
Sera necessari justificar les recomanacions i detallar les dades d’abastament de la

campanya, sigui amb les fonts del mercat o sigui a través d’estimacions dels mateixos
suports o propies.
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