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ANNEX 9
BRIEFING PER L’EXERCICI PRÀCTIC D’ESTRATÈGIA I PLANIFICACIÓ DE MITJANS 
1. Campanya institucional per comunicar la reforma i actualització de les instal·lacions del tanatori municipal. 

2. Antecedents:
El Tanatori de Tarragona està immers en una reforma constructiva orientada a millorar el servei que presta als ciutadans, així com els espais de treball del personal.
Aquest equipament s’ampliarà amb un edifici annex que comunicarà amb l’actual, en el que s’instal·larà un segon forn crematori per agilitzar més el procés de les incineracions. En el nou espai s’habilitarà una sala per fer cerimònies íntimes. La reforma també contempla l’habilitació d’un espai d’atenció a les famílies més gran i agradable per poder fer les tramitacions només arribar. La cafeteria es traslladarà a la planta baixa i es transformarà en un restaurant per donar un millor servei a les famílies i persones que vagin al tanatori municipal. 
El cost de les millores en conjunt és d’uns 3 milions d’euros i les obres de la fase 1 ja estan en execució i esta previst que finalitzin a meitats del 2026. 
En la fase 1 està aprovat el projecte d’instal·lació d’una planta fotovoltaica per autoconsum. També es reformarà el magatzem, les cotxeres, la sala de cerimònies. 
La fase 2 consistirà en la construcció d’un segon edifici, on s’ubicarà el nou forn crematori i una sala de cerimònies. Aquesta fase s’iniciarà un cop finalitzada la fase 2.
3. Objectius comunicatius de la campanya:

· Donar a conèixer les millores a les que està immers el Tanatori Municipal per  l’actualització de les seves instal·lacions amb l’objectiu de prestar un millor servei a la ciutadania.

4. Objectius de mitjans:

· Donar a conèixer les obres de remodelació de les instal·lacions.
· Incidir en el fet que el Tanatori Municipal és una instal·lació pública al servei del ciutadà.
· Arribar amb la informació de les noves instal·lacions i nous serveis als ciutadans a través dels mitjans de comunicació. 

5. Exercici

Sol·licitem una estratègia i planificació de mitjans per arribar als objectius esmentats. Cal incloure la selecció de mitjans, el calendari i el pla de comunicació i de mitjans amb detall i la justificació. 

6. Públic objectiu

La població de la demarcació de Tarragona, fent especial incidència a la ciutat de Tarragona.

7. Mitjans i suports

Qualsevol mitjà de comunicació de l’àmbit de Tarragona ciutat és susceptible de ser utilitzat, fent especial incidència amb les mitjans que l’empresa EMSERFUMT té conveni publicitari. 

8. Creativitats i formats

Els formats que siguin més adients pel que fa a la recomanació de mitjans, per tant, esperem proposta de formats i es valorarà la qualitat de les creativitats. 


9. Límit de referència per al disseny de la campanya

A efectes exclusivament valoratius de la memòria tècnica, les empreses licitadores hauran de formular la proposta de campanya institucional atenent un pressupost aproximat de 15.000,00 €, indicant la planificació i gestió dels recursos per assolir els objectius comunicatius previstos.

Aquest import té caràcter merament orientatiu i s’estableix únicament per homogeneïtzar els criteris de valoració de les propostes tècniques. En cap cas constitueix una referència per a la confecció de l’oferta econòmica, ni condiciona el pressupost d’execució del contracte, ni genera dret o expectativa alguna en relació amb el finançament de les actuacions proposades.

L’objectiu d’aquest límit de referència és garantir que totes les empreses presentin propostes comparables, objectives i ajustades, evitant diferències extremes entre campanyes massa elevades o massa reduïdes i facilitant la valoració de la capacitat de gestió de cada licitador.

10. Dades d’abastament 

Serà necessari justificar les recomanacions i detallar les dades d’abastament de la campanya, sigui amb les fonts del mercat o sigui a través d’estimacions dels mateixos suports o pròpies. 
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