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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE LA CELEBRACIO D’UN CONTRACTE ADJUDICAT
MITJANCANT PROCEDIMENT OBERT EN EL MARC DEL PLA DE RECUPERACIO,
TRANSFORMACIO | RESILIENCIA, FINANCAT PER LA UNIO EUROPEA AMB ELS
FONS NEXT GENERATION EU

Perfil del contractant de I’Agéncia Catalana de Turisme

Aquest contracte esta financat amb el Mecanisme de Recuperaci6 i Resiliencia (MRR)
en el marc del Pla de recuperaci6, transformacio i resiliéncia (PRTR), financgat per la
UE — Next Generation UE, projecte C14 “Pla_ de modernitzacio i competitivitat del
sector turistic”, de la politica palanca V. “Modernitzacid i digitalitzacié del teixit
industrial i de la pime, recuperaci6 del turisme i impuls a una Espanya nacio
emprenedora", iniciativa 101 “Transformacio del model turistic cap a la sostenibilitat”.

A. JUSTIFICACIO DE LA NECESSITAT DE CONTRACTAR
Al. Context

El 21 de juliol de 2020 el Consell Europeu va aprovar la creacié del programa Next
Generation EU, per estimular la recuperacié economica i la reparacio dels danys
causats per la pandémia de COVID19 i construir 'Europa de la nova generacio,
impulsant la transicié ecoldgica, digital i resilient dels paisos membres de la Uni6
Europea.

Un dels instruments financers que contempla el programa Next Generation EU és el
Mecanisme de Recuperacié i Resilieéncia (MRR), element central per donar suport a les
reformes i inversions empreses pels paisos de la UE. L'objectiu és mitigar l'impacte
economic i social de la pandémia de coronavirus i fer que les economies i societats
europees siguin més sostenibles i resilients i estiguin més ben preparades per als
reptes i les oportunitats de les transicions ecologica i digital.

L’arquitectura europea d’aquest fons preveu que cada estat membre dissenyi un pla
nacional de recuperacid i resiliencia que inclogui les reformes i les actuacions
d'inversi6é necessaris per assolir els objectius que promou el programa Next
Generation EU.

El Pla de Recuperacié, Transformacié i Resiliencia (PRTR) presentat per I'Estat
espanyol a la Comissio, aprovat pel Consell de la UE el 13 de juliol de 2021, recull el
conjunt d’'inversions que es realitzaran, i el programa de reformes estructurals i
legislatives previstes. El Pla s’articula mitjangant 10 politiques palanca, i aquestes, al
seu torn, en 31 components. Dins de la politica palanca V. “Modernitzacio i
digitalitzacio del teixit industrial i de la pime, recuperacio del turisme i impuls a una
Espafia nacié emprenedora”, el component nimero 14 és el “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic”, dotat amb 3.400 M€. Aquest component es desplega
en 5 eixos, el primer dels quals és la transformacio del model turistic per a la
sostenibilitat (C14.11). Dins d’aquest eix, es preveu el desenvolupament de diverses
submesures, la més rellevant de les quals és la nUmero 2, corresponent al Programa
de plans de sostenibilitat turistica a les destinacions, programa que preveu la
recuperacio integral de les destinacions pioneres i la transformacié estratégica de les
destinacions urbanes i d’interior.

Aquest Programa es regeix per I'Estratégia de sostenibilitat turistica en destinacions,
aprovada per la Conferéncia Sectorial de Turisme el 28 de juliol de 2021 i revisada el
29 de marc del 2022, com a full de ruta per guiar la seleccio i el finangcament dels
projectes destinats a donar suport a la transformacio de les nostres destinacions en
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https://contractaciopublica.cat/perfil/act
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pols d’innovacié turistica i fer-les més resilients. Alhora, avanca cap a una major
cohesio territorial, no només relacionant I'oferta i les destinacions de cada territori, sind
també creant connexions entre les destinacions de diverses regions.

L’Estratégia esmentada inclou:

- El Programa ordinari de sostenibilitat turistica en destinacions, que es convoca
anualment i es cofinangca amb els pressupostos de totes tres administracions
actuants: estatal, autonomica i local;

- El Programa extraordinari de sostenibilitat turistica en destinacions 2021-2023,
amb més ambicié transformadora i que es finanga totalment amb fons
europeus. Aguest Programa extraordinari esta dotat econdmicament per als
tres exercicis amb 1.858 M€, dels quals 719 M€ s’apliquen I'any 2022 entre
totes les comunitats autonomes, de resultes de processos bilaterals de
negociacio.

D’acord amb I'Estratégia i amb els plans extraordinaris, cada any s’elabora el
corresponent Pla territorial de sostenibilitat turistica en destinacions, que es configura
com un mecanisme d’actuacié cooperada entre '’Administracié General de I'Estat, les
comunitats autdbnomes i els ens locals, amb I'objectiu d’avancar en la transformacié de
les destinacions turistiques en un model participat de governanca.

Els plans territorials articulen la seva intervencié mitjancant dos instruments:

- Plans de sostenibilitat turistica en destinacié (PSTD), el disseny i I'execucio
dels quals correspon als ens locals de cadascuna de les destinacions, amb una
durada maxima de tres anualitats.

- Actuacions de cohesi6 entre destinacions (ACD), que representen
intervencions de caracter horitzontal i d’ambit supralocal, i que contribueixen a
completar i relacionar o cohesionar entre si les actuacions en destinacio de
cada comunitat autonoma.

De conformitat amb el que disposa el punt 8.1.2 del Document de I'Estratégia, les
Actuacions de Cohesio entre Destinacions (ACD) representen intervencions de
caracter horitzontal i d'ambit supralocal que contribueixen a completar, relacionar o
cohesionar entre si les actuacions en desti de cada comunitat autonoma. Les ACD
estan orientades a generar o reforcar sinergies entre els PSTD d'una mateixa
comunitat autbnoma o amb comunitats autonomes limitrofes, o bé, a completar,
relacionar transversalment o cohesionar entre si les intervencions a la destinacio,
generant dinamiques d'agregacié de producte i contribuint a que aquests es reforcen
muatuament.

L’ACD “Catalunya, Terra de sabors” s’emmarca en el Pla Nacional de Turisme
Enogastronomic i pretén definir un model de turisme enogastronomic regeneratiu, slow
i innovador, que permeti promoure Catalunya com a desti turistic amb identitat
estructurant una oferta de valor que sigui atractiva, competitiva i es basi en el model
4D (desestacionalitzacio, diversificacid, descongesti6 i despesa) i 4S (segura,
saludable, singular i sostenible).

L’entitat coordinadora de 'ACD “Catalunya, Terra de sabors” és la Direccié General de
Turisme de la Generalitat de Catalunya. L'ACD compta amb un pressupost global de
6.910.067 euros i s’estructura en un total de 26 programes, dels quals 2 es troben
localitzats a la provincia de Barcelona, 2 a la provincia de Lleida, 2 a la provincia de
Tarragona i 1 a la provincia de Girona. La resta s'apliquen a tot el territori de Catalunya
i sS’executaran directament des del Departament d’Empresa i Treball (mitjangant la
Direccio General de Turisme) o des de I'’Agéncia Catalana de Turisme.
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El 26 de gener de 2024 es va signar un conveni entre el Departament d’Empresa i
Treball i 'Agéncia Catalana de Turisme que tenia per objecte establir la col-laboracié
entre aquests dos organismes en relacié a I'execucié dels 10 programes detallats, que
formen part de I'Actuacio de Cohesié entre Destinacions (ACD) “Catalunya, terra de
sabors”, i que executaria directament 'Agéncia Catalana de Turisme com a ens
instrumental. Es pot consultar el conveni i les seves corresponents addendes en els
seguents enllacos del Registre de convenis de col-laboracié i cooperacio de la
Generalitat de Catalunya:

- 2024/9/0004.

- 2024/9/0163.

- 2025/9/0145.

A2. Justificacio

L’article 3.1 de la Llei 15/2007, del 5 de desembre, de '’Agéncia Catalana de Turisme
(ACT en endavant), estableix que I'objectiu de I'entitat és promocionar Catalunya com
a destinacio turistica de referéncia internacional d’acord amb la seva diversitat, la seva
qualitat i la seva rendibilitat social i econdmica. Per a la consecucio d’aquest objectiu,
I'ACT realitza accions de promocid, comercialitzacio, publicitat i marqueting de
Catalunya com a destinacio turistica tant a Catalunya i Espanya, com a l'estranger a
través dels Centres de Promocio Turistica (CPT).

L’'impacte de la pandémia i els reptes globals del segle XXI han posat en evidéncia la
necessitat de definir un model de turisme que garanteixi que I'economia del visitant
aporti benestar a la comunitat en els ambits mediambiental, social i economic (turisme
regeneratiu), pensant en present i futur, tenint en compte aspectes com 'emergéncia
climatica. Aixd ha fet imprescindible incorporar nous valors i consolidar-ne d’altres: la
sostenibilitat o transformacio verda, la responsabilitat vers el territori i els locals, el nou
posicionament de la dona i la inclusi6 social i de génere, i la innovacié com a motor de
canvi. A través d’aquest enllac es pot aprofundir sobre alguns d’aquests aspectes.
Tenint en compte aquesta perspectiva i que aquests reptes han de ser compartits amb
el conjunt dels catalans i catalanes, I'objectiu és fer una comunicacié que integri
aquests valors i que, alhora, interpel-li emocionalment i de manera auténtica a la
ciutadania.

L’ACT, conscient de la importancia de comunicar de manera creativa i rellevant per
impactar a l'usuari final, que actualment esta sobresaturat de publicitat, veu necessari
fer campanyes innovadores i valentes, que no deixin indiferent al public, aconseguir
gue connectin amb la societat actual que és cada vegada més critica i atenta i que
reclama empreses i marques creibles, coherents, transparents i compromeses.

Catalunya ha estat designada Regi6é Mundial de la Gastronomia 2025, sent la primera
regié europea que rep aquest reconeixement, que confirma la consolidacié d’'un model
turistic innovador i regeneratiu on la revolucié gastrondomica de Catalunya va molt més
enlla del restaurant i obre les portes a descobrir el territori i la producci6 alimentaria
local i singular. La campanya publicitaria d’aquest any (La millor cuina del mén) ha
buscat promocionar-la com a destinacié enogastronomica, fent emfasi en els cuiners i
cuineres catalans que han revolucionar el panorama gastronomic internacional amb la
seva innovacio, que té les arrels en la tradicié culinaria de Catalunya, amb receptaris
medievals com el Sent Sovi. Aquesta és la landing de campanya i aquest I'espot.

Ara és el moment de donar un pas més en aquest posicionament internacional i posar
en valor la cuina tradicional catalana, la dels col-lectius de cuina i els restauradors,
marcats per un paisatge i un producte, que el visitant pot experimentar. Per tirar
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https://youtu.be/9bLWPK8El2I
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endavant una campanya comunicativa digital 360°, cal comptar els materials adequats
i alineats amb ['estratégia de turisme enogastrondmic.

Amb la realitzacio de I'objecte contractual esmentat, '6rgan de contractacio pretén
cobrir les necessitats i/o funcionalitats seguents:
- Millorar el posicionament de Catalunya com a destinacié enogastronomica i
contribuir a qué el visitant la vinculi amb la gastronomia i 'enoturisme.
- Donar a coneéixer la proposta de valor del producte enogastronomic.
- Aportar valor i reconeixement a Catalunya i al seu producte a través
d’'imatges impactants.
- Generar un vincle emocional amb el potencial visitant a Catalunya.
- Realitzar un marqueting innovador i eficient, que permeti vincular nous
valors i productes turistics a I'estratégia de promocié de la destinacio.
- Disposar de material audiovisual i contingut atractiu, amb una forta carrega
emocional i experiencial, per a la promocié de la gastronomia i I'enoturisme en
I'entorn digital, adaptats als diferents publics i mercats.

A3. Abséncia de doble finangament

La present contractacio respecta els limits establerts en relacio a les ajudes d'Estat i la
prevenci6 del doble finangament procedent del Mecanisme de Recuperacio i
Resiliéncia i d'altres programes de la Uni6 pel que fa a les mateixes despeses. Aquest
subprojecte no ha rebut cap més ajuda de la Uni6, per la qual cosa hi ha abséncia de
doble financament del contracte.

A4. Disponibilitat per abordar conflictes d'interessos i fraus

L’Agéncia Catalana de Turisme disposa d'un Pla de Mesures Antifrau que va ser
aprovat pel Consell de Direcci6 a la sessi6 del dia 28 de juny de 2023, i que té per amb
I'objectiu de dotar a I'entitat de les maximes garanties en I'ambit de la prevencié del
frau. En relacio als conflictes d’interés en la gestid i execucié dels fons, el pla esmentat
disposa que resulta d’aplicacio tot el previst a I'apartat 2.7 del Pla de mesures antifrau
en I'execucio d'actuacions finangades pels fons del Mecanisme de Recuperacio i
Resiliéncia a la Generalitat de Catalunya.

B. INFORME D’INSUFICIENCIA DE MITJANS

L’equip de Publicitat '’Agéncia Catalana de Turisme no té recursos ni eines suficients
per concebre i produir una campanya publicitaria.

Els serveis objecte d’aquesta licitacio son els serveis de creativitat i produccio dels
elements publicitaris audiovisuals, digitals i grafics de campanyes de publicitat.

Atés que I'ACT no disposa ni dels mitjans personals (perfils professionals), ni dels
mitjans materials (programari i maquinaria) necessaris per a realitzar aquestes
tasques, es requereix contractar una empresa especialitzada que pugui prestar els
serveis esmentats.

En aquest sentit, ’ACT és una entitat que té per missié la promocio6 de I'oferta turistica
catalana, no dedicant-se a la produccio, propiament dita, de campanyes de publicitat,
que requereixen tot una série de perfils i activitats altament especialitzades que s’han
de contractar: tasques de rodatge, edicio, direccio de fotografia, etilismes, castings,
localitzadors, il-luminacid, so, entre d’altres; activitats propies de I'ambit professional
de la publicitat i de la produccié audiovisual.
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https://act.gencat.cat/ca/programes/coneix-els-programes-de-l-act/programa-turisme-enogastronomic/
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Tanmateix, I'actuacio es finangara amb fons procedents del Mecanisme de

Recuperacié i Resiliencia (MRR), en el marc del component 14 “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic” del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia

(PRTR), financat per la Uni6 Europea amb els fons Next Generation EU, aspecte que

implica que es realitzaran tasques extraordinaries que no pot realitzar el personal

treballador vigent de '’Agéncia Catalana de Turisme. A causa de la complexitat, la

novetat i el volum dels Fons Next Generation EU es requereix ampliar els mitjans i el
coneixement necessari per desenvolupar les tasques objecte d’aquest contracte.

C. OBJECTE DEL CONTRACTE

L'objecte d'aquest contracte és els serveis de creativitat i produccio dels elements
publicitaris audiovisuals, digitals i grafics (annex 1 del plec de prescripcions tecniques)
d'una campanya comunicativa digital 360° per promocionar i posicionar Catalunya com
a destinacio enogastronomica en el mercat nacional i internacional, i que faci
evolucionar la campanya de turisme enogastronomic "La millor cuina del mén", en el
marc del Pla de Recuperaci6, Transformacio i Resiliéncia, finangat per la Unié Europea
amb Fons Next Generation EU.

L’objecte del contracte deriva del projecte estatal Pla Territorial de Sostenibilitat
Turistica i, en concret, de I'’Actuacié de Cohesié entre Destinacions (ACD) “Catalunya,
Terra de sabors”, aprovat dins del Pla de Recuperacid, Transformacio i Resiliéncia,
financat per la Unio Europea en el marc dels fons Next Generation EU, per a la
consecucio dels objectius generals de la Politica Palanca 5 “Modernitzacid i
digitalitzacio del teixit industrial i de la pime, recuperacio del turisme i impuls a una
Espanya nacié emprenedora" i, concretament al Component 14 “Pla de modernitzacio i
competitivitat del sector turistic”, Inversié 1 “Transformacié del model cap a la
sostenibilitat”.

Aquest contracte es troba dins de I'actuaciéo numero 19 (Campanya digital 360) i
s’incardina dins de I'eix TRANSICION DIGITAL.

D. DIVISIO DE L’OBJECTE DE CONTRACTE EN LOTS

No. D’acord amb el que estableix I'article 99.3.b de la LCSP, aquest contracte no es
pot dividir en lots pel/s motiu/s seglient/s:

Risc per a I'execucié correcta del contracte per la seva naturalesa, al implicar la
necessitat de coordinar 'execucié de les diferents prestacions, questié que es podria
veure impossibilitada per la seva divisio en lots i I'execucio per una pluralitat de
contractistes: la naturalesa de I'objecte del contracte fa imprescindible coordinar
'execucio de les diferents prestacions i la seva execucié per diverses empreses no és
possible per les raons seguents:

- Esimprescindible que la coordinacio i lideratge d’equips es dugui a terme a
través d’'una unica empresa, permetent que la comunicacio sigui agil i respecti
en tot moment el concepte, to i missatge de la campanya. Del contrari, un
procediment lotitzat implicaria un risc per a la correcta execucio del contracte.

- No es poden lotitzar les tasques objecte d’aquest contracte, ja que tots els
serveis de creativitat i de produccié dels diferents elements publicitaris
audiovisuals, digitals i grafics han de respondre a una estratégia i visié Unica i
holistica.
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E. DADES ECONOMIQUES

E1l. Modalitat de determinacié de preus

A tant al¢at.

E2. Pressupost Base de Licitacio (PBL) i desglossament

El Pressupost base de licitacio, que determina el limit maxim de despesa al
qual es compromet I'’Agéncia Catalana de Turisme d’acord amb el que
estableix 'article 100 de la LCSP, es fixa en la quantitat de 408.109,36 € (IVA
inclos) tal i com es desglossa a continuacio.

Aquest import incorpora totes les despeses a executar en el plec de
prescripcions técnigues (PPT).

a) IVA de la licitacio: 21%
O Deduible
No deduible

b) Determinacio del sistema de calcul del pressupost:

Aquest pressupost de licitacio s’ha calculat fent una estimacio dels costos directes i
indirectes (veure detall a continuacio).

Per determinar els costos directes s’ha tingut en compte el cost de la ma d’obra directa
que sera necessaria per a I'execucio del contracte, aixi com costos associats a la
preproduccio, rodatge i postproduccio. Pels costos indirectes s’ha tingut en compte el
benefici empresarial (15%) tenint en compte d’altres licitacions anteriors de ’Agéncia
Catalana de Turisme amb objecte del contracte similar, i unes despeses generals
d’estructura del 13%, tenint en compte que aquestes despeses no es poden mesurar
d’una manera precisa i que l'article 131 del Reial decret 1098/2001, de 12 d'octubre,
pel qual s'aprova el Reglament general de la Llei de contractes de les administracions
publiqgues (RGLCAP) estableix aquest percentatge minim pels contractes d’obres —per
tant, s’agafa aquesta referéncia com a criteri orientatiu pel present contracte, en tant
que referent general o esquema interpretatiu.

L’estimacio dels costos salarials s’ha calculat prenent com a referéncia el conveni
col-lectiu estatal per agéncies de publicitat, amb nimero de codi de conveni
99004225011981 (aquesta indicacié no prejutja el conveni que hi sigui d’aplicacio), i a
partir d’'una plantilla de persones treballadores per categories professionals, numero de
persones i dedicacio.

En relacio a la desagregacio per genere, é€s impossible realitzar-la atesa la inexistencia
de diferéncies en el conveni col-lectiu aplicable.

Malgrat aix0, i ates que el salari marcat per aquest conveni és molt distant dels salaris
habituals de mercat, es pren la decisi6é d’incrementar-lo, atés que es considera meés
ajustat a la realitat del contracte i que, en tot cas, garanteix sobradament el
compliment de les condicions salarials establertes al conveni col-lectiu d’aplicacio.

Equip de produccio6 contractat per un mes i mig i que inclou un rodatge de 10
dies i la prei postproduccio, amb una dedicacio del 100% de la jornada laboral:
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Retribucio salarial
mensual any 2025

Retribuci6

NUm. de

. . ) Percentatge Total
Categoria professional (sou brut mensual 12 | salarial mensual persones d SO -
: e dedicacio | (1 mesimig)
pagues segons (incrementada) | treballadores
conveni)
Director de producci6 (nivell 1) 2.178,73 4.357,46 1 100,00% 6.536,19
Director d'art (nivell 2) 1.936,78 3.873,57 1 100,00% 5.810,35
Director de comptes (nivell 1) 2.178,73 4.357,46 1 100,00% 6.536,19
Director creatiu (nivell 2) 1.936,78 3.873,57 1 100,00% 5.810,35
c) Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segiient forma:
Concepte de costos directes Import
Costos salarials equip técnic 24.639,08 €
Seguretat social a carrec de 'empresa (32%) 7.901,78 €
Costos salarials equip técnic + seguretat social 32.594,86 €
Costos de preproduccio, rodatge, postproduccio: 230.905,50 €
Preproducci6 16.000,00 €
Servei documentalista de localitzacions de rodatge 3.000,00 €
Despeses de desplacament i dietes de localitzacié 5.000,00 €
Gestio i costos de permisos de rodatge 3.000,00 €
A_ssegurances personal, cotxes, material, models i 5.000,00 €
figurants
Rodatge 137.905,5 €
Servei de so i llum 10.000,00 €
Lloguer .d,e cameres | altre material necessari per a la 21.000,00 €
produccio de les diferents peces
Servei especialitzat en control i rodatge de drons, inclosa 9.000.00 €
la gesti6 i el pagaments dels permisos T
g pag p
Desplacaments, cotxes de lloguer, conductors allotiaments 60.000.00 €
i dietes (equip técnic, artistic, agéncia creativa i clients) U
Vestuari i art (bodegons, estris de cuina, realitzacio de
- 6.000,00 €
plats amb compra de producte de proximitat) 1.500.00 €
Maquillatge i estilisme ' '
Lloguer de cuines i espais representatius de la cuina 2.500,00 €
catalana
zlngyusrants, models i actors/actrius amb drets inclosos per 2 3.000,00 €
Expert Gastronomic 3.500,00 €
Compra d’imatges i filmacions (que siguin complicades de 8.000.00 €
filmar per estacionalitat i localitzacié) amb drets U
Lloguer equips i estudis per a rodatges amb amplicacié de
tecniques digitals (IA, AR, etc.) 8.405,50 €
Permisos per a les filmacions 5.000,00 €
Postproduccio 77.000,00 €
Banda sonora amb drets per 2 anys (subjectes a drets) 17.000,00 €
Servei de muntatge d'imatge i (postproduccio) realitzacio
de color, sonoritzacié, doblatge i aplicacié de banda 50.000,00 €
sonora per a totes les peces de campanya
'dri;ei?;;ls d'edici6 i tractament de les imatges (grafica i 10.000,00 €
TOTAL COSTOS DIRECTES 263.500,36 €
Concepte de costos indirectes Import
Despeses generals d'estructura (13%) 34.225,05 €
Benefici empresarial (15%) 39.525,05 €
TOTAL COSTOS INDIRECTES 73.780,10 €
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| TOTAL DE COSTOS (DIRECTES+INDIRECTES) | 337.280,46 €|
[ IMPOST VALOR AFEGIT (21%) | 70.828,90 €|
| IMPORT TOTAL PRESSUPOST LICITACIO AMB IVA | 408.109,36 €|
E3. Valor Estimat del Contracte (VEC)
Pressupost base de licitacid IVA exclos 337.280,46
Eventual prorroga 0,00
Eventual modificacié 67.456,09
Total 404.736,55

E4. Forma de pagament

D’acord amb el seguent calendari:
- 30% del preu del contracte prévia presentacio del pla de rodatge i gui6 definitiu.
- 60% del preu del contracte a la finalitzacié del rodatge amb justificant del
mateix.
- 10% restant del preu a la finalitzacié del contracte, previ lliurament de totes les
peces incloses en la contractacio i detallades en el PPT (incloses les
adaptacions).

Tots els pagaments es realitzaran prévia presentacio de la factura i dels documents
justificatius corresponents a la realitzacio de les tasques realitzades, i prévia
certificacio per part de ’Agéncia Catalana de Turisme de la realitzacio satisfactoria de
les tasques encarregades.

Sera necessari que a la/es factura/es entregadales per part de 'empresa contractista
es faci mencio al financament del Pla de recuperacié, transformacio i resiliéncia a
I'ACD, a la Politica Palanca 5, al component 14, inversio 1.

F. EXISTENCIA DE CREDIT | FINANCAMENT
F1. Partida pressupostaria

La partida pressupostaria en la qual es preveu la consignacio de crédit adient, adequat
i suficient per tal d’atendre la despesa corresponent a aquest contracte és
22009010006000.

El contracte es financa amb els fons procedents del Pla de Recuperacio,
Transformacio i Resiliencia (PRTR), i es troba subjecte als controls de la Comissio
Europea, I'Oficina de Lluita Antifrau, el Tribunal de Comptes Europeu i la Fiscalia
Europea, i al dret d’aquests organs a I'accés a la informacio sobre el contracte, aixi
com a les normes sobre conservacio de la documentacid, d’acord amb el que disposa
I'article 132 de Reglament Financer.

F2. Despesa d’abast plurianual

No
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F3. Finangament

Aguest contracte esta finangat pel Mecanisme de Recuperacio i Resiliéncia de la Uni6
europea, establert pel Reglament (UE) 2020/2094 del Consell, de 14 de desembre de
2020, per el qual s'estableix un Instrument de Recuperacié de la Unié Europea per
donar suport a la Recuperacio després de la crisi de la COVID-19, i regulat segons el
Reglament (UE) 2021/241 del Parlament Europeu i del Consell de 12 de febrer de
2021 per el qual s'estableix el Mecanisme de Recuperacié i Resiliencia.

L’Agéncia Catalana de Turisme, com a ens instrumental del mateix, fa constar que la
present actuacio esta incorporada al Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliencia
(PRTR).

Aquesta actuacio contribueix a I'assoliment dels objectius marcats per al component
numero 14 “Pla de modernitzacid i competitivitat del sector turistic’ del PRTR, i més
concretament:

Palanca: V. “Modernitzaci6 i digitalitzacio del teixit industrial i de la pime, recuperacio
del turisme i impuls a una Espafia nacié emprenedora”.

Component: 14 “Pla de modernitzacié i competitivitat del sector turistic”.

Inversio: 1 “Transformacié del model turistic cap a la sostenibilitat”.

Projecte: Actuacié de Cohesié entre Destinacions (ACD) “Catalunya, terra de sabors”
Actuacio: 19 Campanya digital 360

G. TERMINI DE DURADA DEL CONTRACTE / D’EXECUCIO DE LA PRESTACIO
G1. Termini execucio

El termini d’execuci6 del contracte sera de 3 mesos a comptar des de la data de
signatura del contracte.

G2. Prorroga prevista

No.

H. TRAMITACIO DE L’EXPEDIENT | PROCEDIMENT D’ADJUDICACIO

H1. Forma de tramitaci6

Anticipada.

H2. Procediment d’adjudicacio

Aquest contracte es tramita pel procediment que s’indica a continuacio, amb les
especificitats del Reial Decret Llei 36/2020, de 30 de desembre, i el Decret Llei 5/2021,
de 2 de febrer:

Obert, d’'acord amb els articles 156 i seglents de la LCSP, com a procediment

ordinari d’adjudicacio.
[1 Obert simplificat, d’acord amb els articles 159 de la LCSP.
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H3. Eina de presentacié d’ofertes
Sobre digital

|. SOLVENCIA ECONOMICA | FINANCERA
|1. Solveéncia economica i financera

La solvencia economica i financera que s’exigeix per aquest contracte consisteix en:

Volum anual de negocis referit al millor exercici dins dels tres ultims disponibles en
funcié de les dates de constitucié o d’inici de les activitats de 'empresari i de
presentacié de les ofertes per un import igual o superior al que consta a continuacio:

1. Import superior a: 300.000 €
2.
Volum de negocis anual “General’

[J Volum de negocis anual “Especific”

3. Mitja d’acreditacié:
[] Comptes anuals o llibre d’inventaris legalitzats pel Registre Mercantil
Declaracio de 'empresari indicant el volum de negocis

Justificaci6é de la solvéncia econdmica i financera escollida: aquest volum de
negoci es considera que pot garantir la capacitat per gestionar I'execucié del contracte
que té el valor estimat especificat a I'apartat anterior, atés que garanteix que I'empresa
sigui capag de mantenir 'equip de treball, recursos i capacitat de coordinacié per
acomplir de manera qualitativa les tasques derivades del contracte.

I2. Solvéncia técnica o professional
La solvencia técnica o professional que s’exigeix per aquest contracte és la seguent:

Una relacié signada pel legal representant de 'empresa dels principals serveis o
treballs efectuats de la mateixa o similar naturalesa que els que constitueixen I'objecte
del contracte en el curs de, com a maxim, els tres ultims anys, en la qual s’indiqui
'import, la data i el destinatari (public o privat) dels mateixos.

Com a minim caldra acreditar la realitzacio de 3 serveis o treballs, durant els darrers
tres anys en 'ambit seguent: Produccions de tres serveis que incloguin espots o
videos (formats audiovisual) de qualsevol tematica, sempre i quan incloguin diverses
localitzacions d’exterior que requereixin trasllat dels equips i actings diferenciats que
mostrin paisatges amb actings (amb figurants,models o actors). D’aquests tres
serveis o treballs, almenys un d’ells haura de ser per a mercats internacionals.

S’entendra que un servei o treball és d’ambit internacional quan s’hagi difés en
mercats internacionals, s’hagi adrecat a usuaris o publics internacionals,
independentment de si son serveis o treballs per a clients nacionals o internacionals.

Justificacié: Una relacio dels principals serveis o treballs efectuats de la mateixa o
similar naturalesa permeten garantir que les empreses licitadores tenen experiencia
per desenvolupar un projecte com el que requereix I'objecte d’aquest contracte. Aixd
permet treballar amb la seguretat de que la solvéncia i expertesa necessaries son
fermes.
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I3. Solvéncia técnica o professional per a empreses de nova creacio

Per les empreses de nova creacio, enteses com aquelles que tenen una antiguitat
inferior a 5 anys, Unicament hauran de justificar els apartats seguents:

No s’escau, atés que el contracte esta subjecte a regulacié harmonitzada
] Si

14. Habilitacié empresarial o professional que, si s’escau, sigui exigible per dur a
terme l'activitat o prestacio que constitueixi I’objecte del contracte

No s’escau.
J. CRITERIS D’ADJUDICACIO

Per a la valoracio de les proposicions i la determinacio de la millor oferta s’ha d’atendre
als criteris d’adjudicacié que es detallen a continuacié. Sobre una puntuacié maxima
de 100 punts, es distribueix la puntuacio de la manera segtient:

J1. Detall i métode per valorar els criteris d’adjudicacié
CRITERIS D’ADJUDICACIO AVALUABLES AUTOMATICAMENT (51 PUNTS)
1. Preu (fins a 30 punts)

L’oferta econdmica més favorable obtindra la maxima puntuacio, i la resta d’ofertes es
valoraran aplicant la formula seguent:

= [1- (5 ()«

Pv = Puntuacio de I'oferta a VValorar
P = Punts del criteri econdmic

Om = Oferta Millor

Ov = Oferta a Valorar

IL = Import de Licitacié

VP = Valor de ponderacio

El valor de ponderacio (VP) tindra el valor de 2.

2. Ampliacié dels drets de la banda sonora, dels drets d’imatge de les persones
figurants, models o actors/actrius participants (fins a 6 punts)

Es valorara I'ampliacié del periode de cessio de drets tant de la banda sonora, com
dels drets d’'imatge de les persones figurants, models o actors/actrius participants
respecte al minim establert de 2 anys que s’estableix, i com a maxim fins a 2 anys
addicionals:

- lanyaddicional ..., 3 punts.

- 2anys addiCioNalS........oii e e 6 punts.

A I'nora d’oferir 'ampliacié esmentada, caldra tenir en compte que aquesta inclou
I’ambit territorial d’Europa i Estats Units d’América.
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3. Produccio de continguts audiovisuals durant el rodatge per a xarxes socials i
canals propis de I’ACT (fins a 6 punts)

Produccio de formats audiovisuals (reels, stories) sobre els actings del rodatge (tipus
making off) per utilitzar a xarxes socials (perfils ACT i també tercers, com ara patronats
de turisme i/o empreses que hagin participat en el rodatge). Un total de 3 formats pels
perfils seglients, amb idiomes catala, castella, anglés britanic, frances, alemany:
instagram, tik tok i facebook.

4. Millora en el nombre d’espots produits de les marques turistiques per la
campanya (fins a 6 punts)

Produccio, postproduccio i editatge d’espots extres de 30 segons a 1 minut cadascun
(locutats i subtitulats en tots els idiomes obligatoris de la licitacié i amb totes les seves
adaptacions de formats per a xarxes), per a les marques turistiques, en qué es vegin
els paisatges, la cuina tradicional de cada territori (segons annex 2 del plec de
prescripcions técniques), els productors, els elaboradors i els col-lectius de cuina i
restaurants, aixi com les festes i jornades gastrondomiques i experiéncies turistiques
enogastronomiques.

L’empresa licitadora que presenti una proposta incorporant més espots extres d’acord
amb els requeriments anteriors (fins a un maxim de 9) obtindra la maxima puntuacio, i
per la resta d’empreses licitadores es disminuira la puntuacié proporcionalment al
nombre d’espots extres proposats.

La valoraci6 d’aquest criteri es realitzara de la seguent forma:

Py = Puntuacié de I'oferta a VValorar

P = Punts criteri

Ov = Oferta a valorar: numero d’espots extres de 'empresa licitadora que es
puntua

Pv = (a) X P Om = Oferta millor: nimero d’espots extres de I'empresa licitadora que hagi
ofert el numero d’espots més alt (fins a un maxim de 9)

A I'nora d’oferir la millora esmentada, caldra tenir en compte que aquesta inclou I'ambit
territorial d’Europa i Estats Units d’Ameérica.

5. Rodatge sostenible (fins a 3 punts)

Caldra que 'empresa licitadora presenti un pla de sostenibilitat on es detallin les
accions que es duran a terme per realitzar una produccié sostenible i respectuosa amb
el medi ambient. Aquest pla haura d’incloure mesures que actuin sobre aquests punts
critics:

- Estalvi energetic: accions que ajudin a consumir menys energia, com xarxes
renovables, generadors ecologics, equips de baix consum, etc.
............................................................................................ 1 punt

- Transport i allotjiament: accions per a reduir el combustible i la petjada de
carboni durant el rodatge, com prioritzacié de transport no contaminant,
transport public, carpooling, distancia de I'allotjament al set, certificacions
SOSEENIDIES, BIC. .. ee it aaas 1 punt
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- Restauracio i catering: accions dirigides a reduir els residus generats, el
malbaratament i la petjada de carboni, com ara aliments locals, ecologics, de
temporada, materials reciclables, etc. ..........ccccccvvvvvviinnnn. 1 punt

Es valorara el compromis de 'empresa de complir amb el pla de sostenibilitat
proposat.

CRITERIS D’ADJUDICACIO LA VALORACIO DELS QUALS DEPEN D’UN JUDICI
DE VALOR (fins a 49 punts)

Les empreses licitadores hauran de presentar una proposta tecnica que haura
d’incloure els seguents elements / documents:

- Storytelling o relat de la campanya: racional que ho expliqui i argumenti, tenint
en compte els objectius de comunicacio, el desenvolupament del concepte
creatiu i els missatges publicitaris.

- Guib del video genéric, d’'1 a 2 minuts de durada, on apareguin totes les
marques turistiques i experiéncies.

- Dos guions d’espots de marques turistiques (concretament un de la marca
Costa Brava i un altre de la marca Barcelona), d’'1 minut aproximat de durada
cadascun.

- Ladeclinacié del missatge “La millor cuina del mén” en forma de claim
personalitzat per a cada una de les 9 marques turistiques en diferents idiomes
(catala, castella i anglés britanic).

- Una maqueta d’un espot per la marca turistica Costa Brava que inclogui dues
experiéncies enogastronomiques, d’un minut aproximat de durada, en catala i
amb la banda sonora aplicada.

- Disseny de formats grafics de la campanya (banner, format exterior i grafica
premsa) en catala, castella, anglés britanic, frances i alemany.

- Videobanners i formats per a xarxes (un exemple de cada plataforma en un
dnic idioma).

Els criteris d’adjudicacio la valoracio dels quals depén d’un judici de valor seran els
seguents:

6. Qualitat i coheréncia del concepte creatiu (fins a 23 punts)
6.1. Storytelling o relat de la campanya i guions (fins a 18 punts)

Es valorara el desenvolupament i la coheréncia del nou relat creatiu de la campanya
plasmat tant en el storytelling o relat de la campanya com en els guions del video
generic i dels espots de les marques turistiques. En concret, es valorara:

- L’adequacio als objectius de comunicacio de la campanya establerts al PPT
............................................................................................ fins a 10 punts.

- Laconnexio clara, directa i coherent entre aquest nou desenvolupament creatiu
i el concepte “La millor cuina del moén” ............ccccoeeeieinnns fins a 5 punts.

- Que el toi estil de la campanya sigui adient i atractiu pel seu public
............................................................................................ fins a 3 punts.
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6.2. Missatge de campanya o claim (fins a 5 punts)
Es valorara:

- Que cada claim (marques turistiques) sintetitzi de manera clara i memorable el
relat de la peca en questi6 i, alhora sigui coherent amb el storytelling
............................................................................................ fins a 3 punts.

- Adequaci6 de cada claim al public objectiu i mercats. Es valora que el to del
missatge sigui evocador, persuasiu (que motivi a I'accio) i empatic en relacié
als publics i mercats de campanya.........ccccoevvevivieeeeeeennnnns fins a 2 punts.

7. Materialitzacio (produccid6 i rodatge) del concepte creatiu a les peces
audiovisuals i grafiques presentades (fins a 12 punts)

7.1. Adequacio i coherencia entre la maqueta de I’espot amb el storytelling o
relat de la campanya i els guions proposats (fins a 5 punts)

La maqueta presentada haura de reflectir el concepte creatiu proposat.

Es valorara:
- Coheréncia de la maqueta de I'espot presentada amb el storytelling i el gui6 de
la maqueta de I'espot de la marca turistica.............cccc......... 2 punts.
- Ritme i estil narratiu. Llenguatge visual i sonor emprat, que respongui i sigui
entenedor segons el pablic objectiu i els mercats................ 3 punts.

7.2. Inclusi6 de banda sonora dins de la maqueta de I’espot de la marca turistica
(fins a 2 punts)

Es valorara que la banda sonora s’inclogui de manera eficient dins de la maqueta de
'espot de la marca turistica Costa Brava , i que aquesta aporti valor al storytelling o
relat de campanya: ritme narratiu, to experiencial i identitat sonora.

7.3. Coheréncia i adaptacié de les peces publicitaries (fins a 5 punts)

Es valorara la integracié i coheréncia entre codis visuals i grafics: el grau d’integracio
de tots els ambits de la campanya, de manera que tots els elements de comunicacio i
els codis visuals treballin en una mateixa direccio i construeixin una campanya global;
que no hi hagi desconnexié entre els diferents elements que conformen la campanya.

8. Amplificacio de la notorietat i visibilitat de la campanya i millora de
I’experiéncia turistica dels usuaris (fins a 6 punts)

8.1. Amplificacio de la notorietat i visibilitat de la campanya (fins a 3 punts)

Es valorara com el plantejament global de la campanya (maqueta i guio de I'espot de
la marca turistica Costa Brava, gui6 de la marca turistica Barcelona i del video geneéric,
missatge de campanya o claim i storytelling o relat de la campanya) aconsegueix
amplificar la notorietat i visibilitat de la campanya per tal de destacar sobre la resta de
campanyes de turisme i vers la saturacié publicitaria actual.
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8.2. Millora de I'experiéncia turistica dels usuaris (fins a 3 punts)

Que els continguts (peces audiovisuals, grafiques...) ajudin a millorar 'experiéncia
turistica dels usuaris, de tal manera que els hi permeti accedir a informacio rellevant
per planificar els seus viatges i interactuar amb el patrimoni cultural i natural (amb
focus en I'experiéncia gastronomica).

9. Turisme responsable i inclusio (fins a 8 punts)

Es valorara com s'’inclou la sostenibilitat i el turisme responsable i la inclusio en el
plantejament de la campanya, i concretament en la maqueta de I'espot de la marca
turistica i en el storytelling o relat de la campanya. S’ha de poder veure clarament com
s’incorporen aquests elements d’'una manera natural i integrada, i que siguin elements
gue interactuin de manera clara tant en el relat com en les imatges de la campanya.

9.1. Turisme responsable (fins a 6 punts)

- Com s’incorpora mitjancant el relat i el rodatge, la preséncia d’actituds
responsables (preocupacié pel medi ambient, reduccié de residus, consum
responsable i mobilitat sostenible) ...........cccoeeeeii. fins a 3 punts.

- Com s’incorporen les actituds i actings que tinguin en compte la relacié de
visitants i locals per aconseguir un visitant conscient (aporti valor a la comunitat
i que valori el territori i els seus productes)...............eeeeeee. fins a 3 punts.

9.2. Inclusio social i de génere (fins a 2 punts)

Es valorara com es visualitza la inclusio de génere i social dins de la campanya de
manera natural i creible.

Llindar minim de valoracio:

Un cop efectuada la valoracio de cadascun dels criteris d’adjudicacio la valoracié dels
quals depén d’'un judici de valor, es comprovara que almenys una de les propostes
superi el valor determinat a la taula segtient per a cadascun dels criteris de forma
independent:

Criteris Llindar 'rr’u'nim de
valoracié

6. Qualitat i coheréncia del concepte creatiu 18,4

7. Materialitzacio (produccié i rodatge) del concepte creatiu en les 9,6

peces audiovisuals i grafiques presentades

9. Turisme responsable i inclusié 6,4

1. Si almenys una de les propostes supera el llindar minim de valoracid, d’acord amb
els barems de la taula anterior, per cadascun dels criteris a valorar de forma
independent, s’aplicara la seguient férmula per obtenir les puntuacions de 'oferta que
permetra assignar la maxima puntuacio a I'oferta millor valorada en cadascun
d’aquests criteris:

VT,
Py =P x—%
VTmy

Pop = Puntuacio de I'Oferta a Puntuar

P = Punts del criteri

VT, = Valoracié Tecnica de I'Oferta que es Puntua
VTm = Valoracié Técnica de I'Oferta Millor Valorada
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2. Si en algun criteri cap de les propostes supera el llindar minim de valoracio, es
considerara que la puntuacio a atorgar en aquell criteri és el valor obtingut en la fase
de valoracio de les propostes:

Bop =VTop

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar
VTop = Valoraci6 Técnica de I'Oferta que es Puntua

Pel qué fa al criteri 8: Amplificacié de la notorietat i visibilitat de la campanya i
millora de I’experiéncia turistica dels usuaris, tant per la propia definicié com
pergué no hi ha prou rang de punts com per aplicar un llindar minim de valoracid, la
puntuacié a atorgar en aquests sera el valor obtingut en la fase de valoracié de les
propostes:

Py = VT,

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar
VTq, = Valoracié Técnica de I'Oferta que es Puntua

Llindar minim de puntuacio:

S’estableix com a llindar minim de puntuacié I'obtencié de la puntuacié minima de 20
punts en el conjunt dels criteris d’adjudicacié avaluables mitjangant judici de valor per
continuar en el procés. Totes les propostes técnigues de les empreses que tinguin una
puntuacio inferior seran rebutjades en estimar-se técnicament insuficients, i procedint
'exclusié d’aquestes del present procediment. En conseqliéncia, no s’obriran les
corresponents ofertes de criteris d’adjudicacié avaluables automaticament de les
mateixes.

J2. Justificacié dels criteris d’adjudicacio

1. Preu: és decisiu per saber quina és la proposta més econdmica, ates que es cerca
arribar a I'objectiu d’aconseguir la major i millor eficiéncia en la utilitzacié dels fons
publics. Tal com estableix l'article 146.2 de la LCSP, s’aplica la férmula matematica
proposada perqué és lineal respecte la puntuacié que s’atorga a les diferents ofertes.
En aquest sentit, amb la formula proposada s’atorga la maxima puntuacio a I'oferta
gue presenta el preu més economic respecte el preu maxim de licitacié, i la minima
puntuacio a I'oferta que presenta el preu més alt respecte el preu maxim de licitacio.
La férmula compleix criteris de transparéncia, igualtat de tractament, proporcionalitat,
presenta logica i no és arbitraria. Al mateix temps és la mateixa férmula que es
proposa per puntuar les ofertes econdmiques en la Directriu 1/2020 d’aplicacié de
férmules de valoracio i puntuacio de les proposicions economica i técnica, de la
Direccié General de Contractacié Publica, en les licitacions de contractes de
I’Administracié de la Generalitat de Catalunya.

2. Ampliaci6 dels drets de la banda sonora, dels drets d’imatge de les persones
figurants, models o actors/actrius participants: aquest criteri garanteix que la
campanya es pugui difondre mes alla de 2 anys sense incorre en despeses extres,
alhora que aconsegueix amortitzar la inversio mes alla del termini establert.
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3. Produccié de continguts audiovisuals per a xarxes socials i canals propis de
’ACT durant el rodatge: la producci6 d’aquets elements audiovisuals afavoreix la
comunicacio i impuls inicial de la campanya a nivell intern i de canals propis. També
ofereix la possibilitat de compartir continguts amb les empreses i entitats
col-laboradores.

4. Millora en el nombre d’espots produits de les marques turistiques per la
campanya: que la mateixa empresa realitzi i inclogui la produccio, postproduccio i
editatge d’espots extres de 30 segons a 1 minut cadascun aproximadament (locutats i
subtitulats en tots els idiomes obligatoris de la licitacid), genera un namero total de
peces superior de cara a la campanya de mitjans i, donat que s’inverteix més en
aguelles peces que millor resultats tenen, afavoreix tenir uns resultats d’abast i
interaccio superiors amb un mateix pressupost de difusio.

5. Rodatge sostenible: aquest criteri t¢ com a objectiu promoure practiques de
produccié audiovisuals respectuoses amb el medi ambient, i alineades amb els valors
de I'Agencia Catalana de Turisme i el seu Pla de Marqueting vigent. La incorporacio de
mesures sostenibles al rodatge contribueixen a reduir I'impacte ecologic i reforca la
coheréncia entre els valors de la institucid i I'execucié del projecte.

Criteris d’adjudicacié la valoracio dels quals depén d’un judici de valor: els
criteris d’adjudicacié la valoracio dels quals depén d’un judici de valor responen a una
contractacio on la prestacio principal és eminentment de caracter intel-lectual i
creativa. L’empresa contractista haura d’idear, dissenyar i desenvolupar un seguit de
peces creatives per tal d’oferir una campanya el més potent possible i per tal d’arribar
al public objectiu. Aquestes peces (espots de TV, videos, anuncis grafics i digitals...)
tenen un eminent caracter creatiu. En conseqiiéncia, es valoren diferents aspectes,
tant a nivell d’'imatge com funcionals, que contribueixin a assegurar que el missatge a
transmetre s’ajusti als objectius fixats i que es faci de manera entenedora, clara i
objectiva, perd també original i notdria per poder captar I'atencié del public de
proximitat i internacional.

En concret, es justifica la valoracio dels seglents criteris d’adjudicacié en base als
seguents arguments:

- Qualitat i coherencia del concepte creatiu: aquest criteri és el mes important
de la campanya, ja que determina el grau de notorietat i efectivitat de la
comunicacio, aixi com I'adequacio dels missatges i formats per tal que es
puguin assolir els objectius de la campanya. També determina la correcta
interaccié amb els publics objectius per aconseguir resultats positius.

- Materialitzacioé (produccio i rodatge) del concepte creatiu a les peces
audiovisuals i grafiques presentades: es important valorar 'adequacié i la
coheréncia narrativa, la qualitat formal i la unitat visual i sonora, per tal de
sumar impactes i missatges independentment del mitja on comuniquem. A la
vegada, és molt important valorar la integracié dels codis visuals i grafics en
totes les peces que s’han de produir, ja que aixd és imprescindible per assolir
els objectius de campanya i produir elements amb la qualitat, per aconseguir
efectivitat i bons resultats. Aquesta coheréncia ajuda al posicionament de la
marca Catalunya.

- Amplificacié de la notorietat i visibilitat de la campanya i millora de
I’experiéncia turistica dels usuaris: aquest criteri és important ja que forma
part del nou Pla de Marqueting de 'ACT, on s’indica que els continguts de les
campanyes han de ser rellevants i han de permetre a I'usuari accedir a
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informacié per planificar els seus viatges. Aquesta informacié ha de garantir
que l'usuari conegui el nostre patrimoni cultural i de natura (que inclou tant
I'enoturisme com la gastronomia). Addicionalment, que la proposta creativa
inclogui algun element impactant, disruptiu 0 memorable, ajudara la campanya
a destacar per sobre d’altres campanyes del sector que coincideixin en el
temps, millorant els resultats de la mateixa.

- Turisme responsable i inclusio: com a entitat publica i alineada amb els
valors de sostenibilitat i inclusié social i de génere, la nostra comunicacio ha de
respirar i incloure de manera visual i en el conjunt del relat de la campanya
aguest elements. El resident ha de formar part de la comunicacié com un valor
mes de Catalunya i no s’ha d’excloure ja que és el centre de tot. El turisme
responsable aporta valor i ofereix una destinacié que no és indiferent a moment
social actual que vetlla pel medi ambient.

J3. Justificacio del llindar minim de valoracio, del llindar minim de puntuacio i
del Valor de ponderaci6 (VP)

Justificacio del llindar minim de valoracié: 80%.

Es decideix aplicar un llindar minim de valoracié del 80% atés que es considera que
per sobre d’aquest llindar la proposta sera propera a I'excel-léncia en el criteri
d’adjudicacio en questié i, per tant, la proposta seria mereixedora d’obtenir la maxima
puntuacié d’acord amb la formula proposada per la Directriu 1/2020 d’aplicacio de
férmules de valoracio i puntuacio de les proposicions economica i técnica de la
Direccié General de Contractacié Puablica.

Justificaci6 del Valor de Ponderaci6 (VP): 2.
D’acord amb la Directriu 1/2020 d’aplicacié de féormules de valoracioé i puntuacié de les
proposicions econdmica i técnica de la Direccié General de Contractacié Publica.

Justificaci6 del llindar minim de puntuaci6 en les propostes técniques (criteris
d’adjudicacié avaluables mitjan¢ant judici de valor): 20 punts

El nivell de qualitat técnica exigit, atesa la notorietat que es vol obtenir amb la
produccié d’aquesta campanya, que ha de comunicar internacionalment el turisme
enogastronomic de Catalunya, fa imprescindible que les ofertes presentades obtinguin
un minim de nivell de qualitat des d'un punt de vista creatiu i de producci6. Una oferta
gue no arribi a aquest limit minim de puntuacié no respon a les necessitats de I'0rgan
de contractacio i no s'ha de tenir en compte per determinar la millor oferta.

K. CRITERIS PER A LA DETERMINACIO DE L'EXISTENCIA DE BAIXES
PRESUMPTAMENT ANORMALS

a) En el suposit que només hi concorri una Unica empresa, aquesta es considerara
incursa en valors anormalment baixos quan I'oferta econdmica sigui inferior en un 25%
del pressupost de licitacié establert.

b) En el cas que concorrin a la licitacio dues empreses, es considerara que I'oferta és
anormalment baixa si es compleixen aquests dos suposits:
1. El preu ofert per una de les empreses és inferior en més d’'un 20% al preu ofert
per I'altra empresa.
2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu d’'una de les empreses és
superior en més d’un 20% al sumatori de les puntuacions diferents del preu de
l'altra empresa.
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¢) En el cas que concorrin a la licitacié de tres a cinc empreses, es considerara que
una oferta és anormalment baixa quan es compleixin simultaniament les dues
condicions seguents:
1. El preu ofert és inferior a la mitjana aritmética de les ofertes economiques
presentades en un percentatge superior al 20%.
2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu és igual o superior al 80% de
la puntuacié maxima possible en aquests criteris.

d) En el cas que concorrin a la licitacié sis 0 més empreses, es considerara que una
oferta és anormalment baixa quan es compleixin simultaniament les dues condicions
seguents:
1. El preu ofert és inferior a la mitjana aritmeética de les ofertes economiques
presentades en un percentatge superior al 20%. La mitjana aritmética es calculara
eliminant del calcul I'oferta amb el preu més alt i 'oferta amb el preu més baix.
2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu és igual o superior al 80% de
la puntuacié maxima possible en aguests criteris.

L. RESPONSABLE DEL CONTRACTE

Nom i cognoms Trinidad Rodriguez Morales
Carrec Cap de Publicitat de 'Agéncia Catalana de Turisme
Unitat Unitat de Marqueting Relacional

M. GARANTIA DEFINITIVA
5% del preu final ofert per 'empresa que hagi presentat la millor oferta, IVA exclos.

La garantia definitiva sera retornada a 'empresa contractista quan I'd6rgan competent
de fiscalitzaci6 de la Unié Europea accepti la sol-licitud de certificacio presentada,
d’acord amb I'article 16.1.h) del Decret llei 5/2021, de 2 de febrer, pel qual s'aproven
mesures urgents per a la implementacio i gestié dels fons procedents del Mecanisme
de Recuperaci6 i Resiliencia i del fons REACT-EU per a I'Administracio de la
Generalitat de Catalunya i el seu sector public.

N. CONDICIONS ESPECIALS D’EXECUCIO
N1. Socials

Per a la igualtat de génere

Descripcioé condicié especial d’execucio: en executar les prestacions propies del
servei, 'empresa contractista s’obliga a evitar qualsevol imatge discriminatoria de les
dones o estereotips sexistes i fomentar una imatge amb valors d’igualtat, preséncia
equilibrada, diversitat, coresponsabilitat i pluralitat de rols i identitat de génere.

Altres clausules diferents de les anteriors

Descripcio condicié especial d’execucié: caldra que tota la comunicacio associada
als serveis contractats, tant a nivell escrit com oral i visual, sigui inclusiva, lliure
d’estereotips i respectuosa envers tothom, evitant un llenguatge sexista, Igtbi-fobic,
racista, classista, capacitista o estigmatitzador.

Justificacioé de les condicions especials d’execucié socials seleccionades:
la condicié especial d’execucié relativa a la igualtat de génere no només preveu el
compliment de la legislacio, sind que a més a més tracte de fomentar altres valors
socials que es consideren cabdals pel bon desenvolupament del servei.
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A més a més, és important destacar com a condici6 especial d’execucié que la
comunicacio associada als serveis contractats ha de ser inclusiva, lliure d’estereotips i
respectuosa envers tothom (per tant, evitant un llenguatge sexista, Igtbi-fobic, racista,
classista, capacitista o estigmatitzador), tal i com estableixen la Guia per a I'is d’'una
comunicacio inclusiva elaborada per I'Institut Catala de les Dones.

O. MODIFICACIO DEL CONTRACTE PREVISTA
Si.

Es preveu la maodificacié del contracte motivada per la necessitat de modificacié dels
requisits especificats els plecs de prescripcions tecniques arrel de canvis normatius
que impliquin caracteristiques i/o condicions diferents relatius al Pla de Recuperacio
transformaci6 i Resiliencia.

També sera causa de modificacio del contracte I'ordre de l'autoritat responsable per
adoptar mesures correctives en matéria de DNSH, etiquetatge verd i etiquetatge
digital.

P. SUBCONTRACTACIO

Si.

Q. TERMINI DE GARANTIA TECNICA
No.

No es fa necessari el requeriment de termini de garantia atés que el material que es
presenti s'anira aprovant amb immediatesa

R. MEMBRES QUE FORMARAN PART DE LA MESA DE CONTRACTACIO

President/a:

TITULAR

Nom i cognoms Carrec
Director executiu de 'Agéncia
Catalana de Turisme

Patrick Torrent

SUPLENT
Nom i cognoms Carrec
Miquel Alabern Direct_or unitat de Marqueting
Relacional
Persones vocals tecniques:
TITULARS
Nom i coghoms Carrec
1 | Trinidad Rodriguez Cap de Publicitat unitat de
Marqueting Relacional
2 | Alba Cristoball Técnica de Marqueting Relacional
SUPLENTS
Nom i cognoms Carrec
1 | Bea Nubiola Cap de Marques unitat de
Marqueting d’Experiéncies
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2 | Rebeca Blazquez Brand Manager Turisme
Enogastronomic

S. MEMBRES QUE FORMARAN PART DEL COMITE DE PERSONES EXPERTES

No s’escau, atés que els criteris d’adjudicacié avaluables automaticament (objectius)
tenen una valoracio no inferior al 50%.

T. TRACTAMENT DE DADES DE CARACTER PERSONAL
No
U. PENALITATS

U1. Descripcié dels incompliments

Els incompliments en qué pot incérrer 'empresa contractista durant 'execucio del
contracte son els seguents:

a) Substitucié o manca d’una persona o persones membres de I'equip adscrit al
contracte, sense la comunicacié i 'aprovacié prévia per part de la persona responsable
del contracte.

b) Incompliment relacionat amb I'article 6 de I'Ordre HFP/1030/2021, pel que es
consideren d’obligat compliment del contracte I'aplicacié i respecte del Pla de mesures
antifrau en I'execucié d’actuacions financades pels fons del Mecanisme de
Recuperacio i Resiliéncia a la Generalitat de Catalunya (aprovat per '’Acord de
GOV/19/2022, d’1 de febrer) aixi com 'obligacié d’emplenar degudament la declaracié
d’abséncia de conflicte d’'interés (DACI), que s’adjunta com a annex del PCAP.

c¢) Lliurament de peces amb errades técniques o de contingut (resolucié, compressio,
arxius mal etiquetats, posicié dels elements i logotips, errades ortografiques, no
correspondencia entre les experiéncies o marques turistiques i els continguts de les
peces).

d) Retard en la entrega d’alguna peca per causes imputables al contractista.

e) No lliurament d’una peca en el format técnic sol-licitat.

f) Us d’'un element grafic o musical diferent del previst, sense la comunicacio i
I'aprovacio prévia per part de la persona responsable del contracte.

g) Falta d’actualitzacié del pla de rodatge o del calendari compartit.

Els anteriors incompliments es consideraran greus si es compleix algun dels segiients
parametres:
- Quan es comprometi el lliurament global del projecte i el compliment dels seus
objectius principals.
- Quan generin un perjudici significatiu o a I'interés public, o per '’Agéncia
Catalana de Turisme o pel public final.
- Quan hi hagi una reiteracié, de manera que el mateix incompliment s’hagi
produit més d’'una vegada.

U2. Quantia de les penalitzacions

1. Quan els incompliments es considerin lleus, s’estableix una penalitat minima de
0,60 euros / dia per cada 1.000 euros del preu del contracte.

En concret, i en el cas d’'incompliment de I'apartat a), la penalitat anterior s’establira
per cada membre de I'equip que manqui o es modifiqui sense autoritzacio fins que es
reposi aguest membre o membres amb algun altre de les mateixes caracteristiques.
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Les persones adscrites a I'execucio del contracte son elements fonamentals en aquest
contracte i, per tant, en cas que manqui algun perfil durant més d’una setmana, a més
de la imposici6 de la penalitat descrita, 'Agéncia Catalana de Turisme podra optar per
la resolucié del contracte, per culpa de 'empresa contractista, en qualsevol moment.

2. Quan els incompliments es considerin greus segons els parametres de
I'apartat anterior, aquests seran penalitzats amb un 5% de l'import
d’adjudicacio, IVA exclos.

En tot cas, la quantia de cadascuna de les penalitzacions no podra superar el

10 % del preu del contracte ni el total de totes elles podra superar el 50 % del
preu del contracte.

En virtut del que s’ha exposat,
PROPOSO

Que s’inicii la contractacié administrativa en els termes anteriorment indicats.

Laura Baulies Bellmunt
Técnica de Publicitat
Unitat de Marqueting Relacional
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