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Ajuntament de Gava

INFORME TECNIC DE PROPOSTA D’ADJUDICACIO . JUDICIS DE VALOR

CONTRACTACIO BASADA EN L’ACORD MARC- EXP. PX AM 36_23 (2024/00009566K)
LOT 1 - PER A LA PRESTACIO DEL SERVEI DE DISSENY | ASSESSORAMENT GRAFIC
DE LA IMATGE GRAFICA | LES APLICACIONS DE UNA CAMPANYA DE CIVISME DE
L’AJUNTAMENT DE GAVA

NUM. D’EXPEDIENT: 202500020413P CB2 LOT 1 — CAMPANYA DE CIVISME

D’acord amb el procediment previst a la clausula 38 del PCAP de l'acord marc per a
I’'homologacio de proveidors per a la prestacio del servei de disseny i assessorament grafic
de I'Ajuntament de Gava i I'empresa municipal Prestacié de Serveis a la Ciutadania, S.A.
(PRESEC, SA), d'ara en endavant acord marc disseny PX AM 36_23 (2024/00009566K),
que regula l'adjudicacié mitjangant nova licitacid dels contractes basats corresponents al
LOT 1: Grans campanyes: Temps d’Esparrecs, Festa Major de Sant Pere, Festa de Sant
Nicasi, Nadal i Reis.

En data 26 de setembre de 2025, es va convidar les seglients persones que van resultar
homologades al LOT 1 a presentar de conformitat amb les caracteristiques definides al
document de concrecié de condicions de l'oferta de disseny, a través del Perfil del
Contractant de I'Ajuntament de Gava, les propostes creatives per a la contractacio basada
del disseny i assessorament grafic de la imatge grafica i les aplicacions d’'una campanya de
civisme de I'Ajuntament de Gava..

- 2015 LEMON SL
- SEBASTIAN AYXELA FERNANDEZ
- CAPITAL DESIGN 2011, SL.
- IMAGINA COMUNICACIO, SA
-  EL GUATEQUE AGENCIA DE COMUNICACION, SL.
Han presentat dins de termini i en la forma escaient el nimero de propostes en funcié del

compromis assolit en el proces d'habilitacio en I'acord marc totes les empreses convidades,
a excepcio de 'empresa IMAGINA COMUNICACIO, SA.

VALORACIO DE LES PROPOSTES

La clausula 37 estableix els criteris de valoracié per a I'adjudicacié de contractes basats
del serveis de disseny corresponent al LOT 1, que inclou grans campanyes:, estableix
que es procedira a la posterior adjudicacié mitjancant un nou proceés de licitacié d’acord
a criteris d’adjudicacié automatics i qualitatius en funcié al preu i la qualitat del servei on la
puntuacié maxima a obtenir sera de 100 punts.

La clausula 37.1 recull els criteris d’adjudicacié vinculats a I’objecte de contracte que
depenen d’un judici de valor (proposta creativa).

La maxima puntuacio a obtenir en I'avaluacié de la proposta creativa mitjancant judicis de
valor sera de 49 punts, distribuits de la seglient manera:

Es valorara la qualitat de la proposta creativa de la seglient manera:

1) Disseny (Fins a un maxim de 30 punts)
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- Atractiu: fins a 6 punts

- Originalitat: fins a 6 punts
- Claredat: fins a 6 punts
- Expressivitat: fins a 6 punts

- Correlacié amb la linia grafica de la institucio: fins a 6 punts

2) Valor (Fins a un maxim de 13 punts)
- Artistic: fins a 4,40 punts
- Comunicatiu: fins a 4,30 punts
- Simbolic: fins a 4,30 punts
3) Adequacio al target (Fins a un maxim de 6 punts)
- Molt: 6 punts

- Adequada: 4 punts

- Basica: 2 punts

Les empreses hauran de presentar les opcions de propostes creatives (una, dues o tres)
gue hagin ofertat a procés d’homologacioé de I'acord marc, es valoraran cadascuna d'elles
individualment d'acord amb els criteris anteriors i es tindra en compte a efectes de puntuacio
aquella que obtingui la puntuacié més alta fins al maxim de 49 punts.

Atenent els criteris abans esmentats, s’ha procedit a la valoracié de les quatre empreses
homologades que han presentat les seves propostes

INFORME PROPOSTES CAMPANYA CIVISME

1. 2015 LEMON SL

Proposen dues linies de propostes: “No siguis gos” i “Ser civic no costa res”.

La primera, “No siguis gos”, tot i que és un disseny atractiu i divertit, amb imatges de gossos
vestits, no acaba d’agradar el missatge per la connotacié negativa cap al gos, quan I'animal
no té la culpa de que la ciutat estigui bruta, no es deixin les escombraries on toqui, etc. Ja
que n’és la persona la responsable.

La segona proposta “Ser civic no costa res”, apel-la a la responsabilitat i fa un joc entre el
cost de ser incivic (molts diners) i civic (cap cost). El missatge és directe, pero el to és

potser massa contundent.

Quant al disseny, si bé és clar, no ens acabar d’encaixar els fons tan plans i unicolors, i els
protagonistes no els acabem de veure naturals. La puntuacio obtinguda és la segtent:

PROPOSTES CREATIVES
2015 LEMON SL 1 2
No siguis gos Ser civic no costa res
DISSENY (Max. 30 punts) 22 punts 20 punts
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Atractiu (fins a 6) 5 punts 4 punts
Originalitat (fins a 6) 5 punts 4 punts
Claredat (fins a 6) 4 punts 6 punts
Expressivitat (fins a 6) 5 punts 3 punts
Correlacié amb linia grafica (fins a 6) 3 punts 3 punts
VALOR (Max. 13 punts) 10 punts 8 punts
Artistic (fins a 4,40 punts) 3,50 punts 2 punts
Comunicatiu (fins a 4,30 punts) 4 punts 3 punts
Simbdlic (fins a 4,30 punts) 2,50 punts 3 punts
AD. AL TARGET ( Max 6 punts) 4 punts 2 punts
Molt (6 punts)

Adequada (4 punts) 4 punts

Basica (2 punts) 2 punts
TOTAL puntuacié 36 punts 30 punts

2. SEBASTIAN AYXELA FERNANDEZ
Presenta tres propostes.

La primera, “A GAVA VIGILEM QUE TOT FUNCIONI”, mostra tres linies grafiques amb
tonalitats molt cridaneres i missatges a la part de dalt amb mirada fixa dels protagonistes.

Els missatges, formats principalment en negatiu i en format pregunta, no s'adequen a allo
que la campanya vol transmetre.

Entenem que el missatge de “vigilar’ queda diluit, donant més protagonisme a la pregunta.

A més de cara a fer servir testimonis reals, per buscar una major implicacio de la ciutadania,
aquests quedarien “assenyalats” per una conducta incivica.

A la segona de les propostes, “CIVISMAN", trobem a faltar, més enlla de la imatge de fons,
un missatge clar que apel:li al civisme. També es considera que el cartell és una mica
infantilitzat, i aixo fa que no es prengui seriosament allo que es vol transmetre. Recordem a
més una campanya dels anys 90 protagonitzada per “Supercivic”.

La tercera proposta “Junts, guanya Gava”, d’entrada, recorda a un partit i eslogan de
campanya politica. Tot i la varietat d’aplicacions que es podrien considerar per I'is de
persones testimonials, no acaba de quedar clar I'incivisme, sind més el treball d’'una persona
i I'altra que el respecta. Es més un agraiment per la feina ben feta.

La puntuaci6 obtinguda és la seglent:

PROPOSTES CREATIVES
SEBASTIAN AYXELA FERNANDEZ _1 2 3
Vigilem tot - S

§ . Civisman Junts, guanya Gava

uncioni
DISSENY (Max. 30 punts) 14 punts 9 punts 13 punts
Atractiu (fins a 6) 3 punts 2 punts 3 punts
Originalitat (fins a 6) 2 punts 3 punts 1 punts
Claredat (fins a 6) 3 punts 1 punt 3 punts
Expressivitat (fins a 6) 3 punts 1 punt 2 punts




Copia electronica de document - CSV: 15704506612702415402 . Original

Ajuntament de Gava

Correlacié amb linia grafica (fins a 6) 3 punts 2 punts 4 punts
VALOR (Max. 13 punts) 7 punts 5 punts 7 punts
Artistic (fins a 4,40 punts) 2 punts 1 punt 2 punts
Comunicatiu (fins a 4,30 punts) 3 punts 2 punts 4 punts
Simbalic (fins a 4,30 punts) 2 punts 2 punts 1 punt
AD. AL TARGET ( Max 6 punts) 4 punts 2 punts 4 punts
Molt (6 punts)

Adequada (4 punts) 4 punts 4 punts
Basica (2 punts) 2 punts

TOTAL puntuacié 25 punts 16 punts 24 punts

3. CAPITAL DESIGN, SL

Presenta tres opcions molt originals i amb molta versatilitat, amb I'element de la tisora com a
eix vertebrador de tota la campanya.

El claim “Tallem amb l'incivisme” pot aplicar-se a diferents ambients, esdeveniments, espais
i persones. La tisora és real i talla la paraula incivisme, amb un joc de tres propostes que es
poden complementar.

A la primera proposta (Opcié A “Lluiten contra I'incivisme”) presenta dues imatges inciviques
(escombreries fora dels containers i mobles fora del seu lloc), tallades per fer al-lusié al
claim que ens presenten, amb la sanci6 corresponent.

La segona proposta (Opcié B “Incivisme al carrer’) mostra dues imatges on s'incorpora el
factor huma i animal (un noi fent una pintada i un gos defecant), per mostrar dues accions
inciviques amb les quals cal tallar.

La tercera proposta (Opcié C “Sumat al civisme") dona protagonisme a persones fent amb la
ma el simbol de la tisora. Amb una imatge que crida a sumar esfor¢os per evitar conductes
inciviques en diferents ambits. Un fet que es valora positivament ja que es podria comptar
com a testimonis gent i col-lectius de la ciutat.

Una campanya que dona molt de joc i que permet combinar les tres propostes als diferents
canals de difusi6 i materials que proposa, com la gran varietat d'aplicacions de
merchandising complementaries per reforcar el missatge.

La puntuaci6 obtinguda és la seglent:

PROPOSTES CREATIVES
1 2 3
CAPITAL DISSENY Opcio A “Lluiten Opgié B Opci6 C “Sumat
contra “Incivisme al i “«
I'incivisme” carrer” al civisme
DISSENY (Max. 30 punts) 25 punts 28 punts 30 punts
Atractiu (fins a 6) 5 punts 5 punts 6 punts
Originalitat (fins a 6) 5 punts 6 punts 6 punts
Claredat (fins a 6) 5 punts 6 punts 6 punts
Expressivitat (fins a 6) 5 punts 5 punts 6 punts
Correlacié amb linia grafica (fins a 6) 5 punts 6 punts 6 punts
VALOR (Max. 13 punts) 11,80 punts 11,80 punts 11,80 punts
Artistic (fins a 4,40 punts) 3,50 punts 3,50 punts 3,50 punts
Comunicatiu (fins a 4,30 punts) 4,30 punts 4,30 punts 4,30 punts
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Simbolic (fins a 4,30 punts) 4 punts 4 punts 4 punts
AD. AL TARGET ( Max 6 punts) 6 punts 6 punts 6 punts
Molt (6 punts) 6 punts 6 punts 6 punts

Adequada (4 punts)

Basica (2 punts)

TOTAL puntuacié 42,80 punts 45,80 punts 47,80 punts

4. EL GUATEQUE AGENCIA DE COMUNICACION, SL
Proposen tres linies de propostes:

La primera, “A Gava, ser civic no costa res”. Els colors de la proposta recorden a la bandera
d’Ucraina. A meés, fa Us d’elements una mica arcaics, com el bitllet o la paperera o també les
tipografies, amb remat tipus Times New Roman. També incideix massa en les sancions.

La segona, “A Gava juguem net”, fa una simbologia entre regles del joc de diferents esport
amb missatges civics, com per exemple “Practica tirs lliures a la paperera”.

Tot i que el to és clar i pot resultar atractiu, és un llenguatge esportiu amb qué part de la
ciutadania no es pot arribar a sentir identificada.

Quant al disseny, algunes declinacions ens resulten massa fosques.

Respecte a la tercera proposta, “Per una vegada, si que passa”, es descarta perqué mostra
una linia grafica amb il-lustracions massa basiques i minimalistes, amb només dos colors
principals. No transmet expressivitat.

A més, els missatges s6n massa extensos. Tampoc s'entén I'is d’'una segona frase com
“Gava et mira, i tu, mires per Gava?”, perqueé ja hi ha una frase principal “Per una vegada, si
que passa”. Aixo dispersa al public.

PROPOSTES CREATIVES
EL GUATEQUE - 1 — 2 3
A Gava ser civic A Gava juguem net Per’ una vegada,
no costa res si que passa
DISSENY (Max. 30 punts) 6 punts 20 punts 2 punts
Atractiu (fins a 6) 0 punts 4 punts 0 punts
Originalitat (fins a 6) 1 punt 4 punts 1 punt
Claredat (fins a 6) 3 punts 5 punts 1 punt
Expressivitat (fins a 6) 0 punts 3 punts 0 punts
Correlacié amb linia grafica (fins a 6) 2 punts 4 punts 0 punts
VALOR (Max. 13 punts) 3 punts 7 punts 4 punts
Artistic (fins a 4,40 punts) 0 punts 2 punts 0 punts
Comunicatiu (fins a 4,30 punts) 2 punts 4 punts 2 punts
Simbdlic (fins a 4,30 punts) 1 punt 1 punt 2 punts
AD. AL TARGET ( Max 6 punts) 2 punts 4 punts 6 punts
Molt (6 punts) 6 punts
Adequada (4 punts) 4 punts
Basica (2 punts) 2 punts
TOTAL puntuacié 11 punts 31 punts 12 punts
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LPPLICACIONSDEUNA | . .| Sereivic | .. . _ Junts, 9332&‘: Opci6 B Opci6 C S’t cha.fxﬁ: A Gava ssr:;:
C@MPANYA DE CIVISME DE o% no costa fgncioni Civisman guanya contra “Incivisme | “Sumat al o costa | uguem sig e

EYAJUNTAMENT DE GAVA 9 res Gava | oo | al carrer” civisme* net 9

= incivisme res passa
DﬁSENY (Max. 30 punts) 22 punts 20 punts 14 punts 9 punts 13 punts 25 punts 28 punts 30 punts 20 punts | 2 punts | 6 punts
—S
A@ctiu 5 punts 4 punts 3 punts 2 punts 3 punts 5 punts 5 punts 6 punts 4 punts 0 punts 0 punts
Oﬂﬁginalitat 5 punts 4 punts 2 punts 3 punts 1 punts 5 punts 6 punts 6 punts 4 punts 1 punt 1 punt
Gigredat 4 punts 6 punts 3 punts 1 punt 3 punts 5 punts 6 punts 6 punts 5 punts 1 punt 3 punts
EZaressivitat 5 punts 3 punts 3 punts 1 punt 2 punts 5 punts 5 punts 6 punts 3punts | Opunts | Opunts
Chrelacio 3 punts 3 punts 3 punts 2 punts 4 punts 5 punts 6 punts 6 punts 4punts | Opunts | 2punts
VALOR (Max. 13 punts) 10 punts 8 punts 7 punts 5 punts 7 punts | 11,80 punts | 11,80 punts | 11,80 punts 7 punts 4 punts | 3 punts
A(EJstic 3,50 punts 2 punts 2 punts 1 punt 2 punts 3,50 punts 3,50 punts 3,50 punts 2 punts 0 punts 0 punts
Cénunicatiu 4 punts 3 punts 3 punts 2 punts 4 punts 4,30 punts | 4,30 punts 4,30 punts 4 punts 2 punts 2 punts
S-n%b(‘)lic 2,50 punts 3 punts 2 punts 2 punts 1 punt 4 punts 4 punts 4 punts 1 punt 2 punts 1 punt
':E"t’:;' TARGET (Max 6 4 punts 2 punts 4 punts 2 punts 4 punts 6 punts 6 punts 6 punts 4 punts 6 punts | 2 punts
N@t 6 punts 6 punts 6 punts 6 punts
Aﬁaquada 4 punts 4 punts 4 punts 4 punts

Rica 2 punts 2 punts 2 punts
T@TAL puntuacio 36 punts 30 punts 25 punts 16 punts 24 punts | 42,80 punts | 45,80 punts | 47,80 punts | 31 punts | 12 punts | 11 punts
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Tal com disposa la clausula 37 del PCAP un cop valorades individualment les opcions de
propostes creatives presentades per les empreses homologades a aquests procediment
mitjangant criteris de judicis de valor previstos al PCAP, a efectes de puntuacié obtinguda
es tindra en compte aquella que obtingui la puntuacié més alta fins al maxim de 49 punts.

Aixi doncs, la puntuacié obtinguda en la valoracié mitjancant judici de valor, de les propostes
de les persones homologades presentades per a la contractacio basada en I'acord marc-
exp. PX AM 36_23 (2024/00009566K) LOT 1 - Per a la prestacié del servei de disseny i
assessorament grafic de la imatge grafica i les aplicacions d’'una campanya de civisme de
I'Ajuntament de Gava, és la segient:

Puntuacié Obtinguda
EMPRESES Proposta creativa Judicis de Valor
( Fins a 49 punts)
CAPITAL DESIGN 2011, SL Opcio C “Sumat al 47,80 punts
civisme
2015 LEMON SL No siguis gos 36 punts
EL GUATEQUE AGENCIA DE COMUNICACION, SL | A Gava ser civic 31 punts
no costa res
SEBASTIAN AYXELA FERNANDEZ Vigilem tot funcioni 24 punts
La cap de la Unitat de Premsa i Comunicaci6
7

Document signat electronicament (RD 1671/2009), en concordanca amb I'article 10 de la Llei 39/2015.
L’autenticitat d’aquest document pot ser comprovada mitjangant el CSV (codi segur de validaci6): 15704506612702415402 a

la Seu electronica: https://eseu.gava.cat/validacio




