( ' Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidencia
Direccié General de Difusié

Informe técnic de classificacié de les ofertes presentades a I’Acord marc per ala
contractaci6 de serveis de gesti6 i insercio de publicitat institucional en els mitjans de
comunicacié (exp. PR-2025-556)

1. Antecedents

El Departament de la Presidéncia va convocar mitjancant procediment obert la licitacié de
I’Acord marc de serveis de gestid i insercidé de publicitat institucional en els mitjans de
comunicacio que porti a terme ’Administracio de la Generalitat de Catalunya, mitjancant els
seus departaments i organismes i entitats que en depenen.

L'anunci de licitacié es va publicar al DOUE el dia 24 de juny i a la PSCP el dia 25 de juny de
2025 i el termini per presentar les propostes s’exhauria el dia 21 de juliol de 2025 a les 13:00
h.

L’acte d’'obertura i examen del sobre A (documentacié general) es va celebrar el dia 22 de
juliol de 2025 a les 13:00 hores.

Les empreses presentades i admeses a la licitacioé, una vegada presentades i revisades les
esmenes de la documentacié administrativa, van ser:

- CARAT ESPANA, SAU, amb NIF A28343358

- HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SAU, amb NIF A78809662

- WAVEMAKER PUBLICIDAD SPAIN, SL amb NIF B81173171.

- ADSMURAI, SL, amb NIF B66216482.

- IRISMEDIA AGENCIA DE MEDIOS, SL, amb NIF B84584705.

- IKI MEDIA COMMUNICATIONS, SL, amb NIF B66578022.

- UNIVERSAL MCCANN, SA, amb NIF A79154126.

- NOTHINGAD COMUNICACIO, SL amb NIF B64673130 — AVANTE,
COMUNICACION, SL, amb NIF B80518822, que es presenten a la licitacié en Unio
Temporal d’empreses (UTE).

- REBOLD MARKETING SLU, amb NIF B85737708.

L’acte public d’obertura del Sobre B- Criteris subjectius es va celebrar el dia 29 de juliol de
2025 a les 13:00 hores.

La valoraci6 de les propostes técniques (sobres B) admeses a la licitacio es va fer seguint
els criteris de valoraci6 establerts en el plec de clausules administratives particulars que
regeix aquest Acord marc, segons consta en I'informe del'ld’octubre de 2025,amb el resultat
seguent:
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NOTHINGAD
HAVAS COMUNICACI
CRITERIS DE VALORACIG SUBJECTES A UNIVERSAL MEDIA :J:‘:f:::? :g:;:'l‘:m ::5;‘::";5 :::no:?nua ADSMURAI 6,s.L.i
JUDICI DEVALOR MCCANN, S.A.| GROUPSPAIN,| .\ "c g DAL SO0 ' | sL AVANTE
a S.A.U. S L e e COMUNICACI
ONS.L. UTE
punts
CAPACITAT ESTRATEGICA 1.800 1.800,00 1.800,00 1.800,00 1.657,50 1.505,00 1.385,00 1.252,50 933,75 1.055,00
PLANIFICACIO DE MITJANS 1.350 1.282,50 1.350,00 1.350,00 1.080,00 995,00 827,50 742,50 776,25 645,25
CAPACITAT ANALITICA I
JUSTIFICACIONS QUANTITATIVES 1.350 1.350,00 1.248,75 1.248,75 1.147,50 911,25 1.046,25 830,25 492,75 337,50
TOTAL 4.500 4.432,50 4.398,75 4.398,75 3.885,00 3.411,25 3.258,75 2.825,25 2.202,75 2.037,75
PERCENTATGE 100,00% 98,50% 97,75% 97,75% 86,33% 75,81% 72,42% 62,78% 48,95% 45,28%

L’informe sobre les valoracions técniques es va presentar a la Mesa de Contractacio
celebrada el dia 2 d’octubre de 2025, que el va acceptar. En data 9 d’octubre de 2025 es va
celebrar I'acte public d’obertura dels sobres C i de lectura dels resultats de la valoracio dels
criteris d’adjudicacié que s’han de valorar segons un judici de valor.

Les empreses licitadores:

- ADSMURAI, SL

- NOTHINGAD COMUNICACIO, SL- AVANTE COMUNICACION, SL, que es presenten a la
licitacié en Unié Temporal d’empreses (UTE)

No complien la premissa d’arribar a una puntuacié minima de 2.250 punts, €s a dir el 50%
dels punts maxims, van quedar excloses de la licitacio i ja no es va obrir el sobre C digital
corresponent.

Per tant, escau ara fer la valoracié de I'oferta economica.

2. Valoracio del sobre C (valoracio criteris objectius)

D’acord amb el qué estableix la clausula desena del Plec de clausules administratives
particulars els criteris que s’han de valorar de forma automatica son els seguents:

A. Proposicio @CONOMICA .....cccevvvvviiiiiiiiciieeeeeeeeeee e, Fins a 5.000 punts
Segons la distribucié seguent:
e Televisio fins a 1.755 punts
Mitjans digitals fins a 1.595 punts
Mitja imprés fins a 480 punts
Radio fins a 440 punts
Exterior fins a 370 punts
Comissio d'agencia fins a 360 punts
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A continuacio, es detalla la puntuacié obtinguda per cadascuna de les empreses licitadores

en els diferents apartats:

Al. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en |'apartat televisioé és la

seguent:
Televisio
Empreses licitadores Punts
UNIVERSAL MCCANN 1.416,48
CARAT 1.277,00
REBOLD 1.276,06
IRIS MEDIA 1.232,30
IKI MEDIA 1.227,22
HAVAS MEDIA 1.191,92
WAVEMAKER 1.119,53
| Puntuacié maxima 1.755,00

A2. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en I'apartat mitjans digitals

és la seglent:

Mitjans digitals

Empreses licitadores Punts
UNIVERSAL MCCANN 1.121,20
CARAT 1.089,06
REBOLD 1.049,86
IKI MEDIA 947,21
WAVEMAKER 942,68
HAVAS MEDIA 894,22
IRIS MEDIA 812,55
‘ Puntuacié maxima 1.595,00 ‘

A3. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en I'apartat mitja impres és

la seguent:
Mitja impreés

Empreses licitadores ‘ Punts
UNIVERSAL MCCANN 434,17
CARAT 387,79
WAVEMAKER 368,83
IKI MEDIA 352,15
HAVAS MEDIA 348,27
IRIS MEDIA 306,18
REBOLD 303,35
Puntuacié maxima 480,00
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A4. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en I'apartat radio és la

seguent:

Empreses licitadores ~ Punts
CARAT 381,62
HAVAS MEDIA 315,26
UNIVERSAL MCCANN 310,55
REBOLD 300,63
IKI MEDIA 280,20
IRIS MEDIA 268,54
WAVEMAKER 268,18
Puntuacié maxima 440,00

A5. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en |'apartat exterior és la

seguent:
Exterior

Empreses licitadores Punts

UNIVERSAL MCCANN 327,27
CARAT 302,14
REBOLD 269,84
IKI MEDIA 256,90
IRISMEDIA 247,78
WAVEMAKER 241,36
HAVAS MEDIA 240,87

‘ Puntuacié maxima 370,00

A6. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en comissio d’agéncia és la

seguent:

Comissié d'agéncia

Empreses licitadores Punts
CARAT 360,00
HAVAS MEDIA 360,00
IKIMEDIA 360,00
IRISMEDIA 360,00
REBOLD 360,00
UNIVERSAL MCCANN 360,00
WAVEMAKER 360,00
Puntuacié maxima 360,00
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B. Millora de I'equip de treball ...........cccevuiiiiiiiiie Fins a 500 punts
Segons la ponderaci6 seguent:

Cap d’estrategia 90 punts

Cap de digital 90 punts

Cap d'audiovisual 90 punts

Cap d’accions especials 80 punts

Planificadors addicionals on-off (fins a 3) 150 punts (50 per cada un)

Les set empreses licitadores han presentat un equip de millora que resulta pertinent amb
cadascun dels perfils definits. Aquest equip s’ha pogut valorar mitjangant declaracio
responsable amb la informacié demanada en el Plec de clausules administratives particulars
de I’Acord marc, relativa a I'experiéncia, la titulacio i les responsabilitats assignades.

B1. La puntuaci6 obtinguda per cada una de les empreses en I'apartat millora de
I’equip de treball és la seglient:

Millora de l'equip de treball

Empreses licitadores Punts
CARAT 500,00
HAVAS MEDIA 500,00
IKIMEDIA 500,00
IRIS MEDIA 500,00
REBOLD 500,00
UNIVERSAL MCCANN 500,00
WAVEMAKER 500,00
Puntuacié maxima 500,00

D’acord amb la clausula dissetena del PCAP, el calcul de les ofertes anormalment baixes no
procedeix per a I’Acord marc. S’establiran, si escau, en la contractacié basada en aguest
Acord marc de nova licitacioé i en les concrecions de condicions.

Per tant, la puntuacio total resultant de la valoraci6 del sobre C de I'’Acord marc és la
seguent:
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| WAVEMAKER
| PuBLICIDAD
| sPAIN, S.L.

| o ‘ HAVAS MEDIA | 1K1 MEDIA IRISMEDIA | REBOLD
RA fA 1 |
:g:;llJBALCEIO {S:AA_UT ESRANA GROUP SPAIN, COMUNICATIONS, | AGENCIA DE | MARKETING,
L | S.AU | S.L MEDIOS, S.L. | s.Lu.

1
| UNIVERSAL
| MCCANN, S.A.

CRITERIS AVALUABLES DE
FORMA AUTOMATICA

.. R — m
( Televisio | 1788 1.277.00 1.191,92 1.227,22 1.232,30 1.276,06 1.416,48 111953
J Mitjans digitals 1505 1.089,08 89422 947,21 812,55 1.049,86 1.121.20 942,68
| PROPOSTA  Mitia imprés 480 387,79 348,27 352,15 306,18 303,35 43417 368,83
ECONOMICA  pagig 440 381,62 31526 280,20 268,54 300,63 31055 268,18
Exterior 370 302,14 240,87 256,90 247,78 269,84 327,27 241,36
Comissié d'agéncia 360 360,00 360,00 360,00 360,00 360,00 360,00 360,00
| MILLORES EN LEQUIP DE TREBALL 500 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00
| TOTAL 5500 420761 3.850,54 392368 372135 405974 446967 380058
| PERCENTATGE | 10000% 78,14% : 70,01% 71,34% 67.77% 73.81% | 81.27% | 69,10%
L
Conclusi6:

1. D’acord amb els criteris de valoracié del PCAP que regeix aquest contracte, les
proposicions presentades en cadascun dels lots han obtingut les puntuacions
parcials i totals que es detallen a continuacio, per tant, queden classificades per
ordre decreixent de la forma segtient:

Quadre final

Puntuacio final Puntuacio final PUNTUACIO

Empreses licitadores — —— e
UNIVERSAL MCCANN, S.A. 4.398,75 4.469,67 8.868,42
CARAT ESPANA, S.A.U. 4.432,50 4.297,61 8.730,11
HAVAS MEDIA GROUP SPAIN, S.A.U. 4.398,75 3.850,54 8.249,29
WAVEMAKER PUBLICIDAD SPAIN, S.L. 3.885,00 3.800,58 7.685,58
IKI MEDIA COMUNICATIONS, S.L. 3.411,25 3.923,68 7.334,93
IRISMEDIA AGENCIA DE MEDIOS, S.L. 3.258,75 3.727,35 6.986,10
REBOLD MARKETING, S.L.U. 2.825,25 4.059,74 6.884,99
| Puntuacié maxima 4.500,00 5.500,00 10.000,00

2. D’acord amb la clausula segona del PCAP el nombre maxim d’empreses
contractistes per a aquest Acord marc és de quatre.

Les quatre ofertes economicament més avantatjoses classificades per ordre decreixent
son les seguents:

UNIVERSAL MCCANN, SA, amb NIF A79154126.

CARAT ESPANA, SAU, amb NIF A28343358
HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SAU, amb NIF A78809662

WAVEMAKER PUBLICIDAD SPAIN, SL amb NIF B81173171

PN P
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3. Els preus unitaris i la millora de I'equip de treball d’aquest contracte seran els que
han presentat les empreses a la seva oferta i es detallen en document Annex a
aquest informe.

A Barcelona,

Directora general de Difusi6

77



ANNEX

TELEVISIO
UNIVERSAL HAVAS WAVEMAKE
SUPORTS CONCEPTE MCCANN CARAT MEDIA R
C/GRP* maxim periode gener-febrer 212,36 € 220,00 € 215,00 € 249,00 €
C/GRP* maxim periode marg-juny 235,95 € 245,00 € 253,00 € 276,00 €
C/GRP* maxim periode juliol 212,36 € 220,00 € 215,00 € 249,00 €
V3 C/GRP* maxim periode agost 200,56 € 210,00 € 204,00 € 221,00 €
C/GRP* maxim periode setembre 212,36 € 224,00 € 215,00 € 249,00 €
C/GRP* maxim periode octubre-24 desembre 235,95 € 245,00 € 253,00 € 276,00 €
C/GRP* maxim periode 25-31 desembre 212,36 € 224,00 € 210,00 € 249,00 €
DESCOMPTE Minim*: 80,50% 80,00% 80,00% 80,00%
Canals 324, 33, Esport 3 DESCOMPTE Minim*: 76,60% 77,00% 76,00% 90,00%
Canal SX3 DESCOMPTE Minim*: 70,75% 71,00% 75,00% 90,00%
Altres suports de 3cat DESCOMPTE Minim*: 75,63% 72,00% 75,00% 95,00%
Televisié | BTV DESCOMPTE Minim*: 83,80% 84,00% 82,00% 82,00%
lineal La Xarxa DESCOMPTE Minim*: 57,00% 58,00% 62,00% 57,00%
TDI DESCOMPTE Minim*: 90,00% 40,00% 40,00% 50,00%
TVLOCAL.CAT DESCOMPTE Minim*: 90,00% 51,00% 60,00% 50,00%
Consorci de Televisions Publiques Locals (CTPL) DESCOMPTE Minim*: 90,00% 35,00% 50,00% 35,00%
Televisions del grup ATRESMEDIA C/GRP maxim* 411,60 € 720,00 € 750,00 € 980,00 €
DESCOMPTE Minim*: 82,50% 95,00% 90,00% 90,00%
Cadenes del grup MEDIASET C/GRP maxim* 411,60 € 720,00 € 750,00 € 980,00 €
DESCOMPTE Minim*: 93,00% 95,00% 90,00% 90,00%
Altres cadenes d'ambit catala > VT T (PETCETITatEs Wit ae T orerts: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
Altres cadenes d'ambit espanyol > VT T (PETCETITATEs Wit ae T orerts: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
Cadenes d'ambit internacional L T T TPETCEnTarge e ae Torer: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
3cat CPM Maxim* (individus +18 de Catalunya): 21,45€ 21,80 € 20,50 € 23,00 €
Plataformes d'streaming de BVOD (contingut digital de les CPM Maxim* (individus +18 de Catalunya): 20,25€ 17,50 € 21,50 € 25,00€
TV's lineals tipus Atresplayer, Mediaset, etc)
Televisié | - Plataformes d'streaming de VOD (tipus Movistar, Prime, CPM Maxim* (individus +18 de Catalunya): 2,19€ 24,00€ 23,00€ 30,00 €
connectad| Netflix, etc)
a Connected TV programatica mercat catala/estatal CPM Maxim* (individus +18 de Catalunya): 15,90 € 10,00 € 16,00 € 28,00 €
Connected TV programatica mercat internacional CPM Maxim* (individus +18 de Catalunya): 19,64 € 10,00 € 16,00 € 32,00 €
Recarrec Televisio Connectada* sobre el cost de compra resultant en el cas de segmentacié diferent a individus +18 de
Catalunya (percentatge maxim de I'oferta 0,20%)* 0,20% 0,00% 0,20% 0,20%

C/GRP maxim*: cost per GRP maxim per espot de 20" que s'aplicara pel target group individus de 16 o més anys amb un minim del 45% en prime time.

Contempla tots els descomptes i carrecs abans de la comissio d'agéncia i de I'IlVA.
Es extrapolable a altres durades segons les equivaléncies publicades en les politiques comercials de les cadenes de televisi6.

DESCOMPTE minim*: descompte minim que s’aplicara sobre qualsevol format convencional, entés com tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica el descompte. Inclou tots els
descomptes i carrecs abans de la comissi6 d'agencia i de I'lVA.

CPM Maxim*: cost maxim per cada mil impressions, d'espot de 20" (individus +18 de Catalunya).
Contempla tots els descomptes i carrecs abans de la comissi6 d'agencia i de I'IlVA.
Es extrapolable a altres durades segons les equivaléncies publicades en les politiques comercials en cada cas.

Percentatge limit de I'oferta: 10%* En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de descompte superior al 10% en les caselles de grups de suports donat que aquestes
engloben suports amb politiques comercials diverses i hem d'extremar la prudéncia. Les empreses podran millorar aquestes ofertes en els contractes basats, en el moment que es tinguin les

planificacions amb els suports concrets.

Recarrec en Televisié Connectada*: cal tenir en compte que es podran fer segmentacions sociodemografiques diferents a individus +18. Aqui les empreses no poden carregar un percentatge
superior al 0,20%, pero si que poden oferir menys recarrec.®

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié economica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.



DIGITAL

UNIVERSAL HAVAS
SUPORTS CONCEPTE MCCANN CARAT MEDIA WAVEMAKER
Webs del grup CCMA DESCOMPTE minim* 88,50% 94,51% 89,00% 89,00%
Webs del grup ATRESMEDIA DESCOMPTE minim* 88,13% 90,50% 85,50% 84,69%
Webs del grup MEDIASET DESCOMPTE minim* 92,50% 92,00% 88,00% 91,40%
Webs del grup GODO DESCOMPTE minim* 91,50% 92,57% 90,00% 90,00%
Webs del grup PRENSA IBERICA DESCOMPTE minim* 93,00% 93,50% 64,00% 60,00%
Webs del grup HERMES DESCOMPTE minim* 61,50% 55,00% 55,00% 40,00%
Webs del grup ARA DESCOMPTE minim* 77,00% 81,50% 77,00% 77,00%
Webs del grup PRISA DESCOMPTE minim* 91,90% 92,01% 88,50% 85,00%
Webs del grup VOCENTO DESCOMPTE minim* 95,02% 95,33% 94,70% 93,00%
Webs del grup UNIDAD EDITORIAL DESCOMPTE minim* 92,50% 93,50% 92,80% 90,00%
Webs de La Razén DESCOMPTE minim* 97,00% 91,00% 85,00% 95,00%
Webs de 20Minutos i grup Henneo DESCOMPTE minim* 96,00% 95,62% 93,50% 93,50%
Webs d'ElConfidencial DESCOMPTE minim* 95,00% 93,14% 92,00% 92,00%
Webs Webs d'OKDiario DESCOMPTE minim* 97,00% 94,83% 93,00% 95,00%
Webs de Publico DESCOMPTE minim* 97,90% 97,20% 96,00% 97,20%
Webs d'EINacional DESCOMPTE minim* 89,73% 89,73% 87,00% 88,00%
Webs de NacioDigital DESCOMPTE minim* 80,00% 86,00% 76,00% 79,00%
Webs de Vilaweb DESCOMPTE minim* 65,00% 66,50% 70,00% 65,00%
Webs d'EIMon DESCOMPTE minim* 47,50% 32,50% 50,00% 40,00%
Webs de Diario.es DESCOMPTE minim* 91,75% 92,40% 89,00% 89,00%
Webs de Grupo de Medios Global DESCOMPTE minim* 25,00% 10,00% 1,00% 2,00%
Webs d'Eleconomista.es DESCOMPTE minim* 92,50% 93,74% 90,00% 90,00%
Resta de webs catalanes o espanyoles :):;l:‘ﬂv”’ TE T [PETCETMTATEE Tt e T oTerta: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
Webs internacionals NI TE T TRETCEnTaTge it ae T orer: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
Webs de I'ACPC DESCOMPTE minim* 23,50% 19,00% 20,00% 10,00%
Webs de I'AMIC DESCOMPTE minim* 25,03% 25,00% 23,00% 25,00%
Webs de I'APPEC DESCOMPTE minim* 38,37% 41,00% 38,56% 38,37%
CPM Maxim* Display (segmentacio de 3 nivells*): 1,25€ 1,60 € 2,00 € 2,00 €
Plataformes de compra programatica CPM Maxim* Video (segmentacié de 3 nivells*): 6,00 € 4,40 € 6,50 € 4,00 €
CPV Maxim* Video (segmentacié de 3 nivells*): 0,020 € 0,010 € 0,010 € 0,150 €
Plataformes de mdusica i podcast CPM Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 4,20 € 3,65 € 4,50 € 5,00 €
Cercadors CPC Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 0,150 € 0,250 € 0,100 € 0,250 €
CPM Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 0,730 € 0,800 € 1,200 € 1,000 €
Meta CPV Maxim* (segmentaci6 de 3 nivells*): 0,020 € 0,020 € 0,020 € 0,100 €
CPC Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 0,225 € 0,300 € 0,200 € 0,900 €
Plataforme CPM Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 1,13 € 0,80 € 1,50 € 1,00 €
s, X CPV Maxim* (segmentacié de 3 nivells*): 0,020 € 0,020 € 0,020 € 0,020 €
cercadors i CPC Maxim* (segmentacio de 3 nivells*): 0,313 € 0,300 € 1,100 € 0,800 €
xarxes CPM Maxim* (segmentacié de 3 nivells*): 0,76 € 1,20€ 1,20€ 1,00 €
socials, | TikTok CPV Maxim* (segmentacié de 3 nivells*): 0,021 € 0,020 € 0,030 € 0,020 €
CPC Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 0,236 € 0,300 € 0,800 € 0,900 €
Linkedin CPC Maxim* (segmentacid de 3 nivells*): 2,200 € 4,000 € 2,500 € 6,000 €
Youtube CPV Maxim* True View (segmentacid de 3 nivells*): 0,009 € 0,017 € 0,015 € 0,010 €
CPM Maxim* no saltable (segmentacié de 3 nivells*): 2,40 € 4,00 € 4,50 € 4,50 €
Recarrec sobre el cost de compra resultant en el cas d'aplicar segmentacié de 4 o més nivells*
(per maxim de I'oferta 0,20%) 0,10% 0,00% 0,20% 0,20%
Recarrec sobre el cost de compra resultant en el cas de segmentaci6 IPs diferents a IP Catalunya* i 020% 0.00% 020% 020%
altres criteris de segmentacié (percentatge maxim de I'oferta 0,20%) ’ ! ! ’
*Costos Display Standard CPM Maxim*: 0,02 € 0,02 € 0,05 € 0,001 €
tecnologic V{deo Sta-ndard i CPM M?x?m*: 0,18 € 0,17 € 0,28 € 0,001 €
s Display Rich Media CPM Maxim*: 0,09 € 0,07 € 0,17 € 0,001 €
Video 10 mb CPM Maxim*: 0,18 € 0,17 € 0,28 € 0,001 €

DESCOMPTE minim*: descompte minim que s’aplicara sobre qualsevol format convencional, entés com tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica el descompte.

Inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agencia i de I'IVA.

CPM Maxim*: cost maxim per cada mil impressions, inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agencia i de I'IVA

CPV Maxim*: cost maxim per cada visualitzacio. Inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agéncia i de I'IVA.

CPC Maxim*: cost maxim per cada clic. Inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agencia i de I'IVA.

Segmentaci6 de 3 nivells*: cost basat en una segmentaci6 de 3 nivells, un dels quals és geografic (IP Catalunya) i els altres dos poden variar.

Segmentaci6 de 4 o més nivells*: segmentaci6 de 4 o més nivells, un dels quals és geografic (IP Catalunya) i els altres tres poden variar. Aqui les empreses no poden carregar un
percentatge superior al 0,20%, pero si que poden oferir menys recarrec.

Segmentacio IPs diferents a IP Catalunya*: segmentacio geografica diferent a IP Catalunya (tant sigui més local catala, com ambit fora Catalunya, tant Espanya com internacional). Aqui
les empreses no poden carregar un percentatge superior al 0,20%, pero si que poden oferir menys recarrec.

Percentatge limit de I'oferta: 10%* En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de descompte superior al 10% en les caselles de grups de suports donat que
aquestes engloben suports amb politiques comercials diverses i hem d'extremar la prudéncia. Les empreses podran millorar aquestes ofertes en els contractes basats, en el moment que

es tinguin les planificacions amb els suports concrets.

*Costos

els costos

aplicats a les campanyes no portaran comissié d'agéncia.

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié economica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.



MITJA IMPRES

SUPORTS CONCEPTE UNIVERSAL CARAT HAVAS WAVEMAK
MCCANN MEDIA ER
La Vanguardia i publicacions del grup Godd DESCOMPTE Minim* 60,00% 61,00% 60,00% 60,00%
lEkI)éP:;;édico, Sport, Regié 7, Diari de Girona i publicacions de Prensa DESCOMPTE Minim* 58,45% 45,00% 52,00% 60,00%
El Punt Avui, L'Esportiu i publicacions d'Hermes Comunicacions DESCOMPTE Minim* 29,00% 37,00% 30,00% 41,00%
Ara i publicacidns de Premsa Periodica Ara DESCOMPTE Minim* 85,00% 84,00% 85,00% 85,00%
El Pais, As, Cinco Dias i publicacions del Grup Prisa DESCOMPTE Minim* 81,50% 78,00% 80,00% 80,00%
El Mundo, Marca, Expansion i publicacions d'Unidad Editorial DESCOMPTE Minim* 80,45% 79,00% 79,00% 80,00%
Abc i publicacions del grup Vocento DESCOMPTE Minim* 90,00% 75,00% 75,00% 80,00%
La Razén DESCOMPTE Minim* 90,00% 93,00% 85,00% 85,00%
Diari de Tarragona DESCOMPTE Minim* 31,17% 30,00% 19,00% 19,00%
Segre i publicacions del Grup Segre DESCOMPTE Minim* 63,49% 53,00% 57,00% 57,00%
La Mafiana DESCOMPTE Minim* 80,00% 54,00% 52,00% 54,00%
EI'9 Nou DESCOMPTE Minim* 36,42% 38,00% 25,00% 25,00%
Diari de Sabadell DESCOMPTE Minim* 32,00% 36,00% 20,00% 30,00%
Diari de Terrassa DESCOMPTE Minim* 32,00% 36,00% 20,00% 30,00%
20 Minutos i publicacions del grup Henneo DESCOMPTE Minim* 87,25% 90,00% 86,00% 89,00%
Diari Més DESCOMPTE Minim* 51,98% 40,00% 45,00% 43,50%
Pronto i publicacions del Grup Heres DESCOMPTE Minim* 85,00% 87,00% 47,75% 45,00%
Lecturas i publicaciéns d'RBA Revistas DESCOMPTE Minim* 85,00% 75,00% 51,75% 50,00%
Diez Minutos i publicacions de Hearst Magazines DESCOMPTE Minim* 97,00% 96,00% 85,00% 80,00%
Suports impresos de I'ACPC DESCOMPTE Minim* 27,75% 15,00% 15,00% 15,00%
Suports impresos de I'AMIC DESCOMPTE Minim* 32,85% 18,00% 21,00% 21,00%
Suports impresos de I'APPEC DESCOMPTE Minim* 47,78% 35,00% 38,56% 38,56%
Altres suports impresos d'ambit catala o espanyol ?:;L;L\)lelt MMM ™ [PEFCentatge imit deToferta: 10,00% 2,00% 10,00% 10,00%
Suports impresos internacionals :’:;:k\)lvwlt mnim ™ [percentatge fimr ra: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%

DESCOMPTE minim*: descompte minim que s’aplicara sobre qualsevol format convencional, entés com tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica el descompte. Inclou

tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agencia i de I'IVA.

Percentatge limit de I'oferta: 10%* En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de descompte superior al 10% en les caselles de grups de suports donat que aquestes
engloben suports amb politiques comercials diverses i hem d'extremar la prudéncia. Les empreses podran millorar aquestes ofertes en els contractes basats, en el moment que es tinguin les

planificacions amb els suports concrets.

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié economica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.




RADIO

SUPORTS CONCEPTE USL\Q?SSL CARAT HAVAS MEDIA | WAVEMAKER
Emissores del grup Godd DESCOMPTE Minim* 61,60% 52,00% 60,00% 55,00%
Catalunya Radio DESCOMPTE Minim* 57,12% 48,00% 55,00% 50,00%
Resta d'emissores de la CCMA DESCOMPTE Minim* 80,00% 97,00% 95,00% 80,00%
Emissores del grup Flaix DESCOMPTE Minim* 61,75% 70,00% 75,00% 65,00%
Emissores del grup PRISA DESCOMPTE Minim* 76,20% 63,00% 72,00% 67,00%
Emissores del grup COPE DESCOMPTE Minim* 88,00% 89,00% 86,00% 85,00%
Emissores del grup Atresmedia DESCOMPTE Minim* 80,00% 71,00% 68,00% 70,00%
Radio TeleTaxi DESCOMPTE Minim* 53,25% 85,00% 45,00% 45,00%
Kiss FM i suports de Grupo Kiss Media DESCOMPTE Minim* 91,50% 99,50% 98,00% 95,00%
Radio Marca DESCOMPTE Minim* 87,25% 99,50% 90,00% 90,00%
Altres radios d'ambit catala o espanyol DESCONTFTE TN [PETCEMTATEE T e ToTerta: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
Radios internacionals DESC UV TE T [PETCETATge T e T OoTerta: 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%

Anos%\

DESCOMPTE minim*: descompte minim que s’aplicara sobre qualsevol format convencional, entés com tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual s'aplica el descompte. Inclou
tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agencia i de I'IVA.
Cal considerar que en molts casos les campanyes seran d'ambit Catalunya.

Percentatge limit de I'oferta: 10%* En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de descompte superior al 10% en les caselles de grups de suports donat que aquestes
engloben suports amb politiques comercials diverses i hem d'extremar la prudencia. Les empreses podran millorar aquestes ofertes en els contractes basats, en el moment que es tinguin les

planificacions amb els suports concrets.

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié econdomica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.




EXTERIOR

ano/ %\

UNIVERSAL HAVAS WAVEMAKE
SUPORTS CONCEPTE CARAT
MCCANN MEDIA R

Opis Metro (TMB) DESCOMPTE Minim* 63,00% 56,00% 50,18% 45,00%

Opis Renfe (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 80,00% 82,00% 71,80% 75,00%

Opis FGC DESCOMPTE Minim* 63,28% 46,00% 38,80% 40,00%

Mobiliari urba Clear Channel DESCOMPTE Minim* 81,00% 82,00% 75,00% 75,00%

Mobiliari urba JCDecaux DESCOMPTE Minim* 59,50% 50,00% 45,00% 45,00%

Mobiliari urba (resta d'exclusivistes ambit Catalunya)] DESCOMPTE Minim* 72,00% 71,00% 70,00% 65,00%

Opis centres comercials (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 73,75% 80,00% 75,00% 70,00%

Suports d'exterior de I'aeroport (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 52,00% 55,00% 53,46% 50,00%

Parquings (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 81,00% 90,00% 71,50% 80,00%

Tanques 8x3 (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 89,00% 95,00% 75,00% 90,00%

Autobusos Global (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 68,00% 63,00% 53,20% 46,00%

Autobusos Publicesa (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 62,60% 64,00% 51,00% 53,25%

Autobusos Alpha Publicidad (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 97,00% 85,00% 66,00% 70,00%

Tramvies (ambit Catalunya) DESCOMPTE Minim* 60,00% 45,00% 45,00% 45,00%

: N X CPM Maxim*: 30,00 € 29,00 € 27,50 € 33,00 €
Cinema (ambit Catalunya)

DESCOMPTE Minim* 95,00% 85,00% 80,00% 90,00%

; . - DESCUWVIPTE T (PETCENTatge Mt Oe T oTerta:
Altres suports d'exterior d'ambit catala i espanyol s 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%
; . - T (PETCENTAatge M e T OTertas
Suports d'exterior internacionals JESLIMIPTE “’ 10,00% 10,00% 10,00% 10,00%

DESCOMPTE minim*: descompte minim que s’aplicara sobre qualsevol format convencional, sigui analogic o digital, entés com tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la
qual s'aplica el descompte. Inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'ageéncia i de I'IVA.

CPM Maxim*: cost maxim per cada mil espectadors, amb un spot de 20", extrapolable a altres formats segons les politiques comercials vigents.

Inclou tots els descomptes i carrecs abans de la comissié d'agéncia i de I'I'VA

Percentatge limit de I'oferta: 10%* En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de descompte superior al 10% en les caselles de grups de suports donat
que aquestes engloben suports amb politiques comercials diverses i hem d'extremar la prudéncia. Les empreses podran millorar aquestes ofertes en els contractes basats, en el
moment que es tinguin les planificacions amb els suports concrets.

Cal considerar que I'oferta s'ha de mantenir en cas de canvi d'exclusivista durant la vigéncia de I'Acord marc.

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié econdomica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.




COMISSIO D'AGENCIA

UNIVERSA HAVAS |WAVEMAK
TIPUS DE SERVEI CARAT
L MCCANN MEDIA ER
Només compra d'espais en suports i formats que no requereixen
estrategia ni negociacid, només requereixen tramitar la compra, 9 D'AGE
ategia ni NEEoCIacio, nol querei ! pra, CC?N,”SS'O D'AGENCIA 0,20% 0,20% 0,20% 0,20%
enviar material i fer el seguiment. Aplica tant a formats amb tarifes Maxima A
publicades, com a formats ad hoc que no tenen tarifa publicada.
Contractacié de campanyes o d'espais en suports i formats 9 D'AGE
. pany . p\ . p- L L CQMISSIO D'AGENCIA 0,50% 0,50% 0,50% 0,50%
convencionals que requereix estratégia, planificacié i negociacid. Maxima B
Contractacié de campanyes que requereixen estrateégia, planificacid i
negociacié en suports i formats convencionals, pero també en espais i 9 D'AGE
g p p p COMISSIO D'AGENCIA 1,50% 1,50% 1,50% 1,50%

formats especials adaptats a una estratégia concreta que exigeixen
gestions o tasques que van més enlla del dia a dia dels planificadors.

Maxima C

Percentatge limit de I'oferta: En aquest Acord marc, les empreses no poden oferir un percentatge de comissio d'agéncia fora dels limits marcats (minim i

maxim detallats en el quadre). En els contractes basats les empreses podran millorar les seves ofertes sempre que siguin percentatges inferiors i dintre del

limit marcat en aquest Acord marc.

Es imprescindible omplir totes les caselles TARONGES del model de proposicié economica. La manca d’alguna dada sera objecte d’exclusié.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.




Millora de I'equip de treball

N a UNIVERSAL
CARREC/FUNCIO CARAT HAVAS MEDIA WAVEMAKER
MCCANN

Cap d'estratégia o carrec similar, professional especialitzat en I'estratégia amb Robert

deu anys d'experiéncia que s'integri a I'equip destinat a la Generalitat de Nuria Montero LAURE BOISSET Hernandez Pau Fernandez
Catalunya per liderar les estratégies de mitjans de les campanyes.

Cap de digital i noves tecnologies o carrec similar, amb deu anys d'experiéncia, ALEJANDRA

que s'integri a I'equip, traient avantatge en |'aplicacié de les innovacions Lidia Fortuny TERESA Neus Pifiol Ruth Amor
tecnologiques en la contractacid d'espais per a les campanyes institucionals.

Cap d'audiovisual i transformacié dels mitjans o carrec similar, amb deu anys

d'experiencia, professional expert en la construccié de cobertures en campanyes

audiovisuals a través de mitjans com la televisié connectada, que s'integri a = . GUILLERMO

L . . . . ) Patricia Aguilar Elena Corpas Lorena Oses
I'equip aplicant els seus coneixements per aprofitar les oportunitats a I'hora de AMADO

construir cobertures incrementals sobre les cobertures de les cadenes lineals i a

I'nora de segmentar audiéncies.

Cap d'accions especials o carrec similar, amb deu anys d'experiéncia que s'integri ALEXA

a I'equip per tal d'enriquir les campanyes amb accions especials pensades i Eneko Pol Eliana Tapia Elisabet Ballus

[ . MORAGUES
adaptades als objectius dels brifings
MERITXELL

Planificador addicional on-off line Santiago Caparé MARCE Albert Tomds Laura Mena
Planificador addicional on-off line Magda Martin ENRIC MILLAN Silvia Mussol Marta Puig
Planificador addicional on-off line Esther Marquez ESTER GODOY M2 Elisa Sans Alba Torres

L'assignacio d'aquestes persones a |'equip de treball com a millora es justificara mitjangant una declaracié responsable (en el sobre C) sobre cada professional que

inclogui la presentacio d'un CV de cada membre de I'equip de professionals de millora, detallant:

*Experiencia: els anys de treball a la/es empresa/es on ha desenvolupat la seva feina i els clients més rellevants per als quals ha treballat / treballa.
*Carrec: el carrec que esta desenvolupant actualment a 'empresa, el carrec que desenvolupara a I'equip per a la Generalitat de Catalunya i quina sera

la responsabilitat assignada.
*Funcié que tindra dins I'equip de la Generalitat.
«Titulacions académiques: titulacions i/o cursos especialitzats.

La manca d’informacid sobre els professionals impossibilitara la tasca de valoracié en aquest apartat.

Cal tenir en compte que el termini de vigéncia de I'Acord marc sera de 2 anys, prorrogable a 2 anys més.
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