’ TERRES DE L EBRE

Plec de prescripcions técniques per a procedir a la contractacié6 del servei
d’assessorament, planificacié, negociacié i insercié de publicitat institucional de la
Reserva de la Biosfera de les Terres de I’Ebre.

Pla per la desnuclearitzaci6 en la transici6 energética justa i el desenvolupament
socioeconomic — Financat per la Generalitat de Catalunya — Fons de Transicié6 Nuclear —
Anualitat 2023

Subprojecte: PLA DE COMUNICACIO | FOMENT DE LA TRANSFERENCIA DE
CONEIXEMENT EN L’AMBIT DE LA RESERVA DE LA BIOSFERA DE LES TERRES DE
L’EBRE

Entitat executora: Consorci de Politiques Ambientals de les Terres de I'Ebre

Expedient: 306/2025

Valor base del contracte: 64.505,00 € (sense IVA)

Valor total: 78.051,05€ (IVA inclos)

Partida pressupostaria: 2025.FTN.170.22602

Durada: des de 'endema de la formalitzacié fins al 31/05/2026

Responsable Contracte: Area de la Reserva de la Biosfera
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’ TERRES DE L EBRE

1. INTRODUCCIO

Aquest document correspon al plec de prescripcions técniques per a la contractacié d'un servei
d’assessorament, planificacid, negociacié i insercié de publicitat institucional de la Reserva
de la Biosfera de les Terres de I’Ebre (RBTE), en el marc del Pla de comunicacié i foment de la
transferéncia de coneixement vinculat a aquesta marca.

La marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, impulsada pel Consorci de Politiques
Ambientals de les Terres de I'Ebre (COPATE), té com a finalitat identificar i distingir els productes
agroalimentaris i artesanals, aixi com els serveis turistics i de restauracié acreditats sota aquest
distintiu, esdevenint una eina clau per a la valoritzacié del producte local de qualitat. Al mateix
temps, contribueix de manera decisiva al posicionament del territori com a destinacid turistica
vinculada als valors universals del desenvolupament sostenible que promou la Reserva de la
Biosfera.

En aquest context, es considera imprescindible desplegar accions de comunicacid i publicitat que
incrementin la visibilitat i notorietat de la marca entre la ciutadania i els mercats objectiu, aixi com
gue fomentin la identificacid i vinculacié de la poblacié local amb els valors de la Reserva de la
Biosfera.

Aquest procediment de contractacié s’emmarca en el Pla per a la desnuclearitzacié en la transicid
energetica justa i el desenvolupament socioeconomic, financat al 100% per la Generalitat de
Catalunya a través del Fons de Transicid Nuclear, i concedit al COPATE com a entitat promotora
d’actuacions de desenvolupament territorial sostenible a les Terres de I'Ebre.
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’ TERRES DE L EBRE

2. ANTECEDENTS

En data 13/09/2024 el COPATE va presentar una sol-licitud de subvencié directa a carrec dels
Fons de Transicié Nuclear (en endavant FTN) per un import de 4.011.624.36 €. En la mateixa
sol-licitud presenta dues propostes independents: (1) el Pla d’actuacions per impulsar la Reserva
de la Biosfera de les Terres de I'Ebre i (Il) 'Smart Rural Ebreterritori — Electromobilitat

En el marc de Pla d’actuacions per impulsar la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, es
preveu un Pla de comunicacio i foment de la transferencia de coneixement, dissenyat per oferir
suport logistic per a I'adquisicio i transferéncia de coneixement en I'ambit territorial de la Reserva
de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, enfortir I'estratégia de comunicacié per posicionar
correctament la marca, millorar la sensibilitzacié de la poblaci6 resident envers els valors inherents
a aquesta distincio i assessorar les empreses acreditades perqué puguin incorporar eines per
millorar la sostenibilitat dels seus processos productius.

La proposta contempla cinc actuacions: (1) comunicacio i marqueting de la marca Reserva de la
Biosfera, (2) formacio i campanyes de comunicacio i sensibilitzacio, (3) suport a la sostenibilitat
del turisme, millora del patrimoni cultural i del paisatge: senyalitzacio, (4) Pla Firal de la Reserva
de la Biosfera, i (5) Pla de Gestié de la Reserva de la Biosfera. El cost de les actuacions s’ha
estimat en 520.300,00 euros

El 23 de desembre de 2024, el Govern autoritza la concessié de la subvencié sol-licitada per un
import de 4.011.624,36 euros.

3. CARACTERISTIQUES DEL CONTRACTE

L’objecte del present contracte és la prestacio del servei d’assessorament, planificacid, negociacio,
compra iinsercié de publicitat i comunicacié institucional per a la difusié de la marca Reserva de
la Biosfera de les Terres de I'Ebre.

Aquest servei inclou el disseny i execucidé de l'estratégia publicitaria i comunicativa, la seleccio
dels suports i canals més adients, la negociacié de condicions economiques i técniqgues amb els
mitjans de comunicacio, la gestioé de la insercié de les campanyes, aixi com el seguiment i analisi
de resultats per tal de garantir I'eficacia de les accions comunicatives impulsades.

L’objectiu final d’aquest contracte és incrementar la visibilitat i el reconeixement institucional de la
marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, promovent els seus valors, iniciatives i
accions a través de canals de comunicacié adequats, tot assegurant una Optima gestié dels
recursos publics i una planificacié professionalitzada i eficient de la despesa publicitaria.
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’ TERRES DE L EBRE

4. ESPECIFICACIONS TECNIQUES | SERVEIS ASSOCIATS AL PROJECTE

L’empresa adjudicataria dura terme les seglents tasques en el marc de la prestacié del servei
objecte del contracte:

1. Reunions de coordinacié i seguiment. L'empresa adjudicataria mantindra reunions

regularment amb el personal técnic designat pel COPATE per identificar les necessitats
comunicatives i establir els objectius de cada campanya 0 accié comunicativa que per part
d’aquest ens es pretengui impulsar. Aixi mateix, es duran a terme reunions de seguiment
per analitzar I'evolucié de les campanyes en curs i avaluar la seva eficacia aixi com
'eventual conveniéncia de reajustar I'estrategia definida, en cas de ser necessari.

Elaboracié de propostes preliminars de difusié. L’empresa adjudicataria elaborara una
proposta estratégica i operativa de difusié per a cadascuna de les campanyes 0 accions
comunicatives, alineada amb les necessitats i objectius exposats, que incloura la
justificacié de la seleccié dels mitjans i suports, temporitzacio, aixi com el seu cost detallat,
d’acord amb els preus maxims i descomptes minims fixats en la licitacio.

En compliment dels principis de transparéncia i bona gesti6 econdomica, I'empresa
adjudicataria haura d’acreditar que els preus proposats per als diferents mitjans o suports
s’ajusten als valors de mercat vigents. Per a fer-ho, podra aportar tarifes oficials
actualitzades, certificats dels mitjans o0 qualsevol altra documentacio justificativa que
permeti verificar que els preus base detallats sobre els quals s’apliquen els descomptes
oferts en la licitacié son coherents amb les condicions habituals del sector.

El COPATE es reserva el dret de verificar i contrastar aquestes dades en qualsevol moment
del procés de validacié de les propostes, com a mecanisme de control i garantia de I'is
eficient dels recursos publics. En cas que es detectin desviacions significatives respecte
als valors de mercat, podra requerir la reformulacié o justificaci6 dels preus proposats
abans de procedir a la seva aprovacié definitiva.

Aquesta proposta haura de ser validada pel COPATE, abans d’esdevenir definitiva. En el
cas que aquesta requereixi d’algun ajust, haura de ser reformulada a partir de les
observacions fetes, abans de ser aprovada definitivament.

Definici6 del plans de mitjans. Les versions definitives dels plans de mitjans, incorporant
les modificacions acordades (en cas d’haver-n’hi), esdevindran un document vinculant que
regira I'execucié de les campanyes o accions comunicatives. Es considerara la validacié
del pla com l'acceptacio de la contractacio dels mitjans a través dels quals s’articulara cada
campanya 0 accié comunicativa. Aquest document, signat per la persona designada pel
COPATE als efectes, s’haura d’adjuntar a la factura de cada campanya, juntament amb la
resta de documentacié acreditativa requerida.
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’ TERRES DE L EBRE

Execuci6 iinserci6 publicitaria. L'empresa adjudicataria contractara els espais i suports
publicitaris aprovats, gestionara la relaci6 amb els mitjans i coordinara la inserci6é efectiva
de les diverses peces, en els termes definits en el Pla de mitjans.

Acreditacié documental de les insercions. Un cop finalitzada cada campanya o accio
comunicativa i com a requisit indispensable per a la validacié de les factures emeses pel
servei prestat, 'empresa adjudicataria haura d’acreditar documentalment les insercions
contractades. Aquesta acreditacié es podra dur a terme mitjancant la presentacié de les
factures emeses pels mitjans, amb detall de tarifes i descomptes aplicats per aquests; de
certificats acreditatius expedits pels mitjans contractats, on hi constin les tarifes i els
descomptes aplicats; o per mitjans alternatius aprovats pel COPATE. Aixi mateix caldra
aportar evidéncies de publicacié i difusi6 (captures de pantalla, enregistraments,
fotografies, exemplars impresos o certificats del mitja, etc.).

Informes de resultats per campanya. Al final de cada accié comunicativa o campanya -
o durant el desplegament d’aquestes, en el cas que es prolonguin en el temps-, 'empresa
adjudicataria haura de presentar un informe complet, desglossat per canals offline i online,
gue permeti avaluar el rendiment real de la campanya i, si s’escau, prendre decisions
d’optimitzacioé durant la seva execucié. Els informes hauran d’incloure, com a minim:

= Dades demissions i insercions en mitjans offline (freqténcia, horari, ubicacio,
cobertura).

» Resultats per a cada peca i format digital (banners, video, etc.).

» Indicadors digitals clau: CPV, CPC, CPM, CTR, Viewability, Completion Rate,
Frequency Capping i dispositiu (Mobile/Desktop).

» Segmentacié geografica aplicada i IPs de distribucio.

= Detall dels entorns de publicacié (brand safety i transit legitim).

=  Whitelist de mitjans validada préviament.

= Propostes de millora i optimitzacié basades en dades reals.

= Informe final amb analisi global i aprenentatges.

» La periodicitat minima sera setmanal durant la campanya i un informe final executiu un
cop finalitzada.

A cadascun dels continguts elaborats i/o publicitats en qualsevol dels formats i per a
gualsevol mitja, s’haura d’incloure la publicitat del financament, d’acord amb el logotip
del projecte, aixi com la resta de logotips corporatius, segons el disseny i les
instruccions que es facilitaran des de I'’equip técnic del COPATE.
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’ TERRES DE L EBRE

5. PAGAMENT

L’abonament dels treballs realitzats per I'empresa adjudicataria es dura a terme mitjangant
pagament contra factura corresponent a cadascuna de les campanyes 0 accions comunicatives
encarregades pel COPATE.

Per a la validacié de les factures emeses pel servei prestat, 'empresa adjudicataria haura
d’adjuntar el pla de mitjans aprovat pel COPATE i acreditar documentalment les insercions
contractades. Aquesta acreditacié es podra dur a terme mitjancant la presentacio de les factures
emeses pels mitjans, amb detall de tarifes i descomptes aplicats per aquests; de certificats
acreditatius expedits pels mitjans contractats, on hi constin les tarifes i els descomptes aplicats; o
per mitjans alternatius aprovats pel COPATE. Aixi mateix caldra aportar evidéncies de publicacié
i difusié (captures de pantalla, enregistraments, fotografies, exemplars impresos o certificats del
mitja, etc.).

Els treballs executats per I'empresa adjudicataria, modificant els prescrits en aquest Plec de
prescripcions técniques, sense autoritzacid prévia i expressa pel responsable del contracte, no sén
de rebuda i, per tant, no seran abonats.

Per procedir amb els pagaments sera necessari presentar una factura electronica a través de la
plataforma eFACT, on s’estableixi clarament el concepte que genera el pagament i on hi haura de
constar també:

“L’objecte d’aquest contracte esta financat al 100% per la Generalitat de Catalunya a
través del Fons de Transicié Nuclear mitjancant el programa Pla per la desnuclearitzacié
en la transicid energetica justa i el desenvolupament socioeconomic, gestionat pel
COPATE™.

6. MITJANS HUMANS

En aplicacio de l'article 76.2 de la LCSP, els licitadors, a més d’acreditar la seva solvéncia técnica,
hauran de presentar un compromis d’adscripcid permanent a I'equip d’execucio ofert d’aquest
contracte durant la totalitat de la seva vigéncia del/la coordinador/a o cap de planificacio i del/la
planificador/a de mitjans, que necessariament han de complir amb els requisits establerts en el
model que figura a ’Annex 3 del PPTP.

La declaracié responsable del personal adscrit al contracte es fara tal com marca la fitxa de '’Annex
3 del PPTP.
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’ TERRES DE L EBRE

7. SEGUIMENT | CONTROL DE L’EXECUCIO DEL SERVEI

Representant de I'empresa contractista davant del COPATE
L’empresa adjudicataria haura de designar una persona responsable de 'empresa davant del
COPATE, fent constar el nom i cognoms, carrec, correu electronic i teléfon de contacte.

Durant I'execucié del contracte, aquesta persona haura de centralitzar les relacions entre
'empresa contractista i els responsables del COPATE i coordinar-se amb aquestes en aquelles
glUestions que siguin escaients. Com a representant de 'empresa contractista, aquesta persona
dura a terme el seguiment i control de I'execucié del contracte a nivell econdmic i técnic; vetllara
per la resolucié de les incidencies que puguin sorgir, aixi com pel lliurament de la informacio i
documentacié que el COPATE sol-liciti a 'empresa en relacié amb I'execucié d’aquest contracte.

L’empresa adjudicataria prestara els seus serveis amb la maxima diligéncia, cura, eficacia, atencié
i capacitat professional de que sigui capa¢, assumint quantes responsabilitats li siguin exigibles
d’acord amb les normes professionals reconegudes. També garantiran la correcta qualitat i la
realitzacié puntual de totes les actuacions detallades a aquests plecs.

L’empresa adjudicataria haura de comunicar immediatament, en tot cas i per escrit, al COPATE,
gualsevol circumstancia o anomalia durant tot temps legal de prestacié dels serveis, que suposi
un risc d'incompliments del contracte.

L’empresa adjudicataria haura de:

= Actuar en tot moment com a salvaguarda dels interessos del COPATE, i com a tal, no podra
representar cap interés d’altres empresaris o proveidors.

= Cooperar en tot moment amb el COPATE o amb qualsevol persona designada, per tal
d’assegurar que tots els treballs siguin desenvolupats amb diligéncia i de manera eficag.

= Responsabilitzar-se dels accidents que puguin océrrer al seu propi personal durant I'execucio
dels seus treballs.

Verificacié de preus i ajust al mercat

Atesa la naturalesa del contracte i el fet que, en molts casos, la contractacié publicitaria es
formalitzara mitjangant I'aplicacié de descomptes sobre les tarifes oficials dels mitjans i suports, es
considera imprescindible disposar d’'un mecanisme especific de verificacié i control que permeti
assegurar que els preus base sobre els quals s’apliquin aquests descomptes s’ajusten als valors
de mercat vigents.

Aquest procediment de revisid té com a objectiu reforcar la transparéncia en la gestié de la
despesa publicitaria, garantir la competéncia efectiva i verificar que I's dels recursos publics es
duu a terme d’acord amb criteris d’eficiéncia economica i proporcionalitat.
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’ TERRES DE L EBRE

L’empresa adjudicataria haura de facilitar al COPATE tota la documentacié necessaria per a la
comprovacio dels preus i condicions aplicades. Aquesta documentacié incloura, com a minim:
» tarifes oficials actualitzades dels mitjans o suports contractats;
= certificats 0 comunicacions acreditatives dels mitjans sobre els descomptes aplicats;
» factures detallades amb indicacié dels preus unitats, percentatges de descompte i
carrecs d’agéncia;
» |, si escau, informes o referéncies externes que permetin comparar els valors aplicats
amb els preus mitjans de mercat en mitjans similars.

Aixi mateix, el COPATE podra dur aterme verificacions periodiques o especifiques per campanya,
mitjangant la revisio documental o, si es considera necessari, amb el suport de fonts externes de
contrast (observatoris de preus del sector, estudis d’audiéncia, tarifaris publics, etc.). En cas que
s’observin desviacions significatives respecte dels valors habituals de mercat, I'drgan de
contractacié podra requerir a 'empresa adjudicataria les justificacions oportunes o proposar els
ajustos corresponents.

Aquest sistema de verificacié es concep com un instrument de control continu i col-laboratiu,
orientat a garantir que les condicions economiques ofertes en la licitacié es mantinguin vigents i
proporcionades durant tota I'execucié del contracte, assegurant aixi una utilitzacié responsable,
transparent i eficient dels recursos publics destinats a comunicacio i publicitat institucional.

Correccié lingiiistica, us del catala i d’un llenguatge inclusiu i no sexista.

L’empresa contractista assumeix el compromis de fer Us del catala en tota la documentacié referida
a aquesta licitacio aixi com en les comunicacions amb el COPATE. Altrament, s’obliga a garantir
la correccié lingliistica dels continguts creats en el marc del contracte, aixi com a fer Us, en tot
moment, d’'un llenguatge inclusiu i no sexista.
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’ TERRES DE L EBRE

8. OBLIGACIONS DEL COPATE

El COPATE facilitara a l'adjudicatari totes les dades i documents necessaris que estiguin al seu
abast per al desenvolupament del projecte.

El COPATE nomenara un representant/a com a coordinador/a o interlocutor/a de treball amb
'empresa adjudicataria. De manera que, I'empresa adjudicataria dirigira les seves comunicacions
a la persona representant del COPATE, sibé quan el COPATE ho consideri necessari, requerira al
coordinador/a del projecte perqué informi degudament en la forma i abast que se li requereixi.

El COPATE podra delegar en les persones técniques qualificades que consideri oportunes, per tal
gue complementin les tasques de supervisié i acompanyament del projecte.

9. PRESSUPOST DE LICITACIO

9.1 Valor estimat del contracte i pressupost de licitacio

VEC IVA 21% PBL
64.505,00 € 13.546,05€ 78.051,05€

El contracte objecte d’aquesta licitacié s’executara en funcié de les necessitats reals en
matéria de comunicaciéo del COPATE. Per aquest motiu, I’drgan de contractacié no resta
obligat a exhaurir la despesa maxima estimada. L'empresa adjudicataria tan sols tindra dret a
cobrar pels serveis efectivament prestats, sense poder rebre cap tipus de compensacié ni
indemnitzacid per no assolir la despesa maxima prevista.

9.2 Determinaci6é dels costos

La determinacié dels costos s’ha dut a terme considerant les tarifes de mercat vigents aixi com el
cost de campanyes similars. S’ha elaborat una previsié de despesa, en cadascun dels mitjans
inclosos en la licitaci6, ateses les necessitats comunicatives previstes pel COPATE, en el marc del
Pla de comunicaci6 i foment de la transferéncia de coneixement vinculat a la marca Reserva de la
Biosfera de les Terres de I'Ebre. Tanmateix, aquesta previsio és orientativa i no vinculant quant a
I'execucio del contracte. Aixi mateix, podra ser modificada en funcié de les necessitats i dels preus
i descomptes obtinguts en aquesta licitacio.
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import previst
(IVA noinclos)
Mitjans digitals 8.205,00 €
Mitjans impresos 7.450,00 €
Televisions 38.200,00 €
Radios 4.100,00 €
Mitjans exteriors 6.550,00 €
Total 64.505,00 €

9.3 Estabilitat pressupostaria i sostenibilitat financera

El present contracte s’emmarca en el Pla per la desnuclearitzacié en la transicié energética justa i
el desenvolupament socioeconomic, financat al 100% per la Generalitat de Catalunya, amb els
Fons de Transicié Nuclear.

El contracte s’assigna a la seglent partida pressupostaria del COPATE: FTN.170.22602 (Publicitat
i difusio FTN)

10
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Annex |: Briefing d’una campanya de publicitat institucional de la RBTE.

1. Context

L’any 2013 la UNESCO va reconeixer les Terres de 'Ebre com a Reserva de la Biosfera, un
distintiu que acredita aquest territori com un espai Unic, on la natura i I'activitat humana conviuen
en equilibri. Aguest reconeixement no és només una distincid honorifica: és un compromis
col-lectiu amb la conservacio del patrimoni natural i cultural, i amb un model de desenvolupament
sostenible.

Perd una Reserva de la Biosfera només té sentit si la seva gent se la fa seva. Per aixd és
fonamental donar a conéixer quée implica aquesta distincié, quins valors defensa i per qué és un
motiu d’orgull i d’oportunitat per a les Terres de I'Ebre. Reforgar el sentiment de pertinenga és clau
perque la ciutadania, les empreses i els agents del territori s’hi identifiquin i s’impliquin activament
en la seva projeccio.

2. Lacampanya

Aquesta campanya publicitaria té per objectiu fer visible la idea de Reserva de la Biosfera, apropar-
la a la poblacio i donar-la a conéixer més enlla del territori. Es tracta de transmetre que formar part
d'una Reserva de la Biosfera no és només disposar d’'un segell internacional, sind assumir una
manera de viure, de produir i de cuidar I'entorn, que diferencia i enriqueix la comunitat.

L'objectiu central és que la ciutadania entengui, valori i se senti part d’aquest projecte col-lectiu,
contribuint aixi a enfortir la cohesié social, a donar suport als productes i serveis vinculats i a
consolidar les Terres de I'Ebre com a territori de referéncia en sostenibilitat i qualitat de vida. Ser
Reserva de la Biosfera significa viure i produir en equilibri amb la natura, defensar la sostenibilitat
i reforcar la identitat del territori i de la seva gent.

La campanya s’articula a partir d’'una creativitat principal i de sis peces tematiques. L'espot central
presenta el concepte global de la Reserva i en transmet I'esséncia, mentre que les peces
especifiques aprofundeixen en diferents vessants que en configuren la riquesa i el potencial: la
biodiversitat, la varietat de paisatges, la produccidé agroalimentaria sostenible, la gastronomia, la
cultura i el paper de la comunitat.

Amb aquesta aproximacio, es vol oferir una visié completa de totes les implicacions de la Reserva
i reforgar el sentiment de pertinencga i I'orgull de formar part d’un territori Unic. Alhora, la campanya
pretén posicionar les Terres de I'Ebre com a desti turistic sostenible de referéncia i consolidar el
territori com a model de produccié agroalimentaria responsable i de qualitat, en coheréncia amb
els valors universals que promou la UNESCO.
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3. Objectius

*» Incrementar el coneixement i la notorietat de la Reserva de la Biosfera de les Terres de
I'Ebre entre la ciutadania i els publics externs, explicant qué significa formar-ne part i els
valors que representa.

» Reforgar el sentiment de pertinenga i I'orgull col-lectiu de la poblacié del territori, promovent
la identificaci6 amb la Reserva com a projecte compartit.

= Posicionar les Terres de I'Ebre com a desti turistic sostenible de referéncia, destacant la
singularitat dels seus paisatges, la biodiversitat i les experiéncies de qualitat vinculades al
territori.

» Consolidar el territori com a model de produccié agroalimentaria responsable i de qualitat,
donant visibilitat als productes i serveis acreditats i reforcant-ne la percepcid de
sostenibilitat i proximitat.

4. Materials disponibles

La campanya s’articula a partir d’'una creativitat principal i de sis peces tematiques. La primera té
com a objectiu transmetre el concepte global de la Reserva de la Biosfera de les Terres de 'Ebre
i apropar-lo a la ciutadania, mentre que les altres sis permeten aprofundir en missatges especifics
i complementaris que contribueixen a explicar-la des de diferents vessants, com la biodiversitat, la
riquesa dels paisatges, la produccié agroalimentaria o la gastronomia, entre d’altres. La voluntat
és mostrar qué significa ser Reserva de la Biosfera des de multiples perspectives per il-lustrar-ne
la riquesa i el potencial, oferint una visié el més completa possible de totes les seves implicacions.
La creativitat principal es concreta en un espot de 2-3 minuts de durada, mentre que cadascuna
de les peces tematiques té una durada de 20-30 segons. Totes les peces compten amb
adaptacions de format per a mitjans digitals i xarxes socials, aixi com adaptacions grafiques per a
premsa escrita i digital i per a mitjans exteriors (OPPIs, tanques, banderoles, etc.). Igualment, totes
les versions estan subtitulades en catala, castella, anglés i francés per garantir-ne la difusio i
I'accessibilitat.

Tot i que no es disposa de materials especifics per a radio, es valora positivament la possibilitat
de desenvolupar accions complementaries en aquest mitja amb l'objectiu d’ampliar I'abast i la
penetracié de la campanya.

5. Ambit de la campanya i public objectiu

La campanya s’adrega principalment a la ciutadania de les Terres de I'Ebre, amb l'objectiu de
reforcar-ne el sentiment de pertinenca i la identificaci6 amb la Reserva de la Biosfera. De manera
complementaria, s’estén a la resta de Catalunya i de I'Estat, per posicionar el territori com a desti
turistic sostenible i com a referent agroalimentari de qualitat. Finalment, contempla un abast
internacional selectiu, orientat a donar projeccié exterior al territori en coheréncia amb el
reconeixement de la UNESCO i a captar I'interés de publics sensibles a la sostenibilitat i al consum
responsable.
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6. Temporitzacio
La difusio prevista de la campanya abasta un any natural.

7. Pressupost
El pressupost destinat a la difusié de la campanya és de 35.000€ (IVA no inclos)

8. Activitat a desenvolupar

L’activitat consisteix en elaborar una estratégia de mitjans per donar difusié als materials
disponibles, descrits en el punt 4, i assolir els objectius proposats, tenint en compte la
temporitzacié, I'abast i el pablic objectiu definits, respectant el pressupost establert. La proposta
s’haura de presentar mitjancant un dossier en format electronic que haura de definir, com a minim,
els aspectes seguents:

1. Estratégia general de difusio
= Descripcio del plantejament estratégic de la campanya en relacié amb els objectius
definits.
= Justificacio del rol dels diferents canals i formats dins I'estratégia global.
= Enfocament de la campanya segons publics prioritaris.

2. Mix de mitjans proposat
» Relaci6 detallada dels mitjans i suports on es preveu difondre la campanya.
= Justificacié de cada eleccidé en funcié de I'afinitat amb el public objectiu i de I'eficiéncia
en relaci6 amb el pressupost disponible.

3. Diversificacié de formats
e Detall dels formats publicitaris que es proposa utilitzar a cada canal.
e Propostes d’Us de formats especials o canals emergents.

4. Temporitzaci6é i cronograma de difusié
» Planificacié temporal de la campanya (durada i fases).
= Distribucio de la difusio de les peces (peca genérica de llangcament, peces tematiques,
accions de tancament i reforg, etc.).
» Justificacié de la sequiéncia temporal en funcié dels objectius de campanya (notorietat
inicial, refor¢ de valors, implicacié ciutadana, etc.).

5. Pressupost de difusio
= Estimacié economica de la distribucio de la inversid per canals i suports, respectant el
limit establert.
» Repartiment percentual entre els diferents mitjans i justificacié de la inversio.
= Criteris utilitzats per garantir I'eficiéncia i sostenibilitat de la inversio.

13

MM Generalitat
Wl de Catalunya

Financat pel
Fons de Transicic Nuclear

Document signat electronicament des de la plataforma esPublico Gestiona | Pagina 13 de 21

5
¥
3
4
3¢l
w
g
o
N
V]
(2]
-
<
la)
N~
<
)
@
(2]
<
-
<
X
[}
0
3
S
©
b=}
8
>
=]
o
o

=
@
Q
il
o
©
=
B
€
£
e}
©
151
Q
8
©
Q
[e)
L
=
13
i=3
=
el
o
(0]
S
=
]
=




d TERRES DE L’ EBRE

6. Indicadors i sistema de seguiment
= Proposta d’indicadors clau (KPI) vinculats als objectius: abast, cobertura, freqiiéncia,
engagement, notorietat, visites a web, etc.
= Periodicitat i formats dels informes de seguiment.
= Mecanismes d’optimitzacié de la campanya en temps real (redistribucié de
pressupost, ajust creatius, refor¢c en canals amb millor rendiment).
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Annex Il. Model de presentaci6 de I’oferta

Aquest és el model mitjangant el qual s’ha de presentar la proposta econdmica, que s’ha de
concretar mitjancant 'emplenament de les caselles habilitades a I'efecte, marcades [ ] en
color.

Cal tenir present que les caselles poden reflectir un preu o un descompte i que, alhora, els preus
poden fer referéncia conceptes diferents. Per tant, cal llegir detingudament els conceptes que
s’especifiquen en cada cas. Aixi, es preveuen els segilients conceptes:

CPM: Cost per mil impressions, en euros. Representa el preu maxim per cada mil impactes amb
visibilitat, segons els estandards establerts per la IAB. Inclou tots els descomptes i carrecs, abans
d’'IVA, inclos el carrec d’agéencia.

CPC: Cost per clic, en euros. Representa el preu maxim per cada clic efectiu. Inclou tots els
descomptes i carrecs, abans d’IVA, inclos el carrec d’agéncia.

CPV: Cost per visionat, en euros. Representa el preu maxim per cada visionat valid. Inclou tots els
descomptes i carrecs, abans d’IVA, inclos el carrec d’agéncia.

Les caselles de descompte minim representen el percentatge minim de descompte sobre les tarifes
oficials vigents del mitja o suport que I'empresa licitadora es compromet a aplicar durant tota la
vigéncia del contracte. Haura de reflectir la xifra neta abans d’IVA, resultant després d’aplicar tots
els descomptes i carrecs corresponents, inclos el carrec d’agéncia. Aquest descompte sera
extensible a tots els formats, edicions, ubicacions, horaris o dies d’emissi6. En el cas dels mitjans
digitals, el descompte sera també extensible a les xarxes socials i aplicacions propies dels suports.
En el cas de laradio, caldra tenir en compte que la contractacid pot efectuar-se tant per cadena com
per desconnexio.

Normes d’emplenament del model:

1. Shauran d’emplenar tots i cadascun dels camps habilitats, per tal de garantir la
comparabilitat de les ofertes.
= L’abséncia de qualsevol valor en una casella comportara I'exclusié automatica de la
licitacio.

2. No es podra afegir, modificar ni suprimir linies o camps del model prefixat.
= Qualsevol d’aquests sup0sits comportara I'exclusié automatica de la licitacié.

3. Lesxifres indicades en cada casella podran tenir, com a maxim, dos decimals.

4. Formats inadequats i valors invalids:
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» Les caselles emplenades amb formats incorrectes o expressions que no siguin
estrictament numeriques no seran computades.

= Els valors negatius, en cap cas, seran tinguts en compte i no generaran cap punt.

= Els valorsiguals a zero, en el cas dels preus, no seran tinguts en compte i no podran
generar cap punt. En el cas dels descomptes, es consideraran com a “sense
descompte” i, per tant, tampoc generaran cap punt.

5. L’oferta de cada casella ha de reflectir la xifra final abans d’IVA.
= Independentment de si es tracta d’'un preu o d’'un descompte, han d’incloure tots els
descomptes i tots els carrecs (inclds el d’agéncia).
» Acefectes informatius, caldra detallar, en la casella indicada del model, el % de carrec
d’agéncia per cada mitja, encara que estigui aplicat en els preus i descomptes
ofertats.

6. En el cas que 'empresa adjudicataria hagi presentat una oferta que, per la preséncia de
formats inadequats o valors invalids, no permeti determinar un preu o descompte cert
sobre un mitja o suport (tant si esta especificat al model com si no) s’aplicara, a efectes
contractuals, el descompte més avantatjés sobre la tarifa vigent presentat per aquella
empresa dins del mateix ambit de mitjans (digitals, mitjans impresos, televisié, radios o
exteriors).

Aquest criteri sera vinculant durant tota I'execucio del contracte i no podra ser objecte de
modificacio posterior per part del contractista, excepte en el cas que es puguin aplicar
condicions més avantatjoses per al COPATE.

7. El fet que un mitja o suport aparegui en el model no implica necessariament la seva
utilitzacié durant la prestacio del servei.
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El/ la senyor/a
Nom i cognoms DNI
En nom i representacié de I'empresa
Denominacio NIF

Amb adreca fiscal de 'empresa i adrecga electronica a efectes de notificacions

Adreca fiscal

Adreca electronica*

(*) adreca valida per a rebre notificacions electroniques

declara que, assabentat/da de les condicions i els requisits que s’exigeixen per poder ser 'empresa
adjudicataria del contracte del “Servei d’assessorament, planificacio, negociacio iinsercié de
publicitat institucional de la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de ’Ebre” (Expedient
306/2025), per procediment obert anunciat en el Perfil de contractant, fa constar que accepta i es
compromet a executar-lo amb estricta subjeccié als requisits i condicions estipulats al Plec de
Clausules Administratives i Plec de Condicions Técniques que regeixen aquesta licitacid i es
compromet a dur a terme I'objecte del contracte pels imports, descomptes i condicions recollides

en les taules d’aquest annex.

| per a que aixi consti i tingui els efectes contractuals oportuns, signo aquesta declaraci6 amb

signatura electronica.
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Espai reservat a signatura electronica
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RES DE LA
d BIOSFERA

TERRES DE L'EBRE

Mitjans digitals

Ambit geografic Mitja

CPM maxim

Mega baner
970x90 px, o
similar

Doble mega baner
970x250 px, o
similar

Roba pagines
300x600 px, o
similar

Descompte minim
per formatsii
mitjans no
especificats

ebredigital.cat i resta de suports digitals del
grup Ebre Media

canal2lebre.com iresta de suports digitals

Terres de I'Ebre | d€! 8rup Doble Columna

aguaita.cat

Altres mitjans digitals de les Terres de I'Ebre

Mitjans digitals d'ambit catala

Catalunya /
Espanya Mitjans digitals d'ambit espanyol
Internacional Mitjans digitals d'ambit internacional

Mitja

CPM maxim

CPV maxim

CPC maxim

Facebook i Instagram Ads

X Ads (antic Twitter)

Youtube Ads

Altres xarxes socials

Xarxes socials, Google Ads

plataformes i

Real-Time Bidding | Enllacos patrocinats en cercadors

Plataformes de compra programatica
(formats IAB estandard)

Fee creadors de contingut / influencers micro
(5k - 50k seguidors)

Fee creadors de contingut / influencers
mitjans (50k - 250k seguidors)

Fee creadors de contingut / influencers
macro ((+250k seguidors)

Descompte minim
(%)

CPM maxim

Costos tecnologics Rich Media fins a 300kb - sense video

Costos tecnologics Rich Media fins a 300kb - amb video

Carrec d’agéncia en mitjans digital (%)

w Generalitat
(¥ de Catalunya
Financat pel
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My Generalitat

(¥ de Catalunya

Financat pel
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Mitjans impresos

Ambit geografic

Mitja

Descompte minim
(%)

L'Ebre

Diari de Tarragona

Terres de I'Ebre

Més Ebre

Cop d'ull

Altres mitjans impresos de les Terres de
I'Ebre

Arairesta de suports impresos del Grup Ara

El Punt Avui i resta de suports impresos del
Grup Hermes

La Vanguardia i resta de suports impresos
del Grup Godé

Catalunya /

El Periddico i resta de suports impresos del
Grup Zeta

Espanya

Sapiens, Descobrir i resta de suports
impresos del Grup Sapiens

El temps

Altres mitjans impresos d'ambit catala

Mitjans impresos d'ambit espanyol

Internacional

Mitjans impresos d'ambit internacional

Carrec d’agéncia en mitjans impresos (%)

Televisions

Ambit geografic

Mitja

Descompte minim
(%)

Canal Terres de |'Ebre

Terres de I'Ebre

Canal 21

Altres mitjans de les Terres de I'Ebre

Cadenes de la CCMA

Catalunya
va / Altres cadenes d'ambit catala
Espanya
Cadenes d'ambit espanyol
Internacional Cadenes d'ambit internacional

Carrec d’agéncia en televisions (%)

19
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My Generalitat

(¥ de Catalunya

Financat pel
Fons de Transicié Nuclear

Radios

Ambit geografic

Mitja

Descompte minim
(%)

Terres de I'Ebre

Cadena SER Ebre / Radio Ebre

Imagina Radio

Radio Ulldecona

Altres emissores de les Terres de I'Ebre

Catalunya Radio

Resta d'emissores de la CCMA

Catalunya / )
RAC 1iRAC105
Espanya
Resta d'emissores d'ambit catala
Emissores d'ambit espanyol
Internacional Emissores d'ambit internacional

Carrec d’agencia en radios (%)

Mitjans exteriors

Ambit geografic

Suport

Descompte minim
(%)

OPPIs, marquesines i mobiliari urba exterior

Area
metropolitana de
Barcelona

OPPIs i mobiliari urba al Metro

Publicitat en autobusos urbans i Tram

OPPIs, marquesines i mobiliari urba exterior

Terres de I'Ebre

Publicitat en autobusos urbans

Publicitat en autobusos interurbans

OPPIs, marquesines i mobiliari urba exterior

Resta de
Catalunya

Publicitat en autobusos urbans

Publicitat en autobusos interurbans

Altres suports i ambits geografics no especificats

Carrec d’agéncia en mitjans exteriors (%)
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’ TERRES DE L EBRE
Annex lll. Declaracio6 responsable d’adscripcié de mitjans personals
El/ la senyor/a
Nom i cognoms DNI
En nom i representacié de I'empresa
Denominacié NIF

Amb adrega fiscal de 'empresa i adrecga electronica a efectes de notificacions

Adreca fiscal

Adreca electronica*

(*) adreca valida per a rebre notificacions electroniques

Assabentat/da de les condicions i els requisits establerts per poder ser adjudicatari del contracte

“Servei d’assessorament, planificacié, negociacié i insercié de publicitat institucional

de

la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I’Ebre” (Expedient 306/2025).

Declara que, en cas de resultar adjudicatari d’aquest contracte, es compromet a adscriure al seu
equip técnic els perfils professionals que compleixin amb els requisits establerts en la seglient
taula, i mantenir-los durant tota la seva vigéncia, tret de rad justificada i acceptada préviament i
explicitament per part del COPATE.

Perfil

Titulacio

Experiéncia

Coordinador/a o cap de
planificacio

Grau o Llicenciatura en
Publicitat i Relacions
Publiques, Comunicacio,
Marqueting o ADE, o
equivalent.

Minim de 4 anys d’experiéncia en el desenvolupament d’aquesta
tasca i amb experiencia demostrable en comunicacié
institucional.

Planificador/a de mitjans

Grau universitari o formacié de
nivell tecnic superior (p. ex.
Cicle Formatiu de Grau
Superior en Marqueting i
Publicitat, Comerg i
Marqueting o Comunicacio i
Imatge).

Minim de 6 anys d’experiéncia en planificacié multimédia, tant en
mitjans on-line com off-line.

| per a qué aixi constii tingui els efectes contractuals oportuns, signo aquesta declaracié amb signatura

electronica.

My Generalitat
(¥ de Catalunya

Financat pel
Fons de Transicié Nuclear
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Espai reservat a signatura electronica

Document signat electronicament des de la plataforma esPublico Gestiona | Pagina 21 de 21

5
¥
3
4
3¢l
w
g
o
N
V]
(2]
-
<
la)
N~
<
)
@
(2]
<
-
<
X
[}
0
3
S
©
b=}
8
>
=]
o
o

Verificacio: https://copate.eadministracio.cat/




