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Direccié de Comunicacié

En resposta a la sol'licitud de la Mesa de contractaci6 que assistira a I'drgan de
contractacio per a I'adjudicacio del contracte que té per objecte els serveis de Gabinet
de premsa i comunicacio digital del Grand Départ Tour de Franga Barcelona 2026,
qui sota signa, Esther OIlI6 i Comas, Cap del departament de Comunicacié i Premsa,
emet el seguent:

INFORME SOBRE LES REFERENCIES TECNIQUES PER A LA PONDERACIO DELS
CRITERIS D’ADJUDICACIO AVALUABLES MITJANCANT JUDICI DE VALOR.

DOCUMENTACIO ANALITZADA.

S’han analitzat els seglents parametres amb la seguent puntuacié maxima;

PROPOSTA TECNICA DE TREBALL ......coecevueemrirreensesesnesesseesenens (fins a 40 punts)
e Insuficient: ............. 0,00 punts
o Acceptable: ......... 10,00 punts
o Bé: .l 20,00 punts
e Notable: .............. 30,00 punts
e Excellent:............ 40,00 punts

Presentacio de la proposta técnica d’un suposit practic basat en un Pla de comunicacid,
referit a la campanya de comunicacié del Grand Départ del Tour de France Barcelona
2026 amb una puntuacié maxima de 40 punts.

La Mesa de contractacié ha obert les ofertes dels seguents licitadors:

- BOTH PEOPLE & COMMS, S.L.

Aplicacioé dels criteris de puntuacio fins a 40 punts

Per valorar aquests criteris s’ha valorat que les propostes contemplin la comunicacié
prévia, durant i a posteriori de la celebracié de 'esdeveniment, I'estrateégia comunicativa
de I'esdeveniment ciclista; alguna accié de dinamitzacié digital o interaccié amb els/les
seguidors i seguidores, exemples de continguts... També l|a capacitat per planificar i
obtenir els continguts en relaci6 a la claredat de I'exposicié i la funcionalitat de la
metodologia plantejada, aixi com també el procediment d’execucid i el control de qualitat
de la mateixa.

També s’ha valorat aspectes com [I'estratégia plantejada i la seva viabilitat, el
desenvolupament i calendaritzacié de les accions i fites comunicatives, aixi com el
tancament i 'avaluacié. S’ha valorat I'originalitat, la innovacio i els plantejaments que
combinin tant propostes de comunicacio digital com de comunicacié off line, d’acord amb
els requeriments especificats en el plec tecnic de contractacio de la present licitacio.
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VALORACIO

Es valora positivament la proposta presentada per I'empresa BOTH PEOPLE &
COMMS, SL perqué contempla i incorpora els objectius de comunicacié determinats;
reforgar la imatge de Barcelona a través de la seva capacitat organitzadora, capitalitzar
la transcendéncia i el llegat, promoure la mobilitat sostenible i difondre i implicar la
ciutadania en els actes organitzats al voltant del Tour.

Per poder assolir aquets objectius, el licitador presenta una proposta fonamentada en
una estratégia treballada, original i viable, basada en la generacié del sentiment col-lectiu
d’orgull de Barcelona, aixi com en la creacié d’'una marca paraigua que actuara de fil
conductor de tota I'activaci6 comunicativa mitjangant el claim “Barcelona, més ciclista
que mai”. La proposta vol vincular-se amb el compromis amb la mobilitat sostenible i
amb el vincle emocional amb una llarga tradicio ciclista de la ciutat, ambdds objectius de
comunicacié de la campanya.

Per tant, és una proposta d’estratégia comunicativa basada en tres grans eixos; lideratge
i posicionaments de Barcelona, complicitat ciutadana i emocié col-lectiva, i comunicacio
de servei i mobilitat sostenible.

A partir d’'aqui es fa un desenvolupament estratégic basat en un Pla relacional amb els
mitjans, el qual es presenta de forma especifica i acurada, descrivint accions originals i
viables.

L’estratégia desenvolupa 22 accions creatives i de servei que es consideren molt
treballades i oportunes on es demostra que el licitador coneix el servei que s’encarrega.
Aquestes accions atenen els diferents publics objectius determinats en els plecs técnics.

En conjunt es considera que la proposta recull plenament i coherent el punt d’analisi que
se sol-licita, demostra coneixement i domini de I'estrategia, el continguts i 'execucio del
projecte. Es una proposta que incorpora elements novedosos, innovadors i coherents
amb la realitzacio del projecte.

La valoracié que se li dona és de NOTABLE, pertant ..........cccccceeiviiiinenennenn. 30 punts

Aixi doncs, la puntuacié maxima de Criteris subjectius I'obté 'empresa BOTH PEOPLE
&COMMS, SL. amb nif: B62934682
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Per tant, el ranquing de puntuacié total de criteris subjectius quedaria de la seguent
manera;

EMPRESA PUNTUACIO
BOTH PEOPLE & COMMS, S.L. 30

Signat:

Esther Oll6 Comas
Cap de Comunicacio i Premsa



