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ANNEX 3  (SOBRE ÚNIC)

	
	ALTRES CRITERIS AVALUABLES DE FORMA AUTOMÀTICA: 

(*)Emplenar una proposició per a cada lot al qual es presenti oferta

L’empresa haurà de presentar la seva oferta relativa a la resta de criteris automàtics, d’acord amb el model següent, i es puntuarà d’acord amb el previst a la clàusula 1.13) dels plecs:

( Indicar amb una creu en cas que s’ofereixi)

En relació amb el LOT 1:

1. EXPERIÈNCIA DE L’EMPRESA ( fins a un màxim de 30 punts):

· Participació en la creació d’ 1 a 5 campanyes de turisme 
· Participació en la creació de 6 a 10 campanyes de turisme 
· Participació en la creació d’11 a 15 campanyes de turisme

A més del model annex 3 d’aquest plec, per tal de valorar aquest criteri, caldrà presentar una declaració responsable signada pel representant de l’empresa en format PDF on hi consti la relació de projectes similars als de l’objecte del contracte, en els quals l’empresa hagi participat com adjudicatària en la seva redacció, així com un certificat de les entitats per les quals s’ha elaborat, respecte de cadascuna de les campanyes de les quals se’n declari la seva execució. 


2. EINES PER MESURAR L’IMPACTE DE LA CAMPANYA EN L’ENTORN DIGITAL ( fins a un màxim 30 punts):

· Utilització d’ 1 a 3 eines de planificació social media
· Utilització de més de 3 eines de planificació social media


En relació amb el LOT 2:


1. PRODUCCIÓ DE MÉS D’UN 1% DE MÉS DEL MATERIAL QUE S’HA D’ENTREGAR D’ACORD AMB L’ESTIPULAT ALS PLECS ( fins a un màxim de 60 punts)

· S’ofereix produir més d’1 % de més de la quantitat d’ exemplars estipulada als plecs 
· S’ofereix produir més del 2 % de més de la quantitat d’ exemplars estipulada als plecs 

*S’haurà d’indicar el nombre exacte d’exemplars de més que s’ofereixen.
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