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INFORME TECNIC DE VALORACIO DE LES PROPOSICIONS PRESENTADES EN LA LICITACIO QUE
TE PER OBJECTE EL SERVEIS DE GESTIO DE LA CONTRACTACIO D’ESPAIS EN TOTS ELS MITJANS
CONVENCIONALS | NO CONVENCIONALS DE L’AUDITORI, AMB MESURES DE CONTRACTACIO
PUBLICA SOSTENIBLE.

Es procedeix a la valoracio de les proposicions presentades i admeses:

- REBOLD MARKETING SLU
— MEDIALOG COMMUNICATIONS SL

La valoracio s’ha realitzat conforme els criteris de valoracié que s’assenyalen a la clausula 10 del plec de
clausules administratives particulars.

D’aquest estudi resulta el seglent:

e  Criteris de judici de valor (Fins a 30 punts).

1. Proposta de campanya: descripcié de I'organitzacié i la planificacié de la campanya (Fins a 20
punts).

Proposar una campanya publicitaria digital on i offline per fer el llangament de la temporada que és fa al
mes de maig amb un pressupost d’'uns 70.000€. Podeu veure el brief a I’annex 2 del Plec de prescripcions
técniques

Variables d’analisi:

= Comprensio6 del Brifing: Analisi, validacio, lectura dels diferents elements del Brifing i enteniment
general dels objectius de la campanya.

» Insights: Es valorara el pensament i procés de recerca, dades, diverses fonts d’informacio valida
(entorn del mercat publicitari, dels mitjans de comunicaci6 i el comportament del public objectiu
envers les seves maneres de comunicar-se, la seva exposicio i reaccié a les diferents formes de
comunicacié comercial, estils de vida, habits de consum, etc.) que formen part dels coneixements
per I'etapa prévia de la preparacié de definicid, argumentacio i disseny de I'estratégia.

» Plasmacié estratégica: Es valorara que la proposta estratégica de la campanya respongui als
objectius de comunicacié i de mitjans descrits en el brifing i que es vegi aplicada en el pla de
mitjans (distribucié de la inversio en el mix de mitjans en funcié de la penetracio, afinitat amb el
public objectiu, rendibilitat i aspectes qualitatius de campanya, distribucié temporal i geografica de
la campanya, optimitzacié de la inversio, formats, etc.).

= Capacitat tactica: Es valorara la plasmacioé de I'estratégia en un pla tactic de mitjans coherent amb
els objectius concrets de la campanya. Aquest pla haura d’incloure el raonament de la seleccio i
distribucié de la inversio publicitaria per suports de comunicacié, combinacié de formats,
posicionament, franges horaries, distribucié temporal i geografica.

= Sinergia entre mitjans : Valoraci6 de la integraci6 del mitjans off i online en la proposta estratégica
a través d’eines i estudis propis i considerant un unic plantejament en quan a la inversio.

= Capacitat d’Innovacioé: Es valorara la innovacié aportada tant pel contingut de la proposta com per
la manera d’arribar al target i mecanica de I'accio i notorietat de I'estratégia de comunicacié de
I'accid, el desenvolupament del “que” i 'impacte esperat pel seu grau de novetat.

= Grau de viabilitat i implementacio: es valorara el procés d’implementacié practic i operatiu
facilment implementable de la campanya a la ciutat, al grau d’ajustament a les normatives
municipals i minimitzant I'afectacié urbana, I'afectaci6 al comer¢ i al conjunt de la ciutadania.

= Coheréncia estratégica global: Tot i que les fases del pla poden estar ben articulades per separat,
es valorara el fil conductor i la capacitat de demostrar la coheréncia en tot el plantejament i procés
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de la campanya, que comenga en la fase d’investigacio, continua amb el raonament i la plasmacié
estratégica, i finalitza amb un pla de mitjans optimitzat fins el nivell tactic i 'avaluacié de resultats

Les puntuacions seran atorgades segons el barem que es detalla a continuacio:

- Excel-lent: La proposta aconsegueix assolir un optim nivell de detall i qualitat en la totalitat
dels items que s’analitzen en la valoracié denotant un coneixement profund de les prestacions
del servei i aportant substancials millores. 20 punts.

- Notable: La proposta desenvolupa els items subjectes a valoracié amb un nivell alt de detall i
qualitat fet que denota un coneixement notable de les tasques a desenvolupar i permet
concloure que s’acomplira la finalitat del servei amb un alt grau de qualitat i amb algunes
millores. Fins a 14 punts.

- Bona: La proposta acompleix els items que es valoren de manera adequada, denota
coneixement del servei i permet concloure que s’acomplira la seva finalitat amb petites
millores. Fins a 10 punts.

- Insuficient: S’ha omeés aquest apartat o la indefinicié de la proposta no permet avaluar la seva
adequacio a I'objecte del contracte o bé no permet dur a terme la finalitat del servei. 0 punts.

A. REBOLD MARKETING SLU
Informe:

L’estratégia multicanal presentada és, en linies generals, adequada. No obstant aix0, detectem una
mancanga important en relacié amb la preséncia en premsa i en mitjans especialitzats en musica classica,
que considerem essencials per arribar al public objectiu del projecte.

Pel que fa als objectius definits, considerem que no sén adequats. En primer lloc, es planteja la descarrega
d’una aplicacié i el registre d’usuaris, quan actualment no disposem d’una aplicacio propia, per tant no hi ha
registre. Aix0 fa que tant el punt de partida com els indicadors proposats resultin desalineats amb la realitat
del projecte.

També detectem una abséncia d’analisi del sector i de la competéncia, un aspecte fonamental per poder
establir una estratégia solida i diferenciadora.

Finalment, la definicié de I'audiéncia estratégica no sembla respondre a una realitat contrastada. El segment
proposat —dones de més de 25 anys, amb estudis superiors i fills d’entre 6 i 18 anys— es basa en dades
que, segons la nostra analisi, condueixen a una interpretaci6 errdnia del public real al qual ens adrecem.
Si partim que el target no és adient les propostes de canals, tampoc les acabem de considerar adequades.

Valoracié: 10 punts
B. MEDIALOG COMMUNICATIONS SL

Informe:

La comprensié del brief és excel-lent. La segmentacié del public, tant per comportaments i gustos com per
criteris sociodemografics, aporta una mirada estratégica molt ben enfocada i alineada amb el nostre public
potencial. El target seleccionat encaixa plenament amb el perfil de client al qual ens dirigim.

L’estrategia definida per assolir els objectius plantejats al brief és clara i coherent, fet que denota una bona
capacitat d’interpretacio i planificacio.

Valorem molt positivament I'analisi de I'entorn, tant pel que fa al sector cultural com a la competéncia, ja
que proporciona un context rellevant i ben fonamentat per a la proposta.

El plantejament del mix de mitjans i canals és molt encertat, tenint en compte tant el public objectiu com els
seus habits de consum i comportament. Destaquem especialment la incorporacid de revistes
especialitzades, que reforcen la rellevancia i la precisio de la proposta.

Valoracié: 20 Punts
2. Aportacié d’instruments per a la definicié de I'estratégia: es valoraran les eines aportades pel
licitador que permetin millorar la definicié de les estratégies de comunicacio (Fins a 10 punts).
Les puntuacions seran atorgades segons el barem que es detalla a continuacio6:
- Excellent: La proposta presenta unes eines oOptimes per millorar les estrategies de
comunicacid. 10 punts.

- Bona: La proposta presenta unes eines adequades per millorar les estratégies de
comunicacio. Fins a 5 punts.
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- Insuficient: S’ha omeés aquest apartat o la indefinicié de la proposta no permet avaluar la seva
adequacio a I'objecte del contracte o bé no permet dur a terme la finalitat del servei. 0 punts.

A. REBOLD MARKETING SLU

Informe: Proposa una sola eina per cada tipologia d’estudi. Considerem que només amb una eina a la
informacié que aporten és insuficient.

Valoracié: 5 punts

B. MEDIALOG COMMUNICATIONS SL

Informe: Hi ha una presentacié d’una proposta d’eines molt més amplia que pot aportar molta més
informacié per poder desenvolupar el pla de mitjans d’'una forma molt més acurada, optimitzant inversions i
també comportament dels anuncis.

Valoracio: 10

La puntuacio prenent tots els anteriors criteris és la seguent:

Criteris de judici de valor
(Fins a 30 punts)
2. Aportacio d’instruments
1. Proposta de campanya: per a la definicié de .
descripci6 de I'organitzacio I'estrategia: es valoraran PUNTUACIO
LICITADORA i la planificacio de la les eines aportades pel TOTAL
campanya licitador que permetin
(Fins a 20 punts). millorar la definicio de les
estratégies de comunicacio
(Fins a 10 punts).
REBOLD MARKETING 10 5 15
SLU
MEDIALOG 20 10 30
COMMUNICATIONS SL

Barcelona.

Cap de Marqueting
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