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SORCIDE POLITIQUES AMBIENTALS
OE LES TERRES D 3F

Plec de prescripcions técniques per a procedir a la contractacié del servei de
conceptualitzacid, creativitat, disseny, produccié i definicié d’una estratégia de difusié
d’una campanya de publicitat institucional de la marca Reserva de la Biosfera de les
Terres de I’Ebre.

Pla per la desnuclearitzacid6 en la transicid energética justa i el desenvolupament
socioecondmic — Finangat per la Generalitat de Catalunya — Fons de Transicid Nuclear —
Anualitat 2023

Subprojecte: PLA DE COMUNICACIO | FOMENT DE LA TRANSFERENCIA DE
CONEIXEMENT EN L’AMBIT DE LA RESERVA DE LA BIOSFERA DE LES TERRES DE
L'EBRE

Entitat executora: Consorci de Politiques Ambientals de les Terres de I'Ebre

Expedient: 204/2025

Valor base del contracte: 50.550,00 €

Valor total: 61.165,50 €

Partida pressupostaria: 2025.FTN.170.22602

Durada: 6 mesos

Responsable Contracte: Area de la Reserva de la Biosfera
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1. INTRODUCCIO

Aquest document correspon al plec de prescripcions técniques per a la contractacié d’un servei de
conceptualitzacio, creativitat, disseny i produccié d’'una campanya de publicitat institucional de la
marca Reserva de la Biosfera de les Terres de 'Ebre, emmarcada en el Pla de comunicacio i foment
de la transferéncia de coneixement en 'ambit de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre.

La marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, impulsada pel COPATE, té per objectiu
identificar els productes agroalimentaris i artesanals, i els serveis turistics i de restauracio acreditats
sota aquest distintiu, essent, en aquest sentit, una eina important en I'estratégia de valoritzacié del
producte local de qualitat. Aixi mateix, també contribueix al posicionament del territori com a desti
turistic identificat amb els valors universals de desenvolupament sostenible que encarna la Reserva
de la Biosfera. Per tant, resulta de vital importancia dur a terme accions que contribueixin a la
visibilitat i a 'increment de la notorietat de la marca, aixi com a la identificacié de la poblacio local
amb aquesta.

Aquest procediment de contractacié s’emmarca en el Pla per la desnuclearitzacié en la transicio
energética justa i el desenvolupament socioecondmic, finangat al 100% per la Generalitat de
Catalunya amb el Fons de Transicié Nuclear i concedit al Consorci de Politiques Ambientals de les
Terres de I'Ebre.

2. ANTECEDENTS

En data 13/09/2024 el COPATE va presentar una sol-licitud de subvencio directa a carrec dels Fons
de Transicié Nuclear (en endavant FTN) per un import de 4.011.624.36 €. En la mateixa sol-licitud
presenta dues propostes independents: (I) el Pla d’actuacions per impulsar la Reserva de la Biosfera
de les Terres de I'Ebre i (II) 'Smart Rural Ebreterritori — Electromobilitat

En el marc de Pla d’actuacions per impulsar la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, es
preveu un Pla de comunicacié i foment de la transferéncia de coneixement, dissenyat per oferir
suport logistic per a I'adquisicié i transferéncia de coneixement en 'ambit territorial de la Reserva
de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, enfortir I'estratégia de comunicacié per posicionar
correctament la marca, millorar la sensibilitzacié de la poblacié resident envers els valors inherents
a aquesta distincid i assessorar les empreses acreditades perqué puguin incorporar eines per
millorar la sostenibilitat dels seus processos productius.

La proposta contempla cinc actuacions: (1) comunicacio i marqueting de la marca Reserva de la
Biosfera, (2) formacié i campanyes de comunicacié i sensibilitzacio, (3) suport a la sostenibilitat del
turisme, millora del patrimoni cultural i del paisatge: senyalitzacio, (4) Pla Firal de la Reserva de la
Biosfera, i (5) Pla de Gesti6é de la Reserva de la Biosfera. El cost de les actuacions s’ha estimat en
520.300,00 euros
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El 23 de desembre de 2024, el Govern autoritza la concessio de la subvencié sol-licitada per un
import de 4.011.624,36 euros.

3. CARACTERISTIQUES DEL CONTRACTE

L’'objecte d’aquesta contractacid és servei de conceptualitzacid, creativitat, disseny, producci6 i
definicié d’una estratégia de difusié d’'una campanya de publicitat institucional de la marca Reserva
de la Biosfera de les Terres de I'Ebre, en el marc del Pla de comunicacioé i foment de la transferéncia
de coneixement en 'ambit de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre. Aixi mateix, el
contingut dels serveis a prestar queden detallats en el punt 5 d’aquest Plec de prescripcions
técniques.

La creacié de continguts audiovisuals per a la seva difusid en mitjans de comunicacié i xarxes
socials és essencial per posicionar adequadament la marca Reserva de la Biosfera de les Terres
de 'Ebre. Aquests continguts no només milloren el reconeixement, projeccid i visibilitat de la marca,
sin6 que també tenen un paper crucial en la promocio dels valors i atractius del territori.

La difusié d’aquests materials ha de servir com a estimul per augmentar la demanda dels productes
i serveis acreditats amb la marca Reserva de la Biosfera. A més, una major visibilitat i reconeixement
de la marca pot atraure nous visitants i inversors, contribuint a la dinamitzacié economica del territori.
Aquestes accions de comunicacié i promocié també tenen un impacte positiu en el teixit empresarial
i economic de la zona. Enforteixen les empreses locals, fomenten la creacié de llocs de treball i
ajuden a fixar la poblacié al territori, evitant el despoblament. A més, contribueixen a la consolidacio
d’'un model de desenvolupament sostenible que és promogut i abanderat per la Reserva de la
Biosfera de les Terres de I'Ebre.

En resum, la inversié en la creaci6 i difusié de continguts audiovisuals és una estratégia clau per
assegurar el creixement i la sostenibilitat del territori, refor¢ant la seva identitat i potenciant els seus
recursos naturals, culturals i economics.

4. ESPECIFICACIONS TECNIQUES | RESULTATS A LLIURAR
La campanya haura d’incloure, com a minim, els seguents elements:

» 1 creativitat genérica en la que es desenvolupi el concepte general de la campanya,
formulat a partir de les indicacions del briefing que s’inclou en I'annex | del Plec de
prescripcions técniques d’aquesta licitacid, en els formats adaptats als mitjans i suports
indicats a continuacio.

= 4 creativitats tematiques o especifiques concebudes per fer incis en aquells aspectes
particulars que configuren i defineixen el concepte Reserva de la Biosfera de les Terres
I'Ebre i que es considerin més escaients per assolir els objectius de la campanya, en els
formats adaptats als mitjans i suports indicats a continuacié.
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= Proposta d’'una estratégia de difusié dels materials creats, dissenyada per tal de
garantir 'assoliment dels objectius comunicatius de la campanya. La proposta, que haura
d’abastar el periode d’un any, incloura la descripcié detallada de les accions, cronograma
i pressupost orientatiu de cadascuna d’elles. Els preus descrits hauran de ser ajustats al
mercat i el cost total de les accions proposades no podra excedir el 40% del valor estimat
d’aquest contracte.

La proposta podra incloure I’estratégia de comunicacié que es pugui dur a terme
mitjangant les diferents xarxes socials, de manera simultania a les campanyes en TV
i premsa escrita i digital, per tal d’'incrementar 'impacte global.

En qualsevol cas, 'empresa contractista podra proposar un nombre major de creativitats que
contribueixin a assolir en major mesura els objectius de la campanya, en els termes previstos
en el Plec de clausules administratives d’aquesta licitacié

Els canals i suports que es contemplen per articular la campanya son:
.  Mitjans audiovisuals

= 1 espot d’una durada d’entre 2 i 3 minuts amb el concepte general de la campanya.

= 4 espots d’'una durada d’entre 20 i 30 segons de caire tematic, per fer incis en aquells
aspectes particulars que es considerin més escaients per assolir els objectius de la
campanya.

En els dialegs i les veus en off de tots els espots s’utilitzara el dialecte septentrional — tortosi
del catala.

Tots els espots hauran d’incorporar subtitols en catala i incorporar versions amb subtitols en
castella, anglés i frances.

Les peces produides es lliuraran en format FLV, AVI, MPG, MPEG, MP4, RM, MOV i WMV.
L’empresa adjudicataria lliurara tots materials bruts de camera (arxius RAW) obtinguts en el
procés d'enregistrament de video i fotografia.

Il. Mitjans impresos

El format sera la plana a color i es disposara, com a minim, de les seguents creativitats
diferenciades:

= 1 creativitat amb el concepte general de la campanya.
» 4 creativitats de caire tematic, per fer incis en aquells aspectes particulars que es
considerin més escaients per assolir els objectius de la campanya
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Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’'incorporar versions en
castella, anglés i francés.

Per cada creativitat, caldra presentar una proposta de I'anunci en format vertical (pagina) i
horitzontal (1/2 pagina).

El formats dels master en obert dels anuncis per als mitjans impresos poden ser: Indesing (en
format idml), preferentment, o bé en pdf. Amb entrega de les imatges, il-lustracions,
tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la creativitat per separat.

lll. Mitjans digitals

= Adaptacions de les creativitats grafiques descrites en el punt Il als formats Medium
Rectangle (300 x 250 px), Mobile Leaderboard (320 x 50 px), Large Rectangle (336 x
280 px), Half Page / Large Skyscraper (300 x 600 px), Leaderboard (728 x 90 px) i
formats adaptatius (1200 x 628 px i 1200 x 1200 px)

= Adaptacions de les peces descrites en el punt | per a canals online amb la creativitat i
missatges de la campanya. Alhora, es requereix el maxim d’adaptacié possible per
distingir els videos per a TV i els videos per a us online. Amb aquest criteri es busca
adaptar el maxim possible els continguts als formats i tendéncies dels mitjans online.

Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’incorporar versions en
castella, anglés i francés.

El formats dels master en obert dels anuncis per internet seran preferiblement: .psd 0 .ai. Amb
entrega de les imatges, il-lustracions, tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de
la creativitat per separat.

En cas de ser necessari i a peticio del COPATE, I'empresa adjudicataria realitzara les
adaptacions necessaries dels materials produits a formats no previstos amb l'objectiu de
garantir una inserci6 optima d’aquests continguts en mitjans digitals.

IV. Suports publicitaris exteriors estandards

Adaptacions de les diferents creativitats als formats de suports exteriors estandard: OPI
(format 120 x 175 cm), cartell estandard (format DIN A1 i DIN AQ), banderola (format 50 x 150
cm o 60 x 180 cm) i tanca publicitaria (format 8 x 3 m)

Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’incorporar versions en
castella, anglés i frances.

El formats dels master en obert dels anuncis per als suports exteriors estandard poden ser:
Indesing (en format idml), preferentment, o bé en pdf. Amb entrega de les imatges,
il-lustracions, tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la creativitat per separat.
En cas de ser necessari i a peticio del COPATE, I'empresa adjudicataria realitzara les
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adaptacions necessaries dels materials produits a formats no previstos amb l'objectiu de
garantir una aplicacié optima d’aquests.

Canal de lliurament dels materials
Quan els materials estiguin produits, aprovats i llestos per a la seva inserci6 als mitjans, el seu

liurament es realitzara mitjangant 'enviament d’un correu electronic a I'adrega indicada a aquests
efectes, aixi mateix, en cas de ser necessari, també es podran lliurar mitjangant enlla¢g a una
plataforma d’intercanvi d’arxius o a través de sistemes alternatius consensuats amb el COPATE.

En cas que aixi s’indiqui, els lliurament es podran fer directament a 'empresa que gestioni les
insercions als mitjans, sempre amb copia al COPATE.

En el cas dels materials bruts de camera (arxius RAW) es lliuraran mitjangant la formula
consensuada entre el COPATE i 'empresa contractista, en funcié de les circumstancies.

SERVEIS ASSOCIATS AL PROJECTE

Son tots aquells serveis imprescindibles i necessaris que I'empresa contractista haura de dur a
terme per garantir 'assoliment de I'objecte del contracte i que es concreten en:

1.

Definicié de la idea i conceptualitzacié de la proposta creativa de la campanya de
publicitat a partir del briefing de I'annex | i de manera consensuada amb els técnics de la
Reserva de la Biosfera del COPATE .

Produccié de totes les peces de la campanya per a la seva difusié. Els serveis a prestar en
aquest ambit, en cadascun dels canals soén:

a) Espots:

» Definicié del guié grafic degudament desenvolupat, I'escaleta i la identificacio dels
elements que intervenen en I'espot i el guié per la locucio.

» Eleccio del casting, localitzacions, etc.

= Definicié del pla de rodatge.

= Gesti6 dels permisos, en cas que es necessitin.

= Cerca, seleccid i compra d’'imatges, produccid o compra d’il-lustracions, videos i
musica i pagament dels seus drets.

» Enregistrament dels videos o muntatges de les imatges d’arxiu o animacié de les
il-lustracions.

= Subtitols en catala, castella, anglés i francés, segons les indicacions.

» Edicio, produccid i postproduccié dels videos per a la seva difusio a televisié i cinema
i les adaptacions pertinents per a internet i xarxes socials.
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b) Mitjans impresos:

Creativitat i master dels originals.

Gestid dels permisos, en cas que es necessitin.

Presa i edicio d’'imatges.

Cerca, seleccié i compra d’'imatges, produccié o compra d'il-lustracions i pagament
dels seus drets.

Producci6 de les peces.

A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna
de les versions de I'anunci.

c) Mitjans digitals (baners display estatics i animats, formats richmedia i anuncis per a
xarxes socials):

Creativitat i masters d’originals per a suports de publicitat digital.

Cerca, selecci6é i compra d’'imatges, produccié o compra d'’il-lustracions i pagament
dels seus drets.

Animacio de les imatges o il-lustracions, si és necessari.

Producci6 de les peces.

A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de
cadascuna de les versions de I'anunci.

d) Anunci grafic per al mitja exterior (opis, cartells, banderoles i tanques):

Creativitat i masters d’originals per a suports de publicitat exterior.

Presa i edicié d'imatges.

Cerca, seleccié i compra d’'imatges, produccié o compra d’il-lustracions i pagament
dels seus drets.

Produccio de les peces.

A partir de la idea creativa aprovada, s’haura de lliurar un master en obert de cadascuna

de les versions de I'anunci.

3. Definicioé de I'estratégia de difusié i de coordinacié amb les xarxes socials.

Disseny de la proposta de difusio, tenint en compte les indicacions.
Disseny de I'estratégia de coordinacié amb les xarxes socials.
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6. PAGAMENT

L’abonament dels treballs realitzats per 'empresa adjudicataria es fara mitjancant 2 pagaments
degudament conformats pel responsable del contracte. Es compliran els segients terminis de
pagament:

(1er pagament):

e Un 60% del preu total adjudicat, en el moment de I'entrega del material per al llangament de la
campanya, tenint en compte el termini previst.

(2n pagament):

o EI 40% restant, a I'entrega de la darrera de les creativitats, tenint en compte les previstes
inicialment i aquelles d’addicionals que s’hagin pogut ofertar. Aquestes entregues, en cap cas,
podran estendre’s més enlla de la durada prevista del contracte.

Els treballs executats per 'empresa adjudicataria, modificant els prescrits en aquest Plec de
prescripcions técniques, sense autoritzacié prévia i expressa pel responsable del contracte, no sén
de rebuda i, per tant, no seran abonats.

Per procedir amb els pagaments sera necessari presentar una factura electronica a través de la
plataforma eFACT, on s’estableixi clarament el concepte que genera el pagament i on hi haura de
constar també:

“L’objecte d’aquest contracte esta finangat al 100% pel Fons de Transicié Nuclear a través
del programa Pla per la desnuclearitzacié en la transicié energética justa i el
desenvolupament socioeconomic, gestionat pel COPATE”.

7. MITJANS HUMANS

Per poder executar el projecte d’acord amb les indicacions técniques d’aquests plecs, 'empresa
contractista es compromet a adscriure a I'equip técnic, directament o mitjancant subcontractacio,
els carrecs que compleixin amb els requisits establerts a continuacio, i a mantenir-los durant tota la
seva vigencia, tret de rad justificada i acceptada préviament i explicita per part del COPATE. Els
perfils professionals requerits sén:

» Un/a responsable creatiu o creativa amb titulacié universitaria o equivalent en Publicitat,
Comunicacié, Disseny, Arts Visuals o similars.
Aquesta persona haura d’acreditar una experiéncia minima de 5 anys en projectes de
comunicacid o publicitat institucional i la participaci6 en almenys 3 campanyes de
caracteristiques similars, desenvolupant tasques de direccio i conceptualitzacio.

= Un/aresponsable de disseny amb titulacié en Disseny Grafic, Belles Arts o equivalents.
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Aquesta persona haura d’acreditar una experiéncia minima de 3 anys en projectes de
comunicacid o publicitat institucional i la participaci6 en almenys 3 campanyes de
caracteristiques similars, duent a terme tasques de desenvolupament grafic.

= Un/a productor/a executiu/va amb titulacié universitaria o equivalent en I'ambit de la
comunicacio audiovisual, produccio, gestié de projectes o similar.
Aquesta persona haura d’acreditar una experiéncia minima de 3 anys en projectes de
comunicacid o publicitat institucional i la participaci6 en almenys 3 campanyes de
caracteristiques similars, duent a terme tasques de gesti6 de produccid i execucié de
projectes de comunicacié o audiovisuals.

= Un/a responsable de produccié amb titulacié de grau mitja o superior en Produccié
Audiovisual o similars, o experiéncia contrastada equivalent.
Aquesta persona haura d’acreditar una experiéncia minima de 3 anys en organitzacié de
rodatges, contractacidé de recursos i gestid logistica de projectes audiovisuals i la seva
participaci6 com a responsable de produccidé en almenys 5 espots o campanyes
audiovisuals.

En aplicacio de l'article 76.2 de la LCSP, els licitadors, a més d’acreditar la seva solvéncia técnica,
hauran de presentar un compromis d’adscripcié permanent a I'equip d’execucié ofert d’aquest
contracte durant la totalitat de la seva vigéncia del responsable creatiu/va, responsable de disseny,
productor executiu/va i responsable de produccid, que necessariament han de complir amb els
requisits establerts en el model que figura a I’Annex 3 del PPTP.

La declaracio responsable del personal adscrit al contracte es fara tal com marca la fitxa de '’Annex
3 del PPTP.

8. SEGUIMENT | CONTROL DE L’EXECUCIO DEL SERVEI

Representant de I’empresa contractista davant del COPATE
L’empresa adjudicataria haura de designar una persona responsable de I'empresa davant del
COPATE, fent constar el nom i cognoms, carrec, correu electronic i teléfon de contacte.

Durant I'execucié del contracte, aquesta persona haura de centralitzar les relacions entre 'empresa
contractista i els responsables del COPATE i coordinar-se amb aquestes en aquelles qlestions que
siguin escaients. Com a representant de I'empresa contractista, aquesta persona dura a terme el
seguiment i control de I'execucié del contracte a nivell econdmic i técnic; vetllara per la resolucié de
les incidéncies que puguin sorgir, aixi com pel lliurament de la informacié i documentacié que el
COPATE sol-liciti a 'empresa en relacié amb I'execucié d’aquest contracte.
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L’empresa adjudicataria prestara els seus serveis amb la maxima diligéncia, cura, eficacia, atencié
i capacitat professional de que sigui capag, assumint quantes responsabilitats li siguin exigibles
d’acord amb les normes professionals reconegudes. També garantiran la correcta qualitat i la
realitzacié puntual de totes les actuacions detallades a aquests plecs.

L’empresa adjudicataria haura de comunicar immediatament, en tot cas i per escrit, al COPATE,
qualsevol circumstancia o anomalia durant tot temps legal de prestacié dels serveis, que suposi un
risc d'incompliments del contracte.

L’empresa adjudicataria haura de:

= Actuar en tot moment com a salvaguarda dels interessos del COPATE, i com a tal, no podra
representar cap interés d’altres empresaris o proveidors.

= Cooperar en tot moment amb el COPATE o amb qualsevol persona designada, per tal
d’assegurar que tots els treballs siguin desenvolupats amb diligéncia i de manera eficag.

= Responsabilitzar-se dels accidents que puguin océrrer al seu propi personal durant I'execucio
dels seus treballs.

Correccié lingiiistica, us del catala i d’un llenguatge inclusiu i no sexista.

L’empresa contractista assumeix el compromis de fer Us del catala en tota la documentacio referida
a aquesta licitacio aixi com en les comunicacions amb el COPATE. Altrament, s’obliga a garantir la
correccio linguistica dels continguts creats en el marc del contracte, aixi com a fer us, en tot moment,
d’un llenguatge inclusiu i no sexista.

9. OBLIGACIONS DEL COPATE

ElI COPATE facilitara a I'adjudicatari totes les dades i documents necessaris que estiguin al seu abast
per al desenvolupament del projecte.

El COPATE nomenara un representant/a com a coordinador/a o interlocutor/a de treball amb
I'empresa adjudicataria. De manera que, I'empresa adjudicataria dirigira les seves comunicacions a
la persona representant del COPATE, si bé quan el COPATE ho consideri necessari, requerira al
coordinador/a del projecte perqué informi degudament en la forma i abast que se li requereixi.

El COPATE podra delegar en les persones técniques qualificades que consideri oportunes, per tal
que complementin les tasques de supervisid i acompanyament del projecte.
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10. PRESSUPOST DE LICITACIO

1.1 Valor estimat del contracte i pressupost de licitacio

VEC IVA 21% Pressupost maxim de licitacio
50.550,00€ 10.615,50€ 61.165,50€

1.2 Determinacio dels costos

Els costos proposats per a la conceptualitzacid, creativitat, disseny, produccié audiovisual i
adaptacions grafiques de la campanya han estat estimats atenent a tres criteris basics: I'ajust als
preus de mercat del sector audiovisual i publicitari a Catalunya, la complexitat técnica i narrativa del
projecte, i I'optimitzacié de recursos per maximitzar l'impacte de la campanya amb el minim de
duplicacio de costos.

Les tarifes horaries aplicades oscil-len entre els 45 € i els 90 € per hora, depenent del perfil
professional. Aquesta forquilla es troba plenament alineada amb les referéncies salarials recollides
al Conveni Col-lectiu Estatal de la Produccié Audiovisual, perd també amb els barems habituals del
mercat quan es treballa amb perfils freelance o sénior.

Aixi mateix, els costos estimats estan en la linia de preus de campanyes de comunicacié similars
promogudes per altres institucions.

La composicié dels costos de les diferents peces ha estat determinada de la seglient manera:
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Produccio espot principal (2-3')

preu / hora hores cost
despeses ma d'obra

Desenvolupament proposta creativa 80,00 € 30 2.400,00 €
Elaboracio guid literari 45,00 € 15 675,00 €
Elaboracid guio técnic i storyboard 45,00 € 15 675,00 €
Produccié del projecte 65,00 € 60 3.900,00 €
Direccio - Direccio de fotografia 90,00 € 40 3.600,00 €
Produccié de camp 45,00 € 40 1.800,00 €
Direccio d'art 50,00 € 15 750,00 €
Postproduccio 60,00 € 50 3.000,00 €

16.800,00 €

despeses materials i serveis

Contractacio actors i actrius 3.500,00 €
Equip de rodatge 3.800,00 €
Serveis dron 2.000,00 €
Atrezzo 600,00 €
Traduccio de textos i veus en off 900,00 €
Musica i sonoritzacio 1.600,00 €

12.400,00 €

Total produccié espot principal (2-3') 29.200,00 €

Adaptacio - produccié espots 20-30" (4 unitats)

preu / hora hores cost
despeses ma d'obra

Desenvolupament proposta creativa 60,00 € 20 1.200,00 €
Elaboracio guié literari 45,00 € 20 900,00 €
Elaboracid guid técnic i storyboard 45,00 € 20 900,00 €
Postproduccio 55,00 € 50 2.750,00 €

5.750,00 €

despeses materials i serveis

Traduccid de textos i veus en off 900,00 €
Musica i sonoritzacio 1.600,00 €

2.500,00 €

Total adaptacio - produccié espots 20-30" (4 unitats) 8.250,00 €
Total unitari 2.062,50 €
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Adaptacié a mitjans impresos i digitals, i suports
publicitaris (5 unitats)

preu / hora hores cost
Proposta de disseny i disseny de les adaptacions 80,00 € 60 4.800,00 €
Fotografia i retoc 75,00 € 30 2.250,00 €
Produccio 75,00 € 70 5.250,00 €

Total adaptacié a mitjans impresos i digitals, i suports publicitaris (5u.) 12.300,00 €
Total unitari 2.460,00 €

Estratégia de difusio

preu / hora hores cost

Disseny estrategia de difusio 80,00 € 10 800,00 €
Estratégia de difusio 800,00 €

Cost total de la campanya 50.550,00 €
21% IVA 10.615,50 €
Cost (IVAinclos) 61.165,50 €

1.3 Estabilitat pressupostaria i sostenibilitat financera

El present contracte s’emmarca en el Pla per la desnuclearitzacio en la transicié energética justa i
el desenvolupament socioeconomic, finangat al 100% per la Generalitat de Catalunya, amb els Fons
de Transicié Nuclear.

El contracte s’assigna a la seguent partida pressupostaria del COPATE: FTN.170.22602 (Publicitat
i difusié FTN)
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Annex I: Briefing campanya de publicitat institucional

. Antecedents

. Objectius

. Missatge de campanya

. Public objectiu

. To i estil de la campanya

. Elements de la comunicacio
. Peces de la campanya

. Calendari

O NOO O A, WN-

1. Antecedents

El 28 de maig de 2013 la UNESCO va declarar la Reserva de la Biosfera Terres de 'Ebre com un
espai del planeta amb un alt valor ecologic i amb una activitat econdmica humana singular i
sostenible que cal mantenir i conservar.

La reserva de la biosfera de les Terres de I'Ebre és un ecosistema maritim i terrestre amb una
elevada quota de biodiversitat i una notable riquesa cultural. El seu territori ocupa prop de 400.000
hectarees de les comarques del Baix Ebre, el Montsia, la Terra Alta i la Ribera d’Ebre. La diversitat
de paisatges que hi ha presents a les Terres de I'Ebre el converteixen en un territori Unic.

El Cataleg del Paisatge de les Terres de 'Ebre posa en relleu la singularitat dels paisatges ebrencs,
que inclou un mosaic agroforestal divers i ben conservat, fruit de la interaccioé sostenible en el temps
entre humans i la natura, aixi com paisatges naturals protegits amb la figura de Xarxa Natura 2000
o amb la de Parc Natural, com és el cas dels Ports i del Delta de I'Ebre.

D’aquesta interaccid sostenible emergeix I'obtencié de productes agricoles, ramaders, artesans i
turistics d’alt valor simbodlic, perd també econdmic.

La designacio de Reserva de la Biosfera implica un reconeixement i una aposta per un model de
gestio integral del territori en que cal afrontar reptes estructurals a través d’'un pla de gestié
consensuat i impulsat pels agents publics i privats, incloent-hi també la ciutadania.

Missié

D’acord amb I'Estratégia del Programa Man and the Biosphere (MAB) fixada per la UNESCO en la
Declaracio de Lima, les funcions de tota reserva de la biosfera consisteixen en la conservacio de la
biodiversitat, el desenvolupament econdmic sostenible i el suport a I'educacié ambiental, la
investigacio, la innovacio, i la transferéncia de coneixement. A més, una funcié essencial és
'adaptacié i la mitigacié dels efectes del canvi climatic davant del context actual d’escalfament global
sense precedents.

La missi6é de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre és procurar que I'activitat humana
sigui compatible, racional i, sobretot, sostenible per preservar el medi natural. |, per aixd, és
important reivindicar, protegir i mantenir els coneixements tradicionals, la diversitat biologica i
cultural i impulsar el desenvolupament sostenible.
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Valors

Els valors que es promouen i transmeten des de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre
estan vinculats als seus objectius: responsabilitat ecoldgica, responsabilitat social, responsabilitat
econdmica i responsabilitat amb el patrimoni historic i cultural.

Treballem per promoure la conservacio del territori natural de les Terres de I'Ebre. Promovem
projectes de recerca cientifica per aconseguir pal-liar els efectes del canvi climatic en els nostres
ecosistemes naturals i agricoles.

Impulsem i promocionem una estratégia de valoritzacio dels productes locals fruit d’'una produccio
agricola sostenible i que prové d’una agricultura tradicional lligada al territori.

Protegim i cuidem el patrimoni historic i cultural conservat a les Terres de I'Ebre i que hem heretat
dels nostres avantpassats.

Qué és la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre?

La marca forma part de la principal estratégia de valoritzacié del producte local. Funciona com una
acreditacié amb un reglament propi, que estipula els requisits necessaris que cal complir per a
utilitzar el logotip.

Diferents productes agroalimentaris, artesanals i turistics de qualitat poden ser acredidats, sempre
que compleixin amb compromisos per la millora de la qualitat del producte o servei, amb el territori,
amb la sostenibilitat ambiental i amb la societat.

Actualment, poden acreditar-se usuaris amb activitat economica i també els ciutadans en general,
sempre que demostrin que estan compromesos amb els valors universals de desenvolupament
sostenible que encarna la Reserva de la Biosfera.

Veure el cataleg de productes acreditats.

Beneficis per les empreses
Acreditar-se com a empresa de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre pot tenir un impacte
positiu en la reputacio, les oportunitats de negoci i el compromis amb la sostenibilitat de 'empresa.

o Diferenciacié i valor afegit: Acreditar-se amb aquesta marca ofereix a les empreses una
diferenciacio unica al mercat. Indica un compromis amb la sostenibilitat i el respecte pel medi
ambient, cosa que pot ser molt atractiu per als consumidors conscients.

e Promocié i visibilitat: Les empreses acreditades poden beneficiar-se de les campanyes
promocionals i de marqueting que es realitzen per promoure la marca i els productes
acreditats, a través de la participacid gratuita en fires agroalimentaries i turistiques, la
promocié de videos en xarxes socials o en mitjans audiovisuals d’ambit local i nacional.

e Col-laboracié amb la comunitat local: Les empreses acreditades poden formar part d’'una
xarxa de col-laboracié amb altres empreses i entitats locals. Aixd pot portar a oportunitats de
col-laboracid i sinergies que beneficiin a tota la comunitat. El principi d’economia circular és
el que guia aquestes relacions entre empreses acreditades.

e Formaciéo i assessorament:Les empreses acreditades poden rebre formacio i
assessorament sobre practiques empresarials sostenibles, estratégies de marqueting i
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promocid. Aixd pot ajudar-les a millorar la seva eficiéncia, a reduir la petjada ecologica i a
millorar la penetracié de mercat.

Fidelitzacié del client: Els consumidors cada vegada més valoren les empreses que es
preocupen pel medi ambient i el desenvolupament sostenible. L’acreditacié com a reserva
de la biosfera pot ajudar a fidelitzar clients existents i atraure nous clients preocupats per la
sostenibilitat.

Accés a mercats internacionals: L'acreditacié pot obrir portes a mercats internacionals
que valoren les practiques sostenibles i els productes de qualitat.

Aixi mateix, la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre també contribueix al
posicionament de les Terres de I'Ebre com a desti turistic associat als valors universals de
desenvolupament sostenible que promou la Reserva de la Biosfera. Aquest fet genera importants
oportunitats per a les empreses del sector turistici de serveis que desenvolupen les seves activitats
d’acord amb aquests valors.

2. Objectius
Els objectius principals de la campanya, que s’han d’abordar de manera integrada, coordinada i
coherent, sén els seguents:

Difondre el concepte de Reserva de la Biosfera, aixi com la seva missio i els seus valors, tot
explicant els motius pels quals les Terres de 'Ebre han estat reconegudes amb aquesta
distincio per part de la UNESCO.

Reforgar el sentiment de pertinenca i la identificacié de la ciutadania amb la Reserva de la
Biosfera, fomentant la implicacio activa de la comunitat local.

Revaloritzar la marca "Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre", incrementant-ne la
visibilitat i associant-la a valors com la qualitat, la sostenibilitat, el consum responsable i la

proximitat.

Consolidar les Terres de I'Ebre com a destinacié turistica sostenible i respectuosa amb el
medi ambient, alineada amb els valors de la Reserva de la Biosfera.

Posar en relleu la singularitat i el valor afegit de la produccié agroalimentaria, pesquera,
ramadera i aquicola desenvolupada en el marc de la Reserva de la Biosfera.

Promoure la gastronomia del territori com a exponent de qualitat i identitat, basada en
productes vinculats a la Reserva de la Biosfera.

Visibilitzar i posar en valor els productes i serveis turistics que operen en consonancia amb
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els principis i valors de la Reserva de la Biosfera.

= Reconéixer i destacar la tasca del COPATE com a ens gestor de la marca "Reserva de la
Biosfera de les Terres de I'Ebre".

3. Missatge de la campanya
Els missatges que cal comunicar en el marc de la campanya han de reflectir de manera clara i
coherent els valors i la identitat de la Reserva de |la Biosfera de les Terres de 'Ebre (RBTE):

= La missi6 de la RBTE és fomentar un model de desenvolupament sostenible que garanteixi
la compatibilitat entre I'activitat humana i la conservacié d’un entorn natural singular, ric en
biodiversitat i de gran valor ecologic.

= La RBTE es configura com un territori excepcional per la seva heterogeneitat paisatgistica i
la preséncia d’espais naturals d’elevat interés ambiental i cientific.

= Lainteracci6 equilibrada i sostenible entre les activitats humanes i I'entorn natural dona lloc
a la generacio de productes agroalimentaris, artesanals i turistics de gran qualitat i valor
afegit.

= Aquesta produccié, basada en l'agricultura, la ramaderia, la pesca i 'aquicultura, aixi com
'emergéncia de models empresarials compromesos amb la valoritzacié del patrimoni
natural, cultural i paisatgistic, reflecteixen un estil de vida resilient, compromés amb el territori
i orientat cap a la sostenibilitat i el respecte pel medi ambient.

= La RBTE és un territori acollidor i divers, amb una identitat cultural dinamica i viva, un elevat
valor ecologic i paisatgistic, i una oferta agroalimentaria sostenible que sustenta una
gastronomia rica, auténtica i coherent amb els valors de la Reserva.

= Les persones que viuen i treballen en aquest territori en sén una part fonamental. La RBTE
no es pot entendre sense la seva gent, que n’esdevé el principal actiu i motor de
transformacio.

Altres consideracions:

Convé remarcar, per tal d’evitar malentesos o generar confusions, que la marca RBTE no és una
indicacio de procedéncia (com les DO o les IGP) ni un segell de qualitat a I'tis. Es un distintiu que
identifica aquells productors i aquelles empreses que s’alineen amb els valors que es promouen des
de la Reserva de la Biosfera i desenvolupen les seves activitats d’acord amb aquests principis,
assumint compromisos per la millora de la qualitat del producte o servei, amb el territori, amb la
sostenibilitat ambiental i amb la societat.
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En els materials proposats no ha d’aparéixer ni fer referéncies implicites o explicites:

- A segells de qualitat, DO, IGP ni cap altre distintiu de procedéncia.

- Productes o serveis no acreditats. Veure el cataleg de productes acreditats. Tanmateix, es
recomana fer referéncia a productes i serveis en general, no a empreses en particular.

- Industries nuclears o quimiques, aixi com activitats contaminants.

- Practiques o activitats agroalimentaries, ramaderes, aqlicoles o pesqueres no sostenibles
ni alineades amb els principis de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre.

- Espectacles, activitats o esdeveniments de lleure que contribueixin a la massificacié del
territori i al malbaratament o consum insostenible d’energia i de recursos naturals, o que
interfereixin o posen en perill 'equilibri ecoldgic de I'entorn natural.

- Espectacles, festivitats ni esdeveniments de qualsevol tipus en els que es degradi o maltracti
animals.

- Activitats o comportaments que entren en conflicte amb els principis i valors de la Reserva
de la Biosfera.

4. Public objectiu
El public a qui va adregcada la campanya és:

= Conjunt de la ciutadania de Catalunya pero, principalment, la de les Terres de 'Ebre.
= De manera secundaria, productors agroalimentaris, artesans i activitats de restauracio i
serveis turistics susceptibles d’acreditar-se.

5. To i estil de la campanya

Com es desprén del punt segon d’aquest annex, 'objectiu final de la campanya és posicionar de
manera adequada la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre en I'imaginari col-lectiu i
crear una connexidé emocional amb el public, a fi i efecte d’'incrementar la identificacié de la
ciutadania amb aquesta.

Atesa la complexitat que suposa desenvolupar i promocionar una marca que acredita determinats
productes i serveis i, alhora, identifica un territori com desti turistic associat als valors d’'una Reserva
de la Biosfera, s’ha de ser extremadament curosos en la creacié del relat que ha d’esdevenir el fil
conductor de la campanya. Aixi mateix, tenint en compte que la campanya s’haura d’estructurar en
diverses peces i mitjangant diferents canals, caldra dissenyar i sequienciar adequadament els
missatges per tal de garantir la seva comprensio, aixi com per a que tinguin I'impacte esperat i
contribueixin a 'assoliment dels objectius plantejats.

En aquest sentit, el to de la campanya haura de ser proper, calid, genui, entusiasta, inspirador...
Proposem un estil comunicatiu que convidi a gaudir de la bellesa natural i paisatgistica, i de les
experiéncies uniques que es poden viure a les Terres de I'Ebre per tal d’establir una connexié
emocional amb el publici que, alhora, emfatitzi sobre les practiques sostenibles de la gent del camp,
de la mar, etc. Tanmateix, es deixa a criteri de les empreses licitadores I'is dels elements d’'impacte
gue consideri més escaients per aportar notorietat i originalitat a la proposta
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La idea d’una produccié agroalimentaria i d’'una pesca i una aquicultura sostenible, en el marc d’'una
Reserva de la Biosfera ha de ser ben present, com a element diferenciador i com a indicador de
qualitat, sostenibilitat, proximitat, etc. Aixi mateix, també és important posar el focus en 'estil de vida
associat a aquesta idea ja que reflecteix, des de I'dptica humana, els valors de la Reserva de la
Biosfera i esdevé, alhora, un model inspirador que contribueix a definir el territori i a establir un vincle
amb el public objectiu.

6. Elements de la comunicacié

La campanya ha d’incloure els seguients elements d'imatge corporativa que s’hauran d’incorporar al
tancament dels espots i en les diferents peces destinades a la publicitat en premsa escrita i mitjans
digitals i suports publicitaris exteriors estandard:

Logotip de la Reserva de la Biosfera de les Terres de I’Ebre
Logotip del COPATE
Logotip de la Generalitat de Catalunya “Financgat pel Fons de Transicié Nuclear”

7. Peces de la campanya
La campanya haura d’'incloure, com a minim, els segiients elements:

1 creativitat genérica en la que es desenvolupi el concepte general de la campanya,
formulat a partir de les indicacions del briefing que s’inclou en I'annex | del Plec de
prescripcions técniques d’aquesta licitacio, en els formats adaptats als mitjans i suports
indicats a continuacio.

4 creativitats tematiques o especifiques concebudes per fer incis en aquells aspectes
particulars que configuren i defineixen el concepte Reserva de la Biosfera de les Terres
'Ebre i que es considerin més escaients per assolir els objectius de la campanya, en els
formats adaptats als mitjans i suports indicats a continuacio.

Proposta d’una estratégia de difusié dels materials creats, dissenyada per tal de
garantir 'assoliment dels objectius comunicatius de la campanya. La proposta, que haura
d’abastar el periode d’un any, incloura la descripcio detallada de les accions, cronograma
i pressupost orientatiu de cadascuna d’elles. Els preus descrits hauran de ser ajustats al
mercat i el cost total de les accions proposades no podra excedir el 40% del valor estimat
d’aquest contracte.

La proposta podra incloure I’estratégia de comunicacié que es pugui dur a terme
mitjangant les diferents xarxes socials, de manera simultania a les campanyes en TV
i premsa escrita i digital, per tal d’'incrementar l'impacte global.
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En qualsevol cas, 'empresa contractista podra proposar un nombre major de creativitats que
contribueixin a assolir en major mesura els objectius de la campanya, en els termes previstos
en el Plec de clausules administratives d’aquesta licitacié

Els canals i suports que es contemplen per articular la campanya sén:
l. Mitjans audiovisuals

= 1 espot d’una durada d’entre 2 i 3 minuts amb el concepte general de la campanya.

= 4 espots d’'una durada d’entre 20 i 30 segons de caire tematic, per fer incis en aquells
aspectes particulars que es considerin més escaients per assolir els objectius de la
campanya.

En els didlegs i les veus en off de tots els espots s’utilitzara el dialecte septentrional — tortosi
del catala.

Tots els espots hauran d’incorporar subtitols en catala i incorporar versions amb subtitols en
castella, anglés i francés.

Les peces produides es lliuraran en format FLV, AVI, MPG, MPEG, MP4, RM, MOV i WMV.
L’empresa adjudicataria lliurara tots materials bruts de camera (arxius RAW) obtinguts en el
procés d'enregistrament de video i fotografia.

1. Mitjans impresos

El format sera la plana a color i es disposara, com a minim, de les seglents creativitats
diferenciades:

= 1 creativitat amb el concepte general de la campanya.
= 4 creativitats de caire tematic, per fer incis en aquells aspectes particulars que es
considerin més escaients per assolir els objectius de la campanya

Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’incorporar versions en
castella, anglés i francés.

Per cada creativitat, caldra presentar una proposta de I'anunci en format vertical (pagina) i
horitzontal (1/2 pagina).

El formats dels master en obert dels anuncis per als mitjans impresos poden ser: Indesing (en
format idml), preferentment, o bé en pdf. Amb entrega de les imatges, il-lustracions,
tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la creativitat per separat.

lil. Mitjans digitals
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= Adaptacions de les creativitats grafiques descrites en el punt Il als formats Medium
Rectangle (300 x 250 px), Mobile Leaderboard (320 x 50 px), Large Rectangle (336 x
280 px), Half Page / Large Skyscraper (300 x 600 px), Leaderboard (728 x 90 px) i
formats adaptatius (1200 x 628 px i 1200 x 1200 px)

= Adaptacions de les peces descrites en el punt | per a canals online amb la creativitat i
missatges de la campanya. Alhora, es requereix el maxim d’adaptacié possible per
distingir els videos per a TV i els videos per a Us online. Amb aquest criteri es busca
adaptar el maxim possible els continguts als formats i tendéncies dels mitjans online.

Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’incorporar versions en
castella, anglés i francés.

El formats dels master en obert dels anuncis per internet seran preferiblement: .psd o .ai. Amb
entrega de les imatges, il-lustracions, tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de
la creativitat per separat.

En cas de ser necessari i a peticio del COPATE, I'empresa adjudicataria realitzara les
adaptacions necessaries dels materials produits a formats no previstos amb l'objectiu de
garantir una insercio optima d’aquests continguts en mitjans digitals.

Suports publicitaris exteriors estandards

Adaptacions de les diferents creativitats als formats de suports exteriors estandard: OPI
(format 120 x 175 cm), cartell estandard (format DIN A1 i DIN AO), banderola (format 50 x 150
cm o 60 x 180 cm) i tanca publicitaria (format 8 x 3 m)

Tots els textos inclosos en les produccions seran en catala i s’hauran d’incorporar versions en
castella, anglés i francés.

El formats dels master en obert dels anuncis per als suports exteriors estandard poden ser:
Indesing (en format idml), preferentment, o bé en pdf. Amb entrega de les imatges,
il-lustracions, tipografies/fonts, o qualsevol altre element integrant de la creativitat per separat.
En cas de ser necessari i a petici6 del COPATE, I'empresa adjudicataria realitzara les
adaptacions necessaries dels materials produits a formats no previstos amb l'objectiu de
garantir una aplicaci6 optima d’aquests.
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Annex Il. Fitxa de presentacio de I'oferta

Proposicié econdmica i altres criteris avaluables de forma automatica

El/ la senyor/a

Nom i coghoms DNI

En nom i representacié de 'empresa

Denominacio NIF

Amb adreca fiscal de 'empresa i adrega electronica a efectes de notificacions

Adreca fiscal

Adreca electronica*

(*) adrega valida per a rebre notificacions electroniques

declara que, assabentat/da de les condicions i els requisits que s’exigeixen per poder ser I'empresa
adjudicataria del contracte de “Servei de conceptualitzacid, creativitat, disseny, produccié i definicié
d’una estratégia de difusiéo d’una campanya de publicitat institucional de la marca Reserva de la
Biosfera de les Terres de I’Ebre” (Expedient 204/2025), per procediment obert anunciat en el Perfil de
contractant, fa constar que accepta i es compromet a executar-lo amb estricta subjeccié als requisits i
condicions estipulats al Plec de Clausules Administratives i Plec de Condicions Técniques que regeixen
aquesta licitacio i es compromet a dur a terme l'objecte del contracte pels imports i les condicions seglents:

A.1 Proposicié economica (valoracié maxima 35 punts)

Concepte Preu unitari Unitats (Ilr\nlzoer:“t:;asll)

Espot principal de la campanya (2-3’) € 1 €

Espot 20-30” € €

Adaptacioé creativitats a mitjans impresos, mitjans digitals i € 5 €

suports publicitaris estandard

Disseny estratégia de difusio € 1 €
Total IVA exclos €
IVA 21% €
Total IVA inclos* €

(*) En cas de produir-se un error en el calcul per a I'obtencié del preu ofert del contracte amb I'lVA inclos, el valor que prevaldra sera el
del preu total ofert sense IVA
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A.2 Aportacié de creativitats addicionals (valoracié maxima 25 punts).
S’ha de marcar [ X ] I'opcio escollida.

Aportacio Opcio
Aportacié de 4 creativitats addicionals

Aportacié de 3 creativitats addicionals

Aportacié d’'1 creativitat addicional

[
[
Aportacio de 2 creativitats addicionals [
[
Cap aportacié addicional [

[T [ Y S— [, S— i, S_—]

| per a que aixi consti i tingui els efectes contractuals oportuns, signo aquesta declaracié amb signatura
electronica.

Espai reservat a signatura electrénica
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Ul de Catalunya
Financat pel 23

Fons de Transicié Nuclear

Codi Validacié: 6MQ47ZJCR62F22Q5S2S3PT7MA

Verificacio: https://copate.eadministracio.cat/
2+ Document signat electronicament des de la plataforma esPublico Gestiona | Pagina 23 de 72




SORCIDE PO U
LES TERRES D

Annex lll. Declaracioé responsable d’adscripcié de mitjans personals

El/ la senyor/a

Nom i coghoms DNI
En nom i representacié de I'empresa
Denominacié NIF

Amb adrega fiscal de 'empresa i adrega electronica a efectes de notificacions

Adreca fiscal

Adreca electronica*

(*) adrega valida per a rebre notificacions electroniques

Assabentat/da de les condicions i els requisits establerts per poder ser adjudicatari del contracte de “Servei
de conceptualitzacio, creativitat, disseny, produccié i definici6 d’una estratégia de difusié d’una
campanya de publicitat institucional de la marca Reserva de la Biosfera de les Terres de I’Ebre”

(Expedient 204/2025).

Declara que, en cas de resultar adjudicatari d’aquest contracte, es compromet a adscriure al seu equip técnic
els perfils professionals que compleixin amb els requisits establerts en la segient taula, i mantenir-los durant

tota la seva vigéncia, tret de rao justificada i acceptada previament i explicitament per part del COPATE.

Perfil

Titulacio

Experiéncia

Responsable creatiu/va

Titulacié universitaria en

Publicitat, Comunicacio,

Disseny, Arts Visuals o
similars.

Minim de 5 anys en projectes de comunicacié o publicitat
institucional.

Almenys 3 campanyes de caracteristiques similars,
desenvolupant tasques de direcci6 i conceptualitzacio.

Responsable de disseny

Titulacié de Grau Mitja o
superior en Disseny Grafic,
Belles Arts o equivalents

Minim de 3 anys en projectes de comunicacié o publicitat
institucional.

Almenys 3 campanyes de caracteristiques similars, duent a
terme tasques de desenvolupament grafic.

Productor/a executiu/va

Titulacié universitaria en
I'ambit de la Comunicacié
Audiovisual, Produccio, Gestié
de projectes o similar.

Minim de 3 anys en projectes de comunicacié o publicitat
institucional.

Almenys 3 campanyes de caracteristiques similars, duent a
terme tasques de gestié de produccio i execucié de projectes
de comunicaci6 o audiovisuals.

Responsable de produccié

Titulacié de Grau Mitja o
superior en Produccio
Audiovisual o similars, o
experiéncia contrastada
equivalent.

Minima de 3 anys en organitzacié de rodatges, contractacio
de recursos i gestio logistica de projectes audiovisuals.

Almenys 5 espots o campanyes audiovisuals, duent a terme
tasques de responsable de produccié

| per a qué aixi consti i tingui els efectes contractuals oportuns, signo aquesta declaraci6 amb signatura

electronica.
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Annex IV. Manual d’imatge corporativa de la marca Reserva de la Biosfera de les
Terres de I’Ebre.
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2. Nova marca RBTE

Aquesta disposicio de la marca
en format circular només la poden
utilitzar els usuaris acreditats* per
COPATE que ho puguin justificar.

L’estructura, les proporcions entre
el simbol i el logotip, i la composicié
tipografica son fixes i no admeten
variacions.

Reduccié minima de la marca: 10 mm.
Reduccié minima del simbol: 6 mm

*Aquesta disposicio circular de la marca RBTE
sera la més genericaper als usuaris acreditats,
segons el Reglament d’'Us de la marca

Reserva de la Biosfera de les Terres de I'Ebre:
https://www.ebrebiosfera.org/copate/adhereix-te

Q05 ERy
K .

10 mm
reduccio minima

R DE,
06 L gpe®

R

20 ygﬂ‘f‘

[ 6 mm simbol
| reduccié minima

Y



https://www.ebrebiosfera.org/copate/adhereix-tex

2.1 Altres disposicions de la marca RBTE

S'utilitzara la marca en format horitzontal o vertical segons la naturalesa de I'usuari:

1. La disposici6 horitzontal s'utilitzara de manera genérica per a temes institucionals, turistics i per
a senyalistica (mapes). També per a cartelleria, papereria i promocio (flyers i catalegs).

2. La disposicio6 vertical s'utilitzara de manera geneérica, igual que la horitzontal, sobretot per donar
més notorietat al simbol rodé de la marca. Ideal per a cartelleria i senyalistica.

L’estructura, les proporcions entre el simbol i el text (logotip) i la composicié tipografica son fixes i no
admeten variacions.

Reduccié minima de la marca, simbol a 10 mm, en les dues disposicions.

Per a reproduir-ho, s’han d’utilitzar sempre originals vectorials que facilitara I'oficina d’acompanyament
de la marca.

1. Disposici6 horitzontal 2. Disposici6 vertical

RESERVA DE LA
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RESERVA DE LA
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2.2 Sectors de la marca

Per diferenciar entre productes i serveis,

a la pagina web, en presentacions o en catalegs,
s'utilitzara la marca preferiblement en format
horitzontal.

Cada sector tindra un color que el representara
dins el seu ambit.

RESERVA DE LA
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TERRES DE L’ EBRE

RESERVA DE LA
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EDUCACIO AMBIENTAL
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Colors de la marca i colors secundaris.

El Parc Natural dels Ports en primavera
amb el seu verd lluminds, i els blaus

verds del Parc Natural del Delta de I'Ebre
ens han inspirat els nous colors de la marca

RBTE, més lluminosos, més dolgos.

Pantone 376C

Pantone 4505C Pantone 158C

Afegim dos colors secundaris torrats
que complementen i acompanyen les

publicacions donant un toc més calent P t 376 C
i contrastat als colors de base. a n o ne

Quadricomia: C-56 / M-0/ Y-100 / K-0
També com a secundaris tindrem una

gama de blaus que ens ajudaran enriquir
les publicacions.

Pantone 4505 C
Quadricomia: C-56 / M-0/ Y-6 / K-0
Quadricomia: C-0/M-60/ Y-94 / K-0

Pantone 158 C

Tota aquesta gama de colors la trobarem
a les pastilles de cada un dels sectors de
la marca que els representen (pag. 7).

72

Pantone 7708C

=
Pantone 633C Pan%ne 305C Pantone 433C
. o]

Pantone 633 C

Quadricomia: C-97 / M-00/Y-10/ 27-K

Pantone 305 C
Quadricomia: C-56 / M-0/ Y-6 / K-0
Pantone 7708 C
Quadricomia: C-56 / M-0/Y-6 / K-0
Pantone 433 C
Quadricomia: C-0 / M-60/Y-94 / K-0




La marca RBTE s’aplicara sempre amb els colors propis.

Només s’aplica en negatiu sobre els colors corporatius 0 sobre
colors foscos on la lectura sigui clara o sobre imatges on la lectura
sigui optima.

A continuacié trobareu alguns exemples del bon i el mal Us de la
marca, tant a escala compositiva dels elements que la formen, com

en I'aplicacio de la gamma de colors de la marca i els colors de
base sobre els quals s’aplica.
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La tipografia corporativa de RBTE és la Foco Trial.

Foco Trial Bold: Tipografia corporativa principal del
logotip.

Foco Trial Regular/Light: Tipografies corporatives
secundaries, que acompanyen el logotip, que s'utilitzaran
per a la composicié de textos i aplicacions de papereria
corporativa.

Per a les adreces de papereria utilitzarem la variant de la

tipografia, Acer Foco per la forma més estandard de la “@”.

En el cas que sigui impossible aplicar la tipografia
corporativa per als textos que acompanyen a la marca,
per limitacions técniques del sistema, a web i xarxes
aconsellem utilitzar la tipografia Roboto o similars com
a alternativa.

REGULAR LIGHT

BOLD

LIGHT

Tipografia FOCO Trial

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz
123456789071 $%&/() " €{} <

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
abcdnghijklmnﬁopqrstuvwxyz
12345678907;!":$%&/()";:@€{} <

N
y\
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ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTVWXYZ
abcdefgh|jklmn|@opqrstuvwxyz
12345678907, !’f $%&/()";:€{}s<

Tipografia Acer FOCO

cio.cat/

2Q58283PT7MA
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ABCDEFGHIJI<LI\?EE\INOPQRSTVWXYZ
abcdefghij |<lmné’¥@pqrstuvwxyz
12345678907; 'gg$%&/ ) @€)<




3. Harmonitzacié amb altres marques

L’harmonitzacié de la marca RBTE amb

els diferents logotips institucionals amb els
quals haura de conviure, és I'espai de pro-
teccié de la marca i les mides de la marca

pel que fa a altres marques i logotips.
Utilitzarem la rodona de separacio

minima que sera de la mateixa mida que el

diametre del simbol esféric.

Sobre suports de promoci6 i difusié de

la marca, sempre anira acompanyada
del logotip de la UNESCO.

Aquests exemples mostren les proporcions
establertes per a les algaries del simbol
del logotip. Les diferents disposicions

de la marca es poden determinar segons
com convingui a cada cas, segons |'espai
i el disseny del suport on vagin aplicats,

ja que sén uns espais orientatius.
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4 Adaptacio del logotip a altres idiomes

Denominacié del producte RBTE per
a la promoci6 internacional.

Adaptacioé i modificacié del logotip en
angles i franceés.







LA utilitzacié de la marca RBTE en productes acreditats segons el Reglament d’us
de la marca,RBTE s'utilitzara seguint estrictament les pautes seguents:

a) S'aplicara la marca RBTE sempre, unicament i exclusivament en format circular.

b) Si el productor ja té I'etiqueta impresa, s’aplicara la marca RBTE amb un adhesiu
de fons blanc de la mida estandard de 17 mm i de 15 mm de diametre (@) de marca.
Si el productor ha d’imprimir noves etiquetes per introduir la nova marca seguira
les mateixes pautes que detallem a continuacio.

c) S'aplicara la marca RBTE a la part frontal del producte i se la situara a dalt, al mig o a
baix del lateral dret de I'etiqueta o del packaging amb una mida estandard de 15 mm/ @.

d) En etiquetatge per a vins i olis s'utilitzara la variant de la marca:

- En el cas dels vins, la denominada: BIOSFERA - VINS DE TERRES DE L'EBRE

- En el cas dels olis, la denominada: RESERVA DE LA BIOSFERA - OLIS D’OLIVA

- En els envasos de vins i olis es situara la marca a I'etiqueta del dors, a la part
superior, mitja o inferior dreta de I'etiqueta.

- Si no hi ha etiqueta al dors del producte, la marca RBTE es posara a la part del
davant, al lateral dret del producte, a dalt, al mig, o a baix, sempre que sigui possible.
Si I'etiqueta impresa esta molt atapeida, o no n’hi ha, el productor podra decidir on
situar la marca RBTE.

La reduccié minima de la marca sera de 10 mm/@.
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Els color de la marca RBTE aplicada a producte podra tenir 3 variants:
1. Marca de color. 2 colors verd i blau

2. Marca en blanc (en negatiu)

3. Marca en negre (positiu) i/o color fosc en la gamma

de la imatge del producte al que acompanya.

L'aplicacio del color la decidira el productor segons
I'estetica del seu packaging i, en aquest cas, el fons
de I'etiqueta també podra ser transparent.

Altres variants NO seran valides!
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acreditat sigui igual: j
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Zona d’aplicacio de la marca

Usuari |
Acreditat &

logotip de la marca blanca.

c. Que el logotip de la marca RBTE
estigui al costat del logotip o de les
dades d’identificacié de l'usuari
acreditat i no al costat del logotip o les
dades d’identificacié de la cadena de
distribucié o marca blanca.

d. Que s’indigui que el producte
ha estat envasat per I'usuari acreditat
ala marca RBTE per a la cadena de
distribucio.



5.1 Aplicacions de la marca a productes i serveis acreditats per la marca

En productes genérics, si la marca RBTE ja esta impresa amb la versié antiga
del logotip, s'utilitzara un adhesiu amb fons blanc per cobrir i actualitzar I'antic.
) US DE LA MARCA RBTE CIRCULAR

E NOMES LA PODEN UTILITZAR ELS
&  USUARIS ACREDITATS!

Adhesiu: 17 mm/ @. g’
Mida marca RBTE: 5 mm/g (comptant les lletres) <
Mida minim 10 mm/e. %

La proposta de colors i de situacié de I'adhesiu pot variar segons el producte.
El productor pot decidir fer el logotip amb un sol color corporatiu de la seva marca,
sempre que sigui un color fosc (exemple arros).




5.2 Esmena especial per a vins i olis

Pel que fa a la normativa especifica de comercialitzacié de I'oli d’oliva i del vi,
s’ha creat una variant del logotip que caldra utilitzar en I'etiquetatge de cadascun
d’aquests productes. Tant la variant de I'oli d’oliva com la del vi incorporen canvis
en les paraules utilitzades per identificar la marca:

- Marca de vins: BIOSFERA - VINS DE TERRES DE L’'EBRE
- Marca d’olis: RESERVA DE LA BIOSFERA - OLIS D’OLIVA

Les pautes d’'aplicacio als envasos i packagings seran les mateixes que les dels
productes geneérics, les pautes de la disposicié circular de la marca, tres opcions
de colors i mateixes mides optimes de la marca.

Unicament varia que en l'etiquetatge de vins i olis col-locarem la marca a
I’etiqueta del dors, sempre que sigui possible, en la majoria dels casos.
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Esmena de la marca per a vins RBTE




Es situara la marca RBTE amb I'esmena
dels vins, sempre en format circular, al dors
de l'etiqueta (Fig.1), si és possible a la part
superior, mitja o inferior dreta (de manera
que no tapi cap informacioé). El diametre

de la marca sera de 15 mm/g i el diametre
de l'etiqueta adhesiva és de 17mm/a.

L’aplicacié del color la decidira el productor
segons l'estetica del seu producte, dins les
tres variants de color.

Altres variants NO seran valides!

Si encara no ha imprés I'etiqueta del seu vi
podra imprimir la marca RBTE directament
a la seva etiqueta.

Si l'etiqueta ja esta impresa i porta la marca
antiga, es podra enganxar un adhesiu amb
fons blanc per cobrir la marca antiga.

Quan no hi hagi etiqueta al dors del vi i quan
I'etiqueta frontal sigui molt ampla, situarem

o imprimirem la marca al lateral dret, a la
part superior mitja o inferior (Fig. 2).

Quan no hi hagi etiqueta al dors del vi i quan
I'etiqueta frontal sigui petita, situarem o
imprimirem la marca RBTE a la part superior,
dins la capsula del coll de 'ampolla (Fig. 3).

\OSFER
f’ -, USDE LA MARCA RBTE CIRCULAR
z & NOMES LA PODEN UTILITZAR ELS
A ’;, USUARIS ACREDITATS!

7erpes®

Fig. 1 Sempre que sigui
possible situarem la marca
RBTE circular a I'etiqueta

del dors, a la part
superior, mitja o inferior
dreta de 'etiqueta.
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Fig. 2 Quan no

hi hagi etiqueta

al dors i la frontal
sigui molt llarga,
situarem la marca
al lateral dret, a la
part superior,
mitja o inferior de
I'etiqueta.

Fig. 3 Quan no

hi hagi etiqueta
al dors i el frontal
sigui petit, situa-
rem la marca a la
capsula del coll
de 'ampolla

Colors 3 variants:




Es situara la marca RBTE amb I'esmena dels olis, sempre en oSFER
' e . : ) 4 .
format circular, al dors de I'etiqueta (Fig. 1), a la part superior, A - S DE LA MARCA RBTE CIRCULAR

oy " . . . . . . ~ &
mitja o inferior dreta, sempre que sigui possible (i que no tapi 4 Z  NOMES LA PODEN UTILITZAR ELS
. s [N Z a4
cap informacio). El diametre de la marca és de %, C)Q-" USUARIS ACREDITATS!
. PP 5 oz S
15 mm/g i el diametre de 'adhesiu és de 17 mm/a. R

L’aplicacié del color la decidira el productor segons
I'estetica del seu producte, dins les tres variants de color.

Altres variants NO seran valides!

Si encara no ha imprées I'etiqueta del seu oli, podra imprimir
la marca RBTE directament a la seva etiqueta.

Si 'etiqueta ja esta impresa i porta la marca antiga, es podra
enganxar un adhesiu amb fons blanc per cobrir la marca
antiga (Fig. 3).

Quan no hi hagi etiqueta al dors de I'oli i I'etiqueta frontal
sigui molt ampla, situarem o imprimirem la marca al lateral
dret, a la part superior, mitja o inferior.

Quan no hi hagi etiqueta al dors de I'oli i I'etiqueta frontall
sigui petita, situarem o imprimirem la marca RBTE a la part
superior del packaging (Fig. 2).
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ria basica

Papaper de carta A4
Targeta, cara i dors

Disposicioé de la marca
Horitzontal.

Marca de colors
corporatius.

Textos amb el blau corpo-
ratiu
Pantone. 663 C.

Tipus de lletra: Acer Foco
Light

Paper blanc reciclat 80 g.

Targeta paper cru
reciclat 250 g.

- CIF: ESP4300087F
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Proposta de papereria genérica,
sense personalitzar, més
promocional amb imatges

de Terres de I'Ebre, ideal per a
fires i esdeveniments.
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Segells i adhesius

2 models de tamp6 segell
de goma de mides 25 mm @

Adhesiu marca i adhesiu promo-
Ci6 paisatges Terres de I'Ebre.

Adhesiu marca 2 colors.
Adhesiu promocié quadricromia
imatge fotografica.

Mida 45 mm @
Mida 75 mm @

Adhesiu paper mate reciclat.

T. 000 000 000
ebrebiosfera.org
CIF: 0000000X



6.6 Papereria

Carpetes corporatives, 2 models de suport amb el
mateix grafisme. Un en baix relleu amb un cartré
reciclat i I'altre més luxds, meés turistic, imprés en
color, on podrem anar canviant la imatge interior
del simbol.

TERRES DE L’EBRE
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Una manera de ser,
una manera de viure
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9 Cataleg de productes i serveis acreditats

CATALEG %E PRODUCTES | SERVEIS ACREDITATS
PER L'UNICX MARCA MULTIPRODUCTE DE QUALITAT,
SOSTESIRILITAT I PROXIMITAT DE CATALUNYA







Vinils de I'entrada a les oficines RBTE
COPATE, disposicio horitzontal de la
marca amb els colors corporatius.

Vinil de la marca en disposicio
horitzontal al plafé de presentacié
d’empreses amb la marca en blanc
sobre blau.

Finestres amb la disposicié circular,
disposici6 horitzontal de la marca amb
els colors corporatius.
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Mides Plaf6: 50cm ample Mides 1/2 Finestra: 1m ample x 97cm alt
Ample marca RBTE: 32 cm Mides marca RBTE: 45 cm

i6: 6MQ47ZJCR62
https://copate.eadmini

Mides porta entrada: 75cm
d’ample. Marca RBTE: 43cm



Placa acreditativa usuaris RBTE

Placa que s’ofereix a les empreses
o establiments que s’acrediten RBTE.

Proposta horitzontal i vertical:

Contingut informacio:

- Nom de l'establiment

- Productor de...

- Marca RBTE

- Eslogan

- Logotip UNESCO RAB
- Web establiment

- NUm registre

Material base:
Proposta sobre fusta clara 16 x 16 cm.
Baix relleu, gravat laser sobre fusta.

Fig.1 Exemple de baix relleu
Gravat laser sobre fusta.
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TIPUS D’USUARI
‘Nom de l'usuari

Producte, servei o esdeveniment
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Muppi, cartell anunci campanya

Cartell imprés o digital

per a muppi a carrer per
a parades de bus o muppi
simple.

Campanya Terceres
Jornades gastronomiques
“[’arros a Tortosa”.
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10.3 Cartells senyalistica mirador d’ocells
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Mirador del Carreté

Poble Nou
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Miradors adaptats amb braile
Miradores adaptados con braile
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Playa del
Trabucador
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Mirador del Carreté

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing
elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exerci laboris nisi ut aliquid
ex ea commodi consequat.
Quis aute iure reprehenderit
in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla paria-
tur. Excepteur sint obcaecat
cupiditat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt
moIht%nlm id est laborum.

* Eucaliptus
Sed elgsmod tempor
InCIdUQ't ut labore et dolore
magna; aliqua. Ut enim ad
minimgveniam, quis nostrud
exerugatlon ullamco laboris
nisi utgaliquid ex ea commo-
di con§equat Quis aute iure
repaek@ndent in voluptate
velf egse cillum dolore eu
fu@%ﬁmulla pariatur.
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Mirador del Carreté

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing

elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exerci laboris nisi ut aliquid
ex ea commodi consequat.
Quis aute iure reprehenderit
in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla paria-
tur. Excepteur sint obcaecat
cupiditat non proident, sunt
in culpa qui off

Sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquid ex ea commo-
di consequat. Quis aute iure
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore

eu fugiat nulla pariatur. i

ut aliquid ex ea commodi
consequat. Quis aute iure
reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur.

Cwul b CONSELL COMARCAL
del Baix w7 DLMONTSIA




Mirador del Carreté

Miradordel Carreté
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Mirador del Carretéd
Lorem ipaum dolor sit amet
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Mirador del Carreléd

Lorem Ipsuim dolorn sit mrmet,
consecitetu adipscing
SN, sed slusmod errgeor
incidum wt labore ot dolore
magns aliqus. UL enim ad
THINEM Yeniam, Quis roatrud
exerci laboris nasi ut aliquid
ox o8 commed consequat.
Croen Bute ure reprehendenit
n voluptste velit esse cilum
dotore eu fugiat nulla pana-
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velit essScillgm dolore eu
fugiat mjlla gariatur.
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Quis sute lure

.Fn
£Quis sute iure reprehendernit in voluptate

veiit esne cillum dolore
e fugiet nalla paristur. |
wm aliguid ex ea commodi
consequat Quis aute lure
reprehenderi in voluptate
welnt esse cilum dolore eu
fugiat nulla pariatur,







Esdeveniments
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a xarxes, Instagram. Post Instagram.
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\\4/ Publica... Sequido.. Seguidos
Reserva de la Biosfera de les Terres de 'Ebre
) Territori designat per la UNESCO

{ Adaptaci6 Climatica | €#Economia
Circula... mas
Ver traduccion
@ forms.office.com/r/N5NtgJfzmV
Plaga de Lluis Companys, S/N, Amposta
43870

% “un terresebre, kina.tela y 2 personas mas
<! siguen esta cuenta

Siqu... ¥ Mensaje  Contac.. *&
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TURISME PATRIMONI  CANVI CLIM@... PRODUCTES
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rbterresebre  Sguenso: Embrmensaje A -e
N\ S3publicaciones 843 sequidores 278 seguidos
| Reserva de la Biosfera de les Terres de ['Ebre
d/“ @Territori designat per la UNESCO
A
- producte local | @ Turisme Sostenible

forms.office.com{r/NSNtgfzmV

siguen terresebre, acalo_projects v patbrosp
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Paisatges
de vinyes
EL TRESOR DE
TERRES DE U'EBRE

REEES
Biosfera

MONTSENY
RBTE

Gasronomia
EL VALOR AFEGIT

Territori
LES NOSTRES
MILLORS
PLATGES

wAdaptacié Climatica | €4 Economia Circular | =7 Blosconomia | @ Valoritzaci de
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13 Productes promocionals

Samarretes i dessuadores:
Gama de colors recomanada,
preferiblement Blanc i Negre
o blau fosc (P. 7708).

Indicacions de tamanys
d’aplicacié del logo i tipus de
logo sobre diferents fons
(fig1-2). Proposta de 3 models
diferents (fig 3).

14 mm (n)

18-20 mm (d-h)

Fig 1. Model 1 amb 2 variants frontals
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18 mm (d)
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18-20 mm (d-h)
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Fig 2. Model 2 amb 2 variants frontals

20 mm (h)

Colors samarretes, preferiblement
gamma de colors alineats a la reserva:
colors del logo i colors de cada sector.

Blanc Pantone 376C Pantone 633C

Pantone 4505C

Pantone 433C

Pantone 305C Pantone 7708C Pantone 156C




14 Productes de comunicacio

UNA MANERA DE SER,

UNA MANERA DE VIURE!
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sote@copate.cat
ebrebiosfera.org
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15 Productes comunicacio

UNA MANERA UNA MANERA
" DESER DE VIURE!

rbte@cadpate.cat
ebrebiogfera.org
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16 Objectes corporatius

1a. proposta de faristol fet amb 3 fustes de
diferents arbres. Suport base de fusta simple,
d’estructura rectangular lleugerament més estreta
a la base. El simbol RBTE esta compost de dues
fustes de colors diferents d’arbres de la zona
(com om, eucaliptus, faig...) i situat a la part
superior, funciona de pantalla i faristol per al
conferenciant. El logotip esta gravat amb laser,
de to marr¢ fosc, situat lleugerament més avall
del simbol i de proporcions més petites (1/2 de
la mida que li correspondria).

2a. proposta de faristol, és de fusta d’eucaliptus
o d’'om, de to clar, d’estructura simple i rectangular,
també lleugerament més estret a la base. El !
logotip, en disposicio vertical, esta gravat amb . i
laser i situat a la part central de I'estructura.

1a. proposta
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2a. proposta
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Moble productes RBTE:
Prestatgeria de fusta clara i fosca (segons

S— = i I'establiment), de caire rustic modern, amb
: > 3 - tres prestatges i amb els laterals oberts.
Sabors i sensacions dels productes
’ o
de Ies Terres de I Ebre Placa frontal inspirada en les ondes del

simbol RBTE, també feta amb la mateixa
fusta, on situem la marca RBTE circular
amb I'eslogan de reclam:

Sabors i sensacions dels productes
de les Terres de I’Ebre

SOSFER,
3, . Saborsisensacions d,els sroductes
2 deles Terres de I'Ebre

&

Sabors i sensacions dels productes
de les Terres de I’Ebre
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CREDITS FOTOS:

MUG: <a href="https://www.freepik.es/
psd-grati bl % t:

dera_19196980. query=r
tion=5&from_view=search&track=sph”>Imagen
deVectonauta</a> en Freepik

TOTEBAG: <a href="https://www.freepik.
es/psd-gratis/maqueta-bolso-tote-blan-
c0_13692757 .htm#query=totebag&posi-
tion=13&from_view=search&track=sph”>Imagen
de Vectonauta</a> en Freepik

GORRA: <a href="https://www.freepik.es/

psd i tapas-frontales-blanco-ne-
gro_27041153.htm#query=gorra&position=8&-
from_view=search&track=sph”>Imagen de
Vectonauta</a> en Freepik

CAMISETA: <a href="https:/www.freepik.es/
foto-gratis/chico-lindo-caminando-campo-ama-
polas_7249475 htm#query=N1%C3%910%20
CON%20CAMISETA%20EN%20LA%20NATU-
RALEZA&position=2&from_view=search&trac-
k=ais">Imagen de freepic.diller</a> en Freepik
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