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MODIFICACIO DEL PLEC DE CLAUSULES ADMINISTRATIVES PARTICULARS
(PCAP) PER ERROR ARITMETIC

Expedient nimero ACT-2025-58

Objecte: serveis d’assessorament técnic en la matéria dels programes de cadascun
dels lots per al desenvolupament i I'execucié del Pla d’accions integrat anual de
'Agéncia Catalana de Turisme.

Primer. El dia 27 de maig de 2025 es va elaborar el plec de clausules administratives
particulars del contracte referenciat. En aquest plec es va fer constar, en relacié als
criteris subjectes de judici de valor dels lots 2 i 3 el seglient:

LOT 2: PROGRAMA TURISME PREMIUM

La proposta del LOT 2 haura de contemplar I'execucié d’una accio de
Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris detallats a '’Annex 2.
L’objectiu és promocionar Catalunya com a destinacio de turisme de luxe i alt
impacte entre les agéncies, tour operadors, empreses de concierge i premsa
especialitzada en aquest sector aixi com també dirigida a la premsa i
influenciadors del mén del luxe dels mercats estratégics emissors, és a dir UK,
paisos de parla alemanya, Estats Units, Canada, Méxic, Brasil, Orient Mitja i
Asia Pacific (Australia, Corea del Suda, Japd, Singapur...)

Es valorara la proposta de conceptualitzacié d’'una ronda de presentacions de
Catalunya en clau luxe als principals mercats prioritaris, que incorpori
demostracions i tallers en directe (showcookings, benestar, etc...) per fer-les el
maxim atractives i experiencials, per un public exigent i acostumat a tot tipus
d’experiéncies com son els agents de viatge del mon del luxe. Ha de ser una
accio 365 graus amb un pre i un post accio.

El pressupost sera de 200.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin
aguesta xifra.

La proposta haura d’incloure els segients conceptes seguint el segient index
d’ordenacio. ]
Conceptes inclosos que seran objecte de valoracié PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de 'accié per assolir | Fins a 4 punts

els objectius:

() tasques i activitats a realitzar amb concrecié Fins a 1 punt
especifica dels objectius a assolir

(i) fixacio etapes/calendari i periodes de compliment Fins a 1 punt
(iii) Valoracio de 'acompliment dels objectius Fins a 1 punt

mesurables segons proposta d’indicadors d’analisi dels
resultats (KPIs).

IACCIO 3: Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris

Conceptualitzacié i format de I'acci6 Fins a 5 punts
Pla de comunicacié per fer difusié de I'accié Fins a 2 punts
Forma de captacié del public objectiu Fins a 3 punts
Forma de participacié de les empreses del sector privat | Fins a 2 punts
catala
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Elements innovadors de la proposta. Es tindran en
compte elements que no hagin estat contemplats en
anteriors accions

Fins a 1 punt

Elements que tinguin en compte minimitzar 'impacte
mediambiental de I'accié a executar.

Fins a 2 punt

Incorporacio d’eines tecnoldgiques

Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS

LOT 3: PROGRAMA TURISME ESPORTIU | GOLF

La proposta del lot 3 haura de contemplar una accié promocional a prescriptors
internacionals (federacions i clubs ciclistes) dels mercats prioritaris detallats a

’Annex 3.

L’objectiu és presentar Catalunya com a destinacio ideal per a la practica de ciclisme
de carretera per als clubs i federacions ciclistes internacionals dels mercats
prioritaris: Franca, Alemanya, Regne Unit, Bélgica i Paisos Baixos i Paisos Nordics
per tal de captar el visitor persona potencial “Ciclista performance”.

Es valorara els aspectes comunicatius, pero sobretot de suport a la comercialitzacio.
El pressupost sera de 50.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta

xifra.

La proposta haura d’incloure els seguients conceptes seguint el segiient index

d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de
valoracio

PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accio per assolir els
objectius

Fins a 6 punts

(lTasques i activitats a realitzar amb concreci6 especifica
dels objectius a assolir.

Fins a 1,5 punts

(ii)Fixacio d’etapes/calendari d’acompliment

Fins a 1,5 punts

(iii)Valoracio de 'acompliment dels objectius mesurables
segons proposta d’indicadors d’analisi (KPIs)

Fins a 2 punts

Conceptualitzacio i proposta de I'accio

Fins a 4 punts

Pla de comunicacié per fer difusié de I'accié

Fins a 2 punts

Forma de captacio i participacio del public objectiu

Fins a 4 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte
elements que no hagin estat contemplats en anteriors
accions

Fins a 1 punt

Elements que tinguin en compte minimitzar I'impacte
mediambiental de I'accié a executar.

Fins a 2 punt

Incorporacio d’eines tecnologiques

Fins a 3 punts

A ACCIO 3: Accio promocional a prescriptors internacionals (federacions i clubs

ciclistes) dels mercats prioritaris

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS

Segon. El dia 20 de juny de 2025 la unitat promotora va posar de manifest, mitjancant
nota rectificativa, que s’havien produit dues errades aritmetiques a I'apartat “Q.
Criteris d’adjudicacioé — Criteris d’adjudicaci6 la valoracioé dels quals depén d’un
judici de valor” de la memoria justificativa de data 29 d’abril de 2025. En concret, al
sumatori de la puntuacié maxima del subcriteri “Metodologia de desenvolupament de
I'accié per assolir els objectius” dels lots 2 i 3. El redactat correcte és el segient:

Lot 2: Programa Turisme Premium:


https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
https://act.gencat.cat/programes-act/visitorspersona/
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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“Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els objectius: Fins a 3
punts”

e Lot 3: Programa Turisme Esportiu i Golf:

“Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els objectius: Fins a 5
punts”

Tercer. Aquestes errades aritmétiques es van reproduir a 'apartat “H. Criteris
d’adjudicacio - Criteris d’adjudicacioé avaluables mitjangant un judici de valor’ del
guadre de caracteristiques del contracte del plec de clausules administratives
particulars de data 27 de maig de 2025.

Quart. L’article 122.1 de la LCSP estableix que els plecs de clausules administratives
particulars, un cop aprovats i un cop iniciada la licitacié, només poden ser modificats
per error material, de fet o aritmétic.

Cinqué. L'article 136.2 de la LCSP estableix que caldra ampliar de forma proporcional
el termini inicial de presentacié de les proposicions en els supdsits en els quals una
modificacio dels plecs sigui significativa, essent a tal efectes les que afecten a la
classificacio requerida, import i termini del contracte, les obligacions de I'adjudicatari o
al canvi o variacio e I'objecte del contracte.

En aquest cas, les modificacions fetes no afecten a cap d’aquests conceptes siné que
son simplement una correccié d’un sumatori erroni, el qual era clar i manifest.

Per tot aixo,

MODIFICO el plec de clausules administratives particulars rectificant les errades
aritmeétiques que consten a I'apartat H del quadre de caracteristiques del contracte, en
el sentit seguent:

On diu:

LOT 2: PROGRAMA TURISME PREMIUM
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IACCIO 3: Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris

La proposta del LOT 2 haura de contemplar I'execucié d’'una acci6 de

Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris detallats a ’Annex 2.

L’objectiu és promocionar Catalunya com a destinacio de turisme de luxe i alt
impacte entre les agéncies, tour operadors, empreses de concierge i premsa
especialitzada en aquest sector aixi com també dirigida a la premsa i
influenciadors del mén del luxe dels mercats estratégics emissors, €s a dir UK,
paisos de parla alemanya, Estats Units, Canada, Méxic, Brasil, Orient Mitja i
Asia Pacific (Australia, Corea del Suda, Japd, Singapur...)

Es valorara la proposta de conceptualitzacié d’una ronda de presentacions de
Catalunya en clau luxe als principals mercats prioritaris, que incorpori
demostracions i tallers en directe (showcookings, benestar, etc...) per fer-les el
maxim atractives i experiencials, per un public exigent i acostumat a tot tipus
d’experiéncies com son els agents de viatge del mon del luxe. Ha de ser una
accio 365 graus amb un pre i un post accio.

El pressupost sera de 200.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin
aguesta xifra.

La proposta haura d’incloure els segiients conceptes seguint el segient index
d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de valoracié PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de 'accié per assolir | Fins a 4 punts
els objectius:

(i) tasques i activitats a realitzar amb concrecié Fins a 1 punt
especifica dels objectius a assolir

(i) fixacio etapes/calendari i periodes de compliment Fins a 1 punt
(i) Valoracié de 'acompliment dels objectius Fins a 1 punt

mesurables segons proposta d’'indicadors d’analisi dels
resultats (KPIs).

Conceptualitzacié i format de I'accio Fins a 5 punts
Pla de comunicaci6 per fer difusié de I'accié Fins a 2 punts
Forma de captacié del public objectiu Fins a 3 punts

Forma de participacié de les empreses del sector privat | Fins a 2 punts
catala

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en Fins a 1 punt
compte elements que no hagin estat contemplats en
anteriors accions

Elements que tinguin en compte minimitzar 'impacte Fins a 2 punt
mediambiental de I'accié a executar.

Incorporacio d’eines tecnoldgiques Fins a 3 punts
PUNTUACIO MAXIMA FINS A 21 PUNTS

LOT 3: PROGRAMA TURISME ESPORTIU | GOLF


https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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A ACCIO 3: Acci6é promocional a prescriptors internacionals (federacions i clubs

ciclistes) dels mercats prioritaris

La proposta del lot 3 haura de contemplar una accié promocional a prescriptors
internacionals (federacions i clubs ciclistes) dels mercats prioritaris detallats a

’Annex 3.

L’objectiu és presentar Catalunya com a destinacio ideal per a la practica de ciclisme
de carretera per als clubs i federacions ciclistes internacionals dels mercats
prioritaris: Franca, Alemanya, Regne Unit, Bélgica i Paisos Baixos i Paisos Nordics
per tal de captar el visitor persona potencial “Ciclista performance”.

Es valorara els aspectes comunicatius, pero sobretot de suport a la comercialitzacio.
El pressupost sera de 50.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta

xifra.

La proposta haura d’incloure els seguents conceptes seguint el segient index

d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de
valoracié

PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els
objectius

Fins a 6 punts

(DTasques i activitats a realitzar amb concrecié especifica
dels objectius a assolir.

Fins a 1,5 punts

(ii)Fixacio d’etapes/calendari d’'acompliment

Fins a 1,5 punts

(iii)Valoracio de 'acompliment dels objectius mesurables
segons proposta d’indicadors d’analisi (KPIs)

Fins a 2 punts

Conceptualitzacio i proposta de I'accié

Fins a 4 punts

Pla de comunicacié per fer difusié de I'accié

Fins a 2 punts

Forma de captacio i participacio del public objectiu

Fins a 4 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte Fins a 1 punt
elements que no hagin estat contemplats en anteriors

accions

Elements que tinguin en compte minimitzar 'impacte Fins a 2 punt

mediambiental de 'accié a executar.

Incorporacio6 d’eines tecnolodgiques

Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS

Ha de dir;

LOT 2: PROGRAMA TURISME PREMIUM


https://act.gencat.cat/programes-act/visitorspersona/
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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IACCIO 3: Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris

La proposta del LOT 2 haura de contemplar I'execucié d’'una acci6 de

Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris detallats a ’Annex 2.

L’objectiu és promocionar Catalunya com a destinacio de turisme de luxe i alt
impacte entre les agéncies, tour operadors, empreses de concierge i premsa
especialitzada en aquest sector aixi com també dirigida a la premsa i
influenciadors del mén del luxe dels mercats estratégics emissors, €s a dir UK,
paisos de parla alemanya, Estats Units, Canada, Méxic, Brasil, Orient Mitja i
Asia Pacific (Australia, Corea del Suda, Japd, Singapur...)

Es valorara la proposta de conceptualitzacié d’una ronda de presentacions de
Catalunya en clau luxe als principals mercats prioritaris, que incorpori
demostracions i tallers en directe (showcookings, benestar, etc...) per fer-les el
maxim atractives i experiencials, per un public exigent i acostumat a tot tipus
d’experiéncies com son els agents de viatge del mon del luxe. Ha de ser una
accio 365 graus amb un pre i un post accio.

El pressupost sera de 200.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin
aguesta xifra.

La proposta haura d’incloure els segiients conceptes seguint el segient index
d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de valoracié PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de 'accié per assolir | Fins a 3 punts
els objectius:

(i) tasques i activitats a realitzar amb concrecié Fins a 1 punt
especifica dels objectius a assolir

(i) fixacio etapes/calendari i periodes de compliment Fins a 1 punt
(i) Valoracié de 'acompliment dels objectius Fins a 1 punt

mesurables segons proposta d’'indicadors d’analisi dels
resultats (KPIs).

Conceptualitzacié i format de I'accio Fins a 5 punts
Pla de comunicacio per fer difusié de I'accio Fins a 2 punts
Forma de captacié del public objectiu Fins a 3 punts

Forma de participacié de les empreses del sector privat | Fins a 2 punts
catala

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en Fins a 1 punt
compte elements que no hagin estat contemplats en
anteriors accions

Elements que tinguin en compte minimitzar 'impacte Fins a 2 punt
mediambiental de I'accié a executar.

Incorporacio d’eines tecnoldgiques Fins a 3 punts
PUNTUACIO MAXIMA FINS A 21 PUNTS

LOT 3: PROGRAMA TURISME ESPORTIU | GOLF


https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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A ACCIO 3: Acci6 promocional a prescriptors internacionals (federacions i clubs

ciclistes) dels mercats prioritaris

La proposta del lot 3 haura de contemplar una accié promocional a prescriptors
internacionals (federacions i clubs ciclistes) dels mercats prioritaris detallats a

’Annex 3.

L’objectiu és presentar Catalunya com a destinacio ideal per a la practica de ciclisme
de carretera per als clubs i federacions ciclistes internacionals dels mercats
prioritaris: Franca, Alemanya, Regne Unit, Bélgica i Paisos Baixos i Paisos Nordics
per tal de captar el visitor persona potencial “Ciclista performance”.

Es valorara els aspectes comunicatius, pero sobretot de suport a la comercialitzacio.
El pressupost sera de 50.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta

xifra.

La proposta haura d’incloure els seguents conceptes seguint el seguent index

d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de
valoracié

PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accio per assolir els
objectius

Fins a 5 punts

(DTasques i activitats a realitzar amb concrecié especifica
dels objectius a assolir.

Fins a 1,5 punts

(ii)Fixacio d’etapes/calendari d’'acompliment

Fins a 1,5 punts

(iii)Valoracio de 'acompliment dels objectius mesurables
segons proposta d’indicadors d’analisi (KPIs)

Fins a 2 punts

Conceptualitzacio i proposta de I'accié

Fins a 4 punts

Pla de comunicacié per fer difusié de I'accié

Fins a 2 punts

Forma de captacio i participacio del public objectiu

Fins a 4 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte Fins a 1 punt
elements que no hagin estat contemplats en anteriors

accions

Elements que tinguin en compte minimitzar 'impacte Fins a 2 punt

mediambiental de 'accié a executar.

Incorporacio6 d’eines tecnolodgiques

Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS

Mireia Paz i Torres
Cap de contractacioé i normativa


https://act.gencat.cat/programes-act/visitorspersona/
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf

