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ACTA D'OBERTURA DE PROPOSICIONS PONDERABLES DE FORMA
AUTOMATICA DEL PROCEDIMENT OBERT PER A LA CONTRACTACIO DEL
SERVEI DE DISSENY GRAFIC DEL PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA
GIRONA (SOBRE C)

President:  Sr. Norbert Bes i Ginesta

Vocals: Sra. Carme Nadal i Gasull
Sra. Elisabet Pérez i Gallardo

Actua de Secretari de la Mesa el Sr. Jordi Aurich i Taberner, per delegacio6 del Sr. Jordi
Batllori i Nouvilas.

A la seu juridica del Patronat de Turisme Costa Brava Girona el dilluns, 7 de juliol de
2025 ales 09:00 h, reunits telematicament, d’acord amb I'article 17.1 de la llei 40/2015,
d'l d'octubre, de regim juridic del sector public s, per a procedir a exposar I'informe
valoratiu, emés pel Comité d’Experts, en referéncia a I'oferta técnica corresponent als
criteris subjectes a judici de valor d’aquest procediment i, posteriorment, per a procedir
a l'obertura de les proposicions ponderables de forma automatica (SOBRE C)
presentada pels licitadors que han presentat la seva candidatura per a la contractacié
del servei referit, amb nimero d’expedient 2025/293, a través de I'eina del Sobre Digital.

Inicialment s’exposa l'informe técnic valoratiu emés pel Comité d’Experts el passat
02.07.2025, del contingut del sobre B, propostes tecniques ponderables mitjangant judici
de valor, corresponent a aquest procediment de contractacio, i que s’ha efectuat d'acord
amb els criteris d'adjudicacié de la clausula I, del plec de clausules administratives
particulars, sent la puntuacié maxima de 70 punts.
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L'informe técnic valoratiu emes pel Comité d’Experts resulta amb el segiient contingut
literal:

“INFORME TECNIC DE VALORACIO DELS CRITERIS SUBJECTES A JUDICI DE
VALOR (SOBRE B) DE LA LICITACIO PER A LA CONTRACTACIO DEL SERVEI DE
CREATIVITAT | GENERACIO DE L’'EVOLUCIO DEL CONCEPTE CREATIU VIU EL
DOBLE, DISSENY, REALITZACIO | PRODUCCIO DE LA CAMPANYA
PUBLICITARIA TURISTICA DE LA COSTA BRAVA | PIRINEU DE GIRONA

Membres del Comité d’Experts:

* Victor Goitia. Cap del departament de Marqueting del Patronat de Turisme
Costa Brava Girona, SA.
Berta Porcar. Responsable del marqueting online del Patronat de Turisme
Costa Brava Girona, SA
e Laia Cunill. Tecnica de publicitat del Patronat de Turisme Costa Brava

Girona, SA.
e Xavier Roqueta. Responsable de disseny i imatge corporativa de la Diputacio
de Girona
¢ VeronicaMas, Responsable del premsa del Patronat de Turisme Costa Brava
Girona, SA.
ANTECEDENTS
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En data 2 de juliol de 2025, es procedeix a la constitucié de la Mesa de Contractacié i a
I'obertura del sobre B, corresponent a l'oferta corresponent als criteris de valor,
d’'aquesta licitacio.

Els licitadors que han presentat les seves propostes i segueixen admesos en aquest
procediment, un cop revisada la documentacié administrativa (sobre A) i el contingut
formal dels criteris subjectes a judici de valor (sobre B), sén:
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NUm. ordre Nom empresa
1 EXTERNA COMUNICACIO, SLU:
2 THE OTHERS TV, SL:
3 ANVERSO AGENCY, SL
4 IGLUUU STUDIO, SL
5 LA SALETA COMUNICACIO, SL
6 AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL
7 SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL
8 EVIL LOVE, SLU
9 ALEIX LAGARES TANE
10 LINKEMANN VENTURES, SL
11 ABACUS, SCCL
12 VIDALLARSSON - DUPREZ, SL
13 VITI AGENCIA CREATIVA, SL
14 BROADCASTER, SL

La valoracié de la proposta técnica s’ha fet seguint els criteris de valoracié que depenen
de judici de valor establerts en el punt | del quadre de caracteristiques del plec de
clausules administratives d’aquest procediment, amb una puntuaci6 maxima de 70
punts, i que sén els segiients:

Criteris d’'adjudicacié subjectes a judici de valor (sobre B): fins a un maxim

de 70 punts.

El limit maxim d’arxius que es poden enviar és de 25 Mb per document. Si els arxius o
documents que es volen adjuntar superen la mida maxima establerta per I'eina de 25
Mb, es pot comprimir I'arxiu o fragmentar-lo. En cap cas es permetra que les empreses
licitadores presentin el contingut de la seva proposta de projecte técnic redirigint a
enllagos web. Laincorporacio6 de la propostatécnica en un d’aquests enllagos web
comportara I’exclusié de 'empresa en qlestié.

Sera necessari presentar:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucié de
Viu el Doble: fins a un maxim de 35 punts.

Caldra presentar el concepte creatiu de la nova campanya en base a les indicacions
estipulades als plecs técnics quant al storytelling i missatge campanya. Aixi mateix,
s’haura de justificar la selecci6 d'aquest concepte.

El document haura de ser en format pdf i amb una extensié maxima de 10 pagines.
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= Criteris Puntuacio
— Creativitat en laplicaci6 de la diversitat territorial i la
1 - ) L L 5 punts
— riquesa d’experiéncies turistiques
— Aplicacié de I'emotivitat, la connexid i les sensacions 4 punts
Aplicacié de la sostenibilitat de manera transversal i el
4 punts
benestar de les persones locals
Aplicacié de la temporalitat anual a la campanya 4 punts
Adequacio del concepte creatiu de la campanya al public 4
S ; o punts
objectiu estipulat als plecs tecnics.
Adequacio del concepte creatiu de la campanya al to i estil
S L 4 punts
definit als plecs técnics.
Originalitat i innovacié en la proposta de concepte creatiu
10 punts
de la campanya.
Puntuacié maxima 35 punts

e Criteri_2. Aplicacio del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de
I’espot publicitari en horitzontal de 20”: fins a un maxim de 20 punts.
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Caldra presentar un storyboard (guié grafic) en base a les indicacions estipulades als
plecs teécnics.

El document haura de ser en format pdf i amb una extensié maxima de 20 pagines.

Criteris Puntuacié
Impacte visual i estétic: es valorara I'originalitat, la qualitat
estetica i la seva alineacio a I'estil del Patronat i I'impacte 10 punts

global de la proposta de storyboard.
Claredat i forca del missatge: es valorara la claredat i
eficacia en la transmissid6 del missatge, la forgca i

memorabilitat, I'originalitat, i la integracié del missatge 5 punts
amb els elements visuals.
Adequacié del storyboard als objectius, al to i estil i al
abli bi iude | 5punts
public objectiu de la campanya
Puntuacié maxima 20 punts

e Criteri 3. Entrega de 3 creativitats (es pot presentar amb imatges de recurs):
fins a un maxim de 15 punts.

Caldra presentar:
- 1 anunci grafic per a mitja imprés en vertical A4: creativitat d'un anunci

A4 vertical per a mitjans impresos en catala. Inclou layout amb els elements
distribuits: imatge, claim, logotips, etc.

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 312928 X121T-57VGO-T54MN 7EBA5C29A674C8EBD2EB3355118DBFA10BBD0279) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de
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- 1 baner gif: creativitat d'1 baner en format gif de mida 250x250 en catala.
Inclou layout amb els elements distribuits: imatge, claim, logotips, etc.

- 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria: creativitat d'1 d’anunci

a mitjans exteriors de gran format en una tanca publicitaria en catala. Ha

d’incloure layout amb els elements distribuits: imatge, claim, logotips, etc.

Es pot utilitzar el banc d'imatges del Patronat (fotos.costabrava.org) per extreure
imatges de recurs. El seu us podra ser exclusivament pel disseny d’aquestes
creativitats.

Criteris PUNTUACIO MAXIMA

del Patronat.

Disseny i estética: es valorara I'estética, i I'impacte visual.
L’originalitat, la qualitat estética i la seva alineacié a I'estil 5 punts

Missatge: es valorara la claredat en la transmissio del

missatge i la integracidé i coheréncia del missatge a la 5 punts

proposta disseny i estéetica (tipus d'imatge, composicio

grafica...).

Adequacio de les creativitats als objectius, al to i estil i al

public objectiu de la campanya. 5 punts
i Puntuacié maxima 15 punts

- 100% del

La valoracio es fara seguint els seguents criteris:

Per tal de valorar les ofertes corresponents als criteris d'adjudicacié subjectes a judici
de valor, en tots els lots, es tindran en compte els seglients percentatges:

- 0% del total de punts del subcriteri: EI Comité d’Experts considera que els elements
oferts no s’ajusten gens al detallat al plec de prescripcions técniques 0 no es
presenta documentacio suficient per a valorar-lo.

- 25% del total de punts del subcriteri: El Comité d’Experts considera que els elements
oferts s’ajusten de manera insuficient al subcriteri.

- 50% del total de punts del subcriteri: El Comite d’Experts considera que els elements
oferts s’ajusten de manera suficient al subcriteri.

- 75% del total de punts del subcriteri: El Comité d’Experts considera que els elements
oferts s’ajusten de manera notable al subcriteri.

total de punts del subcriteri: EI Comité d’Experts considera que els

elements oferts s’ajusten de manera excel-lent al subcriteri.

Aquelles propostes que no superin el 60% de la puntuacio total en els criteris subjectes

a judici de valor (és a dir, gue no assoleixin un minim de 42 punts), seran excloses del

proceés.

VALORACIO DE LES OFERTES:

1. EXTERNA COMUNICACIO, SLU:
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Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucié de Viu el Doble
- Puntuacié o Puntuaci6
Criteris Sof Valoraci6
maxima atorgada
La proposta no destaca
per la seva creativitat ni
defineix de manera clara la
Creativitat en l'aplicaci6 de diversitat de productes
la diversitat territorial i la 5 punts turistics. Se centra gairebé
riquesa d’experiéncies P exclusivament en la
turistiques descripci6 de l'entorn i
manca d’exemples
concrets que aportin valor i
tangibilitat.
La proposta apel-la poc a
I'emotivitat ni aconsegueix
establir una  connexié
genuina amb el territori.
Aplicacié de I'emotivitat, la 4 Tot i que les frases
Iy . punts .
connexid i les sensacions basades en la dualitat
evoquen certes
sensacions, no acaben de
construir un relat arrelat i
significatiu.
Tot i fer referéncia a la
sostenibilitat, la proposta
4 punts no desenvolupa aquest 1
concepte ni lintegra de
forma clara i operativa.
Es menciona una
destinaci6 per gaudir els
365 dies a lany, pero

1,25

Aplicacié de la sostenibilitat
de manera transversal i el
benestar de les persones
locals
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Aplicacié de la temporalitat

4 punts . S 2
anual a la campanya sense oferir concrecié ni
desenvolupament
d’'aguesta idea.
Adequacié del concepte No es detallen prou els
creatiu de la campanya al 4 punts publics objectius i, a més, 1
public objectiu estipulat als P no s’alineen del tot amb els
plecs técnics. perfils definits als plecs.
En general, es tracta d'una
proposta poc
Adequacié del concepte engrescadora i amb
creatiu de la campanya al to escassa capacitat de
. - L 4 punts . PR 1
i estil definit als plecs diferenciaci6é, ja que no
tecnics. incorpora elements
auténtics ni singulars de la
destinaci6.
Originalitat i innovacio en la Fmalment:_ la pfoposta
manca d’innovacié i no
proposta de  concepte 10 punts 2,5
X presenta un enfocament
creatiu de la campanya.
nou o trencador.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 9,75

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari
en horitzontal de 20"
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Criteris Puntuacié » Puntuacié
— maxima eI atorgada
_— Impacte visual i estetic: es La oproposta salinea amb
_— valorara [loriginalitat, la I’estillj P comunicatiu  del
= qualitat ’estetlcay i la seva Patronat i presenta una bona
= alineaci6 a lestil del 10 punts qualitat estética. Es una 5
— Patronat i 'impacte global proposta resoluti\}a amb un
de la proposta de enfocament conservador.
N storyboard.
3 Claredat i forca del
3 missatge: es valorara la
g claredat i eficacia en la
£ transmissio del Ens g_engra dUbt?s la
c missatge, la forca i preséncia de massa frames
z memorabilitat 5 punts en pocs segons, fet que pot 2,5
@ Poriqinali L. | dificultar la comprensio i
i Foriginalitat, 1 la assimilacié del missatge..
2 integracié del missatge
£ amb els elements
s visuals.
E Adequacio del Hi ha una bona coheréncia
g storyboard als entre el misgatge i els
s objectius, al to i estil i al 5 punts elements visuals.  El 25
k- public objectiu de la missatge és clar, perd i
k5 campanya manca forga per generar un
o f impacte real.
83 i0
g5 Punt}JQCIO 20 punts Puntuaci6 atorgada 10
23 maxima
s
£8
E? Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
[N . . g: sera e \ N
oE e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
8¢ e 1baner gif
g £ e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria
(=} .z .z
<E e Puntuacio o Puntuacio
L3 A
23 Criteris maxima Valoracio atorgada
§§ Disseny i estetica: es Conceptualment, la 3,75
el I y P . y
g8 valorara  l'estética, i proposta s'adequa  als
“g%’ limpacte visual. objectius definits per a la
Qi L'originalitat, la qualitat campanya. anmateix, no
Qg estética i la seva alineacio s'alinea del tot amb
gz al'estil del Patronat. l'estética del Patronat,
Q % especialment pel que fa a la
2 . ) b .
@;_: 5 punts tlpogre}f’la utnlntzadg i la
z< seleccié de fotografies, que
E; no acaben de transmetre
8{% I'esséncia de la marca. En
Eé algunes aplicacions, la
5 destinaci6 no s'aprecia amb
§.§ claredat, cosa que en
&3 dificulta la identificacio i el
58 reconeixement.
3 Missatge: es valorara la Els missatges s6n 5
é?; claredat en la 5 punts correctes, clars i estan ben
83 transmissio del integrats.
EE missatge i la integracio
S0
Ss 6
gs
gg
o]
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g2
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5%
8o
L=
Ze




DOCUMENT IDENTIFICADORS

Acta: Acta Obertura del sobre C de la licitaci6 del servei de
creativitat i generacié de I'evolucié del concepte creatiu VIU EL
DOBLE

SIGNATURES
ALTRES DADES SIGNATU

El document ha estat signat o aprovat per :

Codi per a validacio: XI21T-57VGO-T54MN
Data d'emissi6: 7 de Juliol de 2025 a les 13:22:45
Pagina 7 de 44

AwNP

.- Técnic d'’Administracié EP de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 11:54
.- Cap d'administracié de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:07
.- Director de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:42

.- Secretari suplent de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 13:02

Pais: CAT, Institucié: Patronat de Turisme Costa Brava Girona

ESTAT
SIGNAT
07/07/2025 13:02

G ' ro n a Patranat de Turisme
@ Casta Brava Girona

L
Q@D Diputacio de Girona

i coheréncia del
missatge a la proposta
disseny i estética (tipus
d’imatge, composicio

grafica...).
Adequaci6 de les La proposta sajusta als 3,75
creativitats als objectius i al public objectiu
objectius, al to i estil i al definit, pero la seleccio
pablic objectiu de la 5 punts d |matg_est_ resta poténcia
campanya. comunicativa i provoca una
pérdua d’informacio
rellevant.
Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 12,5

2. THEOTHERS TV, SL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya.

gue respongui al’evolucié de Viu el Doble

creatiu de la campanya.

idea del viatge com a cami.

g

T

g

g

=

=

2

0

2]

*fg

g

2

£

g

[}

g - Puntuaci6 2 Puntuaci6

g Criteris maxima Valoraci6 atorgada

[

Creatviat en faplcactd o s

«T . . o . .

£ de la diversitat territorial i p -

£ la riquesa d'experiencies 5 punts pel que fa a la diversitat 1,25

= rnqu Xperienc territorial com a la riquesa

@ © , .

22 turistiques de l'oferta turistica.

é ; El relat evoca sensacions i

g& Aplicacié de I'emotivitat, sggl‘zogzromcf:'zcrfsuni

5.2 i6 i !

o la- connexi6 i les 4 punts certa  vaguetat, sense 1

g3 sensacions concretar prou que es

8¢ podra viure a la destinacié.

88 o No s’hi incorpora cap

£g Aplicacio de la referéncia a la

8¢ sostenibilitat de manera sostenibilitat ni al benestar

O% . 4 punts S 0

83 transversal i el benestar de la poblaci6 local, fet que

%é de les persones locals dificulta  la  valoracié

83 d’aguests aspectes clau.

g o No es detalla com es

S Aplicacio de la preveu promocionar

33 temporalitat anual a la 4 punts l'oferta turistica al llarg de 0

25 campanya I'any, per la qual cosa no

g és possible avaluar-ho.

g5 Adequacié del concepte Tampoc es defineixen els

gg creatiu de la campanya al 4 punts publics objectius, fet que 0
> , . . . . . B .

2e public objectiu estipulat limita la capacitat de

il als plecs técnics. valorar-ho.

%g Adequacié del concepte La proposta adopta un to

&3 creatiu de la campanya al 4 punts poétic i  parcialment 2

58 to i estil definit als plecs P adequat al to i estil definit

€% técnics. als plecs.

ol - . - . . -7

5S¢ Originalitat i innovacio en Enfocament lleugerament

%g la proposta de concepte 10 punts innovador pel que fa a la 5

o
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Tot i aixo, el claim es
percep una pel confls
d’entendre i la proposta en
general resulta un punt
ambigua.

Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié6 atorgada 9,25

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (guié grafic) de I'espot publicitari

en horitzontal de 20"
Criteris Puntuacio 2 Puntuacié
maxima VElpEre atorgada
Impacte visual i estétic: es Es tracta d'una proposta
valorara [loriginalitat, la original i  esteticament
qualitat estetica i la seva atractiva, amb un punt
alineaci6 a lestil del d’innovacio destacable
Patronat i 'impacte global especialment en [l'inici i el
de la proposta de 10 punts tancament Qe la pecga. Tot i 75
storyboard. aquestes virtuts, no acaba
d’'assolir l'estil conceptual
propi del Patronat i pot
resultar lleugerament
ambigua per a una part de
I'audiéncia.
o Claredat i forca del
missatge: es valorara la El plantejament és forca
claredat i eficacia en la abstracte, cosa que pot
transmissio del generar certa confusio. 'EI
missatge, la forca i missatge locutat necessita

memorabilitat,

5 punts una concrecié més gran pel 1,25
que fa al territori, tot i que les

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 312928 X121T-57VGO-T54MN 7EBA5C29A674C8EBD2EB3355118DBFA10BBD0279) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de

o

g

g

S

2 loriginalitat, i la imatges si mantenen una

2 integracio del missatge vinculacié clara amb la

g amb els elements destinacio.

3 visuals.

5 Adequacié del La proposta contribueix a

g e .

g storyboard als posicionar el turisme de

g objectius, al to i estil i al qualitat, la diversitat i els

3 public objectiu de la 5 punts valors de Ja marca. No| g
3 campanya obstant aixo, la forma en qué

§ es transmet pot dificultar la

2 connexi6 amb alguns dels

g publics objectiu.

8 Puntuaci6 iy

5 N 20 punts Puntuacié atorgada 11,25
F maxima

g Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:

H e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4

(=} .

3 e 1baner gif

[} . . . e n s

© e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria

5 S— Puntuacio » Puntuacio
: Criteris maxima Valoracio atorgada
g Disseny i estetica: es La proposta s'adequa als 3,75
5 valorara [lestética, i 5 punts objectius i destaca per la seva

% limpacte visual. originalitat. A nivell estétic, la

H

2

E

<

3

]

(=%

5
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Glrona s | 4Qp owacs de o

— L'originalitat, la qualitat seleccié del color del claim
] estética i la seva dificulta la llegibilitat,
————— alineaci6 a lestil del especialment en algunes de
] Patronat. les aplicacions. En formats
— petits, com ara el .gif, la
e carrega de text i informacio és
— excessiva i pot afectar a
I'impacte de la imatge.
Missatge: es valorara la Els missatges de la proposta 2,5
claredat en la son correctes per separat,
transmissio del tanmateix la diversitat de

missatges pot reduir la

missatge i la integracio e
memorabilitat i I'impacte.

i coheréncia del 5 punts
missatge a la proposta
disseny i estetica (tipus
d’imatge, composicié

grafica...).
Adequaci6 de les S'adequa notablement als 3,75
creativitats als objectius, al to i al public
objectius, al to i estil i al 5 punts objectiu.
public objectiu de la
campanya.

Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 10

=6

3. ANVERSO AGENCY, SL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucié de Viu el Doble
- Puntuacié 2 Puntuaci6

Criteris Sof Valoraci6
maxima atorgada
La proposta mostra una
bona diversitat territorial i

de productes. Esta ben

Creativitat en I'aplicacié desenvolupada a nivell
de la diversitat territorial i general, tot i que es troba
. , . 5 punts A . 3,75
la riquesa d’experiéncies a faltar la inclusié
turistiques d’exemples concrets que
ajudin a reforcar una
vinculaci6 més forta a la
realitat de la destinacio .
La personificacié de la
destinaci6 a través de dos
bessons i del concepte
Aplicacié de I'emotivitat, "Viu el Doble" aporta una
la connexi6 i les 4 punts dimensié emocional que 4
sensacions afavoreix la connexié6 amb

el public, i contribueix a
evocar l'experiéncia de
manera efectiva

No es fa cap menci6
especifica sobre com es

Aplicacio de la

tSOStemb”'tlat. dle bman(?[ra 4 punts treballa la sostenibilitat, fet 0
ransversal i el benestar que no en permet la

de les persones locals valoracié.
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Aplicacio
temporalitat
campanya

Tot i que s'indica que la

campanya tindra
representativitat
de la d'elements turistic que
anual a la 4 punts representin la realitat de la 2

destinaci6 durant tot I'any,
no s’hi aporten detalls
concrets sobre com es
desplegara.

Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
public objectiu estipulat
als plecs técnics.

Es fa referéncia a detalls
4 punts de public objectius de 2
forma molt limitada.

Es tracta d'una proposta

=6

Adequacié del concepte auténtica, amb to i estil

creatiu de la campanya al 4 punts engrescador, que 4
to i estil definit als plecs connecta bé amb l'usuari i

técnics. transmet un  concept

inspiradora.

Originalitat i innovacié en ;:g%?%?gﬁgﬂacc:pgihz

la prgpgst? de concepte 10 punts innovadora, tot i que el 75
creatiu de la campanya. claim es podria millorar,

Puntuacié maxima 35 punts Puntuacio atorgada 23,25

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari

en horitzontal de 20"

Criteris Puntuacid . Puntuacié

maxima Valoracio atorgada

Impacte visual i estéetic: es La proposta és original i té
valorara [loriginalitat, la un impacte visual
qualitat estetica i la seva destacable. S’ha treballat
alineaci6 a lestil del amb cura, tot i que no
Patronat i I'impacte global s'alinea del tot amb [I'estil
de la proposta de 10 punts caracteristic del Patronat. 7,5
storyboard. Alguns frames inclouen una

quantitat elevada
d’informacié, la qual cosa
pot restar claredat a la

comunicacio.

Claredat i forca del
missatge: es valorara la ' ) B '
claredat i eficacia en la El missatge €s positiu, tot i
transmissio del que resulta poc especific i no

. : permet identificar amb
mlssatgeb,_l_tlatl forca i 5 punts facilitat la destinacio. El 3,75
lr’nelm‘or&}. iat, - | missatge incorpora un factor
loriginalitat, | a sorpresa, que pot ajudar a
integracio del missatge connectar amb I'usuari.
amb els elements
visuals.
Adequacio del La proposta posiciona bé el
storyboard als 5 punts turisme de qualitat, la 3,75
objectius, al to i estil i al diversitat i els valors de la

10
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public objectiu de la marca, tot i que el to general
campanya podria guanyar en calidesa i
proximitat.
P“”t}‘a.‘c'o 20 punts Puntuacié atorgada 15
maxima
Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
e 1lanuncigrafic per amitjaimprés en vertical A4
2 e 1baner gif
g e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
g S Puntuacié . Puntuacié
: Criteris maxima Valoracio atorgada
f Disseny i estetica: es El disseny manté una linia
< valorara  l'estética, i similar a la tipografia de la
& I'impacte visual. campanya actual, fet que
g L'originalitat, la qualitat aporta coheréncia perd
2 estética i la seva alineacio limita la sensacio
s a l'estil del Patronat. 5 punts d'originalitat. La proposta 1,25
3 genera un impacte moderat,
g tot i que el fald6 sembla
E desvincular-se de la
£ creativitat principal, cosa
2 gue pot dispersar I'atencio.
5 Missatge: es valorara la El text del faldé aporta poc
= claredat en la valor afegit i el seu missatge
iE transmissio del resulta poc atractiu, a més
aa missatge i la integracié que la sevabpreslenu_a pesa
&g i coheréncia del 5 punts massa sobre la imatge 1,25
ge . principal.
$E missatge a la proposta
8% disseny i estética (tipus
52 dimatge, composici6
2t grafica...).
3t Adequaci6 de les La proposta no
;a;:f; creativitats als aconsegueix transmetre de
22 objectius, al to i estil i al manera clara els valors de
LR plblic objectiu de la la _destinaci6 ni mostra
43 campanya. suﬂcnent sensibilitat _per
2% 5 punts arribar a tots els publics 1,25
8% objectius. Cal destacar,
6= perd, que la idea de la
g dualitat aporta un element
g g interessant que  podria
g desenvolupar-se més.
=
§§ Puntuacié maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 3,75
5% 4. IGLUUU STUDIO, SL:
S
g;é Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucié de Viu el Doble
%% Criteris Pur]tqacié Valoraci6 PUTTLEEL
ge maxima atorgada
; 11
g
Eg
s Q
g8
g
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Creativitat en

de la diversitat territorial i
la riquesa d’experiéncies

La proposta destaca per la
seva notable creativitat,
especialment en la
5 punts diversitat territorial i la 3,75
riquesa de I'oferta turistica

I'aplicacio

turistiques que presenta de la

destinacio.

Personifica la destinacié
Aplicacié de I'emotivitat, gﬁen;?qg:ﬁto?ifggtlvgérlfi?mi
la cc_mnexm ! les 4 punts crea una connexié emotiva 4
sensacions que arriba a sensibilitzar

l'audiéncia.

Es fa referéncia a detalls
Aplicacio de la de sostenibilitat de forma
sostenibilitat de manera 4 punts limitada i demostra una 2
transversal i el benestar P sensibilitat envers a la
de les persones locals preservacio de la identitat i

entorn del territori.

Es fa una referéncia a la
Aplicacio de la temporalitat anual, pero
temporalitat anual a la 4 punts caldria  concretar més 2
campanya aquest aspecte per donar-

li més solidesa i claredat.

=6

Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
public objectiu estipulat
als plecs técnics.

Es fa referéncia a detalls
4 punts de public objectius de 2
forma suficient.

Adequacié del concepte El to i 'estil s6n auténtics i
creatiu de la campanya al

innovadors, i la proposta

. . - 4 punts . 4
to i estil definit als plecs P connecta molt bé amb
técnics. l'usuari.
Personifica la destinacio,
Originalitat i innovacié en \r;aa:grialesn tlposltc:)?'l)ielligg
la prtppgst? de concepte 10 punts coherent | presenta 7.5
creatiu de la campanya. dualitats com element
complementari.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 25,25

Criteri 2. Aplicaci6 del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari
en horitzontal de 20"

Criteris Puntuacié Puntuacio

N Valoraci6
maxima atorgada

Impacte visual

storyboard.

es valorara I'originalitat,
la qualitat estética i la
seva alineacié a I'estil 10 punts
del Patronat i I'impacte
global de la proposta de

i estetic:

La proposta presenta una
notable coheréncia estética i
visual i s’alinea bé amb I'estil
caracteristic del Patronat.

7,5

12
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= L
—— Patranat de Turisme = P .
— G! ro n a Casta Brava Girona 4@» Dlputaclo de Girona
— Claredat i forga del
———— mlssatge.: es valprara la El missatge és clar, ben
= claredgt |_e’3f|caC|a enla treballat i transmet calidesa i
———— transmissio del evocacié, generant una
== missatge, la forca i na r mocional.
ge, (o 5 punts bona resposta e ocional 3,75
— memorabilitat, Es valora de manera positiva
- I'originalitat, i la la originalitat que aporta la
integracié del missatge personificaci6 ~ de  la
2 amb els elements destinacio.
kE visuals.
g Adequacié del La proposta posiciona amb
éf storyboard als é_xit el.turisme de qualitat, la
c objectius, al to i estil i al diversitat i els’ valors de la
5 public objectiu de la marca. A mes, incorpora
o diferents publics objectiu i
b campanya L
2 posa en valor el territori en la
° 5 punts . A 5
2 seva totalitat. La proposta té
g una visié integral del territori
g i dona protagonisme a les
g persones, tot i que podria
é guanyar en originalitat a
£ nivell global.
g
k- Puntuacio -
E N 20 punts Puntuacié atorgada 16,25
2, maxima
§% Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
£2 e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
58 e 1 baner gif
g% e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
23 - Puntuaci6 > Puntuaci6
%é Criteris maxima Valoracio atorgada
g £ Disseny i estetica: es La proposta destaca per la
g3 valorara  l'estética, | seva bona estética i
;E;E l'impacte visual. impacte visual. Tot i aixo, el
S L'originalitat, la qualitat subclaim resulta dificil de
22 e : 9 5 punts . . 3,75
88 estetica i la seva alineacio llegir, especialment en
ugié’ a I'estil del Patronat. suports digitals, fet que pot
2% afectar la seva eficacia
Qz comunicativa.
2 Missatge: es valorara la El missatge és clar, perd no
gz claredat en la aporta elements
5? transmissio del innovadors. El .S.chla"n,
zc missatge i la integracié I‘locrt‘jga la Se"g d‘:i'g"““atsier
2o i coheréncia  del 5 punts a P 25
o5 . prescindible.
9% missatge a la proposta
il dlgseny i estetica (tlpgs
28 d'imatge, composicid
8 grafica...).
&g Adequaci6 de les En conjunt, la proposta
Zgg creativitats als s’qdequa notak_JIement. als
ge objectius, al to i estil i al 5 punts objectius, al to i a l'estil del 3,75
EE plblic objectiu de la puiblic objectiu.
E z campanya.
g3 13
S s
F
s Q
g8
g2
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Puntuacié maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 10

5. LA SALETA COMUNICACIO, SL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucio6 de Viu el Doble

I Puntuacié . Puntuacié
Criteris . Valoracio
maxima atorgada
Creativitat en IlaplicaCié La proposta incorpora la
de la diversitat territorial diversitat del territori, pero
i la riquesa 5 punts no entra en detall a nivell 2,5
d’experiéncies de  productes i
turistiques experiéncies.
Es posa l'accent en la
idea de "sentir el territori"
i es treballen les
sensacions a través dels
Aplicacié de I'emotivitat, sentits, un enfocament
la connexi6 i les 4 punts que aporta valor i que es 3
sensacions valora positivament. Tot i
aix0, manca un cert grau
d’emotivitat que ajudaria
a reforgar la connexié
i amb l'audiéncia.
Aplicacio de la La proposta es centra
sostenibilitat de manera sobretot en la

. 4 punts - 2
transversal i el benestar P sostenibilitat

de les persones locals mediambiental.
Es fa referéncia a
escenes al llarg de tot

Aplicacié de la lany, perd aquestes se
temporalitat anual a la 4 punts circumscriuen als topics 2
campanya habituals d’estiu i hivern,
sense aportar noves
perspectives.
Adequacio del concepte
creatiu de la campanya Es fa referéncia a detalls
al public objectiu 4 punts de public objectius de 1
estipulat als  plecs forma molt limitada..
tecnics.
Adequacié del concepte Eltoi "e$“|' son po?ﬂgs'
A experiencials i calids,
creatiu de la campanya 4 punts amb un enfocament 3

al to i estil definit als proper basat en les

plecs técnics. Sensacions.
Originalitat i innovacié Lat " prof‘.’Sta q es
en la proposta de notablement innovadora i
te creatiu de la 10 punts presenta _ elemen_ts 7,5
concep originals, tot i que hauria
campanya. pogut incorporar més risc.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 21
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Criteri 2. Aplicaci6 del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari
en horitzontal de 20"
Criteris Pur]tqacm Ve Puntuacio
maxima atorgada
Impacte visual i estétic: es
valorara [loriginalitat, la - S
. i La proposta visual i estética
qualitat estetica i la seva és original i explora de
alineaci6 a lestil del 10 punts ginal P | 7,5
Patronat i I'impacte global manera |ntere|_ssant €
8 n itat.
: de la proposta de concepte de dualitat
bt storyboard.
g’ CI_aredat ) ! f0|i(;a \dlel El to del missatge és tranquil
£ missalge: es valorara la i poétic, perdo es podria
g claredat i eficacia en la reforcar la vinculacio directa
& transmissio del amb el territori. Tot i aixo, la
b missatge, la forca i proposta es focalitza més en
2 - 5 punts 2,5
g memorabilitat, els detalls que en la
g I'originalitat, i la destinacio, fet que fa que el
g integracio del missatge sentit territorial es perdi en
amb els  elements Qe es voltanemetre,
E visuals. 4 )
s Adequacio del Posiciona el turisme de
é storyboard als qualitat, diversitat, valors dg
g, objectius, al to i estil i al 5 punts la marca. Falta el valor afegit 25
iz public objectiu de la g:stalsar r?:snnaCIOeIerlner(Ijt(se
iy} -
St campanya )
=9 singulars.
ED .z
<3 Puntuaci6 L
ge NP 20 punts Puntuacié atorgada 12,5
5.2 maxima
< — —
gg Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
2 £ e 1lanuncigrafic per amitjaimprés en vertical A4
o .
is e 1baner gif
;a;jg e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
g . Puntuaci6 L Puntuacid
%5 Criteris maxima Valoracio atorgada
“gJé’ Disseny i estética: es A nivell de disseny, la
83 valorara  l'estética, i tipografia utilitzada
g2 l'impacte visual. presenta certa baixa
g5 L'originalitat, la qualitat llegibilitat, la qual cosa pot
gz estética i la seva alineacid dificultar la comunicacié. La
ég a l'estil del Patronat. proposta de disseny i
%%‘ estética és correcta, pero
;52 5 punts no destaca per ser original. 2,5
< /.
35 L'ds del concepte de
gg dualitat a nivell de disseny
5 £ és similar al de la campanya
<3 actual, per la qual cosa la
&3 proposta  resulta  més
ﬁ.g conservadora en aquest
2% aspecte.
£
S¢
33
33 15
gs
gg
o]
Qo
g2
s 8
5%
8o
e
Ze




DOCUMENT IDENTIFICADORS

Acta Acta Obertura del sobre C de la citacid del servei de Pais: CAT, Institucié: Patronat de Turisme Costa Brava Girona

creativitat i generacié de I'evolucié del concepte creatiu VIU EL
DOBLE

SIGNATURES ESTAT
ALTRES DADES .

. . . El document ha estat signat o aprovat per : SIGNAT
Codi per a validacio: XI21T-57VGO-T54MN 1.- Técnic d'Administracié EP de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 11:54 07/07/2025 13:02
Data d'emissié: 7 de Juliol de 2025 a les 13:22:45 2.- Cap d'administracié de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:07 :
Pagina 16 de 44 3.- Director de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:42

9 4.- Secretari suplent de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 13:02

L
Glrona s | 4Qp owacs de o

— Missatge: es valorara la El missatge és clar i
———— claredat en la s'integra de manera
— transmissio del coherent amb el disseny
== missatge i la integracié general. Tot i aixo, les
= i coheréncia  del 5 punts fotografies _escollides no 3,75
= issat | ¢ representen adequadament ’
— missalge a g_proppsa el territori i fa que el
disseny i estética (tipus missatge perdi forca.
d'imatge, composicid
grafica...).
Adequaci6 de les Pel que fa al to i I'estil, s6n
creativitats als correctes i s'ajusten a
objectius, al to i estil i al 5 punts I'esperat per a Ia,dgstunac|o. 25
pablic objectiu de la fL;mgfoposgiﬁcfeﬁfsta ;’li
campanya. objectius.
Puntuaciéo maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 8,75

6. AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucioé de Viu el Doble
- Puntuacié . Puntuaci6
Criteris . Valoracié
maxima atorgada
La proposta demostra un

coneixement notable del

6

Creativitat en I'aplicacié

. . o territori i presenta una
lde I.a dlverSIFat terrlitorlgl I 5 punts bona diversitat de 3,75
a [‘lq.uesa d'experiéncies productes, tot i que alguns
turistiques resulten  una  mica
generics.

Presenta una campanya
amb una certa separacié
de sentir a la Costa Brava i
respirar al Pirineu de
Girona, a més que el

Aplicacié de I'emotivitat, concepte d’esquingament
la connexi6 i les 4 punts pot ser percebut com un 2
sensacions aspecte agressiu.  Per

altra banda, la descoberta
d’'una capa sota una altra
és interessant i pot
connectar emocionalment
amb l'audiéncia.

Aplicacio de la No es fa mencié explicita a
sostenibilitat de manera 4 punts la sostenibilitat i a com es 0
transversal i el benestar treballa  a nivell de
de les persones locals campanya.
Aplicacié de la No menciona res sobre la
temporalitat anual a la 4 punts vinculacié de la campanya 0
campanya als publics objectius.

Iy Tot i que no s’especifica
Adequacié del concepte 4 punts clarament la temporalitat, 1

creatiu de la campanya al els textos i les

16
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public objectiu estipulat experiéncies
als plecs técnics. seleccionades reflecteixen
un enfocament al llarg de
tot I'any.
El concepte creatiu és
Adequacié del concepte emotiu ' utilitza
creatiu de la campanya al adequadament les
. . o 4 punts dualitats, perd I'is del 2
tg i gstll definit als plecs recurs d"esquincar’ pot
tecnics. restar calidesa i proximitat
al missatge.
El claim és una mica llarg,
perd presenta originalitat
amb la idea de descobrir
capa rere capa. Tot i aixo,
el recurs visual
d™esquingar” pot
transmetre sensacions de
Originalitat i innovacio en separacié, que podrien
la proposta de concepte 10 punts diluir 'impacte positiu de la 5
creatiu de la campanya. Campanya.
En conjunt, el concepte
esta ben treballat i seria
interessant explorar
alternatives que
il mantinguin la forca
emotiva sense perdre
calidesa.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuaci6 atorgada 13,75

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I’'espot publicitari
en horitzontal de 20”

Criteris Puntuacié » Puntuacié
maxima e atorgada
Impacte visual i estétic: La proposta resulta poc
es valorara 'originalitat, original i mant¢ un
la qualitat estética i la enfocament conservador i
seva alineacié a lestil simple. El moodboard esta
del Patronat i limpacte alineat amb |ES:tI| habnugl
lobal de la bronosta de 10 punts d\eI.Patror!at, pero la peca és 2,5
9 prop rapida i visualment no gaire
storyboard. atractiva. L'ds de
I'esquingada no aporta valor
visual i pot resultar poc
atractiu.
Cl_aredat i forca ‘del La proposta de missatge és
missatge: es valorara la senzila i presenta poca
claredat i eficacia en la riquesa en la representacio
transmissio del del territori i de es seves
. . 5 punts L 1,25
missatge, la forca i experiéncies. Pot generar
memorabilitat, certa confusié que el titol no
I'originalitat, i la coincideixi amb el claim de la
integracid del missatge campanya.
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— amb els elements
| visuals.
== Adequacio del E | 'ad
_— storyboard als ggiregeellr;erci)jecr:i(l)Js Sr?i ::?Iqtuoa
ot’)JbeI_ctlusbgl tq ! eztll : f‘l 5 punts estii o publics objectius 1,25
. public objectiu de la definits.
s campanya
2 Punt‘uallcm 20 punts Puntuaci6 atorgada 5
g maxima
H
g
5 Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
«‘g e 1anunci grafic per a mitjaimpreés en vertical A4
H e 1baner gif
£ e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
g o Puntuacié - Puntuacio
@ Criteris maxima Valoracio atorgada
s Disseny i estetica: es L’estética esta ben
£ valorara  l'estética, | treballada, amb una
g I'impacte visual. tipografia conservadora
£ L'originalitat, la qualitat que manté la linia de la
Eﬁ, estetica i la seva alineacio 5 punts campanya actual. Per 3,75
8§38 a l'estil del Patronat. aquest motiu, no hi ha
g% molta originalitat.
28 L’esquilngada.en un §uport
g8 estatic funciona millor.
T o . ~ . 7
gz Missatge: es valorara la El missatge és clar,
23 claredat en la coherent i utilitza dualitats
§2 transmissio del de manera efectiva,
ag . . . ., i
25 missatge i la integracié afot”.af?‘ f’et?da.tf ﬁ'. (r:]onjunt.
3% i coheréncia  del 5 punts otraixo, al .githi ha una 3,75
R missatae a la proposta mica massa text, cosa que
9% . ge a 1a prope pot dificultar la lectura
83 disseny i estetica (tipus rapida i reduir l'impacte de
235 d’imatge, composicio limatge.
a3 grafica...).
w o .z
8% Adequaci6 de les En general, la proposta
e E creativitats als s’adequa perfectament als
g objectius, al to i estil i al 5 punts objectius, al to i a l'estil 5
28 public objectiu de la esperats.
é; campanya.
'ég, Puntuacié maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 12,5
S0
Se 7. SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL:
s
gig Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a l’evolucié de Viu el Doble
ge Criteris Puntuacio Valoracié Puntuacio
EE maxima atorgada
3 18
S s
F
< 8
g8
g2
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Creativitat en laplicacio La proposta reflecteix la
diversitat territorial, tot i

de la diversitat territorial i .

la riquesa d’experiencies 5 punts gue sense apﬁqfundlr en 1,25
. detalls, experiéncies o

turistiques llocs concrets.

Es valora positivament

I'evolucié del concepte del

"Viu" al “"Sentir", encara

que es podria aportar més

Aplicacié de I'emotivitat,

la connexio | les | 4 punts concrecié  per  reforcar 2
sensacions aquest aspecte., des del

punt de vista de I'emotivitat

i la connexid.

Es fa una breu menci6 a la
Aplicacio de la consideracié de la gent
sostenibilitat de manera 4 local i el turisme conscient, 1
transversal i el benestar punts indicant certa sensibilitat,
de les persones locals perd sense especificar-ho

de manera concreta.
Aplicacié de la Podem apreciar que es té
temporalitat anual a la| 4 punts present per la proposta 1

d’elements pero no
campanya s'especifica concretament
Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
public objectiu estipulat
als plecs técnics.

No es fa referéncia a
4 punts | I'encaix de la campanya 0
amb els publics objectius.

=6

El to de la proposta es

Adequacié del concepte descriu  com a calid,
creatiu de la campanya al 4 natural i proper, perod
. . . punts AL 2
to i estil definit als plecs sense una definici6 més
técnics. clara de com
s’aconseguira.
En global, la proposta
manté un enfocament
Originalitat i innovacio en tradicional, i li manca
la proposta de concepte | 10 punts | singularitat per diferenciar- 5
creatiu de la campanya. se i millorar de manera
significativa la campanya
actual.
Puntuacié maxima | 35 punts Puntuacié atorgada 12,25

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I’'espot publicitari
en horitzontal de 20”

Criteris Puntuacié » Puntuacié
maxima e atorgada
Impacte visual i estéetic: es
valorara [loriginalitat, la La proposta és adequada i
qualitat estetica i la seva s’alinea amb l'estil visual del
alineaci6 a lestil del 10 punts Patronat, tot i que no resulta 5
Patronat i 'impacte global especialment impactant i
de la proposta de original
storyboard.
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= L
= G! rona E::;:",::;:E’;:r @@D Diputacié de Girona
— Claredat i forga del
— missatge: es valorara la Falta riquesa lingiiistica i
= claredat i eficacia en la emocional, aixi com una
= transmissio del descripcié més sensorial
— missatge, la forca i 5 punts que connecti amb 195
— memorabilitat, I'experiencia de visitar la '
= l'originalitat, i la destinacié. No aprc_)fundeix
integracié del missatge prou en les sensacions que
:: amb els elements implica viure la destinacio.
kE visuals.
g Adequacio del
éf storyboard als El storyboard s’adequa
= objectius, al to i estil i al 5 punts suficientment als objectius, 2,5
5 public objectiu de la al to i als publics objectius.
= campanya
§ P””‘}“".‘C'O 20 punts Puntuacié atorgada 8,75
< maxima
@
é Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
L§ e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
b= e 1baner gif
é@ e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria
gL oo Puntuaci6 i Puntuaci6
%%; Criteris maxima Valoracio atorgada
Eg Disseny i estética: es La proposta fa servir una
c3 valorara  l'estética, i varietat  excessiva de
g5 limpacte visual. tipografies, i en alguns
83 L'originalitat, la qualitat elements la llegibilitat es
g3 estética i la seva alineacio veu afectada. El claim
3 ) a I'estil del Patronat. queda una mica ocult entre
g8 5 punts la resta de missatges, cosa 2,5
£ que dificulta la seva
g identificacio. Tot i ser
g% original, la proposta es
§§, percep dispersa i poc
a3 cohesionada.
w
§ £ Missatge: es valorara la El missatge incorpora
g § claredat en la I’elgment de la dualitat,
g % transmlSSlé del pero la manera C(.)m es
Eg missatge i la integracio transmet resulta simple.
3 i coheréncia del 5 punts 25
g% missatge a la proposta
g disseny i estética (tipus
5E d'imatge, composici6
23 grafica...).
8% Adequacié de les En conjunt, s’adequa de
55 creativitats als manera suficient als .
58 objectius, al to i estil i al 5 punts objectius plantejats, al to i 25
’§§ pablic objectiu de la als public objectius.
ﬁ% campanya.
2o
&5 20
g
Eg
g5
g2
gg
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Puntuacié maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 7,5

8. EVIL LOVE, SLU:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucio6 de Viu el Doble
- Puntuacié . Puntuacié
Criteris . Valoracio
maxima atorgada
La proposta parla de
diversitat territorial, tot i
5 punts que les experiéncies 2,5
detallades son poc

Creativitat en l'aplicacio
de la diversitat territorial i
la riqguesa d’experiéncies

turistiques concretes.
Utilitza un recurs
cinematografic molt
emocionant, que aporta
Aplicacié de I'emoativitat, dinamisme, perod a
la connexi6 i les 4 punts vegades pot  perdre 3
sensacions connexié6 amb la realitat i

proximitat al territori, cosa
que limita I'impacte emotiu
i la sensaci6 d'autenticitat.
Es menciona la voluntat de
tenir en compte la gent

Aplicacié de la
sostenibilitat de manera . : :

. 4 punts local i el turisme conscient, 2
transversal i el benestar perd falta més concrecié
de les persones locals en aquest aspecte.
Menciona molt breument
que es vol tenir en compte

=6

Aplicacié de la la realitat de tot I'any de la
temporalitat anual a la 4 punts destinaci6  perd  falta !

campanya concreci6 de com es
desenvolupara.

Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
public objectiu estipulat
als plecs téecnics.

Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
to i estil definit als plecs

Es fa referéncia a detalls
4 punts de public objectius de 1
forma molt limitada.

El to i estil son evocadors i
4 punts dinamics, aportant energia 3
a la proposta.

técnics.
Es tracta d’'una proposta
molt original que destaca
per la seva creativitat, tot i
Originalitat i innovacio en que  encara  caldria
la proposta de concepte 10 punts treballar  I'encaix més 7,5
creatiu de la campanya. directe amb la destinacio i
la comunitat local per
reforcar la seva
autenticitat.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuaci6 atorgada 20

21
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— Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (guié grafic) de I’'espot publicitari
———— en horitzontal de 20"
——— Criteris Pur]tqacm Ve Puntuacio
_— maxima atorgada
] Impacte visual i estétic: es Es una proposta original i
= valorara [loriginalitat, la estética, amb il-lustracions
e qualitat estetica i la seva ben treballades i una clara
alineaci6 a lestil del alineaci6 amb [l'estil del

° Patronat i I'impacte global 10 punts Patronat. La seva execucio 7,5

% de la proposta de técnica pot resultar

bt storyboard. complexa per la cantitat de

g frames que es volen

5 incorporar en els 20”.

z Claredat i forca del

: missatge: es valorara la

= claredat i eficacia en la El claim no connecta del tot

s transmissio del amb la proposta visual, ja

% missatge,” la forca i 5 punts que només apargbg al final i 1,25

g memorabilitat, el significat de I'tltima frase

= I'originalitat, i la d'una de les protagonistes

g integracié del missatge no queda clara.

£ amb els elements

§ visuals.

s Adequacié del La proposta posiciona bé el

é% storyboard als turisme de qualitat, la

fa% objectius, al to i estil i al 5 punts diversitat |_el§ yalors de la 3,75

ég pl]blIC ObjeCtiU de la ;nlatlrca Tot i aIXQ, es tr‘oba a

53 campanya altar una major carrega

g5 emocional en el to general.

ié Punt\uguo 20 punts Puntuacié atorgada 12,5

Ng maxima

312 Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:

EE e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4

3% e 1baner gif

§§ e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria

Qg L Puntuacio - Puntuacio

@% Criteris maxima Valoraci6 atorgara

gg Disseny i estetica: es La proposta funciona bé en

gf: valorara I'estética, i format A4, perdo presenta

gz I'impacte visual. limitacions per adaptar-se a

ég L'originalitat, la qualitat altres  suports, ja que

%%‘ estetica i la seva alineacio 5 punts requereix moltes imatges 3,75

;_,% a l'estil del Patronat. apaisades, a part de I'espai

35 gue ocupa el claim. Destaca

g per una estética original i

HE atractiva.

<3 Missatge: es valorara la El missatge és clar, tot i que

23 claredat en la la frase "no n’hi ha prou" pot

28 transmissio del generar una _connotaci

€3 missatge i la integracio 5 punts negativa per lloc en giestio, 3,75

;f% § i coheréncia del que convindria revisar.

S missatge a la proposta

is disseny i estética (tipus

; 22

g

Eg

s Q

58

g
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G ' ro n a Patranat de Turisme
@ Casta Brava Girona

L
Q@b Diputacio de Girona

dimatge, composicio
grafica...).

Adequaci6 de les
creativitats als

Les creativitats s'adequen
suficientment als objectius,

objectius, al to i estil i al 5 punts al to, a lestil i al public 2,5
public objectiu de la objectiu de la campanya.
2 campanya.
2 Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 10
©
H
g
5 9. ALEIX LAGARES TANE:
2]
2 Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucié de Viu el Doble
s - Puntuacio ) Puntuacié
£
§ Criteris maxima Valoraci6 atorgada
“;i Creativitat en I'aplicaci6 (Ljf"‘ prg)tp?stta Tencllona la
g de la diversitat territorial i versitat teritonial, pero
T la riqguesa d’experiéncies S punts no aporta gxempleg 1,25
g ra concrets d'experiéncies ni
g turistiques d'oferta turistica.
£, Treballa molt bé la
ég connexié emocional entre
£S Aplicacié de I'emotivitat, ;eutZIfrIZIscjt;eerfne%ﬂ\?Q%I:}:
£ED 1A 1
88 la_ connexio i les 4 punts public de proximitat, tot i 2
$E sensacions que es dubta que funcioni
8% igual amb el pdblic
52 internacional.
g £ El concepte creatiu ajuda a
S8 A sensibilitzar  sobre la
3t Aplicacié de la imitat al territori
8% sostenibilitat de manera proximitat -al territorl,  un
% transversal i el benestar 4 punts aspecte molt positiu. Tot i 3
ﬁ% ansversal | €l benesta que trobem a faltar un pel
) de les persones locals més de desenvolupament
a3 de I'aspecte sostenible.
%% o Es destaca la voluntat de
G2 Aplicacio de la desestacionalitzar, encara
&g temporalitat anual a la 4 punts que seria recomanable 2
g campanya concretar meés aquesta
Eg idea dins de la proposta.
25 Adequacio del concepte Es fa un bon desglose del
oy creatiu de la campanya al 4 punts public objectiu, aportant 4
2e public objectiu estipulat claredat en  aquest
HE als plecs técnics. aspecte.
Adequacio del concepte uivencial, perd I fatl Una
g creatiu de la campanya al encial, p ional |
i t0 i estil definit als plecs 4 punts major carrega emocional i 2
et - un toc més engrescador a
£3 tecnics. nivell del to i estil.
[
g3 23
S s
Es
< 8
52
gg
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—_— En general, es percep com
—— Originalitat i innovaci6 en il:::%va doféoggztio evggg
= la proposta de concepte 10 punts gaire el sentiment de 2,5
] creatiu de la campanya. viatge
Puntuacié maxima 35 punts Puntuaci6 atorgada 16,75
g Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I’espot publicitari
2 en horitzontal de 20"
© . . .z .z
g Criteris Puntuaci6 o Puntuacié
g maxima eI atorgada
LZ'(' Impacte visual i estéetic: es La proposta és original i
9 valorara [loriginalitat, la inclou plans  detallats,
E qualitat estetica i la seva aportant un bon grau de
g alineaci6 a [lestil del concrecié. Tot i aix0, no
£ Patronat i 'impacte global s'alinea completament amb
8 de la proposta de 'estil del Patronat, ja que
o storyboard. utilitza fotos més
g 10 punts conceptuals que 5
£ descriptives de la destinaci6.
g La inclusi6 de moltes
€ imatges de destinacio en els
=3 Ultims segons pot dificultar
gg 'experiencia  visual de
5% l'usuaria nivell d'impacte
2g visual i estetic.
© T .
g8 Claredat i forca del
22 missatge: es valorara la
gt claredat i eficacia en la El missatge i el claim, molt
85 transmissio del reduits, afegeixen certa
23 missatge, la forca i complexitat a la comprensié
EE] - 5 punts ) 1,25
35 memorabilitat, de I'espot, fet que fa que el
ég I'originalitat, i la missatge re;sulti poc clar i
s integracié del missatge amb menys impacte..
85 amb els elements
a3 visuals.
w o « 7
83 Adequacio del E unt. | .
storyboard als Sadequa poc als objectus
25 Ot}ﬁptlusbgl ttq ! eznl ! lal 5 punts de la campanya i als pablics 1,25
@% pU IC O jeC V] e la Objectius.
s campanya
BE Puntya_cm 20 punts Puntuacié atorgada 7,5
0w maxima
X8 Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
§§ e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
58 e 1baner gif
&g e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
29 o Puntuacié ) Puntuacié
£s Criteris maxima Valoraci6 atorgada
&5 24
S s
£
s Q
58
g
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— Disseny i estética: es La proposta té una bona
— vglorara I’estética_, i esté_tica i manté la linia de
——— |’|,mpa.cte. wsgal. 5 punts dualitat dg la campanya 3,75
] L'originalitat, la qualitat actual, tot i que resulta poc
— estetica i la seva alineacio original.
= a I'estil del Patronat.
— Missatge: es valorara la El missatge és clar, pero en
claredat en la suports com els .gifs no
transmissio del acaba de transmetre’s de
missatge i la integracio manera optima.
i coheréncia del 5 punts 2,5
missatge a la proposta
disseny i estética (tipus
d'imatge, composicid
grafica...).
Adequaci6 de les La proposta s’adequa
creativitats als insuficientment als objectius
objectius, al to i estil i al 5 punts i al to i estil. La proposta 25
plblic objectiu de la sembla estar més dirigida al
campanya. publlc dt_e proximitat i no tan
internacional.
Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 8,75

=6

10. LINKEMANN VENTURES, SL:

25
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o

g

g

S

é Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucioé de Viu el Doble
2 Criteris Puntuacié Valoracié Puntuacié
£ maxima atorgada
g o L La proposta demostra un

3 Creativitat en I'aplicacio coneixement correcte del

£ de la diversitat territorial territori i de la seva

3 i la riquesa 5 punts diversitat, tot i que en 2,5
g d’experiéncies algunes ocasions s'han

3 turistiques utilitzat exemples que no

: s’ajusten completament.

£ o o Apel-la als sentits i

8 Aplicacio de I'emotivitat, transmet la idea de sentir-

g la connexi6 i les 4 punts se viu, reestablint la 3
K sensacions connexié amb la

5 destinaci6.

g L Detalla de  manera

a Aplicacio de la concreta aspectes

s sostenibilitat de manera 4 punts relacionats amb  la 4
g transversal i el benestar sostenibilitat i les

3 de les persones locals persones locals, un punt

8 molt positiu

Aplicacio ~ de - la desesiacionalizacis,

© H 1

E temporalitat anual a la 4 punts encara que seria 2
© z

S campanya recomanable aportar més

g

2

E

<

3

]

(=%

5

g

hes
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—_ concreci6 en  aquest
——— aspecte.
— Adeq_uacié del concepte Menciona els publics
— creatiu de la campanya objectius, perod la
—— al public  objectiu 4 punts vinculacié amb la 2
—— estipulat als plecs proposta podria ser més
tecnics. clara.
3 Adequacio del concepte El to de la proposta és
8 creatiu de la campanya emocional i  poétic,
T . . L 4 punts 3
z al to i estil definit als adequat  als  plecs
5 plecs técnics. establerts.
f Originalitat i innovacié La proposta no destaca
5 Mg .
: en la proposta de 10 punts per la originalitat i 25
@ concepte creatiu de la innovacié, sent forca
2 campanya. conservadora.
g Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 19
[}
‘§ Criteri 2. Aplicaci6 del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari
£ en horitzontal de 20"
© . . .z .z
£ Criteris Puqtqamo Valoracio Puntuacio
s maxima atorgada
Jgﬁ Impacte visual i estetic:
83 es valorara I'originalitat, Visual | i
£5 la qualitat estética i la p(l)scuaot:i]geiggl ? gofi’gj;"’:aﬁz
= . .. y .
%§ Ze\llz;t: allneac[olra I'estil 10 punts escollida no s'alinea amb 2,5
4 el Patronat | limpacte I'estil del Patronat.
8% global de la proposta de
52 storyboard.
§§ Claredat i forca del
% £ missatge.: es valprara la )
£3 claredat i eficacia en la El missatge es transmet de
22 transmissio del f0rrtr_1|§=: calyqle(lj| i p(;)_fetuca.t La
23 missatge, la forca i uhirizacio de drierents
@é’ bilitat 5 punts tancaments (claim i 2,5
85 lrpelmlorall. fitat, | hashtag) pot generar certa
8 loriginalitat, | a confusié en la transmissio
:s(jg integraci6é del missatge del missatge.
g4 amb els elements
2g visuals.
o o
£3 Adequacio del La proposta posiciona bé la
3 g storyboard als diversitat, mostrant diversos
% objectius, al to i estil i al 5 ount produ%’es(; valorg dfe la -
A Thli it unts marca. S'adequa de forma ,
”'2"% public objectiu de la P suficient als ob?ectius ialtoi
SE campanya oS L
83 estil, aixi com als publics
ga objectius.
S5 Puntygcm 20 punts Puntuacié atorgada 7,5
&2 maxima
§§ Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
gi e 1 anunci grafic per a mitjaimpreés en vertical A4
; 26
S s
Es
s Q
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e 1 baner gif
e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
T Puntuacié e Puntuacié
Criteris maxima Valoracié atorgada
Disseny i estetica: es L’estil presentat no s'alinea
valorara  l'estética, | completament amb
I'impacte visual. 'estética del Patronat,
L'originalitat, la qualitat especialment  per I'Us
estética i la seva alineacio excessiu de tipografies que
a l'estil del Patronat. afecta la llegibilitat.
5 punts El djsseny aporta poc valor 1,25
afegit respecte a la
campanya actual. Igunes
fotografies no  resulten
representatives del territori,
fet que limita la connexié
amb la destinaci6.
Missatge: es valorara la L'0s de diversos missatges
claredat en la diferents pot generar certa
transmissio del confusi6 i manca de
missatge i la integracio coherencia global.
i coheréncia del 5 punts 1,25
missatge a la proposta
o disseny i estética (tipus
dimatge, composicid
grafica...).
Adequaci6 de les La proposta no s'adapta
creativitats als gaire als diferents publics
objectius, al to i estil i al Spunts | Objectius ni als objectius de 1,25
pablic objectiu de Ia la campanya.
campanya.
Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 3,75

11. ABACUS, SCCL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucioé de Viu el Doble
Criteris Pur]tu_acié Valoraci6 FUTLEELS
maxima atorgada
La proposta presenta una
Creativitat en laplicacio bona diversitat territorial,
de la diversitat territorial i 5 punts tot i que tendeix a centrar- 375
la riquesa d’experiéncies P se en alguns topics '
turistiques habituals de la destinaci6.
El claim és poc emotiu,
Aplicacié de I'emoativitat, perd el desenvolupament
la connexi6 i les 4 punts de la proposta 2
sensacions aconsegueix aportar un
toc més emocional.
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— Aplicacio de la La _proposta inclou la

———— sostenibilitat de manera. partnmpaqé de la gent local

————— - 4 punts i considera aspectes 4

= transversal i el benestar relacionats amb la

] de les persones locals sostenibilitat.

= El claim fa referéencia a la

= Aplicacié de la temporalitat anual, tot i que
temporalitat anual a la 4 punts proposa incorporar espais 3
campanya sobrecarregats en

temporades massificades.
y Es centra en diversos
Adequacié del concepte publics objectius

creatiu de la campanya al principalment en mercats

public objectiu estipulat 4 punts de proximitat, sense fer 3
als plecs técnics. gaire referéncia al public
internacional.
Adequacio del concepte El to és proper, emocional
creatiu de la campanya al i auténtic, qualitats que
. . - 4 punts 3
to i estil definit als plecs aporten valor a la
técnics. comunicacio.
En global, la proposta
Originalitat i innovacio en presenta una certa
la proposta de concepte 10 punts originalitat, tot i que podria 5
creatiu de la campanya. incorporar més elements
. innovadors.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuaci6 atorgada 23,75

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I’espot publicitari
en horitzontal de 20"

Criteris Puntuaci6 Valoracié Puntuacié
maxima atorgada

Impacte visual i estétic: ) )
es valorara l'originalitat, La proposta segueix l'estil
2 qualtat estética i la Fimpacte vistal | estatic s6n
seva allneam_o’.a I'estil 10 punts correctes, sense destacar 5
del Patronat i I'impacte per la seva innovacio i
global de la proposta de originalitat.
storyboard.
Claredat i forca del La historia és clara i posa
missatge: es valorara la en valor les persones,
claredat i eficacia en la aportant un element huma
transmissio del important. A E.I missatge és
missatge, la forca i entenedor i hi ha bona
memoraﬁilitat c_oncordan(;_a amb els 5
Lo L visuals, tot i que la duracio 3,75
Poriginalitat, i la 5 punts de I'espot pot resultar poc
integracié del missatge realista. El text és senzill i
amb els elements facil de seguir, perd podria
visuals. guanyar en impacte i

memorabilitat per reforgar la

proposta global.
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— Adequacio del La proposta posiciona bé el
————— storyboard als tgrism_e de qualitat, la
——— objectius, al to i estil i al diversitat, els \(alors de la
= plblic objectiu de la marca la
— campanya $eses_tacm_>n,alltzauo.\ )
e 5pUntS ot 1 aixi, esﬁa_ mes 3,75
p— adrecada a un public de
proximitat, com un grup
. d’amics, i podria adaptar-se
3 millor per arribar a altres
£ publics.
5
H Puntya.‘C'o 20 punts Puntuaci6 atorgada 12,5
= maxima
&
% Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
é e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
£ e 1baner gif
g e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria
b . Puntuacio . Puntuacio
é Criteris maxima Valoracio atorgada
T Disseny i estetica: es La proposta presentada
2 valorara  l'estetica, i manté una estética neta i
E limpacte visual. clara, molt alineada amb
E&ﬁ’ L'originalitat, la qualitat 5 punts 'actual, tot i que ofereix 2,5
88 estetica i la seva alineacio poca originalitat i aporta un
&5 a l'estil del Patronat. valor afegit limitat més enlla
£8 del nou segell.
g8 Missatge: es valorara la El missatge és entenedor
232 claredat en la pero podria tenir un impacte
s transmissio del mes innovador,
58 missatge i la integracié gspec'a'“ﬁem pelquefaala
23 i coheréncia del 5 punts esestacionalitzacié de la 25
2 . campanya.
5% missatge a la proposta
- disseny i estética (tipus
EE d'imatge, composicié
iy grafica...).
5% Adequaci6 de les Les creativitats s'ajusten
8% creativitats als suficientment als objectius
es objectius, al to i estil i al 5 punts plantejats i al to i estil. 2,5
3z public objectiu de la
8g campanya.
°R
E% Puntuacié maxima 15 punts Puntuaci6 atorgada 7,5
%é 12. VIDALLARSSON — DUPREZ, SL:
“g Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucioé de Viu el Doble
&g L Puntuacié - Puntuacié
58 Criteris .y Valoracié
£ maxima atorgada
%é Creativitat en I'aplicacié 5 punts La proposta destaca la 25
g5 de la diversitat territorial i P diversitat territorial i I'oferta '
3 29
g
Eg
g5
58
g
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= la riquesa d’experiéncies turistica, tot i que amb un
= turistiques nivell de detall ajustat, que
——— es podria desplegar més.
_— Incorpora el concepte de
— sentir-se viu i viure
= Aplicacié de I'emotivitat, zﬁ?fgfrﬂgﬁs’ eargg{itsm 32
la connexio 1 les 4 punts pot connectar amb cgrts 3
sensacions publics, tot i que pot ser
una mica complex per a
alguns.
Aplicacié de la S’introdueix brgument el
sostenibilitat de manera turisme _conscient i la
. 4 punts sostenibilitat social, 1
transversal i el benestar deixant espai per a una
de les persones locals major concrecio.
f‘plicad?.tt del :a 4 t En menciona de forma 1
czn%gr?ylaa anual a la punts molt breu i poc aterrada
Adequacio del concepte
creatiu de la campanya al 4 punts No justifica la vinculacio de 0
pablic objectiu estipulat P la proposta amb el pablic
als plecs tecnics.
Adequacio del concepte o .
? creatiu de la campanya al El to i lestl son [mes
. . . 4 punts formals, amb un caracter 1
Egclniissm definit als plecs poc proper i calid.
Es tracta d'una proposta
conservadora, amb un
Originalitat i innovacio en claim forca llarg que podria
la proposta de concepte 10 punts beneficiar-se d'una major 2,5
creatiu de la campanya. sintesi  per  guanyar
impacte.
Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 11

Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (gui6 grafic) de I'espot publicitari
en horitzontal de 20"

Criteris Puqtqacm valoracié Puntuacio
maxima atorgada
Impacte visual i estétic: es La proposta presenta un
valorara [loriginalitat, la impacte visual i estétic
qualitat estética i la seva notable, amb una originalitat
alineaci6 a lestil del mitja. La qualitat estética
Patronat i I'impacte global s'ajusta bé a lestil del
de la proposta de Patronat, generant una
storyboard. 10 punts coheréncia  visual que 7,5
reforca la identitat de la
destinacio.
L'impacte global del
storyboard és efectiu i
aconsegueix captar
I'atenci6.

30

Aquesta és una copia impresa del document electronic (Ref.: 312928 X121T-57VGO-T54MN 7EBA5C29A674C8EBD2EB3355118DBFA10BBD0279) generada amb I'aplicacié informatica Firmadoc. El documento esta SIGNAT. Mitjancant el codi de

verificacié pot comprovar la validesa de la signatura electronica dels documents signats en I'adreca web: https://ssl4.ddgi.cat/verificadordocuments/index.jsp?codigo_entidad:



DOCUMENT

Acta: Acta Obertura del sobre C de la licitaci6 del servei de
creativitat i generacié de I'evolucié del concepte creatiu VIU EL
DOBLE

ALTRES DADES
Codi per a validacio: XI21T-57VGO-T54MN

Data d'emissi6: 7 de Juliol de 2025 a les 13:22:45
Pagina 31 de 44

IDENTIFICADORS

Pais: CAT, Institucié: Patronat de Turisme Costa Brava Girona

SIGNATURES ESTAT
El document ha estat signat o aprovat per : SIGNAT

.- Técnic d'Administracié6 EP de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 11:54 07/07/2025 13:02
.- Cap d'administracié de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:07

.- Director de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 12:42

.- Secretari suplent de PATRONAT DE TURISME COSTA BRAVA. Signat 07/07/2025 13:02

AwNP

G ' ro n a Patranat de Turisme
@ Casta Brava Girona

L
Q@D Diputacio de Girona

Claredat i forca del El missatge destaca per la
missatge: es valorara la quotidianitat i l'apropament
claredat i eficacia en la natural. - Tot i que la
transmissio del preséncia de molts

personatges pot generar

missatge, la forca i . ,
. certa confusi6 a I'hora de
mem_orapllltat, . 5 punts transmetre el missatge. El 3,75
loriginalitat, i la missatge és proper, acollidor
integracié del missatge i natural, encara que pot
amb els elements resultar una mica ambigu i el
visuals. dialeg no acaba de ser del

tot memorable, amb algun

punt de topic.
Adequacio del Posiciona el turisme de
storyboard als qualitat, diversitat, valors de
objectius, al to i estil i al 5 punts la marca pero té certa 3,75
public objectiu de la estacionalitat. Ben adregat a
campanya pl:lbIICS ObjectiUS.

P””W"’FC'O 20 punts Puntuacié atorgada 15
maxima

=6

Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
e 1 baner gif
e 1 anunci exterior gran format, tanca publicitaria
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o Puntuacié Puntuaci
£2 oo untuacié - untuacié
% ; Criteris maxima Valoracio atorgada
°3 Disseny i estética: es La proposta compta amb

£% valorara  l'estética, i una estética cuidada i un

83 I'impacte visual. disseny clar que s'adequa

23 L'originalitat, la qualitat bé a lestil del Patronat,

3¢ estética i la seva alineacio 5 punts facilitant la comprensi6 del 3,75
S8 a l'estil del Patronat. missatge. Tot i aixo,

§§ I'originalitat podria ser una

Qs mica més destacada per

- O 7z .z

8z captar més I'atencid.

85 Missatge: es valorara la El claim, encara que ben

a3 claredat en la intencionat, resulta una

82 transmissio del mica llarg i pot generar

< g . . . ., 1A

P =] . N . N

g2 i coheréncia  del alge, piticact

Zg missatae a la pronosta podria ajudar a fer-lo més

gg X ge a 1a propc directe i efectiu. La

Z; d!§seny i estetica (tipus 5 punts composicié visual es podria 25
£g d I[n‘atge, COMpOsICIO optimitzar  per  millorar

82 grafica...). l'impacte global,

55 especialment en les

i ) -

g3 adaptacions digitals, on la

2% preséncia de la marca és

fo ) . .

83 poc clara i el missatge perd

éié forca.

58 Adequacié de les La composicid visual es

= . P

sg creativitats als 5 punts podria  optimitzar  per 25
§% ecti i estil i P ill limpacte global ’
35 objectius, al to i estil i al millorar p g ,

55 especialment _en  les

S0
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——— pablic objectiu de la adaptacions digitals, on la

_— campanya. presencia de la marca és

————— poc clara i el missatge perd

] forca.

— Puntuacié maxima 15 punts Puntuacié atorgada 8,75

13. VITI AGENCIA CREATIVA, SL:

Criteri 1. Concepte creatiu de la campanya, que respongui a I’evolucioé de Viu el Doble

- Puntuacié A Puntuaci6
Criteris o Valoracié
maxima atorgada
Pel que fa a la diversitat i
Creativitat en I'aplicacié rquesa Ite:ntonal tl
de la diversitat territorial i experiencial, 1a proposta
la i d . 5 punts és poc detallada i podria 1,25
a ’rlq.uesa experiencies aprofundir més per reflectir
turistiques millor la varietat del
territori.

La proposta destaca per
un to evocador, auténtic i
emocional. Treballa de

Aplicacié de I'emotivitat, ;
manera efectiva les

® !saensaccci)g:sxm ! les 4 punts emocions, tot i_que p’odria 3
guanyar una mica més de
calidesa per generar un
vincle més proper.
Es fa referéncia a detalls
Aplicacio de la de sostenibilitat de forma
sostenibilitat de manera limitada i demostra una
. 4 punts 4 2
transversal i el benestar sensibilitat envers a la
de les persones locals preservacio de la identitat i
entorn del territori.
Es fa una referéncia a la
Aplicacio de la temporalitat anual, perd
temporalitat anual a la 4 punts caldria  concretar més 1
campanya aquest aspecte per donar-

li més solidesa i claredat.

Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
public objectiu estipulat
als plecs téecnics.
Adequacié del concepte
creatiu de la campanya al
to i estil definit als plecs
tecnics.

Es fa referéncia a detalls
4 punts de public objectius de 1
forma molt limitada.

El to i estil s6n evocadors,
4 punts autentic, propers, 4
emocional i elegant.

Es una proposta
innovadora i creativa, molt
adequada pel public de
proximitat perd amb certes
limitacions per publics
internacionals.

Originalitat i innovacio en
la proposta de concepte 10 punts
creatiu de la campanya.

7,5
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—— Puntuacié maxima 35 punts Puntuacié atorgada 19,75
——— Criteri 2. Aplicacié del concepte creatiu en el storyboard (guié grafic) de I'espot publicitari
= en horitzontal de 20"
—_— Criteris Puntuacié 2z Puntuacié
- maxima VelerEE atorgada
Impacte visual i estetic: es . 7.5
° N La proposta manté una
8 valorara [loriginalitat, la . B
5 . i estética coherent amb ['estil
8 qualitat estetica i la seva N
s - . o del Patronat, perd resulta
2 alineaci6 a lestil del 10 punts poc original visualment. Es
© . . .
& Patronat i I'im lobal . .
8 d:t ° I:t rgaocstfag ot;ae destaca una gran diversitat
2 prop de recursos visuals.
5 storyboard.
2 Claredat forca del 3,75
E missatge: es valorara la
H claredat i eficacia en la El missatge és treballat, clar
§ transmissio del i narra una historia que
s missatge, la forca i reflecteix trets distintius del
! . 5 punts o -
8 memorabilitat, territori, tot i que manca
g I'originalitat, i la certa or’lglnalltat per
& integracié del missatge destacar mes..
£ amb els elements
2, visuals.
Bl T T
Sé Adequacio del Posiciona de  manera 3,75
g; storyboard als efectiva el turisme de
£8 objectius, al to i estil i al qualitat, la diversitat i els
Q , . . .
plblic objectu de Ia| SRS | valors e e marca, per no
@ .2 -
S % campanya ) - o
58 pany diferents publics objectius,
2 iy
52 cosa que limita el seu abast
gt Puntuacioé
S8 N 20 punts Puntuacié atorgada 15
g3 maxima
E
E% Criteri 3. Entrega de 3 creativitats:
[} . \pe car Nt Y .
85 e 1anunci grafic per a mitjaimprés en vertical A4
a3 e 1 baner gif
g2 e 1anunci exterior gran format, tanca publicitaria
Q% > o
5 E S Puntuacio o Puntuacio
©E
§§ Criteris maxima Valoraci6 atorgara
sg Disseny i estetica: es L'esti i el disseny
K3 valorara  l'estética, i presentats resulten
§ 5 l'impacte visual. impactants i generen
géf L'originalitat, la qualitat 5 punts memorabilitat, adaptant-se 3,75
0@ estética i la seva alineacio bé a l'estética actual, tot i
Eé a l'estil del Patronat. que la part digital necessita
g3 un millor encaix.
ga Missatge: es valorara la El missatge és clar i
e claredat en la entenedor, i aconsegueix
55 transmissio del 5 crear un cert impacte, 375
€3 . S i unts i ,
£3 missatge i la integracio P g”cg\rlz r‘l‘i‘i ‘ﬁ,)dgﬁ‘ ;‘é‘:‘é‘;‘;‘r
53 i coheréncia  del la seva recep S
$E . internacionals.
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EXTERNA COMUNICACIO, SLU: La proposta presenta una bona qualitat estética i
coheréncia entre missatge i visuals, pero amb un enfocament conservador i poc
innovador. Tot i tenir missatges clars i ben integrats, li manca for¢a per generar impacte
i no aprofundeix en la diversitat d’experiéncies turistiques ni en la sostenibilitat. L'Us de
massa frames en poc temps pot dificultar la comprensié del missatge. No es concreta la
temporalitat anual ni es defineixen prou els publics objectius. A nivell emocional, la
connexié amb el territori és limitada. La tipografia i les imatges no transmeten del tot
I'esséncia de la marca.

THE OTHERS TV, SL: La proposta és original i estéticament atractiva, amb un
enfocament lleugerament innovador, especialment en ['inici i el tancament. Tot i aixo,
presenta una representacio limitada de la diversitat territorial i manca de concrecié en
les experiéncies proposades. L'abséncia de referéncies a la sostenibilitat, la temporalitat
i als publics objectius en dificulta I'avaluacié completa. El missatge és evocador pero
abstracte, amb risc de generar confusio, i no s'alinea del tot amb I'estil del Patronat. La
carrega visual i textual pot resultar excessiva en certs formats, afectant la claredat i
l'impacte final.

ANVERSO AGENCY, SL: La proposta presenta una bona diversitat territorial i de
productes, tot i que amb manca d’exemples concrets que reforcin I'arrelament amb la
destinacio. El concepte “Viu el Doble” i la personificacié a través de bessons aporten
originalitat i connexi6 emocional, perd no es concreten aspectes clau com la
sostenibilitat, la desestacionalitzacié o els publics objectius. L'estética i el disseny s6n
cuidats i generen impacte, perd no s’alineen del tot amb l'estil del Patronat. El missatge
€s positiu i innovador, perd poc especific i amb una carrega d'informacié que pot
dificultar la claredat comunicativa.

IGLUUU STUDIO, SL: La proposta destaca per la seva creativitat i per una representacio
rica i variada del territori, amb un enfocament innovador basat en la personificacié de la
destinacio. El missatge és clar, emotiu i coherent, connectant bé amb l'usuari i alineant-
se amb I'estética del Patronat. Es fa referéncia a la sostenibilitat i la desestacionalitzacio,
tot i que de manera poc desenvolupada. La proposta té un bon impacte visual i inclou
diversos publics objectius, pero el subclaim és poc llegible en suports digitals i no aporta
prou valor. En conjunt, s'adequa molt bé als objectius i valors de la marca.

LA SALETA COMUNICACIO, SL: La proposta presenta una visié general del territori,
amb un enfocament sensorial interessant perd sense aprofundir en productes i
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experiencies concretes. El missatge és poeétic i calid, pero li manca emotivitat i una
vinculacié clara amb la destinaci6. S'aborda la sostenibilitat des d’'una perspectiva
mediambiental i es fa una aproximacié timida a la desestacionalitzaci6. A nivell visual,
la proposta és innovadora perdo conservadora pel que fa a I'ls de la dualitat i la
representacio del territori. El disseny és correcte perd amb problemes de llegibilitat i
manca d'originalitat en alguns elements. En conjunt, s’ajusta als objectius perd0 amb
marge de millora en la connexié amb el territori i la singularitat.

AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL: La proposta mostra un bon coneixement del
territori i una diversitat de productes correcta, tot i que alguns sén poc diferenciadors. El
concepte de descobrir capa rere capa aporta interés i certa connexié emocional, pero
I'Gs visual de I"esquingada” pot resultar agressiu i poc calid. El missatge és clar i
coherent, pero poc original i amb una estéetica conservadora que no innova respecte a
campanyes anteriors. No es concreta la sostenibilitat ni es vincula amb els publics
objectius. En conjunt, és una proposta funcional perd amb un enfocament massa simple
i conservador, que podria millorar en calidesa, creativitat i impacte visual.

SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL: La proposta reflecteix la diversitat territorial pero
sense aprofundir en experiéncies concretes. L'evolucié del concepte "Viu" al "Sentir"
aporta valor, tot i que caldria més concrecié per reforgar I'emotivitat. Fa una mencio
superficial al turisme conscient, sense desenvolupament operatiu. El to és calid i proper,
pero poc definit i mancat de singularitat. La proposta s'ajusta als objectius i manté I'estil
visual del Patronat, perd li manca cohesio, impacte i originalitat. El claim queda
desdibuixat i la riquesa emocional és limitada, fet que redueix la capacitat de connexié
amb l'audiencia.

=6

EVIL LOVE, SLU: La proposta destaca per la seva originalitat i estil cinematografic,
aportant dinamisme i una estética atractiva. No obstant aixo, la manca de concreci6 en
les experiencies i la connexid parcial amb el territori i la comunitat local redueixen
l'autenticitat i I'impacte emocional. El claim apareix desconnectat del relat. Tot i presentar
un bon posicionament en valors i diversitat, li manca carrega emocional i concrecié pel
que fa a sostenibilitat, temporalitat i pablics. Funciona bé en format A4, perd pot tenir
dificultats d’adaptacio a altres suports. En conjunt, s'adequa als objectius, pero caldria
millorar la coheréncia entre missatge i execucié visual.

ALEIX LAGARES TANE: La proposta treballa bé la connexié6 emocional amb el territori
i defineix correctament el public de proximitat, perd no concreta experiéncies ni oferta
turistica. El missatge és poc clar i el claim massa breu. L'estética és correcta perd poc
original, i I'is de fotos conceptuals dificulta la connexi6 amb la destinacié. Falta
desenvolupament de la sostenibilitat i la proposta no s'ajusta del tot als objectius ni
connecta amb el pablic internacional.

LINKEMANN VENTURES, SL: La proposta mostra un bon coneixement del territori i
aborda la sostenibilitat amb encert, pero utilitza exemples poc ajustats i manca concrecié
en la desestacionalitzaci6. El to és poétic i emocional, tot i que la coexisténcia de
diversos missatges pot generar confusié. Visualment és conservadora, amb una
tipografia poc alineada amb l'estética del Patronat i fotografies poc representatives.
L’estil i el disseny aporten poc valor diferencial i la connexié amb els publics objectius
no és prou clara.

ABACUS, SCCL: La proposta reflecteix bé la diversitat territorial, tot i centrar-se en
topics habituals. Tot i que el claim és poc emotiu, el desenvolupament aconsegueix
37
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aportar calidesa i proximitat. Incorpora la participacié local i té en compte la sostenibilitat,
aixi com la temporalitat anual, perd planteja escenaris en espais massificats. El to és
proper i auténtic, i la historia té un component huma destacat, tot i que li manca
memorabilitat. L'estética és clara i coherent amb I'estil del Patronat, perd aporta poca
innovacio. En conjunt, s'adequa als objectius i pablics de proximitat, tot i que la connexié
amb el pablic internacional i 'impacte creatiu s6n millorables.

VIDALLARSSON - DUPREZ, SL: La proposta destaca la diversitat territorial i I'oferta
turistica, tot i que el nivell de detall és for¢a limitat i es podria aprofundir més. Incorpora
un enfocament emotiu i el concepte de turisme conscient, tot i que el missatge pot
resultar ambigu i dificil d’entendre per alguns publics. El to és formal i poc proper, i el
claim, tot i ser ben intencionat, és massa llarg, la qual cosa podria afectar I'impacte. La
composicio visual és destacable i s'adapta bé a l'estil del Patronat, pero l'originalitat i la
preséncia de la marca en l'espai digital podrien millorar. El missatge global és efectiu
pero pot resultar ambigu per la gran quantitat de personatges involucrats.

VITI AGENCIA CREATIVA, SL: Presenten una proposta innovadora, propera,
memorable i que funciona molt bé en tots els formats perd en mercats de proximitat, hi
ha dubtosa la seva comprensié en mercats internacionals. La seva adaptacié en espot
és complexa i per 20" hi ha molt de contingut perd en canvi en adaptacions grafiques
funciona molt bé, és net i clar.

BROADCASTER, SL: Presenten una proposta poc original, tot i que el claim fa
referéncia a I'espai i a la temporalitat no s’ha concretat experiencies. En I'adaptacié de
I'espot el public objectiu és massa especific i les experieéncies plasmades no son
representatives del territori i no aporta valor afegit. Les adaptacions grafiques
técnicament és molt dificil d’executar i de trobar imatges que puguin funcionar.

=6

Un cop analitzades les ofertes d’ambdues empreses, d'acord amb el Plec de
Prescripcions Tecniques i els criteris de valoracié subjectes a judici de valor establerts
en el Plec de Clausules Administratives que regeixen aquest contracte, les proposicions
presentades han obtingut les seglients puntuacions:

Empresa Criteri 1 Criteri2 Criteri 3 Puntuacié total
EXTERNA
COMUNICACIO, SLU 9,75 10,00 12,50 32,25
THE OTHERS TV, SL 9,25 11,25 10,00 30,50
ANVERSO AGENCY, SL 23,25 15,00 3,75 42,00
IGLUUU STUDIO, SL 25,25 16,25 10,00 51,50
LA SALETA
COMUNICACIO, SL 21,00 12,50 8,75 42,25
AQUELLS NOIS TAN
SIMPATICS, SL 13,75 5,00 12,50 31,25
SAPRISTI ESTUDIO
CREATIVO, SL 12,25 8,75 7,50 28,50
EVIL LOVE, SLU 20,00 12,50 10,00 42,50
ALEIX LAGARES TANE 16,75 7,50 8,75 33,00
LINKEMANN
VENTURES, SL 19,00 7,50 3,75 30,25
ABACUS, SCCL 23,75 12,50 7,50 43,75
VIDALLARSSON -
DUPREZ, SL 11,00 15,00 8,75 34,75
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VITI AGENCIA
CREATIVA, SL 19,75 15,00 12,50 47,25
BROADCASTER, SL 7,75 5,00 6,25 19,00

Per tant, es trasllada a la Mesa de Contractaci6é que les puntuacions de les propostes
valorades son les que es detallen en el quadre anterior.

| per a que aixi consti, als efectes escaients, els membres del Comite d’Experts signen
aquest informe.”

La Mesa de Contractacio fa seu l'informe esmentat i, un cop comentada la puntuacié
atorgada, fa la valoracié dels criteris subjectes a judici de valor segons el barem de
puntuacié que regeix aquest procediment, i a aquests efectes, aprova la segiient
valoracio:

Empresa Criteri 1 Criteri2 Criteri 3 Puntuaci total
EXTERNA
COMUNICACIO, SLU 9,75 10,00 12,50 32,25
THE OTHERS TV, SL 9,25 11,25 10,00 30,50
ANVERSO AGENCY, SL 23,25 15,00 3,75 42,00
IGLUUU STUDIO, SL 25,25 16,25 10,00 51,50
LA SALETA
COMUNICACIO, SL 21,00 12,50 8,75 42,25
AQUELLS NOIS TAN
SIMPATICS, SL 13,75 5,00 12,50 31,25
SAPRISTI ESTUDIO
CREATIVO, SL 12,25 8,75 7,50 28,50
EVIL LOVE, SLU 20,00 12,50 10,00 42,50
ALEIX LAGARES TANE 16,75 7,50 8,75 33,00
LINKEMANN
VENTURES, SL 19,00 7,50 3,75 30,25
ABACUS, SCCL 23,75 12,50 7,50 43,75
VIDALLARSSON —
DUPREZ, SL 11,00 15,00 8,75 34,75
VITI AGENCIA
CREATIVA, SL 19,75 15,00 12,50 47,25
BROADCASTER, SL 7,75 5,00 6,25 19,00

Un cop comentada la puntuacio atorgada, es detecta que la proposta presentada per les
seglients empreses, no assoleix el 60% de la puntuaci6 maxima aplicable als criteris
d’adjudicaci6 subjectes a judici de valor (42 punts), i que sén:

- EXTERNA COMUNICACIO, SLU

- THEOTHERS TV, SL

- AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL
- SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL
- ALEIX LAGARES TANE

- LINKEMANN VENTURES, SL

- VIDALLARSSON - DUPREZ, SL

- BROADCASTER, SL
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Atés el que disposa l'apartat | del quadre de caracteristiques del plec de clausules
administratives d’aquest procediment que estableix literalment que “Aquelles propostes
gue no superin el 60% de la puntuacié total en els criteris subjectes a judici de valor (és
a dir, 42 punts), seran excloses del procés”, de conformitat amb el que disposa la
disposicid6 dotzena del plec de clausules administratives regulador d'aquest
procediment, la Mesa de Contractacid, procedeix a EXCLOURE a EXTERNA
COMUNICACIO, SLU, THE OTHERS TV, SL, AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL,
SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL, ALEIX LAGARES TANE, LINKEMANN
VENTURES, SL, VIDALLARSSON — DUPREZ, SL i BROADCASTER, SL d'aquest
procediment, per no haver assolit la puntuacié minima del 60% de la puntuacio total en
els criteris subjectes a judici de valor, requerida a I'apartat | del plec de clausules
administratives d’aquest procediment.

Acte seguit, la Mesa de Contractacié procedeix a I'obertura de les proposicions
ponderables de forma automatica (sobre C), presentades per les empreses que
segueixen admeses en el procediment i que sén:

- ANVERSO AGENCY, SL

- IGLUUU STUDIO, SL

- LA SALETA COMUNICACIO, SL
- EVILLOVE, SLU

- ABACUS, SCCL

- VITI AGENCIA CREATIVA, SL

Les proposicions ponderables de forma automatica (sobre C) estan integrades pels
seguents criteris:

- Criteris quantificables de forma automatica (sobre C): fins a un maxim de 30
punts

e Criteri 4. Oferta economica: fins a un maxim de 25 punts.

La formula per calcular la puntuaci6 d’ambdés criteris sera la férmula lineal

equilibrada:
P,=P (1 — M)
IL

P; = punts de 'oferta i

P = punts del criteri preu

0; = preu de 'ofertaii

Es tindran en compte com a maxim dos decimals en I'oferta.

e Criteri 5. Millores de contraprestacions: fins a un maxim de 5 punts.
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MILLORA OFERTADA

PUNTUACIO MAXIMA

Adaptacions extres (a les dues requerides al
plec de prescripcions técniques) de format
que puguin requerir els diferents suports de
mitjans de I'espot de 20", sense que suposi un

extra-cost 5 punts
3a adaptacio: 2,5 punts
3a i 4a adaptacions: 5 punts
Puntuacié maxima: 5 punts

Seguidament, la Mesa de Contractacié procedeix a l'obertura de les proposicions
ponderables de forma automatica (sobre C), presentades per part dels licitadors que
segueixen en aquest procediment, atorgant-los-hi la seguent puntuacio:

EMPRESA LICITADORA:

1.

=6

ANVERSO AGENCY, SL

Oferta econdmica: L’empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
84.000,00 euros (iva no inclos). Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 23,57 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions técniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 207,
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.

IGLUUU STUDIO, SL

Oferta econdomica: L'empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
78.347,10 euros (iva no inclos). Aplicant la férmula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 25,00 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions tecniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 20",
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.

LA SALETA COMUNICACIO, SL

Oferta econdmica: L'empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
80.975,20 euros (iva no inclos). Aplicant la férmula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 24,34 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions tecniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 20",
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.
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EVIL LOVE, SLU

Oferta econdmica: L’empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
79.000,00 euros (iva no inclos). Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 24,84 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions técniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 20",
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.

ABACUS, SCCL

Oferta econdmica: L’empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
81.380,00 euros (iva no inclos). Aplicant la férmula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 24,24 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions tecniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 20",
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.

VITI AGENCIA CREATIVA, SL

Oferta econdmica: L’empresa ofereix prestar els seus serveis per un import de
93.801,65 euros (iva no inclos). Aplicant la férmula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 21,10 punts sobre un total de 25 punts.

Millores de contraprestacions: El licitador ofereix realitzar la 3a i 4a
adaptacions (2 extres a les dues requerides al plec de prescripcions tecniques)
de format que puguin requerir els diferents suports de mitjans de I'espot de 20",
sense que suposi un extra-cost. Aplicant la formula anteriorment assenyalada,
se li atorguen 5 punts sobre un total de 5 punts.

En resum, les puntuacions corresponents als criteris ponderables que depenen de
I'aplicacié de formules automatiques, son les que es desprenen a continuacio:

Puntuacié
Empresa
Oferta Millores de Total
econOmica |contraprestacions
ANVERSO AGENCY, SL 23,57 5,00 28,57
IGLUUU STUDIO, SL 25,00 5,00 30,00
LA SALETA COMUNICACIO, SL 24,34 5,00 29,34
EVIL LOVE, SLU 24,84 5,00 29,84
ABACUS, SCCL 24,24 5,00 29,24
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5,00 26,10

Vistos els criteris d’adjudicacio, els que depenen d'un judici de valor i els que depenen
de l'aplicacié d'una férmula automatica, les puntuacions total de I'empresa son les que
es desprenen a continuacio:

- . Criteris >
Criteris subjectes a Puntuaci6
Empresa AR ponderables de
judici de valor f s total
orma automatica
ANVERSO AGENCY, SL 42,00 28,57 70,57
IGLUUU STUDIO, SL 51,50 30,00 81,50
LA SALETA

COMUNICACIO, SL 42,25 29,34 71,59
EVIL LOVE, SLU 42,50 29,84 72,34
ABACUS, SCCL 43,75 29,24 72,99
VITI AGENC;?: CREATIVA, 47,25 26,10 73,35

=6

Com que la Mesa de Contractacié ha comprovat que les ofertes presentades no es
poden considerar anormals o desproporcionades, de conformitat amb el que disposen
els articles 149 i 326.2.c de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector
Public, acorda per unanimitat:

Primer.- EXCLOURE a les empreses EXTERNA COMUNICACIO, SLU, THE OTHERS
TV, SL, AQUELLS NOIS TAN SIMPATICS, SL, SAPRISTI ESTUDIO CREATIVO, SL,
ALEIX LAGARES TANE, LINKEMANN VENTURES, SL, VIDALLARSSON — DUPREZ,
SL i BROADCASTER, SL d'aquest procediment, per no haver assolit la puntuacio
minima del 60% de la puntuacio total en els criteris subjectes a judici de valor, requerida
a I'apartat | del plec de clausules administratives d’aquest procediment.

Segon.- NOTIFICAR l'acord anterior als interessats per eNotum.
Tercer.- APROVAR la puntuacio total referent als criteris subjectes a judici de valor i als

criteris ponderables de forma automatica de 'empresa admesa en aquest procediment,
amb l'ordre i valoracié seguent:

ORDRE EMPRESA PUNTUACIO TOTAL
1 IGLUUU STUDIO, SL 81,50
2 VITI AGENCIA CREATIVA, SL 73,35
3 ABACUS, SCCL 72,99
4 EVIL LOVE, SLU 72,34
5 LA SALETA COMUNICACIO, SL 71,59
6 ANVERSO AGENCY, SL 70,57
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Quart.- REQUERIR a IGLUUU STUDIO, SL al resultar I'oferta més avantatjosa a nivell
global, a fi i efecte de que, dins del termini dels 10 dies habils segients a la recepcio
de la present notificacid, presenti, a través de I'eina del sobre digital, la documentacié
prévia a l'adjudicaci6 indicada a la clausula quinzena del plec de clausules
administratives particulars d’aquest procediment.

Cinqué.- PROPOSAR al Consell d’Administraci6 del Patronat de Turisme Costa Brava,
SA, en cas de que el licitador presenti la documentacié administrativa de forma correcta,
I'adjudicacio6 per al procediment de contractacié del servei de creativitat i generacié de
I'evolucié del concepte creatiu VIU EL DOBLE, disseny, realitzaci6 i produccié de la
campanya publicitaria turistica de la Costa Brava i Pirineu de Girona, per a public final
del contracte amb nimero d’expedient 2025/293 a favor de IGLUUU STUDIO, SL, per
un import de 78.347,10 euros, IVA no inclos, per la totalitat del contracte, d’acord amb
I'oferta técnica i econdmica presentada, al resultar I'oferta més avantatjosa a nivell global
per al PTCBG i ajustar-se la seva proposicié al que disposa el plec de clausules d’aquest
procediment.

No havent-se presentat cap reclamacio, s'estén la present acta signada pels integrants
de la Mesa de Contractacio, de tot el que en dono fe, com a Secretari, a les 10:00 hores
de la data indicada al comengament.
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