Comanda de serveis d’insercié de publicitat institucional en mitjans de comunicacid

Expedient: ACJ-2025-26

Procediment: Concrecio de condicions

Objecte: Servei d’insercidé a mitjans de comunicacid concrets afins al public adolescent i
jove de Catalunya, per desplegar i difondre un seguit d’accions comunicatives especifiques
en ambits concrets, amb I'objectiu d’informar i donar a coneixer alguns dels programes i
serveis de I’ACJ durant el 2025.

Termini d’execucio: fins el 31 de desembre 2025

S’adjunta a aquesta comanda un brifing de mitjans amb la planificacié de les insercions de
les accions/formats especials.



Servei d’insercions a mitjans de comunicacié concrets afins al public adolescent i jove de
Catalunya per una campanya de publicitat institucional informativa sobre els serveis,
productes i programes de I’ACJ.

Brifing de mitjans

1. Missatges i objectiu de la insercid als mitjans

L'ACJ té per objecte prestar serveis a la joventut, executar programes d’interés per a la
joventut i gestionar els serveis que I’Administracié de la Generalitat desplegui en aquesta
materia. Entre els serveis que presta i gestiona es troba el Carnet Jove, la Xarxa jove d’albergs
de Catalunya (Xanascat), els Programes i Politiques de joventut, la Xarxa catalana de serveis
d’informacio juvenil i I'Observatori catala de la joventut.

D’entre tots els serveis i programes que presta i gestiona I’ACJ, durant el 2025 esta previst
desplegar i difondre un seguit d’accions comunicatives especifiques en ambits concrets
dirigides a les persones joves de Catalunya, amb I'objectiu d’informar i donar a coneéixer
alguns dels programes i serveis de I’ACJ, i sobretot el desplegament territorial i execucié del
PNJCAT a través d’insercions a mitjans de comunicacié molt concrets.

VIURE ALS PIRINEUS

Reduir el despoblament i promoure I'arrelament, el vincle i el foment del retorn de les
persones joves al medi rural i incentivar la innovacid, la creacié d’empreses i els projectes
dins I'economia social i solidaria al mén rural per facilitar que els i les joves puguin tirar
endavant projectes alineats amb el seu nivell de formacié sén dos dels objectius del Pla
d’actuacié de joventut 2025.

Els Pirineus es caracteritzen per una poblacié envellida i amb una taxa elevada de poblacid
inactiva laboralment, a més de les peculiaritats en quant a clima i comunicacions que té en
tractar-se d’un territori de muntanya. Per tant, és necessari acollir i mantenir activa la
poblacié jove en aquest territori deprimit.

Es per aixo que, per promoure I'arrelament i fomentar el retorn dels i les joves al territori de
I’Alt Pirineu i Aran, des de I'’Agencia Catalana de la Joventut es considera convenient i
necessari la contractacié de reportatges sobre casos de joves que han pogut realitzar el seu
projecte de vida de manera exitosa en aquest territori.



LA MIRA

Habitualment I'agenda mediatica col-loca la joventut en un segon terme, des d’una
perspectiva adultcéntrica cada cop més estructural, i en molts casos en déna una imatge
obertament negativa i estigmatitzadora basada en estereotips i I'amplificacio de
comportaments sovint minoritaris.

Per tal de mostrar una imatge positiva, no adultcéntrica i diversa de la poblacio jove, que és
la destinataria de les politiques que es duen a terme des de Joventut, I’Agéncia Catalana de
la Joventut té la necessitat de contractar I'elaboracié de continguts en mitjans de
comunicacié. En aquest cas, es considera convenient fer-ho mitjangant reportatges en
profunditat acompanyats d’imatges de qualitat en un magazin digital que mostrin aquesta
joventut real, diversa i no estereotipada.

GRUP ENDERROCK

Enderrock és una revista mensual en catala especialitzada en la difusié de la musica en catala.
S’ha convertit en el mitja de referéncia de la musica catalana, amb una amplia audiéncia
entre els joves de Catalunya, també en el seu format digital, publicada al web enderrock.cat.

Tant la plataforma digital, com la revista en paper és un aparador ideal per donar a coneixer
al jovent de Catalunya els avantatges del Carnet Jove en matéria musical, cultural, artistica...
(festivals, concerts, convocatories beques, etc...) i tota la resta de serveis, programes i
activitats que impulsa tant la Direccid General de Joventut com I’Agéncia Catalana de la
Joventut.

2. Public objectiu

Public jove i adolescent de Catalunya, en general.

3. Periode de les insercions
Des de la signatura del contracte fins el 31 de desembre 2025.

4. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 36.000 € IVA exclos (I'import amb I'lVA
inclos es de 43.560 €).

5. Detall de les insercions



Es demana la insercié de les seglients accions/formats especials en diverses publicacions:

5.1 VIURE ELS PIRINEUS:

-Publicacié d’una pagina a la revista VIURE ALS PIRINEUS i publicacions al diari digital
www.viurealspirineus.cat

- Diverses insercions - Branded content (des de la signatura del contracte fins al desembre
2025)

IMPORT MAXIM TOTAL DE LES INSERCIONS: 7.000,00 € (IVA NO INCLOS)

5.2 LA MIRA:

La proposta s’ha de basar en 8 articles sobre tematiques diferents proposades per I’ACJ.
- Publicacié de I'article permanentment en obert.
- Promocid en el butlleti electronic i xarxes socials de LA MIRA.

(a concretar dates de les publicacions)

IMPORT MAXIM TOTAL: 10.000 € IVA NO INCLOS.

GRUP ENDERROCK

Publicacio de reportatges a la revista Enderrock, seccié al web enderrock.cat
amb avantatges Carnet Jove, programes de la Xanascat i d’altres temes d’interés sobre
serveis i productes de I’ACJ, dinamitzacid a xarxes socials, etc.

- 10 pagines redaccionals (5 pags. dobles a publicar entre juny i desembre 2025)
- Campanya banners a enderrock.cat

IMPORT MAXIM TOTAL: 19.000 € IVA NO INCLOS.

6. Presentacio i valoracio de les ofertes

Documentacid a presentar

a) Una declaraciéo responsable signada conforme es mantenen les condicions
inicials de capacitat, solvencia i representacid que es van acreditar en el
procediment per a I'adjudicacié de I’Acord marc o la classificacié empresarial
opcional.


http://www.viurealspirineus.cat/

b) El model de proposicié economica omplert i signat.

c) L'oferta economica. Segons el model de proposicié econoOmica annex a la comanda. A
més, també s’haura de presentar la proposta economica desglossada en un document
excel a part on indiquin clarament per a cadascun dels mitjans i suports la tarifa de cada
insercid, el descompte ofert, el preu o cost net resultant d’aplicar el descompte sobre la
tarifa, el recarrec, la comissio d’agencia a aplicar i I'lVA. En aquest excel també caldra
indicar els preus o costos, descomptes, recarrecs i comissions d’agéncia homologades
en I'expedient de I’Acord Marc EC-2022-32 aplicat a la proposta en qiiestid.

Aquest darrer document és a efectes informatius, per a comprovar que |'oferta compleix
les condicions economiques homologades en I’Acord Marc, aixi com el nombre i
caracteristiques d’insercions a realitzar previstes a la comanda d’insercid.

D’acord amb la clausula quaranta-dosena del plec de clausules administratives particulars
de I’Acord marc, la no participacid, sense causa justificada, en més de 5 invitacions als

procediments basats és causa de resolucid de I’Acord marc. Les empreses han de justificar

la impossibilitat de participar en el procediment basat mitjancant la presentacié de I'escrit
pertinent davant I'drgan de contractacié. No es podra al-legar com a causa justificada per

no participar qualsevol circumstancia que pugui donar lloc a la resolucié de I’Acord Mareg,

en aplicacié de les causes previstes en I'article 211 de la LCSP.

Criteris d’adjudicacid

Cal tenir en compte que aquesta concrecid de condicions no requereix d’uns serveis d’analisi
prévia ni de planificacié ja que es tracta d’'una comanda tancada per a uns mitjans, uns
suports i unes insercions concretes, per tant a I’hora de seleccionar només es valorara
I’oferta econdmica, la qual es puntuara amb un maxim de 100 punts.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de I’Acord
marc. També caldra respectar |'oferta de I’Acord marc quant a comissié d’agencia. Per poder
comprovar que es respecten les condicions en qliestid, es demana a les empreses que a
I’excel de la proposta economica desglossada especifiquin els preus o costos, descomptes,
recarrecs i comissions d’agencia homologades en |'expedient de I’Acord Marc EC-2022-32
aplicats a la proposta.

Per a valorar I'oferta economica presentada el criteri emprat és el preu final. La puntuacid

maxima d’aquest criteri és de 100 punts i s’aplicara la férmula seglient:



Puntuacid = (100 punts) x (import base més baix)

(import base que es valora)

D’acord amb alldo que s’estableix a la clausula trenta-unena del plec de clausules
administratives particulars de I’Acord marc, en el cas que es donés un empat entre les ofertes
presentades es requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir
I'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través
de la data i hora de presentacié de la nova proposta.

7. Facturacio

L’agencia adjudicada enviara mensualment factura a I’ACJ pels serveis prestats.



