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NOTA RECTIFICATIVA
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S’ha detectat les seglents errades aritmeétiques a la memoria justificativa de la
celebracié del contracte de serveis servei d’assessorament técnic en la matéria dels
programes de cadascun dels lots per al desenvolupament i I'execucié del Pla d’accions
integrat anual.de ’Agéncia Catalana de turisme (expedient num. ACT-2025-58) de
data 29 d’abril de 2025.

A l'apartat “Q. Criteris d’adjudicacié — Criteris d’adjudicaci6 la valoracio dels
quals depén d’un judici de valor’. En concret, als sumatoris de la puntuacio dels lots
2 i 3 s’establia el seglent:

LOT 2: PROGRAMA TURISME PREMIUM

ACCIO 3: Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris

La proposta del LOT 2 haura de contemplar I'execucié d’'una accié de Presentacio de

Catalunya Premium als mercats prioritaris detallats a '’Annex 2.

L’objectiu és promocionar Catalunya com a destinacié de turisme de luxe i alt impacte entre
les agencies, tour operadors, empreses de concierge i premsa especialitzada en aquest
sector aixi com també dirigida a la premsa i influenciadors del mén del luxe dels mercats
estratégics emissors, és a dir UK, paisos de parla alemanya, Estats Units, Canada, Méxic,

Brasil, Orient Mitja i Asia Pacific (Australia, Corea del Suda, Jap6, Singapur...)

Es valorara la proposta de conceptualitzacié d’'una ronda de presentacions de Catalunya
en clau luxe als principals mercats prioritaris, que incorpori demostracions i tallers en
directe (showcookings, benestar, etc...) per fer-les el maxim atractives i experiencials, per
un public exigent i acostumat a tot tipus d’experiéncies com soén els agents de viatge del

mon del luxe. Ha de ser una acci6 365 graus amb un pre i un post accié.

El pressupost sera de 200.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta xifra.

La proposta haura d’incloure els segiients conceptes seguint el segiient index d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de valoracio

PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els
objectius:

Fins a 4 punts

() tasques i activitats a realitzar amb concrecié especifica dels
objectius a assolir

Fins a 1 punt

(ii) fixacio etapes/calendari i periodes de compliment

Fins a 1 punt

(i) Valoracié de I'acompliment dels objectius mesurables segons
proposta d’indicadors d’analisi dels resultats (KPls).

Fins a 1 punt

Conceptualitzacio i format de I'accio

Fins a 5 punts

Pla de comunicacié per fer difusi6 de I'accio

Fins a 2 punts

Forma de captacid del public objectiu

Fins a 3 punts

Forma de participacié de les empreses del sector privat catala

Fins a 2 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte
elements que no hagin estat contemplats en anteriors accions

Fins a 1 punt

Elements que tinguin en compte minimitzar l'impacte
mediambiental de I'accié a executar.

Fins a 2 punt

Incorporacio d’eines tecnologiques

Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS



https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf

vz

([IN Generalitat de Catalunya

N, Agencia Catalana de Turisme

LOT 3: PROGRAMA TURISME ESPORTIU | GOLF

CATALUNYA
® e

A ACCIO 3: Accié promocional a prescriptors internacionals (federacions i

clubs ciclistes) dels mercats prioritaris

La proposta del lot 3 haura de contemplar una accié promocional a prescriptors internacionals
(federacions i clubs ciclistes) dels mercats prioritaris detallats a ’Annex 3.

L’objectiu és presentar Catalunya com a destinacio ideal per a la practica de ciclisme de carretera
per als clubs i federacions ciclistes internacionals dels mercats prioritaris: Franca, Alemanya,
Regne Unit, Belgica i Paisos Baixos i Paisos Nordics per tal de captar el visitor persona potencial

“Ciclista performance”.

Es valorara els aspectes comunicatius, pero sobretot de suport a la comercialitzacié.

El pressupost sera de 50.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta xifra.

La proposta haura d’incloure els segients conceptes seguint el seglient index d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de
valoracié

PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els objectius

Fins a 6 punts

() Tasques i activitats a realitzar amb concrecio especifica dels objectius a|

assolir.

Fins a 1,5 punts

(ii)Fixacio d’etapes/calendari d'acompliment

Fins a 1,5 punts

(iiValoracié de I'acompliment dels objectius mesurables segons proposta|

d’indicadors d’'analisi (KPIs)

Fins a 2 punts

Conceptualitzacio i proposta de 'accio

Fins a 4 punts

Pla de comunicacié per fer difusié de I'accio

Fins a 2 punts

Forma de captacio i participacié del puablic objectiu

Fins a4 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte
elements que no hagin estat contemplats en anteriors accions

Fins a 1 punt

Elements que tinguin en compte minimitzar limpacte
mediambiental de I'acci6 a executar.

Fins a 2 punt

Incorporacio d’eines tecnologiques

Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA

FINS A 21 PUNTS



https://act.gencat.cat/programes-act/visitorspersona/
https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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Lainformacio6 correcta que ha de constar en aquest apartat de la memoria
justificativa és la seglent:

LOT 2: PROGRAMA TURISME PREMIUM

IACCIO 3: Presentacio de Catalunya Premium als mercats prioritaris

La proposta del LOT 2 haura de contemplar I'execucié d’'una accié de Presentacié de
Catalunya Premium als mercats prioritaris detallats a 'Annex 2.

L’objectiu és promocionar Catalunya com a destinacié de turisme de luxe i alt impacte entre
les agéncies, tour operadors, empreses de concierge i premsa especialitzada en aquest
sector aixi com també dirigida a la premsa i influenciadors del mén del luxe dels mercats
estrategics emissors, és a dir UK, paisos de parla alemanya, Estats Units, Canada, Mexic,
Brasil, Orient Mitja i Asia Pacific (Australia, Corea del Suda, Japd, Singapur...)

Es valorara la proposta de conceptualitzacié d’una ronda de presentacions de Catalunya
en clau luxe als principals mercats prioritaris, que incorpori demostracions i tallers en
directe (showcookings, benestar, etc...) per fer-les el maxim atractives i experiencials, per
un public exigent i acostumat a tot tipus d’experiéncies com sén els agents de viatge del
mon del luxe. Ha de ser una acci6 365 graus amb un pre i un post accio.

El pressupost sera de 200.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta xifra.

La proposta haura d’incloure els seglients conceptes seguint el seglient index d’ordenacio.

Conceptes inclosos que seran objecte de valoracio PUNTUACIO

Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els

objectius: Fins a 3 punts

(i) tasques i activitats a realitzar amb concrecié especifica dels

objectius a assolir Finsa 1 punt

(ii) fixacio etapes/calendari i periodes de compliment Fins a 1 punt

(i) Valoracié de I'acompliment dels objectius mesurables segons

proposta d’indicadors d’analisi dels resultats (KPIs). Finsa 1 punt

Conceptualitzacio i format de I'accio Fins a 5 punts
Pla de comunicaci6 per fer difusio de I'accio Fins a 2 punts
Forma de captacid del public objectiu Fins a 3 punts

Forma de participacio de les empreses del sector privat catala | Fins a 2 punts

Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte

. . . Fins a 1 punt
elements que no hagin estat contemplats en anteriors accions

Elements que tinguin en compte minimitzar limpacte |Fins a2 punt
mediambiental de I'accié a executar.

Incorporacio d’eines tecnologiques Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA FINS A 21 PUNTS



https://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2024/01/10_ACT-Pla-d_accions-mkt-experiences_2024.pdf
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LOT 3: PROGRAMA TURISME ESPORTIU | GOLF

La proposta del lot 3 haura de contemplar una accié promocional a prescriptors internacionals,
(federacions i clubs ciclistes) dels mercats prioritaris detallats a '’Annex 3.

L’objectiu és presentar Catalunya com a destinacio ideal per a la practica de ciclisme de carretera
per als clubs i federacions ciclistes internacionals dels mercats prioritaris: Franga, Alemanya,
Regne Unit, Belgica i Paisos Baixos i Paisos Nordics per tal de captar el visitor persona potencial
“Ciclista performance”.

Es valorara els aspectes comunicatius, pero sobretot de suport a la comercialitzacio.

El pressupost sera de 50.000 €. No es valoraran propostes que sobrepassin aquesta xifra.

La proposta haura d’incloure els seglients conceptes seguint el segient index d’ordenacié.

Conceptes inclosos que seran objecte de
valoracio

Metodologia de desenvolupament de I'accié per assolir els objectius

PUNTUACIO

Fins a 5 punts

()Tasques i activitats a realitzar amb concreci6 especifica dels objectius al _.
Fins a 1,5 punts

clubs ciclistes) dels mercats prioritaris

assolir.
(ii)Fixacio d’etapes/calendari d'acompliment Fins a 1,5 punts
(iii)valoracié de I'acompliment dels objectius mesurables segons propostal _.
d'indicadors d’analisi (KPls) Fins a 2 punts
Conceptualitzacio i proposta de 'accid Fins a 4 punts
Pla de comunicacié per fer difusio de I'accio Fins a 2 punts
Forma de captacio i participacié del pablic objectiu Fins a4 punts
Elements innovadors de la proposta. Es tindran en compte .

Finsa 1 punt

elements que no hagin estat contemplats en anteriors accions
Elements que tinguin en compte minimitzar [limpacte |Fins a2 punt
mediambiental de I'accio a executar.
Incorporacioé d’eines tecnologiques Fins a 3 punts

PUNTUACIO MAXIMA FINS A 21 PUNTS

A ACCIO 3: Accio promocional a prescriptors internacionals (federacions i

Per tot aix0, modifico els punts anteriorment esmentats de I'apartat Q de la memoria
justificativa en el sentit que s’esmenta anteriorment.

Beatriz Nubiola de Palacio
Cap de Marques
Unitat de Marqueting d’Experiéncies
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