S Prodeca

Promotora dels aliments catalans

INFORMACIO COMPLEMENTARIA PER A L’ELABORACIO DELS ELEMENTS DE
VALORACIO DE LA MEMORIA TECNICA SOBRE PRODECA | ELS PROJECTES
BENVINGUTS A PAGES (LA FESTA, TOT L'’ANY, MERCAT), GASTROTECA |

CATALAN FOOD.

1. PRODECA

PRODECA

Promotora dels Aliments Catalans

DESCRIPCIO

Descripcio

Prodeca és una empresa publica adscrita al Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio, de la Generalitat de
Catalunya, que té per objecte Ilapromocid dels productes
agroalimentaris catalansi el suport a lacomercialitzacio i
internacionalitzacio de les empreses catalanes del sector. Facilita Ial
participacié de les empreses catalanes a les principals fires
agroalimentaries internacionals i nacionals, organitza trobades
amb compradors i importadors del sector, ofereix programes de
suport en comercialitzacié i iniciacié a l'exportacid, elabora i
implementa estrategies de posicionament de productei de
promocié de la marca Catalunya agroalimentaria,
realitza assessorament en diversificacié i consolidaci6 comercial &
paisos tercers, prepara informes de mercats i tendéncies, disposa
d’eines d’autodiagnosi [ d'analisi d’oportunitats en
comercialitzacio6 i internacionalitzacié per a les empreses del sector,
entre d’altres activitats.

Prodeca  treballa coordinadament amb les associacions
professionals, entitats i agents que intervenen en la promocio,
comercialitzacio i internacionalitzaci6 agroalimentaria, i participa
en iniciatives relacionades amb la gastronomia catalana i la Dieta
Mediterrania, com a eines de valoritzacié i millora del posicionament
dels nostres productes i empreses, a Catalunya i al mon.

Qué fem?

Posem en marxa programes per comencgar a exportar, diversificar
els mercats, augmentar les vendes i consolidar la nostra
preséencia a I'exterior.

Treballem en la comercialitzacio i millora de la competitivitat dels
productes agroalimentaris catalans organitzant programes per a
productors i pimes, trobades monografiqgues amb importadors,
jornades técnigues i seminaris.

Generem plans de posicionament internacional per donar a
coneixer la gastronomia sota la marca Catalunya, amb I'objectiu
de promoure els productes alimentaris catalans.

Oferim serveis a mida per a I'expansio internacional a empreses i
entitats que tenen necessitats especifiques.

Ajudem a detectar oportunitats exportadores i a fer una

m Generalitat
¥ de Catalunya



S Prodeca

Promotora dels aliments catalans

caracteritzacié dels mercats mundials potencials mitjangant I'Eina
de Valoritzacié Agroalimentaria (EVA), un cercador en linia gratuit
desenvolupat per Prodeca.

L'equip de Prodeca esta qualificat i t&é experiéncia en la promoci6
comercial del sector agroalimentari, amb professionals experts en
cadascun dels subsectors agroalimentaris.

TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

Empreses catalanes agroalimentaries, associacions sectorials

Pablic objectiu 2

Compradors internacionals

Public objectiu 3

Public internacional

Public objectiu 4

Public local

2. BENVINGUTS A PAGES

2.1 BENVINGUTS A PAGES, CAP DE SETMANA DE VISITES, LA FESTA

BENVINGUTS A PAGES, CAP DE SETMANA DE VISITES, LA FESTA

Nom del
actual

projecte

BaP cap de setmana de visites presencials a territori

DATA 10a edici6: 4i 5 d’octubre de 2025

DESCRIPCIO DEL PROJECTE

Missio

Divulgar I'origen del qué mengem per posar en valor la feina de la
nostra pagesia i connectar els entorns rural i urba, emplacant al puablic
a visitar les explotacions i establiments turistics.

Visio

Ser una veu de referéncia del sector primari per donar visibilitat al
conjunt del sector i incentivar la comercialitzaciéo dels productes i
serveis oferts pels nostres pagesos de proximitat.

Conceptes

Local, autentic, accessible, divulgatiu, proper, entranyable, productors,
restaurants, allotjaments, oci, proximitat, qualitat, festa, cap de
setmana, experiéncia.

Descripci6

Jornada de visites amb reserva prévia a les explotacions d’'arreu de
Catalunya. Els agricultors, ramaders i pescadors mostren als visitants
la seva activitat i molts d’aquests ofereixen degustacions gratuites i
venda dels seus productes. L'oferta es completa amb restaurants de
proximitat i preus especials als allotjaments rurals, a més d'una
programacio d’activitats de lleure a tot Catalunya.

OBJECTIUS

Objectius

e Incentivar la venda-compra d'aliments de proximitat, apropant
productors i els consumidors i posant en valor els atributs diferencials
del conjunt d’explotacions participants.

e Crear una experiencia turistica al voltant de les visites a les
explotacions.

e Generar complicitats i reforcar el vincle entre els productors,
restauradors i consumidors.

e Posar en valor la tasca del sector primari.

e Apropar moén urba i pagesia.

TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

| Adults entre 25 i 75 anys interessats en conéixer directament als
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productors d’aliments de proximitat i fidelitzar la relacié6 consumidor-
productor

Public objectiu 2

Joves millennials entre 19 i 29 anys interessats en el consum
responsable, la sostenibilitat i I'alimentacié de qualitat

Public objectiu 3

Nens — families que tenen l'oportunitat de descobrir el sector
agroalimentari de proximitat

Public objectiu 4

Productors, elaboradors, restauradors, propietaris d’allotjaments rurals
i entitats i persones que treballen al sector.

MISSATGES

Missatge principal

Durant un cap de setmana la pagesia catalana obre les portes de les
explotacions per oferir experiéncies gratuites per als menors de 16
anys i de pagament per als majors

Missatges e Els visitants podran veure com els pagesos produeixen els aliments
secundaris de proximitat i comprar directament aquests productes.
e Els visitants podran tastar els productes als diferents restaurants de
proximitat.
e Allotjaments d’arreu del territori presenten ofertes especials per a tot
el cap de setmana.
e Durant el cap de setmana s’organitzen activitats de lleure a tot
Catalunya.
DISSENY

Estil de campanya

| Atractiu, proper, fresc, autentic

TO

To del projecte

Proper, senzill, directe, clar

Participants

A aquesta edici6é del projecte s’hi solen inscriure cada any uns 800
agents en total, que representen la totalitat de les 43 comarques
catalanes (200 explotacions, 200 restaurants, 200 allotjaments i 200
activitats complementaries).

2.2 BENVINGUTS A PAGES, TOT L’'ANY

BENVINGUTS A PAGES, TOT L’ANY

Nom del projecte

Benvinguts a Pages, tot I'any

DATA:

2025 (tot I'any)

DESCRIPCIO DEL PROJECTE

Missio Promoure empreses del sector primari i la seva connexiéo amb el mén
urba a través d’'una oferta ben estructurada de visites a productors
agroalimentaris que disposen del segell de venda de proximitat de
Catalunya.

Visio Ser el promotor de les experiéncies agroturistiques ofertes per pagesos
amb segell de proximitat de Catalunya durant tot I'any per coneixer
I'origen dels aliments.

Conceptes Autenticitat, proximitat, accessibilitat, local, experiéncia, diversificacio,
producte turistic

Descripcio Plataforma que recull I'oferta turistica dels productors agroalimentaris
amb segell de venda de proximitat durant tot I'any.

OBJECTIUS
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Objectius e Promoure I'experiéencia de visitar I'entorn rural i coneixer els
generals productors i elaboradors dels nostres aliments.
e Visibilitzar i geolocalitzar els productors/elaboradors sobre el mapa.
e Incentivar la compra directa dels aliments.
e Fidelitzar la relacié entre el productor i el consumidor sense
intermediaris
e Posar en valor els altres agents de la cadena que aposten pel consum
d'aliments locals i que treballen per mantenir la sostenibilitat i
assegurar el relleu generacional del sector primari.
e Desestacionalitzar el turisme de proximitat.
e Reforcar els vincles amb altres entitats i agents amb els mateixos
objectius que Prodeca/BaP.
TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

Adults entre 30 i 49 anys interessats en el mon rural i els aliments de
proximitat

Public objectiu 2

Joves millennials entre 19 i 29 anys interessats en el mén rural

Public objectiu 3

Nens

MISSATGES
Missatge Experiencies turistiques diferencials que ofereixen els pagesos durant
principal tot I'any.
Missatges e Coneix i tasta els productes de pages de proximitat.
secundaris e Consumeix aquest productes durant tot I'any.

e Coneix els productes de cada temporada.

e Visita els productors locals durant tot I'any.

e Descobreix 'origen dels aliments a través d’una experiencia.
DISSENY
Estil de Atractiu, proper, fresc, auténtic
campanya
TO

To del projecte

Proper, senzill, directe, clar, motivador i divertit

Participants:

A aquesta edicié del projecte es preveu que s’hi inscriguin unes 80
explotacions, com a minim, que representin la majoria de les 42
comarques catalanes.

2.3 BENVINGUTS A PAGES LA MOSTRA

BENVINGUTS A PAGES LA MOSTRA

Nom del projecte

Benvinguts a Pages La Mostra

DATA:

Primera edici6 / tardor 2025

DESCRIPCIO DEL

PROJECTE

Missié

Promoure la venda directa de productes agroalimentaris de proximitat,
reforgcant els vincles entre el sector agrari i la societat, i augmentant la
sostenibilitat del consum alimentari a Catalunya.

Visio Convertir-se en un l'esdeveniment referent de venda directa a
Barcelona on el public final compra i coneix els productors i productores
de les experiencies que ofereix Benvinguts a Pages.

Conceptes Mercat, venda, proximitat, accessibilitat, local.
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Descripcio

Amb I'objectiu d'impulsar la comercialitzacié dels productors, DARPA i
Prodeca treballen en un projecte a implementar durant la tardor de
2025, coincidint amb el desé aniversari de Benvinguts a Pageés. Té per
nom Benvinguts a Pages La Mostra i consisteix en una fira d’aliments
locals adrecada als consumidors finals que s’organitzara en un lloc
céntric de Barcelona el cap de setmana anterior al BaP La Festa.

El projecte s'emmarca dins de les directrius del Departament
d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacid i [I'Estratégia
Alimentaria de Catalunya, que prioritza un sistema alimentari més
sostenible, segur, just, cohesionat, resilient, saludable i d'accés
universal, i s’alinea amb les accions de promoci6 del Programa de
Turisme Enogastronomic de '’Agéncia Catalana de Turisme per a
reforcar el patrimoni agroalimentari catala.

OBJECTIUS

Objectiu
estrategic

Objectius
generals

Incrementar les transaccions de venda de proximitat agroalimentaria,
establint canals directes de comercialitzacié entre productors i
consumidors mitjangant esdeveniments i activitats.

Benvinguts a Pagés La Mostra té com a finalitat intensificar el
contacte directe entre els productors agroalimentaris i els consumidors
urbans, promovent aixi el consum de productes locals i la sostenibilitat
alimentaria. La Mostra s'insereix dins d’'una estratégia de creixement
que complementa BaP Tot I'Any i BaP La Festa, ampliant 'oferta
d'activitats al llarg de tot I'any.

L'objectiu central de Benvinguts a Pagés La Mostra és prioritzar la
comercialitzacié directa de productes agroalimentaris a través de la
creaci6 d’'un esdeveniment firal a Barcelona, ciutat on es concentra una
gran part del pablic objectiu del programa. Aquesta fira esdevindra un
punt de trobada essencial per a productors i consumidors, facilitant la
connexio directa i I'intercanvi comercial entre ambdues parts. Aixi, La
Mostra actuara com un esdeveniment de venda directa, orientat a
consolidar una plataforma que permeti als productors agroalimentaris
vendre els seus productes de manera directa i aprofundir en una
relacié comercial més enlla de la compra per impuls que propicien les
visites a explotacions.

La nova activitat de Benvinguts a Pages La Mostra no només servira
com aimpuls per al sector agroalimentari local, sind que també ajudara
a consolidar la visibilitat i el reconeixement del programa BaP com un
actor central en la promocio de la venda de proximitat i la sostenibilitat
alimentaria. Amb aquesta orientacio, es pretén que les transaccions
comercials directes augmentin substancialment, creant un impacte
positiu tant a nivell econdmic com social per a tots els agents implicats:
productors, consumidors i comunitats locals.
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e Promoure la venda directa dels productes agroalimentaris
locals

e Donar visibilitat als pagesos amb Segell de Venda de
Proximitat (SVP)

e Potenciar el consum responsable, sostenible i beneficios per
al territori

e Connectar els productors locals amb el public urba.

e Creacio de vincles emocionals: la ciutadania pot coneixer de
primera ma els pagesos als que podra visitar perque formen
part del projecte Benvinguts a Pageés.

o Fer difusio del Benvinguts a Pages La Festa i Tot I'Any.

TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

Adults i families amb interes per la nutricid, els aliments locals i els
plans familiars.

MISSATGES

Missatge
principal

Barcelona té mercats de pages

Missatges
secundaris

Compra als pagesos que podras visitar a les granges

DISSENY

Estil de
campanya

Atractiu, proper, fresc, auténtic

TO

To del projecte

Proper, senzill, directe, clar, motivador i divertit

Participants:

Exclusivament productors/es que son participants al BaP.

3. GASTROTECA

GASTROTECA
Nom del projecte

GASTROTECA

DATA:

2025

DESCRIPCIO DEL

PROJECTE

Missié

Promoure el producte local de Catalunya donant visibilitat a la seva
cadena de valor: qui el produeix, on es pot comprar, on es pot tastar
aixi com, en general, difondre el patrimoni gastronomic catala.

Visio Ser el directori del producte de proximitat i local de Catalunya de
referéncia perque aglutina, identifica i incentiva la comercialitzacié de
tots els agents que intervenen a la cadena de valor

Conceptes Autenticitat, gastronomia, proximitat, local, experiéncia, coneixement,
territori, riguesa, aliments.

Descripci6 La Gastroteca és el portal de comercialitzacio de referéncia dels

productes agroalimentaris locals de Catalunya.

Una eina de suport a les iniciatives comercials encaminades a millorar
la competitivitat de les empreses del sector i afavorir el seu accés als
mercats, tot interactuant conjuntament amb d'altres iniciatives de
I'ambit gastronomic i turistic.

Un canal interactiu al servei dels consumidors i els professionals del
sector (productors, elaboradors, artesans alimentaris, botiguers,
distribuidors, restauradors, cuiners, gastronoms, promotors del turisme
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gastronomic...) i les entitats que treballen al voltant dels nostres
productes agroalimentaris.

La Gastroteca recull tota la informacié dels productes catalans, on
comprar-los i on tastar-los, a més de receptes i altres continguts
d'interés com agenda d'esdeveniments gastronomics o enllagos
d’entitats vinculades al sector.

La Generalitat de Catalunya la va crear a finals del 2007, en el marc
del Programa de Comercialitzacié Alimentaria. Actualment, Prodeca és
titular de Gastroteca i va renovar i rellancar el portal al 2020 per la qual
cosa es va reprendre I'activitat a Facebook i Twitter i es van obrir els
canals d’Instagram, Linked-in i YouTube.

OBJECTIUS
Objectius e Promoure el consum i el coneixement del producte local destacant
a la sostenibilitat, la proximitat i I'estacionalitat
e Divulgar el patrimoni gastronomic catala
e Visibilitzar els productors i productores i el customer journey del
producte: del camp a la taula
e Dinamitzar comercialment els agents de la cadena de I'alimentacio
tant a Catalunya com a I'exterior
e Ser una eina de consulta actualitzada i rellevant
TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

Adults entre 30 i 65 anys interessats en l'alimentacio de proximitat

Public objectiu 2

Seniors

Public objectiu 3

Agents interns

Public objectiu 4

Agents a I'exterior

MISSATGES
Missatge El cercador de referéncia dels aliments catalans
principal
Missatges e Coneix i tasta els productes de proximitat i de temporada.
secundaris e Consumeix aquest productes durant tot I'any.
e Descobreix i sigues ambaixador de la riquesa gastronomica
catalana.
e Participa de la revaloritzacié de tots els agents que hi intervenen
“del camp al plat”.
DISSENY
Estil de Atractiu, proper, fresc, auténtic
campanya
TO

To del projecte

| Proper, senzill, directe, clar, motivador i divulgatiu

4. CATALAN FOOD

GASTROTECA
Nom del projecte

CATALAN FOOD

DATA:

2023

DESCRIPCIO DEL

PROJECTE

Missio

Promoure el producte local de Catalunya internacionalment: qui el
produeix, on es pot comprar, on es pot tastar aixi com, en general,
difondre els productes alimentaris catalans i la seva gastronomia.

Visié

Ser les xarxes socials de referencia per informar-se sobre els
productes i la gastronomia catalanes.
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Conceptes Autenticitat, gastronomia, seguretat alimentaria.
Descripci6
OBJECTIUS
Objectius e Promoure el consum i el coneixement del producte catala
e Divulgar el patrimoni alimentari i gastronomic catala
e Visibilitzar empreses
e Dinamitzar comercialment els agents de la cadena de I'alimentaci6
tant a Catalunya com a I'exterior
e Ser un altaveu de les activitats de Catalan Food a I'exterior
TARGET GROUP

Pablic objectiu 1

Public interessat en producte gourmet i de qualitat

Public objectiu 2

Public internacional interessat en la cuina i els aliments catalans

Public objectiu 3

Importadors de producte catala

Public objectiu 4

Public final internacional

MISSATGES

Missatge Catalunya, pais d’excel-léncia agroalimentaria
principal

Missatges Ambaixadors

secundaris

Catalunya és terra de grans cuiners

Aliments Unics al mén

Els productes de la nostra terra defineixen el nostre estil de cuina i
cultura

La cuina catalana és altament preuada a les llistes de restauracié més
prestigioses del mén

Gastronomia

La cuina catalana destaca per la seva trajectoria i projeccio
internacional

Va des d'allo més tradicional i senzill a les técniques més sofisticades
i innovadores

Catalunya gaudeix d'un ampli ventall de productes que permet una
cuina molt diversa

La cuina catalana ha copat en [I'Ultima decada els premis
internacionals dels millors restaurants del mén

Dieta Mediterrania

Amplia varietat i diversitat de productes, rics en aromes i sabors
Dieta basada en aliments frescos i de temporada

Reconeguda com una de les més saludables per 'OMS i sostenibles
per la FAO (2)

Catalunya és I'epicentre i hub de la Dieta Mediterrania (1)

Patrimoni cultural immaterial de la humanitat per la UNESCO

Paisatge

Catalunya té el gust dels seus paisatges

"La cuina és el paisatge portat a la cassola" - Josep Pla

Per a un cuiner la terra és la identitat i la cuina és el seu llenguatge
El llegat i les tradicions configuren la cuina del Celler Can Roca
Tenim la sort de cuinar en aquest territori que té productes
extraordinaris

La cuina de Catalunya és un espectacle
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Calendari de temporada

e Alaprimavera apareix la fruita dolca, com les maduixes o les cireres

e Alestiu, la gent s'uneix en els apats, festes i celebracions arreu del
territori i a la vora del mar

e Alatardor, les mil cares dels bolets llueixen en restaurants i fires

e AThivern, les calcotades i xatonades prenen protagonisme

DOP / IGP (Segells de gualitat)

e Catalunya té un gran potencial de productes que gaudeixen dels
distintius europeus DOP-IGP.

e La qualitat certificada i la seva tracabilitat és la principal garantia
d’'autenticitat.

e Es tracta d’aliments Unics amb esséncia, origen i tradicié.

e SOn el resultat de I'estreta relacio existent entre el producte, I'entorn
geografic, el saber fer i el talent huma.

e Proximitat, caracter, sabor excepcional, mediterraneitat i sostenibilitat
sén els seus valors.

DISSENY

Estil de
campanya

Elegant, sobri, funcional, gourmet.

TO

To del projecte

| Proper, senzill, directe, atractiu i divulgatiu
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