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Comanda de serveis d’inserció de publicitat institucional en mitjans de comunicació


	Expedient: ACPC-2025-1597

	Procediment: Concreció de condicions

	Objecte: Servei d’inserció de publicitat institucional a mitjans impresos de promoció del  Museu d’Art de Girona

	Termini d’execució:  fins el 30 de setembre de 2025




S’adjunta a aquesta comanda el detall de les accions.






























Servei d’inserció de publicitat institucional a mitjans impresos de promoció del Museu d’Art de Girona

1. Missatges i objectiu de la inserció als mitjans

L’objectiu d’aquesta contractació és difondre durant l’any 2025 les campanyes de difusió següents:
- Una campanya de difusió de la seva nova identitat visual, basada en una il·lustració de l’artista Gemma Terol. Aquesta iniciativa té com a finalitat arribar a nous públics a través d’una imatge renovada i contemporània, que alhora permeti posar en relleu el patrimoni i la riquesa de la col·lecció del Museu. 
- Una campanya de difusió amb motius de la nova exposició temporal “Sentir / Expressar”, una mostra comissariada per Fina Duran i Mercè Pomer i que explora la relació entre les emocions i la seva representació artística, a través d’obres de Ricard Aymar, Francesca Rius, Tura Sanglas i Jordi Tolosa. L’exposició s’inaugura el pròxim 15 de juny i es podrà visitar fins al 2 de novembre
Aquestes accions estan pensades per a mitjans exteriors i impresos per adreçar-se al públic objectiu, persones amb interessos culturals d’arreu del territori i visitants turístics.
L’objectiu de la campanya és donar a conèixer l’exposició entre el públic local i visitant, així com en públics culturals de fora.

Aquesta acció assegura una presència destacada en punts estratègics i de trànsit habitual tant de públic local com de visitants, maximitzant així l’abast i la repercussió de la comunicació de l’exposició.


2. Període de les insercions

La inserció es realitzarà fins al 30 de setembre de 2025. 

3. Pressupost

El pressupost màxim per a aquestes insercions és 4.199,98 €, IVA inclòs. 

4. Detall de les insercions 

Detall de les insercions
Campanya de difusió de la seva nova identitat visual:
	Mitjà/proveïdor
	Suport
	Format
	Insercions
	Període

	Parcours des arts
	Imprès
	½ pàgina (180 x 125 mm)
	1
	Octubre-desembre

	Prodifusió
	Cartelleria
	A3
	1.500 u
	A partir de juny



Campanya de difusió amb motius de la nova exposició temporal “Sentir / Expressar”:
	Mitjà/proveïdor
	Suport
	Format
	Insercions
	Període

	Prodifusió
	Cartelleria
	A3
	750 u
	A partir de juny




5. Presentació i valoració de les ofertes
Documentació a presentar

a) Una declaració responsable conforme es mantenen les condicions inicials de capacitat, solvència i representació que es van acreditar en el procediment per a l’adjudicació de l’Acord marc o la classificació empresarial opcional.

b) L’oferta econòmica. Segons el model de proposició econòmica. A més, també s’haurà de presentar la proposta econòmica desglossada en un document excel a part on s’indiqui clarament el preu de les insercions, la comissió d’agència a aplicar i l’IVA, així com la comissió d’agència homologada en l’expedient de l’Acord Marc EC-2022-32 (en aquest cas: comissió d’agència per a formats/accions especials*). 
* Com que es tracta d’una acció especial i no hi ha tarifa publicitària a partir de la qual aplicar un descompte, només s’ha aplicat la comissió d’agència per a formats/accions especials.

Aquest darrer document és a efectes informatius, per a comprovar que l’oferta compleix les condicions econòmiques homologades en l’Acord Marc, així com el nombre i característiques d’insercions a realitzar previstes a la comanda d’inserció.


Criteris d’adjudicació

Cal tenir en compte que aquesta concreció de condicions no requereix d’uns serveis d’anàlisi prèvia ni de planificació ja que es tracta d’una comanda tancada per a uns mitjans, uns suports i unes insercions concretes, per tant a l’hora de seleccionar només es valorarà l’oferta econòmica, la qual es puntuarà amb un màxim de 100 punts. 
En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econòmiques adjudicades i l’establert a la clàusula tercera del Plec de prescripcions tècniques de l’Acord marc. També caldrà respectar l’oferta de l’Acord marc quant a comissió d’agència. Per poder comprovar que es respecten les condicions en qüestió, es demana a les empreses que a l’excel de la proposta econòmica desglossada especifiquin els preus o costos, descomptes, recàrrecs i comissions d’agència homologades en l’expedient de l’Acord Marc EC-2022-32 aplicats a la proposta.
Per valorar l’oferta econòmica presentada el criteri emprat és el preu final optimitzat. La puntuació màxima d’aquest criteri és de 100 punts i s’aplicarà la fórmula següent: 
Puntuació = (100 punts) x (import base més baix) 
                           (import base que es valora) 
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D’acord amb allò que s’estableix a la clàusula trenta-unena del plec de clàusules administratives particulars de l’Acord marc, en el cas que es donés un empat entre les ofertes presentades es requerirà a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir l'empat, es donarà com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través de la data i hora de presentació de la nova proposta.
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