Expedient: AMP01.2025

Procediment: Concrecié de condicions per raé de quantia

Objecte: Servei d'insercio de publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la difusié d’anuncis|
del Mercat de I'Oli Nou que se celebrara a Barcelona els dies 21, 22 i 23 de novembre de 2025.

Termini d’execuci6: Des de la notificacié de I'acord d’adjudicacioé fins a 31 de desembre de 2025,
inclos.

S’adjunta a aquesta comanda el detall de les accions.

Signatura

organ de contractacié de PRODECA
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Promotora dels aliments catalans

Servei d'insercié de publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la difusié del
Mercat de I’Oli Nou que se celebrara a Barcelona els dies 21, 22 i 23 de novembre de 2025

1. Missatges i objectiu de la insercié als mitjans

El Departament d’Agricultura, Ramaderia, Pesca i Alimentacio, a través de Prodeca, impulsa la
creaci6 del Mercat de I'oli nou, amb I'objectiu d’apropar I'oli al consumidor final de I'area de Barcelona.

Es tracta d’'un esdeveniment de ciutat que se celebrara a Barcelona el 21, 22 i 23 de novembre de
2025. Aquesta fira permetra donar visibilitat a la qualitat i diversitat de I'oli produit a Catalunya, afavorir
el contacte directe entre productors i public i vincular el producte a la cultura alimentaria en el marc
del distintiu Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia 2025.

El Mercat de I'oli nou neix amb el proposit general de vendre oli d’'oliva verge extra (OOVE) catala
directament al public final. EI mercat vol esdevenir una cita de referéncia de la venda de proximitat i
ser un espai obert, inclusiu i dirigit a tot tipus de publics, on es pugui trobar entreteniment i divulgacié
gastronomica.

La fira té previst agrupar prop de 50 productors d’oli al Moll de la Fusta, un espai céntric i emblematic
de la ciutat de Barcelona. Pel que fa als visitants, sera d’accés gratuit i es preveu una assisténcia
minima de 20.000 persones.

L’'objectiu és:

- Incentivar i promoure 'assisténcia de public a 'esdeveniment.

- Donar visibilitat el suport als productors d’oli d’oliva verge extra catalans a través de
I'organitzacié d’aquest esdeveniment.

- Conscienciar a la ciutadania dels valors de l'oli com a producte de qualitat, sostenible i de
proximitat.

- Acostar a la gent jove dels valors de I'oli d’oliva verge extra.

Public objectiu:
La campanya esta dirigida a la ciutadania de Barcelona i rodalies, public foodie, familiar i jove.

Per difondre aquesta informacio es preveu la insercié d’anuncis als mitjans radio i digital.

2. Periode de les insercions

La insercio es realitzara des de 'acceptacio de la notificacié de I'acord d’adjudicacio fins al 31 de
desembre de 2025. Cal afegir, que la tria definitiva de dates es fara ja dins el marc de les necessitats
de comunicacio de cadascuna de les accions, en funcio d'analisi de viabilitat técnica i d’expectatives
d’obtencié de resultats.
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3. Pressupost maxim

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 90.000,00.-€, IVA exclos ('import amb I'IlVA
inclos és de 108.900,00.- €) .

4. Detall de les insercions

El detall concret dels suports i formats d'insercié es detalla a I'excel annex que acompanya I'oferta
economica.

5. Presentacio i valoracio de les ofertes

Documentacié a presentar

a) Una declaracié responsable signada conforme es mantenen les condicions inicials de capacitat,
solvéncia i representacio que es van acreditar en el procediment per a I'adjudicacié de I'’Acord marc
o la classificacié empresarial opcional.

b) El model de proposicié economica omplert i signat.

c) L’'Excel de la proposicié economica desglossada omplert i signat. Es tracta de I'oferta detallada
de preus unitaris (preus o costos nets, descomptes, recarrecs i comissions d’agéncia).

Participacié en la licitacid

D’acord amb la clausula quaranta-dosena del plec de clausules administratives particulars de I’Acord
marc, la no participacid, sense causa justificada, en més de 5 invitacions als procediments
basats és causa de resolucié de I’Acord marc. La justificacié de la impossibilitat de participar en el
procediment basat es realitzara mitjangant la presentacié de I'escrit pertinent davant I’organ de
contractacié. No es podra al-legar com a causa justificada per no participar qualsevol circumstancia
que pugui donar lloc a la resolucié de I'’Acord Marc, en aplicacié de les causes previstes en l'article
211 de la LCSP.

Criteris d’adjudicacié

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concrecio de condicions es basa unicament
en el servei d’insercions en uns suports determinats préviament definits, sense necessitat d'uns serveis
d’analisi prévia ni de planificacié estrategica, i la distribucié concreta de mitjans, suports i periode de
les insercions es fara en funcié de les necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacio seran els oferts per a cadascun dels suports i formats per I'empresa
que resulti adjudicataria.

Caldra oferir per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta optimitzada que, per les
caracteristiques especifiques i els parametres de negociacié propis de cada mitja o suport, consistira
en un preu o cost net, un descompte o un recarrec. El percentatge de la comissié d’agéncia per a
cada mitja també formara part de I'oferta econdmica i s’haura d’especificar a banda, de manera que
en el model hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissié d’agéncia a
aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econdmiques adjudicades i
I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions tecniques de I'Acord marc. Per poder
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comprovar que es respecten les condicions en questid, a I'excel annex també es demana a les
empreses que especifiquin els preus o costos, descomptes, recarrecs i comissions d’agéncia
homologades en I'expedient de I'’Acord Marc EC-2022-32.

La valoracio de les propostes es fara mitjangant criteris de valoracio automatica.

Es valoraran els diversos preus unitaris detallats i també es valorara la comissié d’agéncia per a
formats convencionals i la comissié d’agéncia per a formats especials. Amb un maxim de 100
punts es puntuaran les ofertes presentades per les empreses licitadores comparant-les entre elles,
amb la finalitat de seleccionar la més avantatjosa econdmicament.

A I'hora de fer la valoracio de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les empreses
licitadores amb el preu unitari més avantatjés econdmicament i a partir d’aqui la puntuacié maxima
s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada per a cadascun dels mitjans
(menor preu o cost, major descompte, menor recarrec 0 menor comissio d’agencia). La resta d’'ofertes
obtindran menys puntuacio, en proporcié a 'augment de I'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la férmula que
correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacié per suport i format es detalla a I'annex.

La puntuaci6 total obtinguda per cada licitador sera el resultant de la suma dels punts obtinguts en
cadascun dels apartats.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la formula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (preu o cost net per insercié més baix)
(Preu o cost net per insercié que es puntua)
Pel que fa referéncia a la valoracié dels costos tecnologics, les propostes que ofereixin un valor
de 0 €, donada la impossibilitat d'aplicar la formula anterior, rebran la maxima puntuacio. La resta
d'ofertes obtindran una puntuacioé de 0.

Quan es valorin descomptes la formula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Quan es valori el recarrec o la comissio d’agéncia (tant per formats convencionals com per formats
especials) la férmula per calcular la puntuacio és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (1 + el recarrec o la comissié més baixa)
(1 + el recarrec o la comissié que es puntua)

D’acord amb allo que s’estableix a la clausula trenta-unena del plec de clausules administratives
particulars de I'Acord marc, en el cas que es donés un empat entre les ofertes presentades es requerira
a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir I'empat, es donara com a guanyadora
la que hagi arribat abans de forma constatable a través de la data i hora de presentaci6 de la nova
proposta.
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