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Informe justificatiu

Expedient IT-2025-939 Modalitat  Contracte Public
Unitat promotora Oficina de Comunicacio del Gabinet del Conseller
Procediment Basat per Concrecié Tipus Serveis

de condicions

Objecte Servei d'insercio de publicitat institucional als mitjans de comunicacié
per a la difusié de la publicitat institucional per a les Violéncies
Sexuals dintre de I'ambit digital.

Import base € IVA € Import amb IVA €
Pressupost 123.966,942 € 26.033,057 € 150.000,00 €
licitacio
Valor estimat 123.966,942 € - -
Termini d'execucié | 31 de desembre de 2025

Objecte

Servei d’'insercid de publicitat institucional als mitjans de comunicacio per a la difusio de la
publicitat institucional per a les Violéncies Sexuals dintre de I'’Ambit Digital.

Unitat promotora competent

La unitat promotora és el Gabinet de Seguretat i Politiques Transversals.

Finalitat a aconsegquir i adequacio de la contractacié a la finalitat

El Departament d’Interior té la necessitat de dur a terme una campanya de publicitat
institucional per a la difusio de les consequéncies que poden comportar les violéncies sexuals
dintre de I'ambit digital, que interpel‘li directament els agressors. La intencié és contribuir a
'increment de la consciéncia social en relacié amb la problematica i promoure la visibilitzacio
i la desnormalitzacié d’algunes situacions de violéncia sexual que encara estan molt
invisibilitzades i acceptades socialment, tot posant el focus en els responsables de la violéncia
sexual; aquells qui I'exerceixen, fent incis en la gent jove que soén qui pateixen més aquest
tipus de violéncia sexual.

En resum, l'objectiu principal d’'aquesta campanya és donar visibilitat de la importancia i les
consequéncies de les violéncies sexuals dintre de I'ambit digital, sensibilitzar a la ciutadania
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que son actituds denunciables i que poden comportar penes de preso, motiu pel que es
considera primordial donar a conéixer aquesta campanya.

Es tracta de campanyes de gran abast dirigides a tots els ciutadans i ciutadanes de
Catalunya, sobretot a la gent jove, que son els que tenen més preséncia dintre de I'ambit
digital.

Tasques a realitzar

Tal com estableix I'’Acord Marc, les tasques a realitzar sén els serveis de gestio i insercié de
publicitat institucional en els mitjans de comunicacio.

Justificacié de la necessitat de contractar

D’acord amb la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Public, s’informa que
I’ Oficina de Comunicacié no disposa de personal qualificat per realitzar aquest servei ni
tampoc del material, la maquinaria i els Utils necessaris per a dur a terme I'objecte d’aquesta
contractacié administrativa.

Eleccid del procediment de contractacio

Per difondre aquesta publicitat institucional es realitzara la corresponent comanda i peticié
d’oferta econdmica pel procediment de concrecié de condicions per rad de la quantia que
s’estableix a la clausula trenta-unena del Plec de clausules administratives particulars que
regula I'Acord Marc (exp. EC 2022 32).

En concret i per la tipologia d’insercio (insercié a diversos mitjans) s’enviara comanda per a
les empreses contractistes del Lot 1 (multimédia) de 'Acord Marc: Havas Media Group
Spain SAU; Carat Espafia SAU, Wavemaker Publicidad Spain, SL i UTE Itan Media SL-
Gesmedia Consulting SAU.

Les empreses hauran de presentar conjuntament a I'oferta econdmica una declaracié
responsable, tal i com s’estableix en I’Acord Marc:

Les empreses hauran de presentar una proposta que estara formada per:

a) Una declaracié responsable signada conforme es mantenen les condicions inicials de
capacitat, solvéncia i representacié que es van acreditar en el procediment per a I'adjudicacié
de I’Acord marc o la classificacié empresarial opcional.

b) El model de proposicié economica omplert i signat.

c) L’Excel de la proposicié econdomica desglossada omplert i signat. Es tracta de 'oferta
detallada de preus unitaris (preus o costos nets, descomptes o recarrecs i comissions
d’agéncia).
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D’acord amb la clausula quaranta-dosena del plec de clausules administratives particulars de
I’Acord marc, la_no participacié, sense causa justificada, en més de 5 invitacions als
procediments basats és causa de resolucié de I'’Acord marc. Les empreses han de justificar la
impossibilitat de participar en el procediment basat mitjancant la presentaciéo de I'escrit
pertinent davant I'érgan de contractacié. No es podra al-legar com a causa justificada per no
participar qualsevol circumstancia que pugui donar lloc a la resolucié de I’Acord Marc, en
aplicacio de les causes previstes en l'article 211 de la LCSP.

Determinacid del preu, valor estimat del contracte i pressupost base de licitacio

Per al calcul del pressupost de licitacié hem fet una estimacié de costos mitjangant I'observacio
dels imports d’anteriors campanyes de publicitat institucional que anaven dirigides al mateix
public objectiu i que tenien unes caracteristiques molt similars quant a mitjans de comunicacio,
formats i periode de difusio.

El valor econdmic de I'actuacié descrita:

Campanya Mitjans d’insercio Pressupost estimat
(IVA exclos)
Violéncies sexuals a 'ambit digital .DIgI’EaL. e?<te.r|or, 123.966.942 €
imprés i radio

(*)S’adjunta a I'expedient document Excel amb el detall de les insercions previstes que ha servit com a calcul del
pressupost base de licitacio.
El valor econdmic d’aquesta actuacio és el seguent:

El VEC (valor estimat del contracte) coincideix amb el pressupost de licitacié perqué no es
preveuen prorrogues ni modificacions contractuals:

Import de licitacio, IVA exclos Import IVA Import total, IVA inclos

123.966,942 € 26.033,057 € 150.000,00 €

Criteris d’adjudicacié

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concrecié de condicions es basa
Unicament en el servei d’'insercions en uns suports determinats préviament definits, sense
necessitat d’'uns serveis d’analisi prévia ni de planificacio estratégica, i la distribucié concreta
es fara en funcioé de les necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacio seran els oferts per a cadascun dels suports i formats per
'empresa que resulti adjudicataria i que queden recollits al document Excel annex que es
presentara a la licitacio.
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Les empreses oferiran per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta optimitzada
que, per les caracteristiques especifiques i els parametres de negociacio propis de cada mitja
0 suport, consistira en un preu o cost net, un descompte o un recarrec. El percentatge de la
comissié d’agéncia per a cada mitja també formara part de l'oferta econdmica i s’haura
d’especificar a banda, de manera que en el model hi haura una casella especifica per detallar
el percentatge de la comissio d’agéncia a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econdomiques
adjudicades i I'establert a la clausula tercera del Plec de prescripcions técniques de I'Acord
marc. Per poder comprovar que es respecten les condicions en questid, a 'Excel annex també
es demana a les empreses que especifiquin els preus o costos, descomptes, recarrecs i
comissions d’agéncia homologades en I'expedient de I'’Acord Marc EC-2022-32.

La valoraci6 de les propostes es fara mitjangant criteris de valoracié automatica.

Es valoraran els diversos preus o costos, descomptes i recarrecs detallats i també es valorara
la comissié d’agéncia per a formats convencionals i la comissié d’agéncia per a formats
especials. Amb un maxim de 100 punts es puntuaran les ofertes presentades per les empreses
licitadores comparant-les entre elles, amb la finalitat de seleccionar la més avantatjosa
econdomicament.

A I'hora de fer la valoracio de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les
empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjés econdomicament i a partir d’aqui la
puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada
per a cadascun dels mitjans (menor preu o cost, major descompte, menor recarrec o0 menor
comissié d’agéncia). La resta d’ofertes obtindran menys puntuacié, en proporcio a 'augment
de l'oferta respectiva.

Cadascun dels apartats de I'oferta econdmica es valorara per separat, aplicant la férmula que
correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacié per suport i format es detalla a
I'annex.

Quan es valorin preus o costos nets resultants la formula per calcular la puntuacio6 és:

Puntuacié = (Puntuacié maxima) x (preu o cost net per insercié més baix)

(Preu o cost net per insercid que es puntua)
Pel que fa referencia a la valoracié dels costos tecnologics, les propostes que ofereixin un valor de 0 €, donada la
impossibilitat d'aplicar la formula anterior, rebran la maxima puntuacio. La resta d'ofertes obtindran una puntuacié de 0.

Quan es valorin descomptes la férmula per calcular la puntuacio és:

Puntuacio = (Puntuacié maxima) x (1- el descompte més alt)
(1 - el descompte que es puntua)

Quan es valori el recarrec o la comissié d’agéncia* (tant per formats convencionals com per
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formats especials) la férmula per calcular la puntuacio6 és:

Puntuacio = (Puntuacié maxima) x (1 + el recarrec o la comissié més baixa)

(1 + el recarrec o la comissié que es puntua)
(*) Aquesta férmula és equivalent a la que valora el descompte pero a la inversa, ja que en aquest cas
es tracta d’un recarrec als preus.

Aquestes formules s’especifiquen a la clausula trenta-unena del plec de clausules
administratives particulars de I’Acord marc.

La utilitzacio d’aquestes formules d’inversa proporcional atribueix la major puntuacié a I'oferta
més econdmica i la menor a la menys econdmica, evita que petites diferéncies en el preu
suposin grans diferéncies de puntuacié i assigna els punts d’'una manera adequada i
proporcional.

També segons la clausula trenta-unena, en el cas que es donés un empat entre les ofertes
presentades es requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir
I'empat, es donara com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través
de la data i hora de presentacié de la nova proposta.

Forma de pagament

El pagament d’aquesta contractacioé s’abonara mitjangant diversos pagaments, en funcié de
les insercions realment efectuades.

Aquesta contractacio anira a carrec de la partida pressupostaria:

Centre gestor Partida pressupostaria
ITO1 D/226000300/2210/0000

Termini d’execucid

El termini d’execucio del contracte sera des de la data de la notificacié de la seva adjudicacio
fins al 31 de desembre de 2025.

Conclusions

Per tant, proposo el procediment de concrecidé de condicions per raé de la quantia, tal i com
s’estableix a la clausula 31 de I' Acord Marc per a la contractacié del servei d'insercié de
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publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la difusi6 institucional de les actituds al
transport public.

Barcelona, signat digitalment

Carles Mestres March
Cap de I'Oficina de Comunicacio
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