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Talent Arena en números



Acciones
Paid Media

Objetivos:

• Primera fase (11.12 – 08.01): visibilidad y tráfico a la web. 

Comunicación de posicionamiento de campaña y contenido 

estratégico. Inversión 21%

• Segunda fase (09.01 – 18.02): conversión en la web. 

Comunicación con contenido táctico. Inversión 57%.

• Tercera fase (19.02 – 03.05): conversión en la web y 

engagement. Inversión: 22%​

Localización: área metropolitana Barcelona (90%), Madrid (10%).

Target: 

• Talento junior (perfiles en desarrollo profesional) y senior 

(profesionales en activo).

• Edad: 18 – 40 años

• Perfiles profesionales: Web, App, UX/UI, CRM/ERP, 

Agile/Scrum, Cloud, Cybersecurity, Business Intelligence, 

Artificial Intelligence, Big Data, Semiconductor, Blockchain, 

Computer Vision, IoT, Quantum Computing, Digital Marketing. 
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ANÁLISIS REGISTROS POR MES: CAMPAÑA PAID MEDIA

Acciones

MES​ REGISTROS ACUMULADO
S​

% ASISTENCIA​

NOVIEMBRE​ 14% 44%​

DICIEMBRE​ 6% 49%​

ENERO​ 15%) 41%​

FEBRER​O 46% 43%​

MARZO (1-2)​ 4% 54%​

MARZO (3-5)​ 14%​

64% de los 

registros

El análisis de los datos muestra que no hay relación 
entre el momento de registro y la reducción del no-
show al evento ya que, en todos los meses, a nivel 
general, hay una tendencia del 45-50 de asistencia 
respecto al número de registrados.

Paid Media



Acciones

CANAL​ INVERSIÓN 
TOTAL​

CTR​ REGISTROS​ MES

GOOGLE ADS​ 9% 13,75%​
56%

Diciembre -

marzo

INSTAGRAM​ 29% 0,15%​
27%

Diciembre -

marzo

LINKEDIN​ 20%) 0,36%​
11%

Diciembre -

marzo

DISPLAY​ 12% 1,41%​
5%

Diciembre -

marzo

YOUTUBE​ 13% 1,45%​
0,45%

Diciembre -

marzo

X​ 7% 0,11%​
0,41%

Diciembre -

enero

TIKTOK​ 9% 0,24%​
0,25%

Diciembre -

enero

Paid Media

ANÁLISIS REGISTROS POR CANAL: CAMPAÑA PAID MEDIA
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MEJOR PERFOMANCE DE ADS: DISPLAY​

Acciones

Fase 1 (11/12/2024 – 8/01/2024)

Fase 2 (9/01/2025 – 18/02/2025)

Fase 3 (19/02/2025 – 3/03/2025)​

Paid Media
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Acciones

Fase 1 (11/12/2024 – 8/01/2024)

Fase 2 (9/01/2025 – 18/02/2025)

Fase 3 (19/02/2025 – 3/03/2025)​

Paid Media

MEJOR PERFOMANCE DE ADS: INSTAGRAM​
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Acciones

Fase 1 (11/12/2024 – 8/01/2024)

Fase 2 (9/01/2025 – 18/02/2025)

Fase 3 (19/02/2025 – 3/03/2025)​

Paid Media

MEJOR PERFOMANCE DE ADS: LINKEDIN​
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Acciones

Fase 1 (11/12/2024 – 8/01/2024) Fase 2 (9/01/2025 – 18/02/2025) Fase 3 (19/02/2025 – 3/03/2025)​

Paid Media

MEJOR PERFOMANCE DE ADS: GOOGLE ADS​
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MEJOR PERFOMANCE DE ADS: YOUTUBE

Acciones
Paid Media
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Acciones

MEJOR PERFOMANCE DE ADS: TIKTOK

Fase 1 (11/12/2024 – 8/01/2024) Fase 2 (9/01/2025 – 18/02/2025)

Paid Media



Acciones
Ambassador strategy

25
Creadores de contenido

51.200€
Earned media value

2,89M
Audiencia potencial

1,34M
Impresiones

184
Publicaciones



Acciones
Ambassador strategy
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