PROPOSTA TÈCNICA – EQUIP/S  ESPORTIU (LOTS 12 A 15)

ADVERTIMENT: NO INCLOURE EL NOM DE L’EQUIP EN CAP DELS CAMPS D’AQUEST DOCUMENT JA QUE ÉS OBJECTE DE VALORACIÓ COM A CRITERI AUTOMÀTIC AL SOBRE 3 (oferta econòmica) I EN EL CAS D’INDICAR-SE EN AQUEST DOCUMENT SERÀ MOTIU D’EXCLUSIÓ DEL LICITADOR
	DADES DE L’EQUIP



	MODALITAT ESPORTIVA
	

	DATA INICI DE LA COMPETICIÓ 
	

	DATA FINALITZACIÓ DE LA COMPETICIÓ 
	

	BREU DESCRIPCIÓ 
	Breu descripció de les competicions en les que participa l’equip/s (categoria esportiva en què es participa; lloc de la seu del club  al qual pertany l’equip/s, etc....)



	MARCA O MARQUES DE DESTINACIÓ A QUÈ ES VINCULA EL PATROCINI


	(   ) Costa Daurada

(   ) Terres de l’Ebre




	DIFUSIÓ DE LA MARCA


	MITJANS PROPIS

	1. Ubicació/incorporació de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en el recorregut, recinte o instal·lacions esportives

Ubicació/incorporació 

Actuacions a realitzar (incloure quantitat total per actuació)

Valoració del retorn econòmic de la marca 


	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema) 



	2. Ubicació/incorporació de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en l’equipament o altre 

Ubicació/incorporació 

Actuacions a realitzar

Valoració del retorn econòmic de la marca 


	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema)
 



	3. Ubicació/incorporació de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en zones estratègiques de comunicació (sala de premsa, zona d’inscripcions i acreditacions, pòdium, zona de lliurament de premis, etc.) 
Ubicació/incorporació 

Actuacions a realitzar

Valoració del retorn econòmic de la marca 


	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema)
 
 

	4. Difusió de la marca “Costa Daurada i/o “Terres de l’Ebre”  mitjançant la menció de la marca com a patrocinador oficial en actes institucionals, presentacions, entrega de premis, notes de premsa, etc. 
Actes de difusió 

Actuacions a realitzar (incloure quantitat total per actuació)

Valoració del retorn econòmic de la marca 


	5. Difusió de la marca “Costa Daurada i/o “Terres de l’Ebre”   en els perfils de les xarxes socials del club o entitat organitzadora.
Xarxa social 

Perfil 

Nombre de seguidors

Tipus de publicació

Tipus de presència / menció de la marca

Nombre de publicacions

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	6. Difusió de la marca “Costa Daurada i/o “Terres de l’Ebre” a la pàgina web del club o entitat organitzadora, a les seves newsletters o comunicacions, blogs, apps, etc 
Actes de difusió 

Actuacions a realitzar (incloure quantitat total per actuació)

Valoració del retorn econòmic de la marca



	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema)



	7. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en la cartellera i material promocional (cartells, díptics, tríptics, flyers, entrades de l’equip, etc.).
Element de suport de la marca

Mida 

Ubicació 

Nombre

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema)



	MITJANS GUANYATS

	8. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en la retransmissió de les competicions de l’equip en mitjans televisius tant en cobertura directa (retransmissions en directe o en diferit) com en cobertura indirecta (informatius o programes d’actualitat) 

Canal

Programa

Núm. de retransmissions previstes

Durada 

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	9. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en la retransmissió de les competicions de l’equip en mitjans online en streaming (Youtube, Instagram, Twitch), en forma de “mosca”, en els diferents plans de càmera o en la menció de la destinació Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre) 
Plataforma

Perfil

Núm. de retransmissions previstes

Durada 

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	10. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en retransmissions radiofòniques 

Emissora

Programa 

Núm. de mencions i durada

Tipologia de contingut

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	11. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en la cobertura de l’equip per part de la premsa escrita en suports impresos  

Suport

Nombre de publicacions per suport

Tipologia de contingut

Valoració del retorn econòmic de la marca 



	12. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en la cobertura de l’equip en mitjans online
Suport

Nombre de publicacions per suport

Tipologia de contingut

Valoració del retorn econòmic de la marca



	MITJANS PAGATS



	13. Difusió de la marca Costa Daurada i/o Terres de l’Ebre en accions de publicitat pagada

Suport

Nombre de publicacions per suport

Tipologia de contingut

Valoració del retorn econòmic de la marca

 

	Descripció, proposta i document gràfic (plànol, dibuix o esquema)
 



	CAPACITAT PER ATREURE PÚBLIC ASSISTENT



	NOMBRE ESTIMAT D’ASSISTENTS
	


	CAPACITAT DE DIFONDRE LA MARCA FORA DE LA PROVÍNCIA  

	Abast del públic i/o participants  en els mercats estratègics següents

	
	Àmbit nacional
	Àmbit internacional

	Marca “Costa Daurada”
	
	

	Marca “Terres de l’Ebre”
	
	


	PROPOSTA DE MESURES DE PROTECCIÓ DEL MEDI AMBIENT

	


	PROPOSTA DE MESURES DE CARÀCTER SOCIAL 

	


Signatura electrònica
� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.


� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.


� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.





� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.


� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.


� Camp obligatori per la seva valoració d’aquest apartat.





