
 

 

  

Informe justificatiu per a la contractació basada en l’acord marc EC-2022-32 del servei 
d’inserció de publicitat institucional als mitjans de comunicació digitals per a la difusió 
de les actuacions finançats amb FSE+ del Servei Públic d’Ocupació de Catalunya (SOC) 

 
 
       SOC-2025-104 

             
 

1. Justificació de la necessitat de contractar 
 
El Servei Públic d’Ocupació de Catalunya té la necessitat de donar a conèixer a la ciutadania  les 
diferents accions finançades amb el FSE+. Per aquest motiu, es vol sol·licitar la contractació 
d’una empresa que ofereixi els serveis de promoció de publicacions a les xarxes socials a través 
del les pròpies del SOC així com la inserció d’articles als diferents mitjans digitals. D’aquesta 
manera es maximitzarà tant el nombre d’usuaris que reben informacions de l’acció que fa el SOC 
amb els fons que rep del FSE+. 
 
Aquest servei es contracta a través de l’Acord marc de serveis de gestió i inserció de publicitat 
institucional en els mitjans de comunicació, Acord Marc (exp. EC 2022 32).  
 
Tal com estableix l’Acord Marc, les tasques a realitzar són els serveis de gestió i inserció de 
publicitat institucional en els mitjans de comunicació, concretament als mitjans de comunicació 
digitals, lot 2.  
 
D’acord amb la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del Sector Públic, s’informa que 
l’Oficina de Comunicació del Departament d’Empresa i Treball no disposa de personal qualificat 
per realitzar aquest servei ni tampoc del material, la maquinària i els útils necessaris per a dur a 
terme l’objecte d’aquesta contractació administrativa. Per tant, es considera necessari 
encarregar-ho externament. 
 
 
 

2. Preu, valor estimat del contracte, abast temporal, partida pressupostària i 
finançament 
 
2.1. Preu 
Per al càlcul del pressupost de licitació hem fet una estimació de costos mitjançant l’observació 
dels imports d’anteriors campanyes de publicitat institucional que anaven dirigides al mateix 
públic objectiu i que tenien unes característiques molt similars quant a mitjans de comunicació, 
formats i període de difusió.  
 

 



 

 

  

2.2 Valor estimat 
El VEC (valor estimat del contracte) coincideix amb el pressupost de licitació perquè no es 
preveuen pròrrogues ni modificacions contractuals: 
 

Import de licitació, 
IVA exclòs 

Import IVA Import total, 
IVA inclòs 

49.928,79 € 10.485,05 € 60.413,84 € 

 

2.3 Partida pressupostària 
La partida pressupostària és: D/226000300/3310/0000 FFSE27 Publicitat, difusió i campanyes 
institucionals. 
 
2.4 Abast temporal  
El termini d’execució és des de l’endemà de l’adjudicació i finalitzarà el 31 de desembre de 2025. 
No es preveu pròrroga. 
 

3. Procediment de licitació 
Aquesta contractació basada de l’Acord marc de serveis de gestió i inserció de publicitat 
institucional en els mitjans de comunicació, adjudicat pel Departament d’Economia i Hisenda 
(expedient EC-2022-32), es fa mitjançant procediment de consulta a les empreses 
contractistes del Lot 2 de l’Acord Marc. 
 
Es tracta d'un contracte de serveis. Es proposa la tramitació com a expedient Basat d’Acord 
Marc amb concreció de condicions per raó de la quantia. 
 
1. Criteris de valoració 
El contracte s’adjudicarà a preus unitaris ja que aquesta concreció de condicions es basa 
únicament en el servei d’insercions en uns suports determinats prèviament definits, sense 
necessitat d’uns serveis d’anàlisi prèvia ni de planificació estratègica, i la distribució concreta es 
farà en funció de les necessitats de comunicació. 
A tal efecte els preus d’adjudicació seran els oferts per a cadascun dels suports i formats per 
l’empresa que resulti adjudicatària i que queden recollits al document excel annex que es 
presentarà a la licitació.  
Les empreses oferiran per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta optimitzada 
que, per les característiques específiques i els paràmetres de negociació propis de cada mitjà o 
suport, consistirà en un preu o cost net, un descompte o un recàrrec. El percentatge de la 
comissió d’agència per a cada mitjà també formarà part de l’oferta econòmica i s’haurà 
d’especificar a banda, de manera que en el model hi haurà una casella específica per detallar el 
percentatge de la comissió d’agència a aplicar. 
En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econòmiques adjudicades 
i l’establert a la clàusula tercera del Plec de prescripcions tècniques de l’Acord marc. Per poder 



 

 

  

comprovar que es respecten les condicions en qüestió, a l’excel annex també es demana a les 
empreses que especifiquin els preus o costos, descomptes, recàrrecs i comissions d’agència 
homologades en l’expedient de l’Acord Marc EC-2022-32.  
La valoració de les propostes es farà mitjançant criteris de valoració automàtica.  
Es valoraran els diversos preus o costos, descomptes i recàrrecs detallats i també es valorarà la 
comissió d’agència per a formats convencionals. Amb un màxim de 100 punts es puntuaran les 
ofertes presentades per les empreses licitadores comparant-les entre elles, amb la finalitat de 
seleccionar la més avantatjosa econòmicament.  
A l’hora de fer la valoració de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les 
empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjós econòmicament i a partir d’aquí la 
puntuació màxima s’atorgarà a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada per 
a cadascun dels mitjans (menor preu o cost, major descompte, menor recàrrec o menor comissió 
d’agència). La resta d’ofertes obtindran menys puntuació, en proporció a l’augment de l’oferta 
respectiva. 
Cadascun dels apartats de l’oferta econòmica es valorarà per separat, aplicant la fórmula que 
correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuació per suport i format es detalla a 
l’annex. 
Quan es valorin preus o costos nets resultants la fórmula per calcular la puntuació és: 
        Puntuació = (Puntuació màxima) x (preu o cost net per inserció més baix) 

 (Preu o cost net per inserció que es puntua) 
 

Pel que fa referència a la valoració dels costos tecnològics, les propostes que ofereixin un valor de 0 €, donada la impossibilitat 
d'aplicar la fórmula anterior, rebran la màxima puntuació. La resta d'ofertes obtindran una puntuació de 0. 

Quan es valorin descomptes la fórmula per calcular la puntuació és:  
Puntuació =  (Puntuació màxima) x (1- el descompte més alt) 

(1 - el descompte que es puntua) 
 
Quan es valori el recàrrec o la comissió d’agència* (tant per formats convencionals com per 
formats especials) la fórmula per calcular la puntuació és: 
   Puntuació = (Puntuació màxima) x (1 + el recàrrec o la comissió més baixa) 

            (1 + el recàrrec o la comissió que es puntua) 
 

(*) Aquesta fórmula és equivalent a la que valora el descompte però a la inversa, ja que en aquest cas es 
tracta d’un recàrrec als preus.  

 
Aquestes fórmules s’especifiquen a la clàusula trenta-unena del plec de clàusules administratives 
particulars de l’Acord Marc.   
La utilització d’aquestes fórmules d’inversa proporcional atribueix la major puntuació a l’oferta 
més econòmica i la menor a la menys econòmica, evita que petites diferències en el preu suposin 
grans diferències de puntuació i assigna els punts d’una manera adequada i proporcional.  



 

 

  

També segons la clàusula trenta-unena, en el cas que es donés un empat entre les ofertes 
presentades es requerirà a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir 
l'empat, es donarà com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través de 
la data i hora de presentació de la nova proposta. 

 
 
2. No divisió en lots 

 
Les prestacions objecte del contracte constitueixen un conjunt de serveis interrelacionats i 
interdependents que cal executar simultàniament per la mateixa empresa i sota uns criteris 
uniformes. 
 
3. Insuficiència de mitjans  
 
La contractació d’aquet servei mitjançant aquest procediment es justifica perquè el SOC no 
disposa de coneixements suficients per a poder prestar el servei d’inserció de publicitat 
institucional als mitjans de comunicació digitals.  
 
4. Confidencialitat 
El contractista haurà de mantenir sigil respecte de les dades o antecedents que estiguin 
relacionats amb l’objecte del contracte, dels quals tingui coneixement per raó de l’execució 
d’aquest i que no siguin públics o notoris. 
L’entitat adjudicatària del contracte s’obliga al compliment del que estableixen tant la Llei orgànica 
3/2018, de 5 de desembre, de protecció de dades personals i garantia dels drets digitals 
(LOPDP), com el Reglament (UE) 2016/679, del Parlament Europeu i del Consell, de 27 d’abril 
de 2016, relatiu a la protecció de les persones físiques pel que fa al tractament de dades 
personals i a la lliure circulació d’aquestes dades i pel qual es deroga la Directiva 95/46/CE, i a 
la resta de normativa en matèria de protecció de dades de caràcter personal. La documentació i 
informació que se’n desprenguin o a les quals es tingui accés en ocasió de la realització d’aquest 
contracte, que corresponen a l’Administració contractant responsable del fitxer de dades 
personals, té caràcter confidencial i no podrà ésser objecte de reproducció total o parcial per cap 
mitjà o suport. Per tant, no se’n podrà fer ni tractament ni edició informàtica, ni transmissió a 
terceres persones fora de l’estricte àmbit de l’execució directa del contracte, ni tant sols entre la 
resta del personal que tingui o pugui tenir l’entitat que presta el servei objecte d’aquest contracte. 
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