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CAMPANYA GRAND TOUR DE CATALUNYA

Suggerim els seglients suports, segons els mercats citats:

CATALUNYA : Fent Pais

KPI’s :
o Branding
o Generar trafic i visibilitat a la nova ruta Tasta el Grand Tour de Catalunyail'eina
de gamificacio.
Mercat: catala
Calendari de campanya : Dues fases:
o Pre estiu: des de la data d’adjudicacié —juliol i tardor: setembre — novembre
o Febrer-abril 2026
Target al qual s’adrega la campanya : Entre 30 i 60 anys. Parelles, families i grups d’amics
Nivell socio-econdmic i cultural, mig i mig alt.
Formats : continguts, displays, mailing,..
100% digital

MULTIMERCAT EUROPA : Skoda

Descripcidé de I'accié : visualitzacid de les experiéncies a la nova eina dels cotxes de la
marca.
KPI’s :
o Branding
o Visibilitat de les experiencies a la nova eina dels cotxes Skoda.
Mercat: Multimercat europeus.
Calendari de campanya : A partir de la contractacio fins finals 2025.
Target al qual s’adreg¢a la campanya : Entre 40 i 60 anys. Parelles i grups d’amics. Nivell
socio-economic i cultural mig alt.
Formats: visualitzacié de les experiéencies i displays.
Digital 100%.

CATALUNYA | ESPANYA : Ruta eléectrica. Fem Turisme

Descripcid de I'accid : Difusio de les electrolineres a la ruta, desenvolupament de propostes
d’activitats mentre es carreguen els cotxes eléctrics i campanya de promocié en diferents
mitjans afins centralitzada pel suport Fem Turisme.
KPI’s :

o Branding

o Generar trafici visibilitat a la nova ruta Tasta el Grand Tour de Catalunya i I'eina de

gamificacid.

Mercat: Catalunya i Espanya.
Calendari de campanya. Dues fases :

o Pre estiu: des de la data d’adjudicacié —juliol i tardor: setembre — novembre

o Febrer-abril 2026
Target al qual s’adrega la campanya : Entre 30 i 60 anys. Parelles, families i grups d’amics.
Nivell socio-economic i cultural, mig i mig alt.



Formats: continguts, displays, mailing.
Digital 100%.

FRANCA : Le Monde

Descripcid de I'accié: Campanya per promoure el Grand Tour de Catalunya a través del
principal diari d’actualitats a Franca : Le Monde. L'objectiu es augmentar la notorietat de
Catalunya com a destinacid per descobrir fora de temporada i fora de les ciutats i llocs ja
molt coneguts dels francesos. El mitja Le Monde ens permetra sensibilitzar una poblacié
amb un poder adquisitiu molt elevat i sensible a un turisme exclusiu i alternatiu.
KPlIs : visualitzacions, visites a I'article i impressions.
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : 100% Franca.
Offline i online: 80% online i 20% offline.
Calendari d’activacié

o Part1:article online + print : des de la publicacié — desembre 2025

o Part 2 : amplificacid a les XXSS : gener - marg 2026
Public objectiu : Public general i public consumidor de roadtrips.
Formats : article online i print, dark post o video FB i IG, paid, displays

MULTIMERCAT EUROPA : GT Gravel — APPER STUDIO

ITALIA :

Descripcié de l’accié: Donar a coneixer la possibilitat de recérrer el Grand Tour de
Catalunya en bicicleta de gravel (modalitat cicloturistica), atraient cicloturistes dels mercats
prioritaris que busquen rutes autentiques i amb varietat paisatgistica per tot el territori de
Catalunya. Apper Studio, suport enfocat a campanyes en la descoberta de les destinacions
mitjangant rutes en bicicleta.
KPIs : Visualitzacions i trafic a la Web del GTC i Interaccions a XXSS del suport
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : Espanya 15%, Italia 15%,
Franca 20%, Alemanya 20%, Regne Unit 10%, Paisos Baixos 20%
Online / Offline : 2025: 100% online / 2026: 50% online i 50% offline
Calendari d’activacio:

o Fase 1: creacié de continguts (1 o 2 mesos a partir de I’adjudicacio

o0 Fase 2: Difusié durant el 2025 i 2026
Definicié del public objectiu : Visitor persona: cicloturista Gravel (grup d’amics i parelles,
amb principal interes pel gravel i coneixer la destinacio).

Camperisti Italiani

Descripcié de I’accié: Promocio del turisme itinerant GTC (amb focus enogastronomia
aprofitant la CRMG25) . Entre la comunitat de campistes més gran d'ltalia, mitjancant
activitats de comunicacio digital i el viatge d'un ambaixador a Catalunya per experimentar
i promocionar el Grand Tour enogastronomic.

KPIs: Visualitzacions , awarness.

Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells: 100% Italia

100% online

Calendari d’activacié: des de la data d’adjudicacio fins desembre



JAPO

JAPO

Definicidé del public objectiu: Viatgers italians amb poder adquisitiu mitja-alt amb passio
pels campers, els viatges on the road, les experiencies a |'aire lliure i la cultura. Perfils amb
capacitat de viatjar en temporades d’afluéncia més baixa.

Formats que s’utilitzaran: formats per les XXSS del suport, branded content, 1 episodi del
format de video "mete e sapori on the road" i post editorial fotografic sobre els temes de
I'episodi

: Reiwa Travel
Descripcid de I'accio:
Campanya digital amb la Reiwa Travel (OTA japonesa) amb I'objectiu de promoure GTC, les
seves experiencies enogastronomiques i culturals, aixi com ofertes exclusives combinades
amb vols i hotels (4*+).
KPlIs:
o Nombre de visitants a la LP
o Rati de conversié de reserves realitzades
o Temps de permanencia al lloc web i interaccié amb el contingut
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : 100% Japé
100% online
Calendari d’activacid : tan bon punt es resolgui la licitacid, durant el 2025
Definicié del public objectiu: Public major de 20 anys a Corea del Sud, interessat en art,
cultura, historia i enogastronomia.

: My Navi Wedding
Descripcid de I'accio:
Campanya la agencia de viatges especialitzada en Iluna de mel per la desconcentracié del
turisme de lluna de mel del visitant japones mitjancant I'oferta del GTC.
KPls:
o Nombre de visitants a la LP
o Rati de conversio de reserves realitzades
o Temps de permaneéncia al lloc web i interacciéd amb el contingut
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : 100% Japd
100% online
Calendari d’activacié : a partir de la resolucié de la licitacié durant el 2025
Definicié del public objectiu: Public major de 20 anys a Corea del Sud, interessat en art,
cultura, historia i enogastronomia.

COREA DEL SUD : Trip.com

Descripcié de I'accié: Campanya digital amb Trip.com (OTA internacional) amb I'objectiu
de promoure GTC, les seves experiéncies enogastronomiques i culturals, aixi com ofertes
exclusives combinades amb vols i hotels (4*+).
KPls:

o Nombre de visitants a la LP

o Rati de conversio de reserves realitzades

o Temps de permaneéncia al lloc web i interaccié amb el contingut



Definicié de mercats i distribucioé del pressupost entre ells : 100% mercat corea

100% online

Calendari d’activacié : tan bon punt es resolgui la licitacié, 1 mes d’activacid

Definicid del public objectiu: Public adult a Corea del Sud, interessat en art, cultura, historia
i enogastronomia.

ESPANYA : Viajar + Club Viajar

Descripcid de I'accié : Accié de comunicacid 3602 del Grand Tour de Catalunya que combina

tant comunicacié i comercialitzacid a Viajar i Club Viajar (grup Prensa Ibérica). Accié always

on en les diferents fases del viatge (inspiracid, informacid, prescripcid, reserva i feedback)

i fent incis en la fase d’inspiracid i la comercialitzacié de les rutes dels diferents trams del

Grand Tour dins el porfoli de viatges de Club Viatjar.

Objectiu : L'objectiu és comunicar i comercialitzar el Grand Tour de Catalunya, la nova Ruta

Degusta El Grand Tour de Catalunya i les activitats i experiencies vinculades la mercat

espanyol, focalitzats en la desestacionalitzacid i la diversificacio, en base al concepte de:
o Plaer del touring, els paisatges, les icones culturals, I'enogastronomia, la cultura

popular i el turisme responsable.

KPI’s : Visualitzacions, impressions, reserves

Distribucio pressupost per mercats : 100% Espanya

Online / Offline : 70% online - 30% offline

Calendari : des de la data d’adjudicacioé del contracte fins a abril 2026

Target : Perfil parelles, families i grups petits amants del viatge rutero i enogastronomic.

ESPANYA : Europlayas

Descripcid de I’accié : Desenvolupament de producte dins del canal Europlayas i Campanya
de comunicacid i comercialitzacid B2B de dos o tres rutes del Grand Tour de Catalunya amb
un tour operador. Necessitat posicionar la proposta de ruta del Grand Tour de Catalunya
com aviatge singular en el porfoli de productes de la propera campanya de vendes del Tour
Operador.

Objectiu : Necessitat de millorar la comunicacid i comercialitzacié del Grand Tour de
Catalunya i ubicar-lo com a producte a reservar en un dels grans Tour Operadors (només
B2B) del mercat espanyol que treballa paquet dinamic amb una xarxa de més de 18.000
agéncies connectades: Europlayas. Carrega del producte en el web/back office exclusiva
per agents de viatges del grup Europlayas. Campanya de de comunicacié i comercialitzacié
del producte un cop creat en suports interns dels grup Europlayas i publicitat exterior.
KPV’s : Visualitzacions, impressions, reserves

Distribucio pressupost per mercats : 100% Espanya

Online / Offline : 70% online - 30% offline

Calendari : des de I'adjudcacié del contracte fins a abril 2026

Target : Perfil parelles, families i grups petits amants del viatge rutero i enogastronomic.

ESPANYA : Logitravel Espanya



- Estrategiai objectiu : Continuar amb accions de branding per treballar en el posicionament
del producte Grand Tour de Catalunya i accions de conversid a vendes del les rutes dels
diferents trams del Grand Tour de Catalunya. Amb la OTA LogiTravel que permet Ia
comercialitzacié de rutes en cotxe en format paquet dinamic.

- KPIl's:
Clicks
o Reserves de rutes
o Impactes generats
o Impressions
o CTR, de les diferents eines de comunicacié utilitzades i n? de venda de rutes del

Grand Tour de Catalunya, target del comprador, impactes, visualitzacions. Informe
amb dades quantitatives i qualitatives per posar en context adequat el resultat de
la campanya.
- Distribucio pressupost per mercats : 100% Espanya
- Online / Offline : 100% online
- Calendari : des de la data d’adjudicacié fins a desembre del 2025
- Target:
o Entre 30i60 anys
o Parelles, families i grups d’amics
o Nivell socio-econdmic i cultural, mig i mig alt.

ESPANYA : Viajes El Corte Inglés GTC
- Estrategia i objectiu : Posicionar el producte del Grand Tour de Catalunya en el portfoli de
una de agencies de viatges més rellevants del mercat espanyol: Viajes El Corte Inglés, tant
a nivell de volum de facturacié com a nivell de punts de venta B2C.

Campanya de comunicacio i conversio de vendes de les rutes 1, 2, 3 i 5 del Grand Tour de
Catalunya, posant el valor i el focus a les experiéncies enogastronomiques coincidint
enguany amb la distincié de Catalunya, Regié Mundial de la Gastronomia. Comercialitzar
les rutes amb la tecnologia de paquet dinamic en un dels principals grups de viatge del
mercat espanyol amb xarxa d’agéncies presencials. Adaptacié de les rutes ja
desenvolupades préviament a la nova plataforma dinamica.

Campanya de comunicacié i comercialitzacid de les diverses rutes desenvolupades del
Grand Tour de Catalunya. Campanya de comunicacié interna B2B i comunicacié externa
B2C, amb displays a diverses plataformes i difusid a xarxes socials.

- KPI's:
Reserves de rutes
o Impactes generats
o Impressions
o CTR, de les diferents eines de comunicacié utilitzades i n2 de venda de rutes del

Grand Tour de Catalunya, target del comprador, impactes, visualitzacions. Informe



amb dades quantitatives i qualitatives per posar en context adequat el resultat de
la campanya.
Distribucid pressupost per mercats : 100% Espanya
Online / Offline : 80 % online 20% offline (publicitat exterior)
Calendari : des de I'adjudicacié de contracte fins a abril de 2026
Target :
Proposta segmentada pels diferents visitors del GTC.
o Entre 30i 60 anys
o Parelles, families i grups d’amics
o Nivell socio-econdomic i cultural, mig i mig alt

ESPANYA: Viajes El Corte Inglés Excellence _ GTC Premium

Estrategia i objectiu : Comunicar, comercialitzar i posicionar el producte del Grand Tour de
Catalunya ruta enogastrondmica en un target Premium, amb alt nivell de despesa i viatge
fora de temporada.

Comercialitzar la ruta del tram 5 del Grand Tour de Catalunya en un dels principals grups
de viatge del mercat espanyol amb xarxa d’agencies presencials i més posicionat en el
sector premium. Formacié i presentacio de la ruta als agents de viatges especialitzats en
aquest target.

KPI’s :
Posicionament de marca
o Reserves de rutes
o Impactes generats
o CTR, de les diferents eines de comunicacid utilitzades i n2 de venda de rutes del

Grand Tour de Catalunya, target del comprador, impactes, visualitzacions. Informe
amb dades quantitatives i qualitatives per posar en context adequat el resultat de
la campanya.
Distribucio pressupost per mercats : 100% Espanya
Online / Offline : 75 % online 25% offline
Calendari : des de I'adjudicacié del contracte fins a desembre 2025
Target :
Proposta segmentada pels diferents visitors del GTC.
o Entre30i60 anys
o Parelles, families i grups d’amics
o Nivell socio-economic i cultural, alt i molt alt

ESPANYA : Podcast RadioViajera



- Objectiu : L'objectiu principal és:
o Incrementar escoltes del podcasts del Grand Tour Enogastronomic i el temps de
permanéncia
o Visibilitzar la landing del Tasta el Grand Tour, genera trafic i el contingut audible
del podcasts.
- KPls : escoltes, temps d’escoltes
- Distribucio pressupost per mercats : 100% Espanya
- Online / Offline : 100% online
- Calendari : 2025
- Target : Perfil viatges en carretera gastronomic, viatges en moto, viatges en familia

FRANCA: Altitude Rando
- Descripcid de I’accié: Campanya per promoure i posicionar Catalunya com una destinacio
de referencia.
- KPI:
o Views article : 5K visites
o Open rate newsletter : 20%
- Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : 100% Franca
- 100% online
- Calendari d’activacio : article online + XXSS : maig — desembre 2025
- Definicié del public objectiu : Parelles, families i grups d’amics
- Formats : article online + pagina dedicada a Catalunya a la web d’Altitude Rando, cessié
continguts (20 fotos), Stories i posts FB + IG, newsletter



CAMPANYA MARCA CATALUNYA

Suggerim els seglients suports, segons els mercats citats, per la promocié del turisme cultural:

FRANCA : Epicurieux

Descripcid de I'accid: El programa "Epicurieux" associa 2 protagonistes famosos a Franga :
Jamy Gourmaud, presentador de TV i Bruno Maltor, influencer de viatges. L'objectiu és
difondre curiositats del patrimoni cultural catala. El Bruno es desplagara a Catalunya i
el Jamy realitzara experiéncies des del seu taller basat a Franca per explicar de manera molt
pedagogica el que anira descobrint el Bruno.
Definicié de mercats : 100% Franca
100% online
Calendari d’activacié :

o Part1: produccio des de I'adjudicacid del contracte fins-desembre 2025

o Part 2 : publicaciéo marg 2026
Definicié del public objectiu : Public general : parelles, grups d’amics, families, séniors
actius que vulguin fer una descoberta cultural.
Formats :

o Epicurieux : video youtube, story quizz Epicurieux, 1 crosspost IG,

o Bruno Maltor : Stories

FRANCA : Culturez-vous

ITALIA :

Descripcid de I’accié: Promocié de I'oferta cultural de Catalunya a través del llegat del
Joan Miro i en el marc del 50 anys de la Fundacié Mird.

Formats : article online, video, anecdota, newsletter, podcast

KPI : visites a I'article, obertura newsletter i escoltes

Definicié de mercats i distribucié del pressupost entre ells : 100% Franca

100% online

Calendari d’activacid : des de I'adjudicacio del contracte — desembre 2025

Definicid del public objectiu : Public amant de la cultura

GEDI Gruppo Editoriale
Descripcid de I'accié: Operacié online i offline amb el ecosistema del grup GEDI Gruppo
Editoriale. Promocid cross-media sobre temes transversals de cultura (paisatge,
gastronomia, lifestyle,....). La qualitat de i el posicionament de les marques media de
GEDI ens permeten crear un storytelling que va més enlla dels temes mainstream per
concentrar-se en joies ocultes de Catalunya
KPIs: Visualitzacions, clics, impressions
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells: 100% Italia
70% online, 30% offline
Calendari d’activacid: des de I'adjudicacié del contracte-desembre
Definicié del public objectiu:
o Target mitja-alt d'italians informats diariament i apassionats dels viatges i amb un
poder adquisitiu mitja-alt.
o Unade les revistes en particular té un public de dones amb una amplia cultura de
viatges i descobriments.



JAPO

o La combinacié online-offline permet captar publics d'una franja d'edat molt
variada.
Impressions, views i clics que minimament s'han compromes
o Article native: 6000 views
o Branded post: 360.000 reach tot
o DEM: 17.000 clicks
Formats que s’utilitzaran:
Publiredaccional

o Articles Native
o Branded Post
o DEM

: VELTRA Jap6

Descripcid de I'accié: VELTRA és una OTA que comercialitza experiéncies culturals al mercat
japones. Aquest projecte, que forma part del Pla Catalunya-Japd, promoura Establiments
culturals que tene oferta en japones.
KPls:

o Visibilitat en linia (nombre de visitants al LP i nUmero de reserves)

o Engagement (Temps de permanéncia al lloc web)

o Nombre de productes disponibles (nombre d'establiments promocionats)
Definicié de mercats i distribucio del pressupost entre ells : 100% mercat japones
100% online.
Calendari d’activacio : 5 de gener de 2026 - 5 de abril de 2026 (3 mesos d'activacio)
Definicidé del public objectiu : Puablic adult al Japd, amb interessos en art, cultura, viatges,
historia.

ESPANYA : Atrapalo

Descripcid de I’accié : Campanya de comunicacié i comercialitzaciéo amb la OTA Atrdpalo de
venda especialitzada de paquets dinamics amb mobilitat ferroviaria d’alta velocitat.
Campanya per comunicar i comercialitzar propostes d’escapades de city breaks a les ciutats
catalanes connectades amb tren d’alta velocitats a la resta de ciutats del mercat espanyol.
Objectiu : Promocionar les escapades en tren d'alta velocitat (AVE) cap a Catalunya,
dirigides a parelles, families i grups d'amics que viatgen fora de temporada alta, destacant
les propostes culturals i enogastronomiques de les ciutats catalanes. L'objectiu és fomentar
la mobilitat per tren cap a Catalunya, amb un focus especial en les connexions d'alta
velocitat i les escapades Uniques, donant visibilitat i promocionant totes les ciutats de
Catalunya connectades amb alta velocitat.

KPIs: Impressions, visualitzacions, interaccions, reserves i vendes

Distribucio pressupost per mercats: 100% Espanya

Online/Offline: 100% online

Calendari: des de I'adjudicacié del contracte fins a abril 2026

Target: Perfil parelles, families i grups petits amants de les escapades culturals i
enogastronomiques.



ESPANYA : Iryo

Descripcié de l'acci6 : Campanya de comunicacid i comercialitzacié de propostes
d’escapades de city breaks a les ciutats catalanes connectades amb tren d’alta velocitats a
la resta de ciutats del mercat espanyol amb un dels operadors privats d’alta velocitat millor
posicionats a Catalunya: Iryo.
Objectiu : Promocionar les escapades en tren d'alta velocitat cap a Catalunya, dirigides a
parelles, families i grups d'amics que viatgen fora de temporada alta, destacant les
propostes culturals i enogastrondmiques de les ciutats catalanes. L'objectiu és fomentar la
mobilitat per tren cap a Catalunya, amb un focus especial en les connexions d'alta velocitat
i les escapades Uniques, donant visibilitat i promocionant totes les ciutats de Catalunya
connectades amb alta velocitat. Fomentar les escapades a totes les ciutats connectadesia
poblacions del seu entorn.
KPIs: Impressions, visualitzacions, interaccions, reserves i vendes
Distribucio pressupost per mercats: 100% Espanya
Online/Offline: 100% online
Calendari: des de I'adjudicacié del contracte fins a abril 2026
Target: Perfil parelles, families i grups petits amants de les escapades culturals i
enogastronomiques

o Parelles: Busquen escapades romantiques, tranquil-litat i gaudir de I'art i la cultura.

o Families: Interessades en viatges comodes i accessibles, amb activitats per a tots
els membres.

o Grups d'amics: Cercant experiencies divertides i de convivencia, amb opcions de
descoberta cultural i gastronomica.



CAMPANYA TURISME ENOGASTRONOMIC

Suggerim els seglients suports, segons els mercats citats:

FRANCA : Marqueting d’influéncia Laurent Mariotte

Descripcié de I'accié: Col-laboracié amb la personalitat emblematica de la cuina: Laurent
Mariotte (presentador de I'emissié “Petits Plats en Equilibre” i coordinador de la revista
“Les Petits Plats de Laurent Mariotte”) a través de la creacié de continguts centrats en la
gastronomia per difusié als diferents canals de comunicacié del Laurent Mariotte. Esta
previst que el Laurent es pugui desplacar a Catalunya per gravar seqiiencies per tal de donar
a coneixer la gastronomia catalana i els seus actors.

KPIs : impressions, temps de lectura i visites

Definicié de mercats i distribucié del pressupost entre ells : 100% Franca

80% digital / 20% print

Calendari d’activacio : des de la data d’adjudicacio fins desembre 2025

Definicid del public objectiu : Public general i public consumidor de gastronomia

Formats : social brand content, Stories, carroussel, display, native, print, newsletter

PAISOS NORDICS : eDreams

Descripcié de l'accié : a través de I'OTA d’eDreams és promocionara Catalunya com a
destinacié gastronomica i enogastronomica als mercats escandinaus, aprofitant la
designacié de Catalunya Regié Mundial de la Gastronomia. L'estrategia busca inspirar
viatges a través d’eDreams, posicionant Catalunya com una experiéncia Unica amb la cuina
i el territori com a protagonistes. Sera una campanya de dos mesos.
Formats que s'utilitzaran : contingut, nativa ad, display bundel + double MPU
Mercats : Suecia, Dinamarca i Noruega
Public Objectiu :
o Viatgers escandinaus amb interés per la gastronomia i experiéncies culturals.
o Perfils de mitjana edat amb alt poder adquisitiu i preferencia per viatges d’autor.
o Foodies i amants de I’enoturisme que busquen destinacions mediterranies
autentiques.

PAISOS NORDICS : Related

Descripcid de I’accid : és una campanya de 5 mesos amb PR que inclou :

o Col-laboracié amb mitjans especialitzats i generals: copywriting de native ads.

o La campanya incloura articles natius sobre Catalunya com a destinacié turistica,
dirigits estratégicament als grups objectiu definits. Related gestionara la
negociacid, el desenvolupament de contingut, I'aprovacié i I'avaluacié amb els
mitjans i I’Agencia Catalana de Turisme.

o Els mitjans seleccionats es determinaran segons la millor relacié entre cost i retorn
de la inversid (ROIl), amb preferencia per diaris d’economia liders, mitjans
generalistes i revistes de lifestyle per arribar a un public ampli.

o Per augmentar Il'abast, es proposa promocionar els articles natius a Facebook a
través dels perfils dels mateixos mitjans, aprofitant la seva credibilitat i audiencia.

Formats que s’utilitzaran : native ads, articles.



BRASIL : Marqueting d’influéncia Rita Lobo

Descripcid de I’accié : Rita Lobo és xef de cuina, escriptora, empresaria i presentadora del
programa més reconegut de cuina brasilera ("Cozinha Pratica") d'un programa de la GNT
del Grupo Globo. Volem donar a coneixer Catalunya com a Regié Mundial de la
Gastronomia, a més de viure experiéncies a Catalunya i coneixer territori basat en les 4D's.
Divulgacié XXSS, programa TV, Youtube i portal "Panelinha". L’objectiu és fer posicionament
de marca Catalunya com a Regié Mundial de la Gastronomia i Catalunya com a destinacio
de turisme enogastronomic

KPI’s: Visualitzacions i trafic a webs

Distribucio pressupost per mercats: 100% Brasil

Online/Offline: 10% Offline / 90% Online

Calendari: Octubre 2025

Target: Public general

XINA: Campanya Col-laboracié Huawei

Descripcid de I'accié: Campanya digital amb Huawei per a la Setmana Daurada d'octubre
amb I'objectiu d'atraure HNWI del mercat xinés durant la temporada baixa a Catalunya.
Definicié KPI:
o Impressio
o CTR
o Clics
Definicié dels mercats i distribucié del pressupost entre ells:
o Mercat: Xina Continental
o Pressupost: 100%
Offline i online: 100% de mitjans online
Calendari d'activacié: A principi de juliol
Definicié del public objectiu:
o Turistes xinesos que planegen viatjar a Europa durant la temporada de la Setmana
Daurada d'octubre
Usuaris xinesos amb alta capacitat de consum financer
Usuaris actius en Apps de reserva de vols/hotels, com Ctrip/Skyscanner
Usuaris amb mobils de 500 EUR o més, amb propietats residencials de categoria
alta i de luxe, propietaris de vehicles
Turistes xinesos que viuen a ciutats de primera fila
Interés per la natura, la cultura, la gastronomia, etc.
Turistes xinesos que solien navegar per contingut de viatges a la UE i fer clic en
anuncis similars
Formats : digital ads, branded content, pr/media

UK : Wanderlust



Descripcié de I'accié : Promocionar Catalunya com a Regié Mundial de la Gastronomia i
I'oferta gastronomica de la regid a diferents canals del mitja de comunicacié Wanderlust
per donar-ho a coneixer entre el public britanic i irlandés.

KPV’s: Visualitzacions, trafic a web i engagement a les xarxes socials propies del suport
Mercats i distribucié de pressupost: 100% UK

Mitjans offline i online: 80% online i 20% online

Calendari d’activacié: 2025

Public objectiu: Public general i public interessat en enogastronomia.

Formats que s’utilitzaran: contingut + display

EUA : Campanya Virtuoso

Descripcié de I'accié : Accié de comunicacié adrecada tant a consumidor final com a
intermediaris turistics / agents de viatges. Productes a destacar: cultura, patrimoni,
gastronomia, enoturisme, estil de vida mediterrani, soft adventure, pobles amb encant,
destacant I'exclusivitat de les propostes. L'objectiu és posicionar Catalunya com a
destinacio turistica entre consumidors de nivell socio-economic elevat, posant en valor
I'oferta d’activitats i allotjament més exclusives a Catalunya més enlla de la ciutat de
Barcelona.
Formats que s’utilitzaran : insercions publicitaries a publicacions (on i off line) adrecades al
consumidor i intermediaris, campanya de email marketing i creacid i publicacié de
contingut editorial esponsoritzat de Catalunya disponible en format digital i a les xarxes
socials
Mercat: USA
KPIl's: dades quantitatives (impactes, visualitzacions, ctr,...) i dades qualitatives (opinions,
comentaris,...)
Calendari: gener a marg de 2026
Target:

o B2C: Americans d’alt poder adquisitiu, amb alta despesa en viatges i propensié a

viatjar a I'estranger, sobretot a Europa
o B2B: Agents de viatges que operen en el segment premium.

CAMPANYA VACANCES EN FAMILIA

Suggerim els seglients suports, segons els mercats citats:

ESPANYA : Oxigeno

Descripcid de I'accié : Turisme d’aventura en familia. La guia recopila 10 trips fets per les
families de I'Edurne Pasaban i I'Anna Comet per tota Catalunya, amb uns suports visuals
(fotos i videos) molt potents i amb visibilitat d'afiliats de I'ACT. També aprofitarem la
inversid de trafic al web per captar leads pel nostre CRM.
https://turismoaventuracataluna.com/

Mercat : 100% Espanya



https://turismoaventuracataluna.com/

Formats : Banners, displays, videobanner, guia paper.

o Produccid, edicid i impressié en paper de 21.000 exemplars de la guia turismo de
aventura en familia en catalunya con Edurne Pasaban y Anna Comet. Encartament
de la guia a les revistes Oxigeno i Sport life.

o Generar trafic a la guia digital https://turismoaventuracataluna.com/ a través de

canals Oxigeno itambé posicionament SEO i SEM.
o Captacié de leads per a la BBDD B2C

ESPANYA : Viajes El Corte Inglés - Vacances en familia

Descripcid de I’accié : Contribucio a enriquir I'oferta de turisme familiar de VECI amb afiliats
del programa de turisme familiar per poder donar visibilitat a aquestes empreses en la
campanya. A més de campanya de desestacionalitzacié turistica per captar families per
escapades durant la primavera i la tardor.
KPIs : impressions i conversid a ventes.
Distribucio del pressupost:

o 2025:70%

o 2026:30%
Formats : Microsite, Banners, display, newsletter, post blog, videobanner en pantalles en
agencies centres comercials, creacid nous productes.

EUROPA CENTRAL : Urlaubspiraten

Descripcid de I'accié : HolidayPirates GmbH

Urlaubspiraten és una plataforma en linia especialitzada en ofertes de viatges i vacances,
gue permet als usuaris trobar les millors ofertes de vols, hotels i paquets turistics a preus
reduits. A més, ofereix consells i recomanacions per ajudar en la planificacié de viatges
arreu del mén, tot presentant les destinacions de manera inspiradora. Aixi tenen una gran
capacitat per motivar els viatgers a explorar més. Els seus blogs i continguts publicats a
través de xarxes socials reflecteixen una relacid excel-lent entre qualitat i preu, fent que la
plataforma sigui una de les més respectades pel seu public.

Urlaubspiraten utilitza una estratégia multicanal i personalitzada per mostrar destinacions
com Catalunya d’una manera atractiva, amb I'objectiu d’accelerar les vendes i posicionar-
la com a una destinacid diversa i interessant per als viatgers i, en aquest cas, families.

KPIs : impressions, augmentar awareness i generar reserves

Formats : banners, articles, publicacié a XXSS del suport, newsletter, creacié de contingut,
notificacid a la app del suport.


https://turismoaventuracataluna.com/
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