Consorcide EXPEDIENT 25/22
Serveis Universitaris
de Catalunya

Resolucié d’adjudicacié de la contractacié basada dels
serveis d’insercio de publicitat institucional en mitjans de
comunicacio de la convocatoria 2025 del Pla Serra
Hunter

Barcelona, a la data que consta a la signatura digital

El director general del Consorci de Serveis Universitaris de Catalunya (CSUC), com a Organ
de Contractacié del Consorci, de conformitat amb allo previst a Iarticle 116 de la Llei de
Contractes del Sector Public 1 en base als segtients:

Antecedents

Primer. Consta la participacié del CSUC a ’Acord Marc de serveis de gestié i insercié de
publicitat institucional en els mitjans de comunicacié que porti a terme I'Administracié de la
Generalitat de Catalunya, mitjancant els seus departaments i els organismes i entitats que en
depenen (expedient EC 2022 32).

Segon. Consta existencia de credit i la necessitat de la prestacio del servei d’insercié de
publicitat institucional de la convocatoria 2025 del Pla Serra Hunter en mitjans digital 1 xarxes
socials de conformitat amb la comanda d’insercié que consta a Pexpedient administratiu de la
present licitacié basada.

Tercer. Consta que en data 18 de febrer de 2025 es va convidar a PROXIMIA HAVAS,
SL.U, PUBLICIS MEDIA SPAIN, SLU, ADSM URAI, S.I, MEDIALOG
COMMUNICATIONS, S.I, REBOLD MARKETING, SLU i NOTHINGAD
COMUNICACIO, S.L., contractistes homologats, a participar en la contractacié basada del lot
2 dels serveis d’inserci6 de publicitat institucional.

Quart. Consta que els licitadors REBOLD MARKETING, S.L.U i MEDIALOG
COMMUNICATIONS, S.L van presentar oferta a la licitacié (Registres d'entrada CSUC-1-2025-
000289-2 1 CSUC-1-2025-000353-2, respectivament).

Cinqué En data 13 de marc de 2025, la mesa de contractacié va acordar excloure a
MEDIALOG COMMUNICATIONS, S.LL per incomplir l'article 84 del RGLCSP, ates el
mateix, va presentar una oferta economica superior al Pressupost Base de Licitacié previst a
I'apartat segon del document d’invitacié de la contractacié basada.
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Sisé. Consta que s’ha proposat adjudicar la licitaci6 a REBOLD MARKETING, S.L.U.
Resolc

Primer. ACCEPTAR la proposta d’adjudicacio.

Segon. ADJUDICAR Ia licitaci6 a favor de REBOLD MARKETING, S.L.U. amb les
caracteristiques que s’indiquen a continuacio:

1. Objecte: Servei d'insercié de publicitat institucional de la convocatoria 2025 del Pla
Serra Hunter en mitjans digital i xarxes socials de conformitat amb el contingut de la
Comanda d’insercid, que s’adjunta a la present Resolucié com Annex I.

2. Preu: QUARANTA-CINC MIL EUROS (45.000,00 €), IVA exclos, amb els segtients
preus unitaris informats pel contractista, que s’adjunten a la present Resolucié com

Annex II.
PREUS
REBOLD MARKETING, S.L.U
Webs grups CCMA 4,00 €
Webs grups CCMA 5,75 €
Webs grups CCMA 15,52 €
Nature Careers 62,10 €
Academic Positions 5.960,00 €
ResearchGate 399,00 €
Professor Positions 800,00 €
Academics.de (Die Zeit) 796,00 €
Springer Nature 1.134,00 €
Linkedin 1,90 €
Linkedin 15,00 €
Google 1,00 €
Linkedin 1,97 €
Linkedin 12,50 €
Google 0,65 €
Linkedin 3,00 €
Linkedin 15,89 €
Google 1,25 €
Linkedin 1,60 €
Linkedin 11,50 €
Google 0,70 €
Linkedin 1,53 €
Linkedin 16,50 €
Google 0,55 €
Linkedin 1,50 €
Linkedin 12,00 €
Google 0,70 €
Linkedin 1,50 €
Linkedin 2,50 €
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3. Vigeéncia: La vigeéncia del contracte és la indicada a la comanda d’insercid i, es preveu,

que s’efectui des de la formalitzacié de la present resolucié d’adjudicacio-contracte fins
el 31 de desembre de 2025.

4. Prorrogues i modificacions: No es preveuen.

Tercer. NOTIFICAR aquest acord al contractista i REQUERIR la seva signatura en la
present resolucié a fi i efecte de formalitzar amb la seva acceptacié la contractacié de
referéncia.

Quart. PUBLICAR la present resoluci6 al Perfil del Contractant del CSUC.

Eduard Gil Carbo Eduardo Vazquez Diaz
CSuC REBOLD MARKETING, S.L.U
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Consorci de
Serveis Universitaris
de Catalunya

Comanda de serveis d’insercio de publicitat
institucional en mitjans de comunicacioé

Expedient:

Procediment: Concrecié de condicions

convocatories 2025 del Pla Serra Hunter.

Objecte: Servei d’insercié de publicitat institucional a mitjans digitals i xarxes socials de les

Termini d’execucio: Fins a 31 de desembre de 2025.

S’adjunta a aquesta comanda un brifing de mitjans amb la planificacié de les insercions.

MARSAL Firmado
GARVI LUIS digitalmente por

MARSAL GARVI
FRANCISC LUIS FRANCISCO
-39688257D
O- Fecha: 2025.02.11
39688257 D 09:42:06 +01'00"

Llufs F. Marsal Garvi
Barcelona, 7 de febrer 2025
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Servei d’inserci6 de publicitat institucional als mitjans de comunicacié per a la difusio6
de les convocatories 2025 del Pla Serra Hunter.

Brifing de mitjans

1. Missatges i objectiu de la inserci6 als mitjans

El Pla Serra Huanter és un programa d’excel'léncia académica de la Generalitat de Catalunya,
desenvolupat amb el conjunt de les universitats publiques catalanes, per a la seleccié de personal
docent 1 investigador contractat d’acord amb merits homologables als dels estandards
internacionals.

El Pla Serra Hunter es desenvolupa en dues branques; el PSH General que té per objecte la
contractaci6 d’acord amb estandards internacionals de personal docent 1 investigador
d’excel'lencia i el PSH Senior que té per objecte la contractacié de personal docent i investigador
procedent d’institucions estrangeres amb una capacitat de lideratge i experiencia académica
internacional d’alt nivell.

L’objectiu d’aquest campanya de publicitat és difondre les dues convocatories del PSH General
anunciant les noves places de personal docent 1 investigador per a les universitats catalanes del
Pla Serra Hunter, la informacié del qual esta disponible a

https://serrahunter.gencat.cat/ca/inici; 1 difondre la convocatoria del PSH Sénior, la

informacié de la qual esta disponible a https://serrahunter.gencat.cat/ca/inici

Per difondre aquesta informaci6 es preveu la insercié d’anuncis al mitja digital, generalistes 1
especialitzats, i a xarxes socials. Es faran servir les creativitats preparades per aquesta finalitat.

2. Public objectiu
Pla Serra Hunter General

El puablic objectiu de la campanya sén persones de qualsevol nacionalitat que disposin del titol
de doctor/a, per tal que puguin incorporar-se a les universitats catalanes com a professorat
lector i agregat. Per a la seleccié del public objectiu, cal considerar les indicacions seglients:

+ Arees geografiques: preferentment Regne Unit, Estats Units, Alemanya 1 Paisos Baixos, i
complementariament Canada, Bélgica 1 Italia.

* Perfils professionals: post-doctorands i lectors/ lecturers.

« Ambits d’actuacié: arquitectura, ciéncies, ciencies de 'educacio, ciéncies de la salut, ciencies
de la vida, ciéncies socials, enginyeria, humanitats i llengties.

» Edat: zarget d’entre 30 1 40 anys, preferiblement.
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Pla Serra Hunter Sénior

El puablic objectiu de la campanya sén persones de qualsevol nacionalitat que disposin del titol
de doctor/a, amplia experiéncia académica internacional i capacitat de lideratge, per tal que
puguin incorporar-se a les universitats catalanes com a professorat distingit. Per a la selecci6 del
public objectiu, cal considerar les indicacions segiients:

+ Arees geografiques: preferentment Regne Unit, Estats Units, Alemanya 1 Paisos Baixos, i
complementariament Canada, Bélgica 1 Italia.

* Perfils professionals: professorat titulat, catedratic o professors d’investigaci6 / associate
professors, professors o research professors

+ Ambits d’actuacio: arquitectura, ciéncies, ciéncies de 'educacio, ciéncies de la salut, ciencies
de la vida, ciéncies socials, enginyeria, humanitats i llengtes.

* Edat: zarget d’entre 50 1 60 anys, preferiblement.

3. Periode de les insercions
Pla Serra Hunter General

La inserci6 es realitzara des de la notificacié d’adjudicaci6 de Pexpedient i fins al 31 de desembre
de 2025.

La campanya de difusié de la convocatoria per a presentacié de candidatures es preveu en dos
periodes. Un primer periode en el primer quadrimestre de I’any, previsiblement del 7 d’abril al
28 d’abril de 2025, i un segon periode en el tercer quadrimestre de I'any, previsiblement del 29
de setembre al 27 d’octubre de 2025, malgrat aixo la tria definitiva de dates es fara posteriorment
dins el marc de les necessitats de comunicacio de cadascuna de les accions, en funcié de I'analisi
de viabilitat tecnica i de les expectatives d’obtenci6 de resultats per les dues campanyes previstes.

Les creativitats per a la campanya aixi com els textos a utilitzar seran proporcionats pel 'equip
del Pla Serra Huanter i oficina de comunicacié del Departament de Recerca 1 Universitats.

Pla Serra Hunter Sénior

La inserci6 es realitzara des de la notificacié d’adjudicaci6 de Pexpedient i fins al 31 de desembre
de 2025.

La campanya de difusié del PSH Sénior 1 de les ofertes es preveu de I'1 al 31 de juliol de 2025,
les dates definitives per a la publicacié dels anuncis corresponents esta per determinar. A més,
la tria definitiva de dates es fara posteriorment dins el marc de les necessitats de comunicacid
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de cadascuna de les accions, en funcié de I'analisi de viabilitat tecnica i de les expectatives
d’obtencié de resultats per les dues campanyes previstes.

Les creativitats per a la campanya aixi com els textos a utilitzar seran proporcionats pel I'equip
del Pla Serra Huanter i loficina de comunicaci6 del Departament de Recerca 1 Universitats.

4. Pressupost

El pressupost maxim per a aquestes insercions és de 45.000 €, IVA exclos ('import amb I'TVA
inclos és de 54.450 €).

5. Detall de les insercions

El detall concret dels suports i formats d’insercié es detalla a I'excel annex que acompanya
loferta economica.

Les creativitats per a les campanyes aixi com els textos a utilitzar seran proporcionats pel 'equip
del Pla Serra Huanter i oficina de comunicaci6 del Departament de Recerca 1 Universitats.

6. Presentacio i valoracio de les ofertes

Documentacid a presentar

a) Una declaracié responsable signada conforme es mantenen les condicions inicials de
capacitat, solvencia i representacié que es van acreditar en el procediment per a I'adjudicacio
de ’Acord marc o la classificacié empresarial opcional.

b) El model de proposicié economica omplert i signat.

c) L’Excel de la proposicié econdomica desglossada omplert i signat. Es tracta de l'oferta
detallada de preus unitaris (preus o costos nets, descomptes o recarrecs i comissions
d’agencia).

Criteris d’adjudicacio

El contracte s’adjudicara a preus unitaris ja que aquesta concrecié de condicions es basa
unicament en el servei d’insercions en uns suports determinats previament definits, sense
necessitat d’uns serveis d’analisi prévia ni de planificacié estrateégica, i la distribucié concreta de
mitjans, suports i periode de les insercions es fara en funcié de les necessitats de comunicacio.

A tal efecte els preus d’adjudicacié seran els oferts per a cadascun dels suports i formats per
I’empresa que resulti adjudicataria.
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Caldra oferir per a cadascun dels suports i formats requerits una oferta optimitzada que, per les
caracteristiques especifiques i els parametres de negociacié propis de cada mitja o suport,
consistira en un preu o cost net, un descompte o un recarrec. El percentatge de la comissié
d’agencia per a cada mitja també formara part de oferta economica i s’haura d’especificar a
banda, de manera que en el model hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de
la comissié d’ageéncia a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques adjudicades
iTestablert a la clausula tercera del Plec de prescripcions tecniques de ’Acord marc. Per poder
comprovar que es respecten les condicions en qliestio, a 'excel annex també es demana a les
empreses que especifiquin els preus o costos, descomptes, recarrecs 1 comissions d’agencia
homologades en 'expedient de ’Acord Marc EC-2022-32.

La valoracié6 de les propostes es fara mitjangant criteris de valoracié automatica.

Es valoraran els diversos preus unitaris detallats i també es valorara la comissié d’agencia per a
formats convencionals i la comissié d’agencia per a formats especials. Amb un maxim de 100
punts es puntuaran les ofertes presentades per les empreses licitadores comparant-les entre elles,
amb la finalitat de seleccionar la més avantatjosa economicament.

A Thora de fer la valoracié de les propostes, es compararan els preus unitaris oferts per les
empreses licitadores amb el preu unitari més avantatjos economicament 1 a partir d’aqui la
puntuacié maxima s’atorgara a aquelles propostes que ofereixin la millor oferta optimitzada per
a cadascun dels mitjans (menor preu o cost, major descompte, menor recarrec 0 menor comissio
d’agéncia). La resta d’ofertes obtindran menys puntuacio, en proporcié a 'augment de oferta
respectiva.

Cadascun dels apartats de 'oferta economica es valorara per separat, aplicant la férmula que
correspongui en cada cas, i el desglossament de la puntuacié per suport i format es detalla a

P’annex.

Quan es valorin preus o costos nets resultants, la férmula per calcular la puntuacio és:

., (Puntuacié maxima) x (preu o cost net per insercié més baix)
Puntuacié =

(Preu o cost net per insercié que es puntua)
Pel gue fa referencia a la valoracid dels costos tecnologics, les propostes que ofereixcin un valor de 0 €, donada la impossibilitat

d'aplicar la formula anterior, rebran la maxima puntnacid. La resta d'ofertes obtindran nna puntuacid de 0.

Quan es valorin descomptes la férmula per calcular la puntuacié és:

., (Puntuacié maxima) x (1- el descompte més alt)
Puntuacié =

(1 - el descompte que es puntua)
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Quan es valori el recarrec o la comissié d’ageéncia (tant per formats convencionals com per
formats especials) la férmula per calcular la puntuacio és:

., (Puntuacié maxima) x (1 + el recarrec o la comissié més baixa)
Puntuacié =

(1 + el recarrec o la comissié que es puntua)

D’acord amb allo que s’estableix a la clausula trenta-unena del plec de clausules administratives
particulars de ’Acord marc, en el cas que es donés un empat entre les ofertes presentades es
requerira a les empreses licitadores una nova proposta. En cas de persistir Pempat, es donara
com a guanyadora la que hagi arribat abans de forma constatable a través de la data i hora de
presentacié de la nova proposta.
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100,000 PUNTS

@ i
Senior (Professorat titular, catedratic o professors d’investigacié de 50 a 60 anys) (PSH Sénior s'indi

PSH General de 30 a 40 anys) i PSH

ica a

s Suport

"

Tipologia de compra

Segmenta

Preu NET
Expedient®

4,100 | Webs grups CCMA

1P Mon (EXCLOENT IP
CAT IP ESPANYA)

CPM® Net

Per cada campanya del PSH
General i del PSH Senior: -
Robapagines

400€

4,100 | Webs grups CCMA

P Mon (EXCLOENT IP
CAT IP ESPANYA)

CPM® Net

Per cada campanya del PSH
General i del PSH Senior: -
BilBoard

575€

8,300 | Webs grups CCMA

1P Mon (EXCLOENT P
CAT IP ESPANYA)

CPM® Net

Per cada campanya del PSH
General i del PSH Senior: 5

Video In-Stream

1552€

3,500 | Nature Careers

1P Mon

Import ix per 75.000
impressions

Per cada campanya del PSH
General i del PSH Senior: -
Robapagines

6210€

5,000 | Academic Positions

1P Mon

Import Unitari

Per cada campanya del PSH
General: Publicacio de 1
ofertes de feina durant 30
dies + Destacat a la Home
durant 4 setmanes + -
Destacat ales cerques
rellevants durant 4
Setmanes + Difusié Xarxes
Socials

5.96000€

4,000

1P Mon

Import Unitari

Per cada campanya del PSH
General: Publicacié d'oferta
de feina per investigadors | -
post-doctorats de 30 a 40

393,00€

2,000 Professor positions

1P Mon

Import Unitari

Per cada campanya del PSH
General: Publicacié d'oferta 5
premium per 30 dies

80000€

3,500 | Academics.de (Die Zeit) 1P Mon

Import Unitari

Per cada campanya del PSH
General: Anunci oferta de -
feina Premium DACH

796,00€

2,500 [ springer Nature

1P Mon

Import Unitari

Per cada campanya del PSH
General: Anunci oferta de 5
feina premium

113300€

4,000 | Linkedin

IPEUA

CPC* Net Sponsored Update

Distribult en les dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 303 40

190€

4,000 | Linkedin

1PEVA

cPme Update

Distribult en les dues
campanyes del PSH

post-doctorats de 302 40

15,00€

4,000 | Google

IPEUA

CPM® Net Google Ads

Distribult en les dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 303 40

100€

5,000 Linkedin

1P Regne Unit

CPC* Net Sponsored Update

General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

197€

5,000 |Linkedin

1P Regne Unit

CPM* Net Sponsored Update

Distribult en fes dues
‘campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

12,50€

5,000 | Google

1P Regne Unit

CPM® Net Google Ads

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

065€

2,400 Linkedin

1P paisos Baixos

CPC* Net Sponsored Update

Distribult en les dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 303 40

300€

2,600 Linkedin

1P paisos Baixos

CPM* Net Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 30 2 40

15,89€

3,000 |Google

1P paisos Baixos

CPM® Net Google Ads

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

2,000 |Unkedin

1P Belgica

CPC* Nt Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 30 2 40

160€

2,000 |Linkedin

1P Bélgica

CPM* Net Sponsored Update

Distribult en les dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 30 2 40

1,50€

2,000 |Google

1P Belgica

CPM* Net Google Ads

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

o070€

2,000 |Uinkedin

1P lalia

CPC* Net Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

153€

2,000 Linkedin

1P lalia

CPM* Net Sponsored Update

campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 30 2 40

1650€

2,000 | Google

1P lalia

CPM* Net Google Ads

Distribult en les dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 30 2 40

055€

4,000 | Linkedin

1P Alemanya

CPC* Net Sponsored Update

Distribult en fes dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40
anys

150€

4,000 | Linkedin

1P Alemanya

CPM* Net Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 303 40

12,00€

4,000 | Google

1P Alemanya

CPM® Net Google Ads

Distribult en fes dues
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

070€

2,000 |Linkedin

1P Espanya

CPC* Net Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

150€

2,000 |Linkedin

P Espanya

CPM* Net Sponsored Update

Distribult en les dues.
campanyes del PSH
General: Investigadors i
post-doctorats de 302 40

Sentén p

115 que no té una tarifa publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte. Per

aquest motiu, com

, es demana

atimport

“cPe: cost per clic
“CPM: cost per mil impressions.

OBSERVACION:
- Cal omplir "

pera la gestio

carrecs, abans de la comissié d'agéncia  de I'VA.

e 11V,

Inclou tots els descomptes | carrecs abans de la comissié d'agéncia  de I1VA

TARONJA (refe FAcord

50078948)
EDUARDO
VAZQUEZ

Firmado digitalmente
por 50078948J
EDUARDO VAZQUEZ
(R:B85737708)

Fecha: 2025.02.20

orerta Valora
comparar
400€ 4,00€
575€ 575€
1552€]  1552€
6210€|  e210€
596000€| 5960,00€
399,00€[  399,00€
50000€|  800,00€
79600€[  796,00€
1134,00€[ 113400€
190€ 190€
1500€[  1500€
100€ 100€
197€ 197€
1250€[  1250€
065€ 065€
300€ 3,00€
1589€[  1589€
125€ 125€
160€ 160€
1150€|  1150€
070€ 070€
153€ 153€
1650€[  1650€
055€ 055€
150€ 150€
1200€]  1200€
070€ 070€

(R:B85737708) 11:59:59 +01'00"
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