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Plec de prescripcions técniques per a la contractacié6 administrativa mitjancant
procediment basat en Acord Marc EC-2022-32- lot 1 d per la difusié d’un pla de mitjans
multicampanya per al foment de la recollida selectiva de residus municipals als mitjans
televisio, impres, radio, exterior i digital.

Expedient nUm. ARC-2025-122

Clausula primera. Objecte.

Aquest plec té per objecte la contractacio de serveis de gestié i insercio de publicitat institucional
en els mitjans de comunicacié per a la difusié de la campanya per al foment de la recollida
selectiva de les diferents fraccions (organica, vidre, paper i cartrd i envasos lleugers) de residus
municipals a Catalunya i de la campanya per al foment de la recollida selectiva de residu téxtil
als mitjans de comunicacié seglents: televisio, imprés, radio, exterior i digital.

Clausula segona. Objectiu de la contractacio

L’objectiu és aconseguir les millors condicions de gesti6 i insercié en la difusié dels mitjans de
comunicacio esmentats al brifing que acompanya aquest plec, per tal de fer arribar el missatge
de la forma més efectiva, que permeti optimitzar al maxim el pressupost disponible.

L’estratégia concreta de comunicacio, igual que la tria dels mitjans i distribuci6é dels suports i
formats per a cadascuna de les accions es determinara, tenint en compte la coheréncia i
eficiéncia comunicativa dels missatges, ja dins el marc de les necessitats de comunicacio, en
funcio de I'analisi de t técnica i d’expectatives d’obtencié de resultats de cada moment.

Els diferents ambits i tematiques sobre els quals tractaran les campanyes de publicitat, accions
puntuals de comunicaci6 i redaccionals son les campanyes de publicitat segients:

Campanya per al foment de larecollida selectiva de Residus Municipals
ok
Data prevista: inici al primer semestre 2025, amb vistes a allargar-se tot I'any.

Objectius i missatges:_L’Administracié de la Generalitat, a través de I'Agéncia de Residus de
Catalunya, i d’acord amb les obligacions que tenen els Sistemes Col-lectius de Responsabilitat
Ampliada del Productor ECOEMBES i ECOVIDRIO, preveu la difusié d’'una campanya per a
fomentar la recollida selectiva de les diferents fraccions dels residus municipals (organica, vidre,
paper, cartré i envasos lleugers).

L’objectiu principal de la campanya de foment de la recollida selectiva de residus municipals és
aconseguir incrementar la recollida selectiva de residus municipals, tant en quantitat com en
qualitat, i que la ciutadania separi correctament els residus i sumi el seu esfor¢ per aconseguir
aquesta millora.

La campanya i I'estratégia comunicativa se centrara en els residus municipals originats tant en
les llars com en el sector serveis (mercats, restaurants, hotels...): residus d’envasos de vidre,
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residus d’envasos de paper i cartrd, residus d’envasos de plastic, metalls i brics, aixi com les
restes de menjar i restes vegetals (fraccio organica).

Public objectiu: Campanya dirigida a tots els ciutadans i ciutadanes de Catalunya majors de 16
anys.

Campanya per al foment de la recollida selectiva del Residu Téxtil

Data prevista: Inici al primer semestre de 2025 amb vistes a allargar-se tot I'any. Cal tenir en
compte que aquesta campanya consta de dues fases:

a) Fase inicial de presa de consciéncia o “awareness”, aproximadament de marg a juny:
en aquest punt, cal que la poblacié s’adoni que el téxtil és un residu que es genera en
grans quantitats. En aquest cas, s’ha de difondre un video de “social experiment” on
surten ciutadans de diferents edats i estils que, mitjancant una entrevista o preguntes,
s’adonen de la problematica del residu téxtil. Es planteja que els mitjans utilitzats en
aquesta fase siguin fonamentalment digitals, incloent la participacié d’'influencers amb
I'objectiu de viralitzar el missatge. Per a aquesta fase es comptara amb els materials:

a. 1 peca en els formats estandard display habituals.

b. Capsules en format especial Brand Day.

c. Accions de branded content per diversos sites.

d. Peces especifiques amb la creativitat i missatge adaptats per a la difusio de la
campanya a les xarxes socials (stories, videos, imatges, etc.).

e. Contacte i negociacié amb influencers per a difondre el missatge.

b) Fase d'implicacio o de “engagement” — aproximadament de juny a setembre. En aquest
punt, s’haura despertat la consciéncia de la poblacié sobre aquest residu i caldra fer una

campanya de comunicaci6 per tots els mitjans habituals. Els materials amb els que es
comptara per a aquesta fase son els habituals.

Obijectiu: Els objectius globals de la campanya de comunicacié son els seglents:

e Donar el missatge de que tenim un problema mediambiental del que no en som conscients:
el téxtil és un residu.

e Situar en la ment col-lectiva el téxtil com a una fraccié important de residus que de cap
manera pot anar a parar a la fraccio resta i que s’ha de separar selectivament.

Public Objectiu: el conjunt de la ciutadania de Catalunya.

Mitjans, suports i formats de la campanya

Els mitjans, suports i formats on es preveu difondre les campanyes queden detallats a I'annex
Excel de la proposicié econdomica desglossada (annex del PPT). A grans trets, son els
seguents:

Clausula Tercera. Caracteristiques técniques

a. Pel que fa al mitjaimpres:

N Generalitat
Y, de Catalunya
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Els principals diaris generalistes amb més difusié a Catalunya i que cobreixen tot el territori:

e Les edicions per a Catalunya de la premsa espanyola

e Els diaris i publicacions comarcals catalanes

e Les publicacions gratuites

e Els principals diaris esportius

e Els suplements dels principals diaris amb més difusioé a Catalunya

e Les publicacions de tematica sectorial

e Les publicacions d’'informacié general

e Totes les capcaleres associades a ’TACPC (Associacié Catalana de Premsa Comarcal)
sigui quina sigui la seva periodicitat

e Totes les capcaleres associades a 'AMIC (Associacid de Mitjans d’Informacio i
Comunicacid) sigui quina sigui la seva periodicitat

e Totes les capcaleres associades a '’APPEC (Associaci6é de Publicacions Periodiques en
Catala) sigui quina sigui la seva periodicitat

b. Pel que fa al mitja exterior:

e Opis Metro, opis Renfe i opis FGC
e Mobiliari urba

e Opis centres comercials

e Paquings

o Cinemes

c. Pel que fa al mitja televisié:
e Les cadenes de la corporacié catalana de mitjans audiovisuals
e Les televisions locals de Catalunya

d. Pel que fa al mitja radio:

e Les principals emissores generalistes liders d’audiéncia a Catalunya (entre 1.300.000 i
500.000 oients mensuals)

e Les emissores generalistes amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i
200.000 oients mensuals)

e Les principals radioférmules musicals liders a Catalunya (entre 800.000 i 500.000 oients
mensuals)

e Les radioférmules amb una audiéncia notable a Catalunya (entre 500.000 i 200.000
oients mensuals)

e Altres radioférmules musicals amb una audiéncia destacable a Catalunya (entre 200.000
i 50.000 oients mensuals)

e. Pel que fa al mitja online:

e Les principals xarxes socials

e Els suports digitals de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals
e Els suports digitals dels principals grups de televisié d’ambit estatal

e Els principals portals de video

e Destacades webs de musica online i radio digital

e Les principals xarxes de distribuci6é de video

e Les edicions digitals dels principals diaris generalistes de Catalunya

e Les edicions digitals de suports d’ambit estatal
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e Les edicions digitals de publicacions gratuites

e Els portals digitals catalans

e Les edicions digitals dels diaris i publicacions comarcals catalanes

e Les edicions digitals de diaris esportius

e Les publicacions digitals de tematica d’oci, cultura i entreteniment

e Les publicacions de tematica sectorial

e Totes les capgaleres digitals associades a 'ACPC (Associacié Catalana de Premsa
Comarcal), a 'AMIC (Associacié de Mitjans d’Informacié i Comunicacid) i a lAPPEC
(Associacio de Publicacions Periodiques en Catala)

e Els principals cercadors

e Els suports digitals amb model de comercialitzacié de publicitat a través de la compra
programatica i altres suports que comercialitzin els formats de display i branded
estandarditzats per I'lnteractive Advertising Bureau

La concreci6é de suports d’'insercié de cadascuna de les campanyes i/o continguts informatius
es demanara, d’acord amb el pressupost que es disposa, des de I'Agéncia de Residus de
Catalunya en funcié de I'estratégia proposada en cada cas.

3.2. Formats:
Per a la insercié d’anuncis de publicitat al mitja imprés es contempla la insercié de qualsevol
format convencional o especial.
S’entén per format convencional tot aquell que té una tarifa publicada a partir de la qual s’aplica
un descompte (sigui quin sigui el format, edicio, seccid, dia, suplement, edicié especial, etc.).
Es demana preu unitari Gnicament del format convencional pagina color senar, i per a la resta
de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes publicades de
cadascun dels suports.
S’entén per format/accié especial tot allo que no té una tarifa publicada a partir de la qual s’hi
pugui aplicar un descompte. Per aquest motiu, com que en aquest ambit no acostumen a
aplicar-se descomptes, es demana una comissio d’agéncia per a la gestié d’aquestes compres.
Per a la insercié d’anuncis de publicitat al mitja exterior es contempla la inserci6 de qualsevol
format convencional o especial.
Es demana preu unitari dels formats seguents:

e Cinemes

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes
publicades de cadascun dels suports.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissié
d’agéncia.

Per a la inserci6 d’anuncis de publicitat al mitja televisié es contempla la insercié de
gualsevol format convencional o especial.

Es demana preu unitari tnicament del format convencional espot de 30 segons de durada. En
cas de la televisid, aquest preu sera extrapolable als formats de 20 segons de durada
proporcionalment (i a altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials de
les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara
a les tarifes publicades de cadascun dels suports. També es demanen recarrecs pel
posicionament de I'espot en els blocs publicitaris de CCMA.

Per a la gesti6 de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d’ageéncia.
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Per a la insercié d’anuncis de publicitat al mitja radio es contempla la inserci6é de qualsevol
format convencional o especial.
Es demana preu unitari Unicament del format convencional falca de 30 segons de durada. En
cas de la radio aquest preu sera extrapolable als formats de 20 segons de durada
proporcionalment (i a d’altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials de
les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara
a les tarifes publicades de cadascun dels suports.
Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d’agéncia.
Per a la inserci6 d’anuncis de missatges publicitaris al mitja internet es contempla la
insercié de qualsevol format convencional o especial.
S’entén per formats convencionals tots aquells formats (d’anunci i de contingut) que tenen una
tarifa publicada a partir de la qual s’hi pugui aplicar un descompte. Es demana preu dels formats
convencionals seglents:

- Video In-Stream

- Preroll/ Midroll espot 20” /125"

- Preroll/ Midroll espot 30”

- Falca + Cover

- Preroll/ inread

- Formats display IAB

- Enllag Patrocinat

- Google Ads

- Post Photo

- Post Video

- Post Link

- Post Carousel

- Story

- Promoted Tweet

- Website Card

- Video Card

- Spark Ads

- Video Preroll

-  Reels

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes.

Per a la gestié de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agéncia.

La comissié d’agencia s’haura d’especificar a banda, de manera que en el model de proposicio
econdmica hi haura una casella especifica per detallar el percentatge de la comissié d’agéncia
a aplicar.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i I'establert a la clausula quarta del Plec de prescripcions técniques particulars de
I’Acord marc.

Pel que fa a la seleccio de suports, ha estat feta de manera amplia i diversificada per tal de
garantir que la ciutadania de Catalunya pugui accedir al missatge que es vol comunicar (ja sigui
via missatge publicitari o via redaccional informatiu) tenint en compte la repercussié que aquests
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suports seleccionats ofereixen dins I'ambit catala, tant pels nivells de cobertura i d’audiéncia,
garantint aixi que els nostres missatges arribin al major nombre de ciutadans possible i sempre
amb una consideracio especial pels suports locals i comarcals (suports de proximitat).

El nombre d’insercions i el format a inserir variara en funcié de les necessitats de cada accié
puntual de comunicacié, campanya de publicitat institucional o accié informativa sobre les
diferents actuacions o serveis a la ciutadania.

3.3. Termini de lliurament de I'estratégia i planificacié de mitjans de la campanya:
El termini maxim de lliurament de I'estratégia i planificacié de mitjans de la campanya és de 10
dies habils des de la data que es faci la peticié del pla de mitjans concret de cada accié.

3.4 Documentacio de I'oferta
- Proposta tecnica: Un document en format PDF signat electronicament pel representant legal
de 'empresa que presenti la proposta d’'un maxim de 20 pagines amb la proposta técnica per a
la difusi6 de les campanyes de comunicacio especificades en el punt 3 del present informe amb
els punts obligatoris seguents:

- Analisi prévia del mercat i dels publics objectius.

- Plantejament estratégic i tactic de la campanya, amb la justificacio de la seleccié de
cadascun dels suports i accions proposades. S’ha d’incloure els raonaments que
porten a seleccionar uns o altres mitjans, suports, les dades d’abastament i les
maximes quantificacions possibles per valorar les diferents propostes: target grup
potencial, persones impactades, frequiéncia, etc.

- Un quadre resum de la distribucio de la inversié (només en percentatges)

- Informe de resultats d’avaluacioé quantitativa i qualitativa de la campanya. | de
propostes de seguiment i les propostes de mesures correctores en funcié dels
resultats.

- Oferta economica:
1. Document: Model de proposicié econdomica
2. Model excel que s’adjunta amb el nom Proposta economica desglossada on hi ha
detallats els punts per suport i format. En la proposta econdmica desglossada també es
demana que les empreses especifiquin quin ha estat el cost o descompte homologat en
I'expedient de I'’Acord Marc EC-2022-32.

Cap del Departament de Comunicacio
Area de Direcci6 Adjunta
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ANNEX NUM. 1

DECLARACIO RESPONSABLE

Objecte del contracte:

Num. d’expedient:

El/La SENYOr/a .....cccoooeeeiiii s ,amb DNI nim. ......c.......... , en nom
propi / en nom i representacio de ........ , amb NIF nim......, de la qual actua en qualitat de ...
(administrador Unic, solidari o mancomunat o apoderat solidari o mancomunat), declara sota la
seva responsabilitat que 'empresa a la qual representa, com a licitadora d’aquesta contractacio
declara:

1. Que estan vigents els requisits de capacitat i solvéncia, tal com ho va presentar en la
documentacié acreditada en I’Acord marc dels serveis de gestid i insercid de publicitat
institucional en els mitjans de comunicacio.

2. Que no es troba incursa en cap de les circumstancies de prohibicié per contractar
establertes en l'article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de contractes del sector
public.

3. Que té la classificacio empresarial i / 0 la solvencia economica, financera i técnica exigida
en I’apartat F del quadre de caracteristiques d’aquest plec de clausules administratives
particulars. (En cas de variaci6é aporteu la documentacié que correspongui).

4. Que I'empresa esta al corrent en el compliment de les obligacions tributaries i amb la
Seguretat Social.

5. Que coneix i accepta incondicionalment el plec de clausules administratives particulars i el
de prescripcions técniques que regeixen aquesta licitacié, aixi com, les previsions del plec
de clausules administratives particulars de I’Acord marc.

6. Que la informaci6 i documents aportats sén de contingut absolutament cert.

7. Que en el cas de resultar adjudicatari/aria

8. Que es compromet a adscriure a l'execucié del contracte determinats
mitjans materials i/o personals per garantir-ne la correcta execucié.
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9. Que l'adrecales de correu electronic on rebre els avisos de les posades a disposicio de les
notificacions i comunicacions electroniques mitjancant el servei e-NOTUM; la/les
personal/es autoritzada/es a accedir a les notificacions electroniques; el/els numero/os de
telefon/os mobil/s on rebre els avisos esmentats, aixi com, si escau, la contrasenya d’un sol
Us per accedir a les notificacions; son:

Nom i cognoms

NIF, DNI, NIE o Passaport
Adreca de correu electronic
Mobil per rebre notificacions

Nom i cognoms

NIF, DNI, NIE o Passaport
Adreca de correu electronic
Mabil per rebre notificacions

| per queé consti, signo aquesta declaracié responsable.

Signatura digital
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ANNEX NUM. 2.

MODEL DE PROPOSICIO ECONOMICA

Objecte del contracte:

Num. d’expedient:

PROPOSICIO ECONOMICA

El/la Sr./Sra. .oooveeeiiiiiiie e, , amb NIF .................. , assabentat/ada de les
condicions i els requisits que s'exigeixen per poder ser adjudicatari/aria del contracte esmentat,
es compromet, en nom i representacio de '€MPreSa .......c.cvevveeeeiiiiiiiieiee e ,

amb domicili social a ....ccoevveviiiiiiii, B o7- | (=] ,ondm. i NIF
.......................... , segons poders atorgats davant el notari Sr. ......................... €n data
.................... amb num. de protocol ......................., & executar-lo amb estricta subjecci6 als

requisits i condicions establerts.

DOCUMENTACIO ADJUNTA

Les empreses hauran de presentar oferta de preus unitaris, per a cadascun dels suports i
formats que s’especifiqui en cada cas. Concretament se sol-liciten els seglents:

Per a la insercio al mitja televisid, Unicament es demana preu unitari del format espot de 20
segons de durada (sigui cost GRP o preu per passi, segons el cas), ja que aquest preu sera
extrapolable als formats de 25, 30 i 60 segons, proporcionalment (i a d'altres durades segons
les equivaléncies en les politiques comercials de les cadenes). Per a la resta de formats
convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes publicades de cadascuna
de les cadenes. Finalment, també es demana una comissi6 d’agéncia per a formats
convencionals de televisio.

Pel que fa a la gesti6 de les compres de formats/accions especials (tot alld que no té una tarifa
publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissio
d'agéncia.

Per a la inserci6 al mitja imprés es demana preu unitari del format convencional anunci pagina
color senar i pagina redaccional color senar, i per a la resta de formats convencionals es
demana un descompte que s’aplicara a les tarifes publicades de cadascun dels suports. Aixi,
mateix, també es demana la comissié d’agéncia per a formats convencionals i la comissio
d’agéncia per a formats i/0 accions especials.

Pel que a la radio, quant a formats convencionals es demana preu unitari del format falca de
20 segons de durada. Aquest preu sera extrapolable als formats de 25 i 30 segons
proporcionalment (i a d'altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials de
les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara
a les tarifes publicades de cadascuna de les emissores. També es demana una comissio
d’agéncia per a tots els formats convencionals de radio.

Per als formats especials de radio es demana una comissio d’agéncia.
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De la mateixa, I'apartat exterior també contempla tant formats convencionals com especials,
amb les seves comissions d’agéncia diferenciades.

Es demana preu unitari de diversos circuits concrets d’opis (paper i digital), autobusos, tramvies,
pantalles d’autobusos i metro. Quant al cinema, es demana el cost per mil espectadors per
espot de 20 segons de durada, que és extrapolable a 25, 30 i 60 segons proporcionalment (i a
d'altres durades segons les equivaléncies en les politiques comercials de les exhibidores).

Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes
publicades de cadascun dels suports.

A l'apartat digital, es demana preu unitari per a una gran diversitat de formats convencionals
(espot, falca, formats display o formats de contingut) que es detallen en cada cas concret i que
poden consistir en un cost (per mil impactes, per visualitzacio, per clic, etc), en un import fix o
en un import per cert periode de temps. Per a la resta de formats convencionals no detallats a
'excel es demana un descompte que s’aplicara a les tarifes publicades de cadascun dels
suports. Aixi, mateix, també es demanen les comissions d’agéncia per a formats convencionals
i per a formats/accions especials del mitja digital.

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions economiques
adjudicades i l'establert a la clausula quarta del Plec de prescripcions técniques
particulars de I’Acord marc.

S’annexa document en format Excel per emplenar el model d’oferta

Signatura digital empresa




