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MODEL DE PROPOSICIÓ ECONÒMICA


Objecte del contracte:
Núm. d’expedient: 


PROPOSICIÓ ECONÒMICA

El/la Sr./Sra. ................................................., amb NIF .................., assabentat/ada de les condicions i els requisits que s'exigeixen per poder ser adjudicatari/ària del contracte esmentat, es compromet, en nom i representació de l'empresa ................................................................., amb domicili social a ................................., carrer ......................., núm. ............... i NIF .........................., segons poders atorgats davant el notari Sr. .......................... en data .................... amb núm. de protocol ......................., a executar-lo amb estricta subjecció als requisits i condicions establerts.

DOCUMENTACIÓ ADJUNTA

Les empreses hauran de presentar oferta de preus unitaris, per a cadascun dels suports i formats que s’especifiqui en cada cas. Concretament se sol·liciten els següents:

Per a la inserció al mitjà televisió, únicament es demana preu unitari del format espot de 20 segons de durada (sigui cost GRP o preu per passi, segons el cas), ja que aquest preu serà extrapolable als formats de 25, 30 i 60 segons, proporcionalment (i a d'altres durades segons les equivalències en les polítiques comercials de les cadenes). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicarà a les tarifes publicades de cadascuna de les cadenes. Finalment, també es demana una comissió d’agència per a formats convencionals de televisió. 
Pel que fa a la gestió de les compres de formats/accions especials (tot allò que no té una tarifa publicada a partir de la qual s'hi pugui aplicar un descompte) es demana una comissió d'agència. 

Per a la inserció al mitjà imprès es demana preu unitari del format convencional anunci pàgina color senar i pàgina redaccional color senar, i per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicarà a les tarifes publicades de cadascun dels suports. Així, mateix, també es demana la comissió d’agència per a formats convencionals i la comissió d’agència per a formats i/o accions especials.

Pel que a la ràdio, quant a formats convencionals es demana preu unitari del format falca de 20 segons de durada. Aquest preu serà extrapolable als formats de 25 i 30 segons proporcionalment (i a d'altres durades segons les equivalències en les polítiques comercials de les emissores). Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicarà a les tarifes publicades de cadascuna de les emissores. També es demana una comissió d’agència per a tots els formats convencionals de ràdio. 
Per als formats especials de ràdio es demana una comissió d’agència.

De la mateixa, l’apartat exterior també contempla tant  formats convencionals com especials, amb les seves comissions d’agència diferenciades. 
Es demana preu unitari de diversos circuits concrets d’opis (paper i digital), autobusos, tramvies, pantalles d’autobusos i metro. Quant al cinema, es demana el cost per mil espectadors per espot de 20 segons de durada, que és extrapolable a 25, 30 i 60 segons proporcionalment (i a d'altres durades segons les equivalències en les polítiques comercials de les exhibidores).
Per a la resta de formats convencionals es demana un descompte que s’aplicarà a les tarifes publicades de cadascun dels suports. 

A l’apartat digital, es demana preu unitari per a una gran diversitat de formats convencionals (espot, falca, formats display o formats de contingut) que es detallen en cada cas concret i que poden consistir en un cost (per mil impactes, per visualització, per clic, etc), en un import fix o en un import per cert període de temps. Per a la resta de formats convencionals no detallats a l’excel es demana un descompte que s’aplicarà a les tarifes publicades de cadascun dels suports. Així, mateix, també es demanen les comissions d’agència per a formats convencionals i per a formats/accions especials del mitjà digital. 

En tot cas, les ofertes presentades hauran de respectar les condicions econòmiques adjudicades i l’establert a la clàusula quarta del Plec de prescripcions tècniques particulars de l’Acord marc.

S’annexa document en format Excel per emplenar el model d’oferta 
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