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MEMORIA JUSTIFICATIVA DE JUSTIFICATIVA DE LA CELEBRACIO D’UN CONTRACTE
ADJUDICAT MITJANCANT PROCEDIMENT OBERT

Perfil del contractant de 'Agéncia Catalana de Turisme

|A. Justificacié de la necessitat de contractar

En data 28 de novembre de 2024 es va publicar al DOGC I'Acord GOV/249/2024, de 26 de
novembre, de suport al reconeixement de Catalunya com a Reqié Mundial de la Gastronomia
2025 (CRMG25) i a les accions orientades a posicionar-la com a destinacié enogastronomica
de referéncia mundial.

L’Agéncia Catalana de Turisme, en el marc del reconeixement de Catalunya com a Regi6
Mundial de la Gastronomia durant 'any 2025, necessita la contractacié d’uns serveis per
I'organitzacié d’'una ronda de presentacions de Catalunya a public professional (operadors,
premsa, influencers i altres prescriptors) al mercat espanyol, a fi de promocionar Catalunya
com a destinacio de turisme enogastronomic, fomentar i afavorir la comercialitzacio dels
productes turistics i generar notorietat de marca als mitjans i a les xarxes socials.

En aquestes presentacions es vol difondre la proposta de valor del turisme enogastrondomic a
Catalunya recollits al pla de producte de I'enogastronomia: concentracié de productes de
gualitat, existencia de cuina tradicional i cosmopolita, paisatges agroalimentaris, plats tipics,
xefs de reputaci6 internacional, oferta de més de 300 cellers visitables, patrimoni cultural
vinculat a la gastronomia i el vi, territoris amb oferta enogastrondomica competitiva.

|B. Informe d’insuficiéncia de mitjans

La naturalesa del contracte requereix de disseny, produccio, decoracié, transport, muntatge i
desmuntatge d’elements, tasques que s’han de portar a terme amb empreses especialitzades.
Per tant, cal externalitzar I'objecte del contracte, ja que aquest drgan de contractacio no té ni el
personal ni les eines per poder-ho gestionar directament.

[C. Objecte

L’objecte del contracte és 'assessorament, la conceptualitzacid, organitzacio i 'execucio de
'experiéncia gastrondmica Som Gastronomia Tour, entés com un seguit de presentacions
orientades a public professional —operadors, premsa, influencers i altres prescriptors— amb un
component tecnologic i innovador de turisme enogastronomic. L’objecte del contracte també
incloura el disseny, la produccid, la decoracid, el muntatge i desmuntatge, el transport i la
supervisi6 de tots aquells elements necessaris per posar en marxa les presentacions d’aquesta
experiéncia gastronomica.

Les presentacions es duran a terme a quatre ciutats del mercat espanyol a celebrar el segon
semestre del 2025.

|D. Procediment d’adjudicacié i forma de tramitacié

Anticipat
1 No
Si

Exercici d’execucio
2025


https://contractaciopublica.cat/perfil/act
https://dogc.gencat.cat/ca/document-del-dogc/?documentId=1000557
https://dogc.gencat.cat/ca/document-del-dogc/?documentId=1000557
https://dogc.gencat.cat/ca/document-del-dogc/?documentId=1000557
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Sistema de racionalitzacio
No Acord Marc ni Sistema Dinamic d’Adquisicié

Procediment
Obert, d’'acord amb els articles 156 i seglients de la LCSP, com a procediment ordinari
d’adjudicacio.

Tipus de tramitacio
Ordinaria

Tramitaci6é simplificada
No simplificada
[ Simplificada, d’acord amb I'article 159 de la LCSP

Tipus de contracte
Serveis
Subministraments
1 Obres

Harmonitzat
] No
Si

Subhasta electronica
No

Compra publicainnovadora
No

Oferta electronica
Sobre digital

Estudis i dictamens
No
O Si

|E. Divisié de I'objecte del contracte en lots

X No
O Si

D’acord amb el que estableix 'article 99.3.b de la LCSP, aquest contracte no es pot dividir en
lots pel/s motiu/s seguient/s:

Dificultat per la correcta execuci6 del contracte des del punt de vista técnic: la realitzacié
independent de les prestacions que comprenen l'objecte del contracte dificultaria tecnicament
la correcta execucio, per les raons seguents:

Necessitat que hi hagi un sol proveidor per tal que cadascuns dels diferents elements
decoratius respirin el mateix concepte creatiu, amb un disseny unic que identifiqui clarament
Catalunya com a Regié Mundial de la Gastronomia de I'any 2025.



Generalitat de Catalunya on s .
Ageéncia Catalana de Turisme L X

Risc per a I'execucié correcta del contracte per la seva naturalesa, al implicar la necessitat
de coordinar I'execucié de les diferents prestacions, questié que es podria veure impossibilitada
per la seva divisio en lots i I'execucio per una pluralitat de contractistes: la naturalesa de
I'objecte del contracte fa imprescindible coordinar I'execucio de les diferents prestacions i la
seva execucié per diverses empreses no és possible per les raons seglients:

Un sol proveidor per poder liderar i coordinar amb eficacia i eficiencia totes les tasques de
I'experiéncia enogastrondmica, aixi com tots els elements grafics i audiovisuals per dur a
terme aquestes 4 presentacions. Aixi mateix, les diferents tasques que han de dur a terme
I'empresa contractista estan interrelacionades i sén dependents entre si de manera que no es
poden executes unes sense les altres.

|F. Personaresponsable del contracte

Nom i cognoms Meritxell Canals
Carrec Cap d’Accions de Promoci6
Unitat Unitat de Marqueting Relacional

|G. Revisi6 de preus

No

|H. Termini d’execucié i prorroga

H1. Termini execucio

El termini d’execucié del contracte sera des de la signatura del contracte i fins al 31 de
desembre de 2025 o fins que es compleixin totes les obligacions de la dltima presentacio, si es
produeix abans del 31 de desembre de 2025.

H2. Prorroga prevista
No
O Si

|I. Modificacié prevista

] No
X Si

Condicions per modificar el contracte: es procedira a modificar el contracte en cas que, dins de
la seva vigéncia, les necessitats reals de 'Agéncia Catalana de Turisme siguin superiors a les
estimades inicialment, concretament quan hi hagi un increment de:

- Els xefs previstos en el plec de prescripcions técniques.
- El nlmero de convidats a I'esdeveniment.

- El nimero de pantalles per la condicié dels espais de les mateixes caracteristiques que
les previstes en el plec de prescripcions técniques.

Abast de la modificacié: ampliacié de pressupost:
- Necessitat d'incrementar més xefs: 2.400€/xef + iva
- Necessitat d'incrementar més participants als esdeveniments: 70€/pax + iva

- Necessitat d'incrementar més pantalles de leds: 4.000€/pantalla + iva
Limits de la modificacio: en cap cas es podra superar el 20% del pressupost base de la licitacio.
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Procediment: prévia aprovacié de la despesa corresponent, la persona responsable del
contracte o la persona o persones que es designi a I'efecte, comunicara la necessitat d’ampliar
el pressupost del contracte. Previ tramit d’audiéncia a 'empresa contractista, 'drgan de
contractacio acordara la corresponent modificacié del contracte que sera notificada a
'empresa.

|J. Condicions especials d’execucié

J1. Ambientals

[ ] No
Si:

- Utilitzar elements modulars de facil muntatge i desmuntatge, reciclables i
plegables per tal de minimitzar els impactes ambientals i el cost del transport en
les noves instal-lacions

- Utilitzar materials reciclats, o bé en cas de fusta, provinent de gestions forestals
sostenibles, per a la fabricaci6é de les noves instal-lacions.

- Al desmuntar s’han de segregar el residus en les fraccions corresponents i es
gestionaran de manera adequada.

Justificacio de la condicié especial d’execucié ambiental seleccionada: la compra
publica verda ha vist incrementat el seu potencial com a eina de promocié de politiques
publiques de proteccié del medi ambient, contribuint aixi en I'assoliment dels
compromisos del Pla Nacional per a la implementaci6 de 'Agenda 2030 a Catalunya,
especialment de I'objectiu de desenvolupament sostenible 12. En la mateixa linia, la
propia LCSP inclou la necessitat d’aplicacié de mesures que incentivin la contractacié
amb criteris ambientals. Aixi mateix, la Generalitat de Catalunya treballa en
'ambientalitzacié de la contractacio publica des del 2005, perd cal destacar que I'Acord
del Govern de 22 de marg¢ de 2022 aprova el Pla d’accié de compra publica verda de
Catalunya 2022-2025, els objectius prioritaris del qual son la millora de la qualitat
ambiental, la lluita contra el canvi climatic, la transicié vers una economia circular, la
mobilitat sostenible, la proteccié de la biodiversitat i la transicié energética.

Les condicions especials d’execucidé ambientals seleccionades responen a algunes de
les pautes generals que es troben incorporades a la guia d’esdeveniments ambientals
correctes de la Direccié General de Contractacié Publica:
https://contractacio.gencat.at/web/.content/principis/contractacio-
estrategica/ambiental/guia-esdeveniments-correctes.pdf

J2. Socials
[ ] No
Si

Per a la igualtat de génere

Descripcié condicié especial d’execucid: 'empresa contractista s’obliga a
aplicar en executar les prestacions propies del servei les mesures destinades a
promoure la igualtat entre homes i dones. L'empresa contractistes, en executar
les prestacions propies del servei, s’obliga a evitar qualsevol imatge
discriminatoria de les dones o estereotips sexistes i fomentar una imatge amb


https://contractacio.gencat.cat/web/.content/gestionar/regulacio-supervisio/acords-govern/ag20220322-pla-compra-publica-verda.pdf
https://contractacio.gencat.cat/web/.content/gestionar/regulacio-supervisio/acords-govern/ag20220322-pla-compra-publica-verda.pdf
https://contractacio.gencat.cat/web/.content/gestionar/regulacio-supervisio/acords-govern/ag20220322-pla-compra-publica-verda.pdf
https://contractacio.gencat.cat/web/.content/principis/contractacio-estrategica/ambiental/guia-esdeveniments-correctes.pdf
https://contractacio.gencat.cat/web/.content/principis/contractacio-estrategica/ambiental/guia-esdeveniments-correctes.pdf
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valors d’igualtat, preséncia equilibrada, diversitat, coresponsabilitat i pluralitat
de rols i identitat de génere

D’accessibilitat

Descripcio condicié especial d’execucié: Els mitjans de comunicacio, el
disseny dels elements instrumentals i la implantacié dels tramits
procedimentals emprats per 'empresa contractista en I'execucio del contracte
han de realitzar-se tenint en compte criteris d’accessibilitat universal i de
disseny per a tots.

Comunicacio inclusiva

Descripcio condicié especial d’execucié: caldra que tota la comunicacio
associada a I'esdeveniment, tant a nivell escrit com oral i visual, sigui inclusiva,
lliure d’estereotips i respectuosa envers tothom, evitant un llenguatge sexista,
Igtbi-fobic, racista, classista, capacitista o estigmatitzador.

Justificacio de les condicions especials d’execucié socials seleccionades: les condicions
especials d’execucio seleccionades responen a la necessitat i la importancia de la dona en
I'ambit laboral en que es licita. En el marc de la Generalitat de Catalunya, I'Acord de Govern de
20 de juny de 2017 aprova el codi per a una contractacio publica socialment responsable en
'ambit de ’Administracié de la Generalitat i el sector public que en depén. Aquest codi aposta
per la inclusié de clausules per a la igualtat de génere encaminades a eliminar qualsevol tipus
de discriminaci6, desigualtat i invisibilitat que pateixen les dones.

La condicié especial d’execucio relativa a la igualtat de génere no només preveu el compliment
de la legislacio, sind que a més a més tracte de fomentar altres valors socials que es
consideren cabdals pel bon desenvolupament de I'esdeveniment.

La condici6 especial d’execucio relativa a I'accessibilitat garanteix el conjunt de condicions de
comprensibilitat i usabilitat que han de complir I'entorn, els espais, els edificis, els serveis, els
mitjans de transport, els processos, els productes, els instruments, els aparells, les eines, els
dispositius, els mecanismes i els elements analegs, perqué totes les persones els puguin
emprar i en puguin gaudir amb seguretat i comoditat, i de la manera més autdbnoma i natural
possible.

A més a més, i atés que 'organitzacié d’'un esdeveniment normalment implica fer
comunicacions abans, durant i després d’aquest, és important destacar com a condicié especial
d’execucio que la comunicacié associada ha de ser inclusiva, lliure d’estereotips i respectuosa
envers tothom (per tant, evitant un llenguatge sexista, Igtbi-fobic, racista, classista, capacitista o
estigmatitzador), tal i com estableixen la Guia d’esdeveniments sostenibles elaborada per la
Direcci6 General de Qualitat Ambiental i Canvi Climatic de la Generalitat de Catalunya o la
Guia par a I'us d’'una comunicacio inclusiva elaborada per I'Institut Catala de les Dones.

|K. Subcontractaci6

X Si
] No

|[L. Tractament de dades personals

[J No
Si (annex 1)

M. Garanties



https://contractacio.gencat.cat/ca/principis/contractacio-estrategica/contractacio-publica-socialment-responsable/codi-contractacio-publica-socialment-responsable/index.html
https://contractacio.gencat.cat/ca/principis/contractacio-estrategica/contractacio-publica-socialment-responsable/codi-contractacio-publica-socialment-responsable/index.html
https://mediambient.gencat.cat/ca/05_ambits_dactuacio/empresa_i_produccio_sostenible/ecoproductes_i_ecoserveis/esdeveniments-sostenibles/index.html
https://dones.gencat.cat/ca/ambits/mitjans-comunicacio/posem-en-practica-la-comunicacio-inclusiva/
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Del preu final ofert per 'empresa que hagi presentat la millor oferta, IVA exclds (pel cas que la
determinacio del preu s’hagi establert a tant alcat) o del pressupost base de licitacio, IVA exclos

(pel cas que la determinacio de preu s’hagi establert per preus unitaris).

IN. Dades econdmiques

N1. Modalitat de determinaci6 de preus

A tant alcat
] Preu/s unitari/s

N2. Pressupost Base de Licitacio (PBL) i desglossament
a) IVA de la licitacio: 21%

[J Deduible

No deduible

b) Determinacio del sistema de calcul del pressupost

La determinacio del sistema de calcul del pressupost ve donat pels preus de mercat en funcié

dels esdeveniments realitzats el 2024.

c) Els conceptes que conformen el pressupost es concreten de la segiient forma:

costos directes 92,00%
Projecte: disseny contingut, gestid, coordinacié i convocatoria assistents 22,00% 60.500,00
Marxandatge 3,00% 8.250,00
Produccid: estructures grafiques, elements decoratius 9,00% 24.750,00
Mobiliari: showcooking, taules, cadires, paraments taula, vaixella. 9,00% 24.750,00
Audiovisuals: pantalla plasma, micros, llum i técnics 18,00% 49.500,00
Transport de material 11,00% 30.250,00
Allotjament i dietes del personal necessari per a I'execucié del contracte 6% 16.500,00
Transport del personal necessari per a I'execucio del contracte 6% 16.500,00
Fee xefs per I'experiéncia gastronomica 8,00% 19.250,00
Fee dinamitzador 1% 2.750,00

costos indirectes 8,00%
Despeses generals d’estructura 1,00% 2.750,00
Benefici industrial 7,00% 19.250,00
TOTAL IVA EXCLOS 275.000,00
21% IVA 57.750,00
TOTAL IVA INCLOS 332.750,00

N3. Valor Estimat del Contracte (VEC)
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Any VE prestacio VE SYEMITES V= e'v.entu'als SUMA
prorrogues modificacions
2025 275.000,00.-€ 0,00.-€ 55.000,00.-€ 330.000,00.-€
TOTAL 275.000,00.-€ 0,00.-€ 55.000,00.-€ 330.000,00.-€

N4. Forma de pagament

[ Periodicitat mensual / trimestral / semestral / anual

D’acord amb el seguent calendari: Un cop finalitzada cada presentacio amb els % seglents
prévia justificacié un cop finalitzades aquestes presentacions:

Finalitzada la 1a. presentacio: 30%
Finalitzada la 2a. presentacio: 30%
Finalitzada la 3a. presentacio: 20%
Finalitzada la 4a. presentacio: 20%

Tots els pagaments es realitzaran previa presentacio de la factura i dels documents justificatius
corresponents a la realitzacié de les tasques realitzades, i previa certificacié per part de
I’Agéncia Catalana de Turisme de la realitzacié satisfactoria de les tasques encarregades.

|0. Existéncia de credit

O1. Compte comptable
226.0001 (corresponent a I'aplicacié pressupostaria d’altres accions de promocio 22005990)

0O2. Despesa pluriennal
No
O] Si

|P. Solvéncia

P1. Solvéncia economica i financera
La solvéncia economica i financera que s’exigeix per aquest contracte consisteix en:

Volum anual de negocis referit al millor exercici dins dels tres ultims disponibles en
funcié de les dates de constitucié o d’inici de les activitats de 'empresari i de
presentacio de les ofertes per un import igual o superior al que consta a continuacio:

1. Import igual o superior a: 275.000 €

2.
Volum de negocis anual “General’
g

] Volum de negocis anual “Especific”

3. Mitja d’acreditacio:

[ ] Comptes anuals o llibre d’'inventaris legalitzats pel Registre Mercantil.

Declaracié de 'empresari indicant el volum de negocis.

Justificacio de la solvéncia economica i financera escollida: aquest volum de negoci es
considera que pot garantir la capacitat per gestionar I'execucio del contracte que té el valor
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estimat especificat a I'apartat anterior, ates que el licitador ha de demostrar que ha efectuat
treballs per un minim d’'import com el del pressupost base de licitacio.

P2. Solvéncia técnica o professional
La solvéncia técnica o professional que s’exigeix per aquest contracte és la seglent:

Una relacio signada pel legal representant de 'empresa dels principals serveis o
treballs efectuats de la mateixa o similar naturalesa que els que constitueixen I'objecte
del contracte en el curs de, com a maxim, els tres ultims anys, en la qual s’indiqui
l'import, la data i el destinatari (public o privat) dels mateixos.

Com a minim caldra acreditar la realitzacié de serveis o treballs en 'ambit seglent:
disseny i muntatge de 3 esdeveniments adregats a professionals en 'ambit
enogastronomic professional (fires, forums, congressos...) en els quals hagin intervingut
xefs, de caracteristiques similars previstes en els plecs

Justificacid: una experiéncia minima de serveis de disseny i muntatge de 3
esdeveniments adrecats a professionals en 'ambit enogastronomic i convocatories
professionals, atés que I'execucié del contracte comporta tasques especialitzades i
logistiques complexes en aquest ambit.

P3. Solvéncia técnica o professional per a empreses de nova creacié
Per les empreses de nova creacio, enteses com aquelles que tenen una antiguitat inferior a 5
anys, Unicament hauran de justificar els apartats segients:

No s’escau, atés que el contracte esta subjecte a regulacié harmonitzada

] Si:

P4. Habilitacié empresarial o professional que, si s’escau, sigui exigible per dur a terme
I’activitat o prestacio que constitueixi I’objecte del contracte

No s’escau

01 Si

|Q. Criteris d’adjudicacié

Per a la valoracio de les proposicions i la determinacio de la millor oferta s’ha d’atendre als
criteris d’adjudicacié que es detallen a continuacié. Sobre una puntuacié maxima de 100 punts,
es distribueix la puntuacié de la manera seguent:

Q1. Detall i métode per valorar els criteris d’adjudicacio

CRITERIS D’ADJUDICACIO AVALUABLES AUTOMATICAMENT (FINS A 51 PUNTS)

1. Preu (fins a 51 punts)

L’oferta econdomica més favorable obtindra la maxima puntuacio, i la resta d’ofertes es
valoraran aplicant la formula seguent:
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P = [1-(22) % ()] < P
IL VP
Pv = Puntuacié de I'oferta a Valorar
P = Punts del criteri economic
Om = Oferta Millor
Oy = Oferta a Valorar
IL = Import de Licitacié
VP = Valor de ponderacio

El valor de ponderacio (VP) tindra el valor de 2,5

CRITERIS D’ADJUDICACIO LA VALORACIO DELS QUALS DEPEN D’UN JUDICI DE
VALOR (FINS A 49 PUNTS)

Per a la valoracié d’aquests criteris d’adjudicacio presentar una memoria descriptiva i amb
renders que inclogui les seglients propostes:

2. Conceptualitzacioé i desenvolupament del programa de I’experiéncia gastronémica
(fins a 20 punts)

Per a la valoracio d’aquest criteri d’adjudicacio, les empreses licitadores hauran de presentar
una proposta de programa mitjan¢ant una memoria descriptiva on es presentin tots els recursos
pel desenvolupament de la presentacié i de I'experiéncia gastronomica.

Es valorara:

2.1 Que la proposta segueixi les noves tendéncies en I'enogastronomia, entenent com a tal
com s’ha revolucionat aquest ambit des de la innovacié i la creativitat —xefs amb estrella (també
els nous talents) que exploren noves técniques, textures i combinacions— pero també com la
tradicié — 7 segles del “Sent Sovi”—, la que ens parla del territori, del producte autocton de
qualitat, dels productors catalans, dels cuiners i cuineres, i també d’experiéncies
gastronomiques que ens fan viure la gastronomia des del viatge (fins a 10 punts).

2.2 Que la presentaci6 sigui original i innovadora, que busquin trencar amb els actes
convencionals (fins a 10 punts).

3. Disseny de la graficai activitats a la zona d’acull i presentacio (fins a 20 punts)

Per a la valoracié d’aquest criteri d’adjudicacié, les empreses licitadores hauran de presentar
un render digital on figurin les descripcions i on es visualitzin els dissenys grafics i una memoria
descriptiva de la proposta d’animacions.

3.1 Proposta creativa d’elements a la zona d’acull i presentacio: disseny grafic dels photocalls
(fins a 7,5 punts).

Es valorara que els element grafics dels photocalls tinguin un disseny que sorprengui, amb
nous formats on s’exhibeixin les noves tendéncies en I'ambit de I'enoturisme i la gastronomia a
Catalunya, tal i com s’ha expressat en el subcriteri 2.1 anterior.

3.2 Proposta creativa de paradetes amb producte (fins a 5 punts).

Es valorara que les estructures de les paradetes on s’exhibeix el producte tingui un disseny nou
i actual.

3.3 Proposta d’'activitats per dinamitzar als assistents a I'area de presentacio relacionats amb
els photocalls i les paradetes amb producte (fins a 7,5 punts).
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Es valorara que la proposta d’activitats a realitzar pels assistents a I'area de presentacio
relacionats amb els photocalls i les paradetes amb producte siguin experiéncies originals,
estimulants, divertides i sorprenents per convidar a compartir 'experiéncia a través de les
seves xarxes socials.

4. Decoraci6 per la zona de experiéncia gastronomica i marxandatge (fins a 9 punts)

4.1 Proposta creativa del mobiliari, parament i vaixella de les taules i el showcooking a la zona
de degustacié (fins a 6,5 punts).

Es valorara que la proposta del parament de les taules sigui original i innovadora, que s’ajusti a
la decoracio i creativitat actual dels restaurants catalans reconeguts internacionalment.

4.2 Millora: proposta de dos elements de marxandatge per obsequiar als assistents (fins a 2,5
punts)

Es valorara que la proposta d’elements de marxandatge tingui a veure amb I'enogastronomia, i
gue sigui original, sostenible i amb una correcta aplicacié de la identitat visual del logo de
Catalunya Regi6é Mundial de la Gastronomia. Els productes proposats no podran superar els
20,00€ IVA exclos, tal i com queda definit dins del plec de prescripcions técniques.

Un cop efectuada la valoracio de cadascun dels criteris d’adjudicacio la valoracié dels quals
depeén d’'un judici de valor, es comprovara que almenys una de les propostes superi el valor
determinat a la taula segtient per a cadascun dels criteris de forma independent:

S Llindar minim
Criteris . .
de valoraci6
2. Conceptualitzacio i desenvolupament del programa de I'experiéncia 16
gastrondmica
3. Disseny de la grafica i activitats a la zona d’acull i presentacio 16
4. Decoracio per la zona experiéncia gastrondmica i marxandatge 7,2

1. Si almenys una de les propostes supera el llindar minim de valoracié, d’acord amb els
barems de la taula anterior, per cadascun dels criteris a valorar de forma independent,
s’aplicara la seglUent férmula per obtenir les puntuacions de I'oferta que permetra assignar la
maxima puntuacio a I'oferta millor valorada en cadascun d’aquests criteris:

VTop

=P X
Pop P T

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar

P = Punts del criteri

VTop = Valoracié Técnica de I'Oferta que es Puntua
VTmv = Valoracié Técnica de I'Oferta Millor Valorada

2. Si en algun criteri cap de les propostes supera el llindar minim de valoracid, es considerara
gue la puntuacio a atorgar en aquell criteri és el valor obtingut en la fase de valoracio6 de les
propostes:

Bop = VTyp

Pop = Puntuacié de I'Oferta a Puntuar
VTop = Valoracié Tecnica de I'Oferta que es Puntua

Q2. Justificacio dels criteris d’adjudicacié
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Criteris avaluables automaticament:

1. Preu:

Es decisiu per saber quina és la proposta més economica, atés que es cerca arribar a I'objectiu
d’aconseguir la major i millor eficiéncia en la utilitzacié dels fons publics. Tal com estableix
l'article 146.2 de la LCSP, s’aplica la formula matematica proposada perqué és lineal respecte
la puntuacié que s’atorga a les diferents ofertes. En aquest sentit, amb la férmula proposada
s’atorga la maxima puntuacié a I'oferta que presenta el preu més econdmic respecte el preu
maxim de licitacid, i la minima puntuacié a I'oferta que presenta el preu més alt respecte el preu
maxim de licitacio. La férmula compleix criteris de transparéncia, igualtat de tractament,
proporcionalitat, presenta logica i no é€s arbitraria. Al mateix temps és la mateixa férmula que es
proposa per puntuar les ofertes economiques en la Directriu 1/2020 d’aplicacié de férmules de
valoraci6 i puntuacio de les proposicions economica i técnica, de la Direccié General de
Contractacio Publica, en les licitacions de contractes de 'Administracié de la Generalitat de
Catalunya.

Criteris avaluables depenen d’un judici de valors:

2. Proposta que millori del gui6 de la benvinguda i el desenvolupament de I’experiéncia
gastrondmica

L’aportacié de noves idees pel desenvolupament de I'experiéncia enogastrondmica és un criteri
que millorara el conjunt de I'experiencia i de les presentacions.

3. Disseny de la grafica i activitats a la zona de presentacio

Els criteris escollits responen a la necessitat de visualitzar i poder valorar la creativitat de tota la
grafica i la dinamitzacié que se’ls hi proposara als assistents a les presentacions.

4. Decoracio per la zona experiéncia gastrondmica i marxandatge

L’area de degustacio i showcooking sera la que haura d’impactar més pel contingut
enogastrondmic de I'esdeveniment, per tant la seva creativitat en la decoracio i posada en
escena sera imprescindible en la bona marxa de I'acte.

Valorar dues propostes de marxandatge €s adient per poder decidir quines de les propostes
s’adequa més pel lliurament d’un obsequi que recordi 'esdeveniment als participants d’aquesta
experiéncia.

Q3. Justificacio del llindar minim i del Valor de ponderacio (VP)

Justificacio del llindar minim de valoracié:

Es decideix aplicar un llindar minim de valoraci6é del 80% atés que es considera que per sobre
d’aquest llindar la proposta sera propera a I'excel-léncia en el criteri d’adjudicacio en questio |,
per tant, la proposta seria mereixedora d’obtenir la maxima puntuacié d’acord amb la formula
proposada per la Directriu 1/2020 d’aplicacié de formules de valoraci6 i puntuacio de les
proposicions economica i tecnica de la Direccié General de Contractacio Publica.

Justificacio del Valor de Ponderacio (VP):

Es decideix aplicar un Valor de Ponderacié igual a 2,5 d’acord amb el que estableix la Directriu
1/2020 d’aplicacié de férmules de valoracio i puntuacié de les proposicions economica i tecnica
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de la Direccié General de Contractacié Publica, atés que en aquesta licitacio és exigible que la
prestacié s’executi amb un alt nivell qualitatiu, atesa la seva complexitat técnica.

Tal i com s’ha dit, Catalunya sera Regié Mundial de la Gastronomia el 2025 i, amb aquest
reconeixement, es vol consolidar-se com a regié enogastronomica de referéncia mundial,
oferint una alimentacioé d'excel-léncia basada en la qualitat, la tradici6, la innovacié i la salut.
Amb aquest reconeixement, i de conformitat amb I’Acord GOV/249/2024, de 26 de novembre,
de suport al reconeixement de Catalunya com a Regié Mundial de la Gastronomia 2025, el
Govern de la Generalitat es vol comprometre amb la potenciacié de la cuina catalana,
destacant entre d’altres, la qualitat i varietat de productes i paisatges; aixi com apostar per un
model de turisme enogastronomic regeneratiu i de qualitat. L’objectiu estratégic d’aquesta
contractacio, doncs, es difondre la proposta de valor del turisme enogastronomic a Catalunya
recollits al pla de producte de I'enogastronomia i materialitzat en els compromisos del Govern
per la salvaguarda de la qualitat. Una qualitat, per tant, que s'ha de reflectir en la prestacié
objecte del servei que es vol licitar. A la vegada, el present contracte implica un servei altament
especialitzat i d’'una complexitat técnica i creativa molt notable que requereix d’experts amb alta
gualificacié en multiples arees per tal que el desenvolupament de tota I'experiéncia
gastronomica no es vegi compromesa i sigui de la qualitat desitjada.

Per tant, davant la complexitat técnica i la necessitat de garantia una qualitat excel-lent en el
disseny i execucio d’aquestes experiéncies gastronomiques, és essencial aplicar un Valor de
Ponderaci6 (VP) igual a 2,5, ja que aix0 permetra assegurar que es prioritzin ofertes que
compleixin amb uns estandards de qualitat i innovacié optims. Alhora, les caracteristiques de
I'objecte del contracte, que és altament personalitzat i amb un component creatiu important,
poden resultar en propostes amb desajustos significatius si el criteri economic té un pes amb
un VP inferior.

|R. Criteris per a la determinacié de I’existéncia de baixes presumptament anormals |

a) En el suposit que només hi concorri una Unica empresa, aquesta es considerara incursa en
valors anormalment baixos quan I'oferta economica sigui inferior en un 35% del pressupost de
licitaci6 establert.

b) En el cas que concorrin a la licitaci6 dues empreses, es considerara que l'oferta és
anormalment baixa si es compleixen aquests dos suposits:

1. El preu ofert per una de les empreses és inferior en més d’un 20% al preu ofert per l'altra
empresa.

2. El sumatori de les puntuacions diferents del preu d’'una de les empreses €s superior en més
d’'un 20% al sumatori de les puntuacions diferents del preu de I'altra empresa.

c) En el cas que concorrin a la licitacio tres 0 més empreses, es considerara una oferta incursa
en valors anormalment baixos quan la puntuacio obtinguda pels criteris d’adjudicacié que no
son preu estigui per damunt de la suma de les seglents variables 1 i 3, i que, al mateix temps,
I'oferta obtinguda per preu sigui inferior a la mitjana aritmética de les ofertes economiques
presentades en un percentatge superior al 20%.

1. La mitjana aritmética de la puntuacié obtinguda per les empreses licitadores en els criteris
d’adjudicacié que no soén preu.

2. La desviaci6 de cadascuna de les puntuacions obtingudes per les empreses licitadores
respecte a la mitjana de les puntuacions en els criteris que no son preu.

3. El calcul de la mitjana aritmética de les desviacions obtingudes, en valor absolut, és a dir,
sense tenir en compte el signe positiu 0 negatiu, pels criteris que no sén preu.

|S. Termini de garantia técnica |
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O Si

Indicar el termini en MesoS: .......ccccceeeerinee

No

Justificar els motius: el control de I'execucié es fa durant la presentacié del Som Gastronomia
Tour i, per aquest motiu, al finalitzar el certament no poden sortir defectes.

|T. Proposta de persones que formaran part de la mesa de contractaci6

President/a:

TITULAR

Nom i cognoms Carrec

Director executiu de 'Agéncia
Catalana de Turisme

Patrick Torrent

SUPLENT

Nom i cognoms Carrec

Miquel Alabern Dlrect_or/a Unitat de Marqueting
Relacional

Persones vocals técniques:

TITULARS

Nom i cognoms Carrec

1 | Bea Nubiola Cap de marques

2 | Ariadna Ribas Brand Manager de Turisme
Enogastronomic

SUPLENTS

Nom i cognoms Carrec

1 | Mar Bosch Técnica de Marqueting Relacional

2 | Marta Garriga Técnica de Marqueting Relacional

| U. Proposta de persones que formaran part del comité d’experts

No s’escau, atés que els criteris d’adjudicacié avaluables automaticament (objectius) tenen una
valoracio no inferior al 50%.

|V. Penalitats especifiques

Es podran acordar la imposicio de les penalitats especifiques seguents:

A) El lliurament de tots els elements que conformaran cada presentacié de cada experiéncia
gastronomica fora del termini establert en el punt 5.2 del plec de prescripcions tecniques (que
haura de ser sempre entre 6 i 12h abans del dia de la presentacio) suposara I'aplicacié d’'una
penalitzacié de CINC CENTS euros (500-€) per cada hora de retard.

El retard superior a les 6 hores en el lliurament de tots els elements que conformaran cada
presentacié de cada experiéncia gastronomica suposara 'aplicacié d’una penalitzacié del 10%
del preu del contracte.

B) Que el marxandatge lliurat no tingui la qualitat desitjada o pateixi defectes de qualsevol tipus
suposara l'aplicacié d’'una penalitzacié de fins al 0,4% del preu del contracte.
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C) Que I'equip audiovisual aportats no compleixi amb els requeriments minims establerts a
I'apartat 4.4 del plec de prescripcions técniques suposara una penalitzacié de MIL euros
(1.000€).

En virtut del que s’ha exposat,

PROPOSO

Que s’inicii la contractacid administrativa en els termes anteriorment indicats.
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| ANNEX 1. Proteccié de dades

Modalitats de tractament
L’empresales contractista/es prestara/n els serveis que impliquen el tractament de dades de
I’Agéncia Catalana de Turisme segons la seglient modalitat o una combinacié de les mateixes:

Els serveis seran prestats en les dependeéencies o instal-lacions de I’Agéncia
Catalana de Turisme, de manera que es facilitara a I'empresa accés als seus
sistemes i instal-lacions.

] Els serveis seran prestats a través de I'accés remot per part de 'empresa,
prohibint-se expressament que aquest incorpori les dades objecte de
tractament a sistemes o suports diferents dels establerts '’Agéncia Catalana de
Turisme.

Els serveis seran prestat per 'empresa en els seus propis locals i amb els seus
sistemes, aliens als de 'Agéncia Catalana de Turisme.

Tipologia de tractaments
La prestaci6 dels serveis contractats implicara la realitzacio per part de 'empresal/es
contractista/es dels seglients tractaments:

Comparaci6 i/o acarament Destruccié o supressio

Recollida [ ] Registre
Estructuracio [] Modificacié o adaptaci6
Conservacio o emmagatzematge [ ] Extraccié
Consulta [] Comunicaci6
Difusio [] Limitacié
[]
[]

Utilitzacié Combinacié o interconnexio

OO0 dX oo

Altres operacions (especificar a continuacio): .........ccccccevveviviieeeeeeeieinns

Tipologia de dades personals
La tipologia de dades personals que I'empresal/es contractista/es tractara/n seran les seguents:

Dades identificatives

(nom i cognoms, NIF / DNI / Passaport / NIE, nim. Seguretat Social / Mutualitat,
adreca postal o electronica, teléfon, signatura manuscrita o electronica, imatge / veu,
marques fisiques, targeta sanitaria, IP, geolocalitzacidé, nimero de registre personal)

[ ] Dades de caracteristiques personals

(estat civil, dades de familia, data de naixement, lloc de naixement, edat, sexe,
nacionalitat, llengua materna, caracteristiques fisiques o antropometriques)

[ ] Dades de circumstancies socials

(allotjament / habitatge, propietats o possessions, aficions i estil de vida, pertinenca a
clubs o associacions, llicéncies, permisos o autoritzacions)

[] Dades académiques o professionals

(formaci6 / titulacions, historial académic, experiéncia professional, pertinenca a
col-legis o associacions professionals)

Dades de detalls d’ocupacié6
(professio, lloc de treball, dades no economiques de ndomina, historial del treballador)
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[ ] Dades d’informacié comercial

(activitats o negocis, llicencies comercials, subscripcions a publicacions o mitjans de
comunicacio, creacions literaries, artistiques, cientifiques o técniques)

[] Dades econdomiques, financeres i d’assegurances

(ingressos i rendes, inversions i béns patrimonials, crédits, préstecs i avals, dades
bancaries, plans de pensions i jubilacid, dades econdomiques de nomina, dades de
deduccions impositives i impostos, assegurances, hipoteques, subsidis i beneficis,
historial de crédits, targeta de credit)

[ ] Dades de transaccions de béns i serveis

(béns i serveis subministrats per l'afectat, béns i serveis rebuts per I'afectat,
transaccions financeres, compensacions i indemnitzacions)

Dades de salut, discapacitat, necessitats especials o diversitat funcional

0O

Dades biomeétriques

(dades personals obtingudes a partir d’un tractament técnic especific relatives a
caracteristiques fisiques, fisiologiques o conductuals d’una persona fisica que permetin
o confirmin la identificacié unica d’aquesta, tals com imatges facials o empremta
dactilar)

Categories d’interessats

Les categories d'interessats les dades dels quals seran tractades per 'empresal/es
adjudicataria/es seran les seguents:

Consumidors

Clients

Proveidors

Persones de contacte

Empleats

Candidats a processos de seleccié de personal
Carrecs publics

Associats 0 membres

Beneficiaris

Estudiants

Representants legals

OO0 0Do0OXOOKXOX O

Altres col-lectius (especificar): ........ccooeeeieeriiiieennns



