INFORME JUSTIFICATIU PER LA REALITZACIO D’'UN EXPEDIENT DE CONTRACTACIO

DADES DE LA CONTRACTACIO

Unitat promotora: Departament de comunicacié i marqueting Tipus de contracte: Serveis

Numero d’expedient: TNC-2025-37 Procediment: Restringit

Contractacio6 de la creacié de les campanyes de comunicacié de les temporades 2025-2026 i 2026-2027 del Teatre Nacional
de Catalunya, SA

Valor estimat del contracte (VEC): 213.670 € (sense IVA)

Temporada 2025-26 Temporada 202627
Calendari Any 2025 Any 2026 Any 2027
Maig Setembre — Maig Setembre —
e Gener - agost A Gener - agost
(presentacio desembre (dia a dia) (presentacio desembre (dia a dia)
temporada) (dia a dia) temporada) (dia a dia)
Import serveis 57.100 € * 24635 € 25.100 € 57100 €~ 24635 € 25.100 €
Total 106.835 € 106.835 €
temporada
Total anual 81.735 € 106.835 € 25.100 €
VEC 213.670 €

* L’import dels serveis corresponent a maig de 2025 i maig de 2026 compreén la realitzacié d’'una campanya XL + 3 videos
making of d’espectacle / reportatge o capsules d’activitats al TNC.

Els preus unitaris maxims s’han calculat tenint en compte els preus de les licitacions anteriors amb I'ajustament a les disponibilitats

pressupostaries del Departament de comunicacié i marqueting.

Temporada 2025 —

2026

S’estima un import total de 106.835 € per a la temporada 2025 — 2026, corresponent als serveis segients:

- 1 campanya XL de presentacio de temporada: 55.000 € / unitat. Aquesta xifra inclou el concepte creatiu i la direccié d’art, aixi
com tots els recursos técnics i humans per obtenir els materials necessaris per presentar una temporada (fotografies, videos i
peces grafiques, amb les adaptacions a formats online i offline).

- 3 campanyes L: 2.700 € / unitat

- 7 campanyes M: 900 € / unitat

- 6 campanyes S: 660 €/ unitat

- 11 campanyes XS: 450 € / unitat

- Altres peces grafiques puntuals: 1.575 €




Aixi mateix, s’ha incldos en l'import total per temporada la produccio i realitzacié del material audiovisual segient, que pot
acompanyar cadascuna de les tipologies de campanya, d’acord amb les necessitats de comunicacié del teatre:

- 7 packs de video espectacle/video institucional: 1.700 € / unitat.
- 14 videos de making of d’espectacles / reportatge o capsules d’una activitat del TNC: 700 € / unitat
- 15 videos d’edici6 i adaptacions de material audiovisual que no requereix rodatge: 350 € / unitat

Temporada 2026 — 2027

S’estima un import total de 106.835 € per a la temporada 2026—-2027, corresponent al mateix nombre i tipologia de serveis
especificats per a la temporada 2025-2026.

El contingut i abast de cadascuna de les tipologies de campanya, peces grafiques, packs i videos s’estableixen al plec de
prescripcions técniques (PPT).

Import total estimat sense IVA: 213.670 €
IVA aplicable (21%): 44.870,70 €
Pressupost base de licitacio (IVA inclos): 258.540,70 €

Distribucio de les anualitats

Any 2025: ..., 81.735 € (sense IVA)
Import IVA (21%):....ceevieenee 17.164 €

Import total IVA inclos........... 98.899 € (IVA inclos)
Any 2026: ... 106.835 € (sense IVA)
Import IVA (21%):....cccoeeneen. 22.435,35 €

Import total IVA inclos........... 129.270 € (IVA inclos)
Any 2027: ..o 25.100 € (sense IVA)
Import IVA (21%):...cceevieenee 5.271 €

Import total IVA inclos........... 30.371 € (IVA inclos)

Només es facturaran els serveis efectivament sol-licitats i executats d’acord amb els preus unitaris d’adjudicacio. En aquest sentit,
el pressupost base de licitacié s’ha d’entendre com el limit maxim de despesa que I'dérgan de contractacié pot comprometre en virtut
del contracte.

Partida pressupostaria: 0114080203, 0408011503 i 0408040103

TERMINI D’EXECUCIO

Des de I'1 de maig de 2025, o des de la data de signatura del contracte si és anterior, fins al 31 d’agost de 2027.

PRORROGUES

L] Si
X NO

IMPORTS, LOTS | DATES
IMPORT
[ ] PREU FET

X] PREUS UNITARIS: Preus segons tarifari.
] PREU variable (honoraris, tarifes, canons...)



DIVISIO EN LOTS
]si

XI NO, per la naturalesa o objecte del contracte no s’escau la divisié en lots
XI NO perqué dificulta I'execucié correcta des del punt de vista técnic
] NO perqué genera risc en implicar la necessitat de coordinar I'execucié de les diferents prestacions

MANCA DE RECURSOS PROPIS

X1 Si: NO es disposen recursos propis a 'empresa per realitzar 'objecte del contracte.

[ No

OBJECTE

L’objecte del contracte és la creacio, el disseny, la produccid i la realitzacié dels materials necessaris per a la campanya general de
presentacié de les temporades 2025-2026 i 2026-2027 del TNC, aixi com la posterior adaptacié d’aquest concepte grafic a les
campanyes de cadascun dels espectacles a mesura que es vagin estrenant durant la temporada.

També formen part de I'objecte del contracte la realitzacié dels videos promocionals de cadascun dels espectacles que ho
requereixin, aixi com les adaptacions de trailers proporcionats per les companyies. El contracte inclou, aixi mateix, la realitzacio
d’altres tipologies de video (institucionals, reportatges d’activitat del TNC o similars).

Finalment, 'objecte comprén altres campanyes puntuals de poca envergadura, peces grafiques i/o d’animacid, i projectes editorials
puntuals vinculats a les necessitats comunicatives del teatre, en cas que resultin necessaris durant la temporada.

JUSTIFICACIO DE LA NECESSITAT A SATISFER

EI TNC és una institucié cultural publica creada per contribuir al creixement cultural del pais mitjancant les arts escéniques i, com a
consequéncia logica, necessita realitzar campanyes de comunicacié per donar a coneixer la seva activitat al public.

Les campanyes de comunicacioé tenen un objectiu doble: ajudar a la venda d’entrades i d’'abonaments dels espectacles i, al mateix
temps, contribuir a la projeccié de la imatge institucional del TNC com a servei public (servei educatiu i social, activitats i continguts
relacionats amb el teatre, etc.).

Per aquesta rad, es fa necessari un tractament global de la conceptualitzacié i posterior adaptacié en els diversos formats i

llenguatges que s’utilitzin en la comunicacié del TNC. Cal que les campanyes tinguin una coheréncia grafica i conceptual en tots i
cadascun dels seus suports (fotografies, videos, imatges, grafisme, anuncis, etc.).

LLOC DE LLIURAMENT/PRESTACIO DEL SERVEI

X] BARCELONA
[]ALTRES

MODIFICACIONS CONTRACTUALS

[]sSi

X NO

CRITERIS PER ACREDITAR LA SOLVENCIA
SOLVENCIA ECONOMICA | FINANCERA

La solvéncia econdmica i financera de I'empresari s’ha d’acreditar pels mitjans segients:



X Declaracié sobre el volum global de negocis referit a cadascun dels tres Ultims exercicis disponibles (2022, 2023, 2024). La
solvencia econdmica i financera s’entendra acreditada si, en I'any de major execucio, el licitador ha obtingut un volum global de
negocis igual o superior a 137.360 euros.

SOLVENCIA TECNICA O PROFESSIONAL

S’apreciara tenint en compte els coneixements técnics, eficacia, experiéncia i fiabilitat del licitador. A aquests efectes, la solvéncia
tecnica o professional s’ha d’acreditar, acumulativament, a través dels mitjans seguents:

X] Una relacio dels principals serveis o treballs realitzats els dltims tres anys que inclogui import, dates i destinatari, public o privat,
d’aquests. Els serveis o treballs efectuats s’han d’acreditar mitjangant certificats expedits o visats per I'drgan competent, quan el
destinatari sigui una entitat del sector public; quan el destinatari sigui un subjecte privat, mitjangant un certificat expedit per aquest.
Si manquen els certificats, és possible aportar una declaracié signada per I'empresari.

La solvéncia tecnica o professional s’entendra acreditada si, en I'any de major execucio, el licitador ha executat serveis iguals o
similars als que sén objecte del contacte per un import igual o superior a 64.100 euros.

X Indicacié de la part del contracte que 'empresari té eventualment el proposit de subcontractar.

CONDICIONS D’ADSCRIPCIO DE MITJANS PERSONALS AL CONTRACTE
LINO

X Si: Obligacié d’adscriure a I'execucié del contracte el perfil per a la coordinacio, direccid d’art i supervisio final de totes les
campanyes i els diversos elements comunicatius, amb una experiéncia minima en el desenvolupament d’aquestes tasques de 5
anys. Aquesta condici6 s’acreditara mitjangant I'aportacié d’'un CV anonimitzat del professional assignat.

PROCEDIMENT DE LICITACIO

Restringit. El procediment restringit permet al TNC seleccionar un nombre limitat d’empreses candidates per a la presentacio
d’ofertes detallades. Aquest procediment es compon de dues fases:

- Fase de seleccio (FASE 1): En aquesta fase, les empreses interessades han de presentar la seva sol-licitud de participacio i la
documentacié requerida per demostrar la seva capacitat técnica i econdmica. El TNC avaluara les sol-licituds i seleccionara fins
a un maxim de 5 empreses que compleixin els requisits establerts.

- Fase d’adjudicacié (FASE 2): Les empreses seleccionades en la fase anterior seran convidades a presentar les seves ofertes

detallades. EI TNC avaluara aquestes ofertes d’acord amb els criteris informats als plecs i adjudicara el contracte al licitador que
hagi presentat la millor oferta relacié qualitat — preu.

CONTINGUT | ESTRUCTURA DE L’OFERTA
FASE 1 (Presentacio d’ofertes per a seleccid)

Les empreses licitadores han de lliurar un document PDF que incorpori un llistat amb enllagos sobre treballs realitzats els ultims 5
anys i que s’ajusti al contingut dels criteris segiients:

1.  Experiéncia en campanyes publicitaries globals

Cal incloure al llistat, com a minim, 2 campanyes realitzades per a un anunciant vinculat a les arts escéniques (teatre, circ,
dansa i dpera). S’entén com a “campanya publicitaria global” I'estratégia i la creativitat d’'una acci6é o conjunt d’accions
especificament dissenyada i executada en diferents mitjans i suports. Les campanyes han d’incloure I'entorn digital,
l'audiovisual i la impressid.

Cal lliurar un llistat de les campanyes globals que incorpori les dades seglients: nom del client, data de la campanya i
suports comunicatius realitzats. Imprescindible adjuntar una mostra (enlla¢ de descarrega tipus wetransfer, web, nuvol,
etc.).



Experiéncia en disseny grafic

S’entén com a “disseny grafic” la realitzacié d’una o diverses peces de comunicacié grafica com per exemple cartells,
papereria, fulletons, anunci premsa, banners, grafica aplicada a espais, merchandising, infografia, etc.

Caldra lliurar un llistat de les peces de disseny grafic amb el detall de: nom del client i data de realitzacié. Imprescindible
adjuntar una mostra (enlla¢ de descarrega tipus wetransfer, web, nuvol, etc.).

Experiencia en projectes audiovisuals

Cal incloure al llistat, com a minim, 2 experiéncies en projectes audiovisuals realitzades per a un anunciant vinculat a les
arts esceniques (teatre, circ, dansa i dpera). S’entén com a “projectes audiovisuals” la realitzacio i/o coordinacioé de videos:
proposta creativa, produccié, realitzacid, editatge i postproduccio.

Caldra lliurar un llistat dels projectes audiovisuals amb el detall de: nom del client i data de realitzaci6. Imprescindible
adjuntar una mostra (enlla¢ de descarrega tipus wetransfer, web, nuvol, etc.).

Experiencia en projectes editorials

S’entén com a “projectes editorials” el disseny i la maquetacioé de: llibres, catalegs, revistes, dossiers, manuals, etc.

Caldra lliurar un llistat dels projectes editorials amb el detall de: nom del client i data de realitzacié. Imprescindible adjuntar
una mostra (enllag de descarrega tipus wetransfer, web, navol, etc.).

FASE 2 (Restringida)

Les empreses seleccionades han de lliurar una memodria técnica d’'un maxim de 15 pagines en format PDF amb els enllagos
necessaris al material grafic i audiovisual sol-licitat (maxim 100 MB en total). La memoria técnica s’ha d’ajustar al gui6 i als continguts
seglents:

1. Trajectoria i metodologia

apow

e.

Trajectoria de 'empresal/es

Experiéncia en clients d’entitats del sector public

Experiéncia en projectes d’arts escéniques

Identificacié dels professionals (amb CV anonimitzat) que cobriran cadascuna de les tasques seglients al TNC:

i. Coordinacio, direccio d’'art i supervisio final de totes les campanyes i els diversos elements comunicatius.
ii. Conceptualitzacio, creacid i direccié d’art
ii. Planificacio i timings de produccio
iv. Realitzacié i postproduccié de fotografies
v. Realitzaci6 i postproduccio de videos
vi. Disseny grafic de materials

Metodologia de treball i disponibilitat.

2. Presentacié de 2 campanyes publicitaries globals vinculades a les arts escéniques (teatre, circ, dansa i opera) realitzades
sota la coordinacio i direccio d’art de 'empresa licitadora.

S’entén com a “campanya publicitaria global” I'estratégia i la creativitat d’'una accié o conjunt d’accions especificament
dissenyada i executada en diferents mitjans i suports. Les campanyes han d’incloure I'entorn digital, 'audiovisual i la
impressio.

Breu explicacio dels aspectes artistics i conceptuals de la proposta:



a.
b.
c.

Missatge
Capacitat d'impacte visual i notorietat
Nivell dadaptabilitat de la proposta creativa a diferents tipus de suport (digital, impres, audiovisual...)

3. Presentacié del portafolis professional, incloent totes aquelles feines realitzades per I'empresa licitadora i/o col-laboradors
que es considerin notories i/o afins a I'estratégica comunicativa del TNC, d’acord amb el punt 3 del PPT.

FASE 1. CRITERIS DE SELECCIO
Es seleccionaran 5 licitadors que obtinguin la millor puntuacio, fins a un maxim de 60 punts, d’acord amb els criteris seglients:

1.
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Experiéncia en campanyes publicitaries globals (online i offline). Maxim 15 punts:

Haver realitzat de 0 a 4 campanyes publicitaries globals: 0 punts
Haver realitzat de 5 a 7 campanyes publicitaries globals: 5 punts
Haver realitzat de 8 a 10 campanyes publicitaries globals: 10 punts
Haver realitzat més de 10 campanyes publicitaries globals: 15 punts

Només es puntuara en aquest apartat si, com a minim, 2 de les campanyes publicitaries globals presentades s’han realitzat
per a un anunciant vinculat a les arts esceniques (teatre, circ, dansa i dpera).

Experiéncia en disseny grafic (peces de disseny grafic com per exemple cartells, papereria, fulletons, anunci premsa o
banners, grafica aplicada a espais, merchandising, infografia, etc. ) Maxim 15 punts:

Haver realitzat de 0 a 15 peces de disseny grafic: 0 punts
Haver realitzat de 16 a 20 peces de disseny grafic: 5 punts
Haver realitzat de 21 a 25 peces de disseny grafic: 10 punts
Haver realitzat més de 25 peces de disseny grafic: 15 punts

Experiéncia en la realitzacio i/o coordinacié en projectes audiovisuals (videos: proposta creativa, produccio, realitzacio,
editatge i postproduccid). Maxim 15 punts:

Haver realitzat de 0 a 5 projectes audiovisuals: 0 punts
Haver realitzat de 6 a 10 projectes audiovisuals: 5 punts
Haver realitzat d'11 a 15 projectes audiovisuals: 10 punts
Haver realitzat més de 15 projectes audiovisuals: 15 punts

Només es puntuara en aquest apartat si, com a minim, 2 de les experiéncies en realitzacié i/o coordinacié en projectes
audiovisuals s’han realitzat per a un anunciant vinculat a les arts escéniques (teatre, circ, dansa i 0pera).

Experiéncia en projectes editorials (llibres, catalegs, revistes, dossiers, manuals, etc.). Maxim 15 punts:

Haver realitzat de 0 a 5 projectes editorials: 0 punts
Haver realitzat de 6 a 10 projectes editorials: 5 punts
Haver realitzat d’11 a 15 projectes editorials: 10 punts
Haver realitzat més de 15 projectes editorials: 15 punts

Unicament seran seleccionades aquelles empreses que obtinguin una puntuacié minima de 5 punts en cadascun dels criteris de
selecci6 anteriors. En aquest cas, la seva sol-licitud de participacié no sera seleccionada per passar a la Fase 2 (restringida).

FASE 2. CRITERIS D’ADJUDICACIO

A) CRITERIS AVALUABLES D’ACORD AMB FORMULES AUTOMATIQUES .........ccouurenmureeeresaseseasesesseseaseseases FINS A 30 PUNTS

Formula aplicable: La féormula que s’aplicara per calcular la puntuacié sera la segiient:
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On: Pv= Puntuacio de loferta a Valorar; P = Punts criteri economic; Om = Oferta Millor; Ov = Oferta a Valorar;

IL = Import de Licitacié; VP= Valor de Ponderacio (el VP és = 1,3).

Els preus establerts a la taula (tarifari) es valoraran individualment aplicant la férmula anterior a cadascun.

Preu unitari

CAMPANYES DE COMUNICACIO maxim sense Preu unitari Puntuacié
IVA maxim amb IVA
CAMPANYA XL 55.000€ 66.550€ 10
CAMPANYA L 2.700€ 3.267€ 3
CAMPANYA M 900€ 1.089€ 3
CAMPANYA S 660€ 798,6€ 1
CAMPANYA XS 450€ 544 5€ 1
I E Preu unitari
MATERIALS AUDIOVISUALS maxim sense - Puntuacioé
IVA maxim amb IVA
Pack video espectacle / Video institucional 1.700€ 2 057€ 3
Video making of d’espectacle / reportatge o
capsules d’una activitat del TNC o similar 700€ 8are 3
Video d’edicié i adaptacions de material
L . 350€ 423,5€ 1
audiovisual que no requereix rodatge
_ALTRES CAMPANYES I/O PECES Preu unitari Preu unitari
GRAFIQUES 1/0 PROJECTES EDITORIALS maxim sense maxim amb IVA Puntuacioé
PUNTUALS IVA
Creativitat, disseny i adaptaci6 a elements
comunicatius per a campanya puntual de 500€ 605€ 0.5
poca envergadura (activitats, serveis, altres)
Disseny d’element d’informacié puntual del
teatre (cartell / roll up / photocall) 180€ 217.8¢ 0,5
Dossier / plantilla presentacié projectes 300€ 363€ 0,5
Memori ldelat da (incl
emoria general de la temporada (inclou 1 450€ 1.754.5€ 0,5

grafics).




Grafic / inf fia / ani io ti afica /
rafic / in ogr.a ia .:anlmacw ipografica 200€ 249€ 05
animacio cartel-les
Imatges/pictos pel web (pack de 3) 50€ 60,5€ 0,5
Asset puntual per a comunicacio digital
di de b imat daptad
( |sseny_ e banner o |ma. ge‘a ap .a aa 75¢ 90.75€ 0,5
xxss o imatge per e-mail marqueting /
comunicacié web)
Maquetacio llibret tema puntual 1 a 50 pag 780€ 943,8€ 0,5
Maquetacié llibre 51 a 250 pag. 1.920€ 2.323,2€ 0,5
Disseny col-leccié llibres (portades + model
s . . 4.000€ 4.840€ 0,5
pagines interiors) (6 volums aprox.)
B) CRITERIS AVALUABLES EN BASE A JUDICIS DE VALOR.........cccciiriinises s s s sss s ssssss s FINS A 70 PUNTS

Formula aplicable: La féormula que s’aplicara per calcular la puntuacié sera la segiient:

VT
=P x —"

Por VT

mv

On: Pop= Puntuacié de I'Oferta a Puntuar; P = Puntuacio del criteri;
VTop = Valoraci6 Tecnica de I'Oferta que es Puntua; Vva = Valoracié Técnica de I'oferta Millor VValorada.

B.1 Trajectoria i metodologia 20

Es valorara d’acord amb els criteris seglents:

a) Trajectoria de 'empresales. Fins a 2 punts.
Es valorara la trajectoria professional de 'empresal/es. Es tindran en compte els premis i reconeixements

obtinguts pel licitador en execucié de tasques similars a I'objecte del contracte.

b) Experiéncia en clients d’entitats del sector public. Fins a 2 punts.

Es valorara I'experiéncia amb institucions de caracter similar al TNC.

c) Experiéncia en projectes d’arts esceniques. Fins a 2 punts.

Es valorara I'experiéncia en projectes vinculats a les arts escéniques.

d) Recursos humans destinats al TNC amb CV anonimitzats. Fins a 12 punts
Es valorara que els perfils i trajectories professionals oferts s’adequin a les necessitats i valors del TNC.
Es valorara que I'oferta identifiqui un professional amb I'experiéncia i el perfil idonis per a cadascuna de

les tasques especificades a 'apartat 4 del PPT:




i. Coordinacio, direccid d’art i supervisio final de totes les campanyes i els diversos elements
comunicatius.
ii. Conceptualitzacio, creacid¢ i direccié d’'art
iii. Planificacié i timings de producci6
iv. Realitzacio i postproduccié de fotografies
v. Realitzacié i postproduccio de videos
vi. Disseny grafic de materials

e) Metodologia de treball i disponibilitat. Fins a 2 punts.
Es valorara que la proposta s’adeqlii perfectament a I'operativa i volum de treball del TNC, d’acord amb
I'apartat 3.5 del PPT. Es valorara la disponibilitat de I'empresa licitadora per donar atencié al TNC fora

de I'horari minim establert a I'apartat 4 del PPT.

Es valorara d’acord amb els criteris seglents:

a) Adequacio de I'estil i de la técnica professional als criteris de qualitat del TNC. Fins a 20 punts.

b) Nivell d’originalitat i creativitat. Fins a 10 punts.

S’atorgara la maxima puntuacié a aquell licitador que ofereixi aspectes estétics, de qualitat, rigor i versatilitat en
el seu treball professional que més s’ajustin als criteris de qualitat del TNC i s’adequin a la missi6 i valors del
TNC, aixi com als objectius de temporada i de marqueting establerts a la prescripcié 3 del PPT.

B.2 Presentacio de 2 campanyes publicitaries globals vinculades a les arts escéniques (teatre, circ, dansa 20
i opera)
Es valorara d’acord amb els criteris seglents:
a) Reconeixement del missatge. Fins a 5 punts.
Es valorara el reconeixement de missatge i que s’adapti a les necessitats de difusié i al context
sociocultural.
b) Capacitat d'impacte visual i notorietat. Fins a 10 punts.
Es valorara que la proposta tingui un gran atractiu visual amb capacitat de destacar i ser memorable.
c) Nivell d’adaptabilitat de la proposta creativa a diferents tipus de suport. Fins a 5 punts.
Es valorara que la proposta tingui la capacitat de mantenir la coheréncia i impacte necessaris en
diferents tipus de formats i entorns (digital, imprés, audiovisual).
B.3. Presentacioé del portafolis professional 30

TERMINI DE GARANTIA DEL CONTRACTE
L1 si

XI NO, per la naturalesa del contracte




REGIM DE PAGAMENTS (es podra motivar en fase posterior)

] PAGAMENT UNIC
X] PAGAMENT FRACCIONAT: Pagaments mensuals.

SUBCONTRACTACIO DEL CONTRACTE
LINO

X Si: Les tasques que NO es podran subcontractar son les que corresponen a la interlocucié final amb el TNC en temes de
coordinacio, direccié d’'art i supervisio final de totes les campanyes i els diversos elements comunicatius.

CESSIO DEL CONTRACTE:
[Osi
X NO

ALTRES DADES D’INTERES (se'n pot marcar una o més, o totes)

X PROPIETAT INTEL-LECTUAL

X| DEURE DE GUARDAR SECRET

[X] CLAUSULES DE CONFIDENCIALITAT

X] CLAUSULES DE PROTECCIO DE DADES DE CARACTER PERSONAL

La Responsable de la unitat promotora,

Vania Rosell
Departament de Comunicacio i Marqueting
Teatre Nacional de Catalunya

Barcelona, 4 de febrer de 2025
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	Disseny d’element d’informació puntual del teatre (cartell / roll up / photocall)
	Gràfic / infografia / animació tipogràfica / animació cartel·les
	On: Pop= Puntuació de l’Oferta a Puntuar;  P = Puntuació del criteri;
	VTop = Valoració Tècnica de l’Oferta que es Puntua;  VTmv = Valoració Tècnica de l’oferta Millor Valorada.

