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1. OBIJECTE DEL INFORME

Aguest informe té per objectiu exposar el desenvolupament i resultats del procés de valoracié
de les propostes técniques presentades per a la licitacid relativa a la contractacié d’'una agencia
de mitjans pel disseny de I'estratégia de mitjans i contractacid dels espais publicitaris on i off,
d’acord amb la documentacio inclosa en el sobre 2, quina valoracié esta sotmesa a un judici de
valor.

2. EMPRESES LICITADORES
Les empreses que han estat admeses com a licitadores sén:

e CARAT ESPANA SAU

INICIATIVA DE MEDIOS SA (“INICIATIVA DE MEDIOS”)
IKI MEDIA COMMUNICATIONS SL (“IKI MEDIA”)

T20 ADMEDIA SERVICES SL (“T207)

MEDIALOG COMMUNICATIONS SL (“MEDIALOG”)
ADSPLANNING SL (“ADSPLANNING”)

Una vegada realitzada I'acta d’obertura del sobre nimero 1 en data 24 de gener de 2025 per
part de la Mesa de contractacié i la de qualificacid d’esmenes de data 27 de gener de 2025 i
declarades admeses les ofertes presentades per les sis empreses licitadores, es va procedir, el
mateix dia 27 de gener de 2025 a 'obertura del sobre 2 (ofertes quina avaluacié depen d’un
judici de valor) lliurant-se el contingut de les propostes per la seva valoracié técnica.

La valoracié de les propostes s’ha realitzat d’acord amb els criteris indicats a I'apartat VI de
I'Informe técnic justificatiu i a ’Annex 7 del Plec de Clausules Administratives Particulars (PCAP).

3. CRITERIS DE VALORACIO

L'apartat VI de I'Informe técnic justificatiu i I’Annex 7 del PCAP estableixen els segiients criteris
de valoracié:

CRITERIS VINCULATS A L'OBJECTE DEL CONTRACTE AVALUABLES MITJANCANT JUDICI DE
VALOR:



De 0 a 30 PUNTS

1- Proposta relativa a la presentacié d’'un pla de mitjans d’una Opera en base a uns
objectius marcats: De 0 a 30 punts:

La proposta haura de versar sobre els segiients apartats:

1.- Analisi estrategic.
1.1 De la totalitat dels mitjans on i off proposats.

1.2 Recomanacions en funcié del sector, tipus de producte, preu, target.

2.- Estrategia i planificacio del mix de mitjans.
2.1 Pla de mitjans calendaritzat.

2.2 Justificacié i raonament del pla proposat.

3.- Propostes d’avaluacio, seguiment de resultats i tancament de campanya.
3.1 Metodologia seguida d’avaluacié.
3.2 Seguiment de I'eficiéncia publicitaria.

3.3 Informe final tancament de campanya.

Les propostes hauran d’esser concretes, especificant la metodologia de treball.

Aquest s’haura de resumir en un maxim de 5 pagines DIN A4 (Arial 10).

No es valoraran els fulls que excedeixin d’aquest maxim.

Es valoraran els segiients aspectes:

1.- Analisi estrategic. Fins a 10 punts d’acord amb els segiients subcriteris:

1.1 De la totalitat dels mitjans on i off proposats. Fins a 5 punts

Es puntuara el nivell de detall i concrecio en I'analisi i les conclusions obtingudes d’acord
amb els seglients criteris:



5 punts: la proposta és concreta i detallada i ofereix claredat en les conclusions
de I'analisi efectuat.

3 punts: la proposta no és concreta o detallada i presenta conclusions difuses

0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

1.2 Recomanacions en funcié del sector, tipus de producte, preu, target. Fins a 5 punts

5 punts: la proposta és coherent i ofereix claredat en les recomanacions
proposades.

3 punts: la proposta no és concreta o detallada i presenta conclusions difuses

0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

2.- Estrategia i planificacid del mix de mitjans. Fins a 12 punts d’acord amb els seglients
subcriteris:

2.1 Pla de mitjans calendaritzat. Fins a 6 punts

Es valorara la concrecid i el nivell de detall
6 punts: la planificacio és concreta, detallada i clara
3 punts: la planificacié no és concreta o detallada

0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

2.2 Justificacié i raonament del pla proposat. Fins a 6 punts

Es valorara la coheréncia en la justificacié
6 punts: Els raonaments son coherents i justificats

3 punts: Els raonaments, tot i ser justificats, no son coherents amb el pla
presentat

0 punts: Raonaments que no responen a |’analisi presentat

3.- Propostes d’avaluacid, seguiment de resultats y tancament de campanya. Fins a 8 punts
d’acord amb els seglients subcriteris:



3.1 Metodologia seguida d’avaluacié. Fins a 2 punts

Es valorara la proposta i la seva orientacioé a la consecucié d’objectius

2 punts: Metodologia coherent i que ofereix valoracié fiable

0 punts: Incoheréncies o baixa fiabilitat

3.2 Seguiment de I'eficiéncia publicitaria. Fins a 3 punts

Es valorara la proposta metodologica per realitzar el seguiment de les campanyes

3 punts: La metodologia és clara i detallada i permet realitzar el seguiment i
deixa marge per prendre mesures correctores.

1 punt: La metodologia és clara i detallada pero no deixa marge per prendre
mesures correctores

0 punts: La metodologia no és clara i no compleix requeriments.

3.3 Informe final tancament de campanya. Fins a 3 punts

Es valorara la claredat en les conclusions, la profunditat de I'analisi i dels indicadors de
totes les accions i propostes de millora.

3 punts: L'informe és clar, coherent i detallat, i respon i cobreix tots els
requeriments

1 punt: Tot i cobrir els requeriments, I'informe no és clar, coherent o detallat.

0 punts: No compleix el requeriments

PUNTUACIO MINIMA (en I'oferta técnica per poder valorar I'oferta econdmica: 21 punts).

No es valorara informacié que no sigui rellevant o que no aporti valor a la prestacié. La resta de
propostes es valoraran per comparacio.

S’estableix una primera fase del procediment d’adjudicacié corresponent a I'aplicacid dels
“Criteris vinculats a I'objecte del contracte que depenen d’un judici de valor”. Puntuacié
minima en aquesta fase per poder accedir a la segona fase (valoracié de la proposta criteris

objectius) de 21 punts




Criteris de desempat: En casos d’empat en les puntuacions obtingudes per les ofertes de les
empreses licitadores, tindra preferéncia en I'adjudicacié del contracte la proposicid que
compleixi els criteris seglients per I'ordre indicat a continuacio:

1.- Major percentatge de treballadors amb discapacitat o en situacié d’exclusié social a la
plantilla prioritzant, en cas d’igualtat, el major nombre de treballadors fixes amb discapacitat a
la plantilla o el major nombre de persones treballadores en inclusié a la plantilla.

2.- Menor percentatge de contractes temporals a la plantilla de cada una de les empreses.
3.-Major percentatge de dones ocupades a la plantilla de cadascuna de les empreses.

4.- En ultim terme es decidira el desempat mitjancant I'atzar entre les ofertes empatades en la
forma que acordi la Mesa de Contractacié que dura a terme en acte public préevia la preceptiva
convocatoria.

La documentacidé que conté el Sobre 2 no pot incloure cap informacié que permeti coneixer el

contingut del sobre relatiu a la proposicid dels criteris avaluables de forma automatica.

L'incompliment d’aquesta obligacid implica I’exclusid de la licitacié.

NOTA IMPORTANT: S’estableix una primera fase del procediment d’adjudicacid que es
correspondra amb I'aplicacié dels “Criteris vinculats a I'objecte del contracte que depenen d’un
judici de valor” essent necessari obtenir una puntuacié minima 21 punts per poder accedir a la
segona fase (valoracié de la proposta economica, puntuable segons criteris automatics).

Les proposicions que no obtinguin una puntuacié minima de 21 punts en I'avaluacio dels criteris

gue depenen d’un judici de valor, quedaran excloses de la licitacid, i no es procedira a I'obertura
del sobre 3 presentat. Aquest extrem sera informat en tot cas en I'acte public d’obertura de
propostes quina avaluacié depén de I'aplicacié de férmules matematiques.

4. VALORACIO CRITERIS MITJANCANT UN JUDICI DE VALOR (fins a 30 punts)

Una vegada efectuada la valoracié de les ofertes per comparacié entre elles d’acord amb els
criteris establerts a I'apartat VI de I'Informe técnic justificatiu i a I’Annex 7 del PCAP, el quadre
resum de les puntuacions obtingudes és el segiient d’acord amb la motivacié que s'exposa en el
present informe.




Puntuacio oferta técnica

Punt’uaCI INICIATIV IKI MEDIA Al;rl\zllc;Dl MEDIALOG
Concepte o ADE ADSPLANNIN
.. MEDios  COMMUNICATION A COMMUNICATION Gl
maxima A SSL SERVICES ssL

SL

S’adjunta en document PDF el detall i justificacié de cadascuna de les puntuacions atorgades
després d’haver analitzat les propostes presentades.

Les empreses IKI Media Communications SL, T20 Admedia Services SL i Medialog

Communications SL han presentat una proposta técnica que no assoleix els llindars minims

establerts en el plec de condicions particulars de 21 punts en els criteris que depenen d’un

judici de valor per accedir a la valoracié de la proposta economica.

Conseqiientment, es proposa a I'Organ de Contractacié que les citades empreses quedin

excloses de la present licitacid.

Mireia Martinez
Directora de Marqueting



