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INFORME TECNIC DE VALORACIO DE LES PROPOSTES PRESENTADES PER
A LA CONTRACTACIO DELS SERVEIS PER A LA PRODUCCIO | GESTIO
INTEGRAL DE LA PROPERA EDICIO DEL 080 BARCELONA FASHION QUE SE
CELEBRARA A BARCELONA L’ABRIL DE 2025 PER PROCEDIMENT OBERT
HARMONITZAT

Atés que en data 3 de desembre de 2024 es va publicar I'anunci de licitacié al Diari Oficial
de la Unié Europea (DOUE), juntament amb els plecs de clausules administratives particulars
i les técniques, de la licitacié per procediment obert harmonitzat, dels serveis per a la
produccio6 i gestié de I'edicio del 080 Barcelona Fashion, que se celebrara a Barcelona durant
el mes d’abril de 2025, amb numero de referéncia: MO-01/25.

Vist que en data 10 de gener de 2025, a les 14:00 hores, va finalitzar el termini per a la
presentacio de sol-licituds.

Atés que la relacié d’empreses que s’han presentat i els lots corresponents és la seglent:

EMPRESA LOTS

1 2 3 4 5 6

ESMA PROYECTOS

STUDIO CORTES + ITALIANS DO IT BETTER
EQUIPO SINGULAR

EQUIS EQUIS ELE COMUNICACION
THE KILITE

IMAGINA DIGITAL

THE KILITE

IMAGINA DIGITAL

ESMA PROYECTOS

SNOOP BARCELONA

MEETMAPS

Atés que el passat 13 de gener de 2025 es va procedir a I'obertura del sobre A, i un cop
requerida la documentacié que no es va aportar en el seu moment, les empreses han aportat
tota la documentacio reclamada i es dona validesa a tota la documentacio.

Atés que el passat 17 de gener de 2025 es va procedir a I'obertura del sobre B, i un cop
obert, es van realitzar les valoracions de les propostes técniques de les empreses licitadores,
per part dels membres de la mesa de contractacié i es va acordar admetre totes les
propostes.

Atés que I'annex VIl del plec de clausules administratives (Criteris d’Adjudicacio) estableix
dos tipus de valoracio:
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A) Criteris d’adjudicacio la valoracioé dels quals requereixen un judici de valor: sobre
B (fins a 50 punts)

Les ofertes es valoraran d’acord amb els criteris seglents:

Proposta del projecte de les empreses participants...........ccccceeeeeeee . fins a 50 punts

Criteris d’aplicacié especifica a cada lot:

Lot 1: Produccio, Direccié Artisticai Casting .......ccceeveeerevveeeievcveveceeeeeeeee fins a 50 punts

Presentacio, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i
protocol d’actuacions per la coordinacié amb les empreses

subcontractades per 'execucid [ desenvolupament del
O] o] [=T o1 (=3P PPPP PP UPPPPPPPRPPP fins a 10
punts

Proposta de projecte, concepte creatiu i relat amb memoria descriptiva dels

continguts  Proposats........ccccevvvviiiiiiie fins a 20
punts

Proposta de materials audiovisuals i fotografics..........ccccocceeiiiiieennnne. fins a 4 punts
Proposta de casting de models............coooiiiiiiiiiini e fins a 14 punts
Proposta d’acte de cloenda.............uveeveiiiiiiiiiiiiiieieeceeeeeeeeee e fins a 2 punts

Lot 2: Gestid6 Premsa Nacional i Estatal, relacions publiques i protocol i
PALFOCINI ... ————————— fins a 50 punts

Presentacio, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i
protocol d’actuacions per la coordinacié amb les empreses
subcontractades per I'execucio i desenvolupament del

[0 o] 1= o1 (= T, fins a 10 punts
Estratégia de comunicacio i proposta de pla de mitjans........................ fins a 20 punts
Proposta de contractacio de digital influencers.............cccccvveeiiiinnnen. fins a 3,5 punts
Quantitat i Qualitat del llistat de rrpp i VIPS........eeeeveeiiiiiiieeee fins a 1,5 punts

Proposta de Pla de patrocini, especificant aportacions

estimades econdmiques aixi com també les aportacions

de patrocini en producte, estimant unitats i valor

econdmic d’aquestes i proposta de Pla d’ empreses

oTo] R =1 oTo] = To (o] =TT fins a 10 punts
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Presentacio, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i

protocol d’actuacions per la coordinacié amb les empreses

subcontractades per I'execucio i desenvolupament del pla

Lo L= 0T o Tor T | fins a 3 punts

Carta d’interés de participacio dels possibles patrocinadors
i/0 COI [@DOrAdOrS. .....cceii e e e finsa 2 punts

Lot 3: Gestio Premsa Internacional, Relacions Internacionals i Recerca de
CONLINGUES......eeiirr e nn s fins a 50 punts

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i
protocol d’actuacions per la coordinacié amb les empreses
subcontractades per I'execucié i desenvolupament del

Projecte i proposta de pla de treball internacional...................c.c.c.c. fins a 10 punts
Estratégia de comunicacio i proposta de Pla de Mitjans ....................... finsa 25 punts
Proposta de pla d’influencers...........cccccooii fins a 5 punts

Quantitat i qualitat del llistat proposat de premsa internacional, estilistes i altres
professionals internacionals a qui es dirigiran les comunicacions........... fins a 5 punts

Metodologia per a la prospeccio, assessorament i recerca de continguts, proposta
detallada de nous continguts proposats..........cccoeeeeeeeeii fins a5 punts

Lot 4: Gestié i execucido del pla de digitalitzacié del 080 Barcelona Fashion, web
080barcelonafashion.cat i canal de TV 080 ..........ccccceiiriiriiiniicnincnccsscecnnnns fins a 50 punts

Presentacio, proposta, pla de treball (planning) a realitzar del

Pla digital del 080 Barcelona Fashion i protocol d’actuacions

per la coordinacié amb les empreses subcontractades per

'execucid i desenvolupament del projecte...........ccccceeviiiiiiiiiieeieeiiinee fins a 30 punts

Presentacio, proposta, pla de treball (planning) a realitzar del manteniment del web
080barcelonafashion.cat, accessibilitat i adaptacio als continguts i imatge de I'edicio
............................................................................................................... fins a 15 punts

Presentacio, disseny i proposta, pla de treball (planning) a realitzar del canal de
retransmissio 080.........oooiiiiiii e fins a 5 punts
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Lot 5: Disseny, conceptualitzacié i implementacié de la imatge grafica del 080
Barcelona Fashion...........ccccoiiiir e fins a 50 punts

o Presentacio del dossier creatiu.............ccooooeii fins a 25 punts

e Proposta del pla de treball, cronogrames de treball i coordinacié amb els
L= To U] o1 fins a 10 punts

e Implementaci6 de la imatge grafica als diferents suports amb els seus
L= T 2] 0] L= TSP fins a 15 punts

Lot 6: Desenvolupament, implantacié i manteniment de la plataforma d’acreditacio
digital i el control d’acCeés ........covriiriiiiiiii e ——— fins a 50 punts

e Proposta del pla de treball, cronogrames de treball i coordinaci6 amb els
= To (U] o1 TP TP PP PR fins a 10 punts

o Especificitats i capacitats técniques i qualitatives de la plataforma d’invitacions i
ACIEAITACIONS. ... e fins a 25 punts

o Adaptacié i flexibilitat de la plataforma a les necessitats del 080 Barcelona Fashion
......................................................................................................... fins a 10 punts

e Proposta de control d’'accessos i informes de dades assisténcia........... fins a 5 punts

La puntuacié pel que fa als criteris d’aplicacié especifica per empresa i per lot son els
seguents:

Lot 1: Produccid, Direccio Artistica i Casting

Studio
A +
Punt. — poma  Cortest
maxima Italians do it
better

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i
protocol d’actuacions per la coordinaci6 amb les empreses 10 8,67 4,83
subcontractades per I'execucio i desenvolupament del projecte

Proposta de projecte, concepte creatiu i relat amb memoria

descriptiva dels continguts proposats 20 1 10

Proposta de materials audiovisuals i fotografics 4 3,17 2,5
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Proposta de casting de models 14 9 12
Proposta d’acte de cloenda 2 1 1
TOTAL 50 38,84 30,33

ESMA PROYECTOS, SL:

La proposta que realitza ESMA es valora molt positivament a nivell general i adient al
concepte i necessitats del 080.

El disseny d’espais proposats pel village es veuen encertats i executables, i suposarien un
canvi estétic important en relacié amb anteriors edicions.

Quant a la senyalética, aquesta es veu suficient i no es valora a nivell estétic, per esta
supeditada a la proposta de I'adjudicatari del Lot 5. Tot i aixd es veu que, en qualsevol cas,
la senyalética proposada es pot adaptar a qualsevol imatge grafica.

El numero de vestuaris i serveis associats tant a vestuaris com al backstage es veuen adients
i suficients, havent-se presentat planols tant de backstage com de vestuaris.

La sala de premsa, de la qual també aporten planol de distribucid, contempla els spots
suficients i que figuren en el plec.

Pel que fa a la sala de desfilades, proposen un concepte creatiu adient per a que puguin dur-
se a terme les diferents desfilades, amb les corresponents personalitzacions i una
il-luminaci6 sofisticada i customitzable per crear diferents ambients. El seating en format de
grades també es considera encertat.

Quant a materials audiovisuals, detallen el numero de peces audiovisuals que crearan i quan
les lliuraran, un aspecte fonamental per al bon curs de la programacio.

També proposen continguts audiovisuals que van més enlla del que marca els plecs. Aixi
mateix, tenen en compte el lliurament de fotografies per a 'is de XXSS 080 amb el seu
corresponent format.

Detallen la proposta d’streaming tant pel que fa a equips com pel que respecta a linies de
sortida i demés, assegurant alhora la retransmissié mitjancant els corresponents equips de
back-up.

El casting proposat es valora positivament, tant en quantitat com en qualitat; pero es troba a
faltar més customitzacié per a cadascuna de les marques i relats, aixi com la introduccio i
canvis per tal que I'edici6 resulti disruptiva i innovadora quant a casting.

Tot i aixi, el nivell i reconeixement del casting proposat €s molt bo, encara que no singularitzi
suficientment el 080 respecte d’altres plataformes o fashion weeks estatals, i resulta un pél
continuista.

La proposta d’acte de cloenda és suficient, perd no es considera que sigui una bona opcio
fer la festa en el mateix espai de les desfilades, tant pel funcionament del desmuntatge i
muntatge corresponent, com per les limitacions horaries de tancament de la festa, segons el
funcionament del Recinte Modernista i les lliceéncies amb qué es compta.
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STUDIO CORTES + ITALIANS DO IT BETTER:

Aquesta UTE fa una proposta de distribucié d’espais encertada, exceptuant el fet que
proposa l'entrada a I'esdeveniment per l'accés principal enlloc de l'accés lateral de les
ultimes edicions, que flueix molt millor per al recorregut de I'esdeveniment.

Aixi doncs, en la proposta es troba a faltar un mostrador d’acreditacions amb les
corresponents necessitats técniques i de connexid, doncs no es pot utilitzar el mostrador que
ells contemplen.

Igualment, es troba a faltar la ubicacié que es proposa per els diferents equips de treball,
tant técnics com audiovisuals.

El concepte creatiu que hi ha darrera de la proposta es valora favorablement, aixi com els
materials que proposen i que es tracti d’'una empresa altament implicada amb el reciclatge i
la sostenibilitat, comptant amb les certificacions corresponents.

L’estética del disseny es creu adient per a I'espai, perd es considera bastant inviable que es
pugui executar aquesta proposta en el village. El fet que sigui un espai exterior on es creen
corrents d’aire fa que les estructures efimeres que s’hi pot instal-lar hagin d’estar fortament
reforcades en els pilars. Aixi doncs, aquesta sensacio de calidesa i fusta es perdria al haver
de augmentar tots els reforgos.

Igualment, s’hauria de tenir en compte que els diferents espais dels patrocinadors tinguessin
almenys una paret.

Pel que fa a la sala de premsa, es considera insuficient les 12 cadires i spots. S’entén que
en cas de ser adjudicatari, 'empresa licitant cobriria el minim d’espais que marca el plec de
condicions.

Pel que fa al backstage i vestuaris, la proposta anomena el numero de tocadors i vestuaris,
perd no presenta cap planol amb la distribucié d’aquests o bé mides de cada vestuari. També
es troba a faltar el vestuari 0 per a la marca que ha de desfilar en aquell moment i que, per
tant, necessita disposar d’'un vestuari a tocar de passarel.la per canvi de vestuari durant la
desfilada.

Pel que fa a la proposta de disseny de passarel.la, aquesta es valora positivament, perd
només la proposta de grades (la de bancs no es considera encertada). Les grades ofereixen
més capacitat i millor visibilitat des de les segones, terceres i quartes files. A més, la mateixa
grada ofereix una solucié de separacio entre el backstage i vestuari i la sortida de models.
No s’entén com es duria a terme aquesta transicié entre el backstage i la passarel.la, ni en
el disseny ni en I'explicacié presentats. Per tant, essent els marges laterals afectats per
aquestes arees de treball i sortides d’emergéncia, I'opcié dels bancs a banda i banda del
recorregut no es troba adient, perqué quedaria la passarel-la estreta i en els videos es veuria
molta part del public assistent.

Si bé la proposta de material audiovisual es considera suficient, manca detall en I'explicacio
sobre els terminis de lliurament dels materials de cada desfilada. La rapidesa en el lliurament
de materials és vital per tal de tenir el public captiu a les xarxes un cop ha acabat aquella
desfilada, aixi com el correcte flux de tot el calendari.

Igualment, es troba a faltar un paquet de fotografies d’ambient de cada desfilada, com en
I'actualitat, aixi com el video de casting. També es troba a faltar el format de fotografies
adaptat a IG.
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Es valora positivament la introduccioé de diferents tipus de cameres i enregistrament que
aportin un to distintiu a les diferents peces audiovisuals.

Es valora de manera favorable la proposta de comptar amb artistes d’il-luminacié i musica,
que ajuda al posicionament internacional de la plataforma. Malgrat aix0, no es veu encertada
la il-luminacié que proposen per la sala de desfilades. Per tant, sorgeixen dubtes sobre per
que es compta amb figures rellevants, si després la proposta d’il-luminacio de la sala ha de
resultar tant basica.

No es detalla com duran a terme I'streaming de les desfilades ni quantes sortides contemplen
tant per I'streaming intern a web 080 i pantalla del village com per a possibles necessitats de
cobertura televisiva. S’entén, doncs, que asseguraran en tot moment el senyal de
retransmissio, amb els back-up que siguin necessaris i amb les linies suficients.

La proposta i contractacio del casting es troba molt encertada, suposant un punt de disrupcio
vers les darreres edicions. Es valora la diversitat que proposen tant en géneres, races, talles
i tipus de bellesa no convencionals. La proposta contempla models professionals
internacionals, perd també altres perfils que no son del tot habituals en els castings de les
fashion weeks; aquests perfils tenen professionalment altres interessos que, en cas de
performance o desfilades que requereixen de certa actuacio, facilitaria 'execucié. Igualment,
aquests perfils son per si mateixos influencers insiders del sector, convertint-se doncs amb
actius de comunicacid molt importants per arribar a noves audiéncies i seguir generant
comunitat.

També és excel-lent la proposta d’escoltar qué vol transmetre cada marca i a quina comunitat
es dirigeix, per tal de personalitzar el casting per cada marca i aixi oferir una imatge diferent
durant tota la setmana, que posiciona tant a plataforma com a cadascuna de les marques a
I’hora de narrar una historia i lligar un relat 360 graus, més enlla de cada col-leccié en si
mateixa.

La proposta d’acte de cloenda es considera encertada, perd amb matisos. No detallen per
quantes persones ofereixen el catering. No hi ha una proposta real de la festa, amb planols
o renders o es vegi el set de DJ, barres de begudes, guarda-roba, espai d’accés i welcome,
si hi ha o no photocall o alguna activacio interactiva amb el public.

Que es proposi la sala de desfilades com a possible espai de la festa fa que la capacitat de
persones sigui elevada (potser fins i tot massa); perd també fa que sigui bastant inviable
tenir la sala desmuntada i tornada a muntar per la festa, tenint en compte que la festa de
cloenda sempre va lligada en horari a I'tiltima desfilada.

La proposta de Fiskebar no es valora perque la mesa només ha tingut en compte una Unica
opcid. En qualsevol cas, la capacitat d’'aquest espai alternatiu seria insuficient.
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Lot 2: Gestié Premsa Nacional i Estatal, rrpp i protocol i patrocini

Punt. EQUIPO
maxima SINGULAR

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i protocol
d’actuacions per la coordinacié amb les empreses subcontractades 10 9,33
per I'execucié i desenvolupament del projecte

Estratégia de comunicacid i proposta de pla de mitjans 20 16,67
Proposta de contractacio de digital influencers 3,5 2,67
Quantitat i Qualitat del llistat de rrpp i vips 1,5 1,17

Proposta de Pla de patrocini (especificant aportacions estimades
economiques i en producte estimant unitats i valor econdomic 10 6
d'aquestes) i proposta Pla d'empreses col-laboradores

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i protocol
d’actuacions per la coordinacié amb les empreses subcontractades 3 3
per I'execucié i desenvolupament del pla de patrocini

Carta d’interés de participacid dels possibles patrocinadors i/o

col-laboradors 2 1,33

TOTAL 50 40,17

EQUIPO SINGULAR:

El pla de treball presentat un recull les fites més importants, diferenciant les accions segons
fases prévia, durant i post esdeveniment. L’estratégia que plantegen es basa en la creacio
d'un pla comunicatiu solid, combinant accions en mitjans tradicionals, digitals i XXSS per
maximitzar la visibilitat de I'esdeveniment, posant especial émfasi en I'alineacid6 amb els
valors de la plataforma.

La planificacié de les tasques tant en I'ambit de comunicacié i premsa, com de RRPP i
protocol, aixi com el pla d’influencers, estan ben detallades i compleixen amb un cronograma
encertat per a la seva correcta implementacié i execucio.

L’estrategia que es proposa en I'ambit de comunicacio i premsa es valora de manera optima,
atés que té en compte diferents aspectes com la cobertura, consideracié del mitja i la reaccio,
detallant per cadascun d’aquests aspectes els objectius, la tactica de mitjans, format i
meétriques.
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Es valora positivament el pla de mitjans proposat i la col-laboracié dels mitjans paid
especialitzat amb influencers per comentar i fer el boost de I'edicio.

El pla de mitjans proposat es continuista perd es valora bé i és efectiu.

La quantitat i qualitat del llistat de premsa nacional i estatal és satisfactoria, amb la premsa
digital inclosa i detallant el target, audiéncies i métriques.

En el cas de Icon i SModa, es considera adient que es contemplessin, pero cal tenir present
que el pressupost és limitat i aquests dos mitjans son bastant costosos i gairebé no aporten
cobertura organica. L'objectiu de segmentacié de mitjans per public objectiu és adient i
encaixa amb els valors 080 i son lo suficients per cobrir qualsevol tipologia de marca que
desfili, més mainstream o més conceptual.

El mix en I'estratégia de comunicacio entre mitjans digitals organics, premsa escrita organica
o paid i mitjans paid especialitzats es valora positivament.

Les tasques de gabinet de premsa proposades es consideren suficients: gestio d’entrevistes,
viatges, redaccié i enviament de notes de premsa, reunions amb marques, etc.

El pla d'influencers i marqueting es considera adient segons el pressupost que es contempla
en el plec, prioritzant les xarxes de instagram i Tik Tok. Els perfils potencials que presenta
la proposta s6n molt adequats pel seu potencial, engagement i public objectiu.

Es valora favorablement la voluntat de comptar amb influencers amb un elevat engagement
en el seu public, més que no pas seguits per grans volum de seguidors.

Es valora molt positivament la medicié, tant prévia a la contractacié com post, amb I'eina
Primetag, que serveix per analitzar dades i optimitzar la seleccié d’influencers i mitjans.
Aquesta tecnologia permet prendre decisions basades en dades reals i mesurables, millorant
el potencial d'impacte de les accions de comunicacio.

Els objectius definits quant a RRPP i protocol, aixi com les tasques relacionades, es valoren
positivament, tot i que és necessaria una actualitzacié constant d’aquests llistats, abans de
I'edicié. El cronograma també és encertat. Es troba a faltar les entitats del sector en els
corresponents blocs de protocol i RRPP, tot i que figuren en el llistat.

En la proposta figura una previsio de sitting segmentat per grups d’interés, perd que no es
té en consideracio fins a tenir la disponibilitat de seients reals, segons el projecte presentat
per 'empresa adjudicataria del lot 1.

L’equip d’hostessos/es que proposen i de control d’accés es considera suficient en totes les
arees, excepte pel que fa al numero destinat al sitting de sala. L’organitzacié creu que perqué
I'entrada a cada desfilada sigui rapida i efectiva es necessita un minim d’un hostés per grup
de seients segons tipologies més un/a coordinador/a de sala.

Quant a la gestid i proposta de patrocinis es veuen encertades les categories/sectors que
proposen i a més son indispensables per a la realitzacié de I'esdeveniment.

Quant als patrocinis, es troba a faltar una quantia minima recomanable aixi com es creu
insuficient un compromis només a 2 anys, doncs significa canviar el nom de I'esdeveniment
i reposicionar-lo.

Les demés categories es veuen encertades tant en quanties com amb prestacions i
contraprestacions.

Es valora positivament que es busquin acords a llarg termini.

9/17



C_AM

Consorci de Comerg,
Artesania i Moda
de Catalunya

Les millores que proposen en la comercialitzacié es valoren favorablement, tot i que no han
estat considerades com a millores al plec, sin6 com a canals proposats per tal de poder
aterrar bé l'estratégia i el pla de treball de patrocini alhora que tenir un fil de conversa
constant amb potencials marques interessades en patrocinar I'esdeveniment.

Es valora favorablement el benchmark amb altres fashion weeks a nivell mundial.

Es troba a faltar que en el patrocini no es contempli possibles marques que puguin finangar
continguts aliens a les desfilades perd d’interés per la plataforma.

Lot 3: Gestié Premsa Internacional, Relacions Internacionals i Recerca de continguts

Punt.
. XXL
maxima

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar i protocol
d’actuacions per la coordinacié amb les empreses subcontractades per 10 383
I’execucid i desenvolupament del projecte i proposta de pla de treball !
internacional
Estratégia de comunicacié i proposta de pla de mitjans 25 18
Proposta de pla d' influencers 5 4,67

Quantitat i qualitat del llistat proposat de premsa internacional,
estilistes i altres professionals internacionals a qui es dirigiran les 5 4,33
comunicacions

Metodologia per a la prospeccid, assessorament i recerca de

. . 7
continguts, proposta detallada de nous continguts > 3,6

TOTAL 50 39,50

XXL COMUNICACION:

L'empresa proposa establir les relacions amb els gabinets de premsa internacionals, actuant
en el seu cas com a agéncia mare per a una millor gestié de la comunicacié. Els esforgos es
dirigeixen a mitjans 100% digitals.

Es valora favorablement la segmentacio per paisos i I'estratégia comunicativa adaptada a
cadascun d’aquests paisos, donant emfasi en els mercats europeus més forts, tant en
promocié de moda com en consum de producte moda: Regne Unit, Franga i Italia. Aquesta
estrategia per paisos focalitzada en Europa es considera adient, també perqué sén els
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paisos on en les darreres temporades hem centrat els esforgos i son també els de més
rellevancia.

Aixi mateix, es valora favorablement els mercats seleccionats: en el cas de Franga i Italia no
tan sols perqué es tracta de mercats molt importants en si mateixos, siné també prescriptors
que permeten arribar a d’altres paisos. Regne Unit és especialment important perqué alla hi
ha establert mitjans que no només tenen audiéncia al Regne Unit, siné que son referents a
nivell global.

Dintre del mix de mercats no europeus, la seleccié de Japé també es considera molt
adequada, atés que aquest mercat es troba novament dins de la diana de mercats claus
d’'aquest 2025 (segons linforme anual State of Fashion 2025 de McKinsey), tant per
I'estabilitat d’aquest mercat com per el fet que gracies a la devaluacio6 del yen esta sent un
mercat a I'alga com a desti de compres per part d’altres paisos asiatics. Tot i aixi, no es
detalla com es fara I'apropament cap a aquest mercat, ni es veu en el pla de mitjans cap
mitja d’aquest pais.

L’estratégia de comunicacio i premsa internacional, el mix de mitjans proposat segons siguin
mainstream o ninxol es considera adient, aixi com la concentracié d’esforgcos en les fases
durant i post esdeveniment.

Es valora de manera molt favorable I'estratégia de key editors que es proposa convidar a
Barcelona, atés que conjuga el potencial del branded content dels mitjans amb el seu prestigi
personal com a creadors i creadores de continguts.

Quant al pla d’influencers internacionals, la seleccié de persones és molt adequada, amb
perfils com José Criales o Hanan Besovick, que aporten un elevat grau de reputacio a la
plataforma. Es troba a faltar més informacié sobre cadascun dels creadors de continguts
proposats, com per exemple 'engament rate i el tipus d’audiéncia de cadascun.

L’estratégia proposada per als EEUU es considera adequada, i és valora favorablement com
un canal diferent d’entrada al mercat, més enlla del pla de mitjans contractat, que resultaria
insuficient, pressupostariament parlant, degut a les altes tarifes que tenen aquests tipus de
mitjans.

L’estrategia de locals internacionals té caracter continuista respecte edicions anteriors, pero
es considera correcta en base a les necessitats expressades. Alhora, la metodologia de
treball que exposen és bona i sembla I'adient.

Es valora positivament que, a banda del compromis de contractacié del pla de mitjans
proposat, proposin altres mitjans on invertir i la seva motivacié. Aquestes recomanacions
seran Utils per la potencial contractacié d’'un pla de mitjans complementari per part del
CCAM.

Es valora positivament les tasques de gabinet de premsa i el treball constant per tal de
maximitzar la cobertura organica. El cronograma de treball per fases és encertat tant en
tasques com en temps.

Pel que fa a la proposta de recerca de continguts, tant de possibles marques nacionals per
desfilar com altres perfils internacionals, sigui per desfilar o sigui per xerrades, exposicions,
etc., es valora la proposta molt favorablement, essent aquesta molt encertada per al tipus de
plataforma que és 080, multidisciplinar i diversa.
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Lot 4: Gestio i execucio del pla de digitalitzaciéo del 080 Barcelona Fashion, web
080barcelonafashion.cat i canal de TV 080

Punt. IMAGINA  THE
maxima DIGITAL  KILITE

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar del Pla
digital del 080 Barcelona Fashion i protocol d’actuacions per la
coordinacié amb les empreses subcontractades per I'execucio i
desenvolupament del projecte

30 19 26,67

Presentacid, proposta, pla de treball (planning) a realitzar del
manteniment del web 080barcelonafashion.cat, accessibilitat i 15 11 13
adaptacio als continguts i imatge de I'edicié

Presentacid, disseny i proposta, pla de treball (planning) a

realitzar del canal de retransmissié 080 5 3,17 4,67

TOTAL 50 33,17 44,34

IMAGINA DIGITAL:

Imagina Digital presenta una proposta ben orientada quant al public objectiu i I'alineacié amb
els valors de la plataforma i la creacid. No obstant aixd, no detalla quins han de ser aquests
continguts i missatges i el estil de narrativa ni el to.

No posa exemple visual ni explicat de com proposen la web, ni la comunicacio per xxss, etc.

El cronograma de treball no esta prou detallat amb els continguts que proposen en cada una
de les fases. Tot i que les fases estan detallades, no es valoren de manera del tot favorable
per la manca de detall en les tasques especifiques i aterrades al 080. El cronograma tampoc
és adient a l'operativa 080, atés que plantegen cronogrames que necessiten gairebé 6
mesos per executar-se i, tal com s’indica en el plec, I'edicié és a I'abril.

No proposen cap activacié en concret per a les XXSS i els diferents canals com Tik Tok o
Instagram. L’equip de treball durant I'edicié es considera del tot insuficient, no aportant-se
cap detall sobre com es cobriran les diferents arees, com fotdgrafs de backstage, etc.

Proposa la realitat virtual, la gamificacio i interaccio a través del web amb enquestes, Q&A,
etc.; perd no es veu factible que es pugui executar doncs no expliquen les activacions en
concret ni el seu finangament.

Es valora positivament I'accessibilitat que proposen pel web.

No presenten cap analisis comparatiu amb daltres webs d’altres fashion weeks o
plataformes.
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En conclusio, presenten un pla de treball i contingut que en termes generals es valora
positivament i amb uns objectius ambiciosos perd poc detallat, no adient en terminis
d’execucio i sense cap exemple d'implementacié a les diferents eines i canals. Falta més
concrecié en tots els aspectes i més profunditat en la narrativa, el relat, els missatges i el to
dels missatges i especificitat del sector moda.

THE KILITE:

La seva proposta esta molt detallada i es valora molt favorablement el pla de treball proposat,
tant en concepte com en execucio i equips.

Els objectius son amplis i alineats amb la plataforma. Concreta amb molt de detall quines
seran les comunicacions que es crearan i publicaran en cadascuna de les fases i en quines
dates les proposen i aquestes es veuen altament suficients.

També es valora favorablement que figuri com a objectiu prioritari la creacié de continguts
entre edicions per donar continuitat a la comunitat 080.

També es considera molt encertada la proposta de contractacié d’influencers i fotografs per
cobrir amb continguts en directe qué esta passant tant a la passarel-la com en el backstage
i village.

Diferencien i editen publicacions especifiques a les diferents XXSS segons el tipus de public
objectiu i el propdsit, i expliquen qué volen comunicar en cadascun d’ells de forma explicita.

Es valora molt favorablement que versin tota la proposta sobre el “proposit” de la plataforma
i la motivacio d’aquest. Igualment es valora que es contempli el 080 i la seva comunitat com
un “moviment” i en constant transformacio.

També proposen activacions de Realitat Augmentada, explicant el concepte i com es podria
executar.

Les eines tecnologiques que proposen utilitzar tant per web com per XXSS son moltes i
especifiques segons la necessitat: cerca de tendéncies, métriques, edicié de continguts, etc.

Fan una analisi DAFO de la web perd sobretot es valora la comparativa internacional que
fan tant amb el tema de web com XXSS i dona una radiografia molt bona del posicionament
actual, donant un marc al DAFO actual.

Posen exemples visuals de com seria el disseny de web i XXSS en cas d’'implementacio de
la proposta, fet que es valora molt positivament.

La proposta concreta de creacioé de continguts com la gravacio de 4 capitols de la docuserie
The Movement es valoren molt positivament aixi com el format de podcasts.
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Lot 5: Disseny, conceptualitzacié i implementacié de la imatge grafica del 080
Barcelona Fashion

Punt. IMAGINA ESMA SNOOP

Max. DIGITAL PROYECTOS BARCELONA THE KILITE
Presentaci6 del dossier creatiu 25 16 20,5 16 22,67
Proposta c!el pla (;Ie tr'e,ball, cronogre‘\mes 10 733 8,67 6,67 8,33
de treball i coordinacié amb els equips
Irpplementauo de la imatge grafica als 15 8,50 13,67 3 14,67
diferents suports amb els seus exemples
TOTAL 50 31,83 42,84 30,67 45,67

ESMA PROYECTOS:

La proposta grafica que proposa ESMA Proyectos es valora favorablement. La proposta esta
ben motivada i suficientment detallada.

El cronograma d’execucié és encertat. Els diferent exemples d’aplicacions té en compte tots
els suports grafics. No es valora del tot positivament la proposta del photocall amb les
diferents cadenes, atés que no aporten res, dona un missatge de “tancament” i satura molt
el suport, ja de per si amb molta informacio.

Els colors que proposen estan ben motivats i tenen en compte les tendéncies de colors de
la propera temporada. A més, cada color el modifiquen creant aixi la sensacié de textures,
que és l'eix central de la proposta per comunicar moviment i diversitat en volums, simulant
la diversitat de cossos.

Esmenten totes les fonts i tipografies i les motiven. Aquestes es creuen coherents i
encertades.

La creacio de pictogrames es valora positivament, tot i que es creu que el missatge hauria
de ser unic sobre un assumpte far. A més, estéticament, el que proposen per simular la
innovacié tecnologica tot i ser molt adient per parlar de tecnologia, no es veu que segueixi la
linia grafica, més que en els colors i fons.

IMAGINA DIGITAL SOLUTIONS:

La proposta grafica que presenta Imagina esta ben detallada tant en terminis com en tasques
i es veu adient, tot i que es creu que no és realista, doncs els terminis d’aprovacions per part
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del 080 requereix d’'un temps més ampli, atés que es necessita la validacié de diversos
departaments de comunicacio implicats. Tot i aixi, es veu bé en terminis encara que s’hagin
d’'ampliar.

El concepte de la proposta esta ben motivat, perd no es considera prou innovador: la simbiosi
entre arquitectura i moda ja era I'element sobre el que versaven les imatges grafiques de fa
moltes edicions. Es considera que actualment la imatge ha de ser més disruptiva i escapar
una mica del tant recorregut “modernisme” en la inspiracié.

La proposta sobre cossos reals i amb peces de roba especifiques no es veuen factibles, atés
que tant les marques participants com les comunitats a les quals s’adrecen sén molt diverses
entre elles. Justament es pretén que tothom es senti inclos.

Si es té en consideracio la resta de propostes sense imatges explicites, es factible perd no
aporta cap singularitat.

Es troba a faltar la implementacié als canals digitals com la web i les propies xarxes socials.
Les fonts d’escriptura es veuen correctes.

La paleta de colors, tot i estar motivada, no té en compte ni les tendéncies de colors de la
temporada ni que, tot i ser Abril es presenten majoritariament col-leccions de tardor-hivern.
La gama de colors es veu massa primaveral per I'edicio.

SNOOP BARCELONA:

La proposta de Snoop és disruptiva i ben motivada, perd agafant el 080 només com a
nuamero, com a element central. L’organitzacio té en compte que, a nivell internacional, 080
no té aquest reconeixement per si sol. Si no es té molt coneixement del projecte i es forma
part del sector, la campanya no s’acaba d’entendre.

Igualment, aquesta imatge no es creu adient pels suports petits com de mida petita.

L’aplicacié que fan en la invitacié, no tenen en compte que aquestes son digitals, i no
impreses i per tant, una unica cara. Si cal posar el Codi QR, el nom de la marca, I'’hora i el
dia enmig d’una unica cara, aleshores el joc visual buscat queda totalment anul-lat. Igualment
passaria amb el photocall, si s’han d’incorporar els diferents logotips dels patrocinadors.

Tampoc diuen com s’aplicaria als canals digitals propis com web i xarxes.

No té en compte les tendéncies en colors de la temporada aixi com tampoc fa cap esment
al tipus de font d’escriptura que proposen utilitzar.

THE KILITE:

La proposta d'imatge grafica proposada per The Kilite es valora favorablement. La motivacio
i el proposit que emmarquen és adient a la filosofia de la plataforma i la realca.

El concepte de Metamorphosi sobre el que versa la proposta encaixa perfectament amb el
moment de transformacio que esta tenint el 080. El significat de les esferes i el poder també
donar missatges amb dades a dins de les esferes, pot ser innovador de cara a situar la
plataforma com un element de conscienciacio.
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L’empresa té en compte les principals tendéncies de disseny grafic per aquest 2025, a banda
de les tendéncies en la paleta de colors.

Aixi doncs, proposa textures, moviment, formes organiques i fluides, amb una proposta amb
una imatge molt rica i saturada, tendéncia d’aquest 2025.

La versatilitat de la proposta és creu molt adient per poder aplicar sobre qualsevol suport,
sent facilment editable per parts, sense perdre el missatge. En els suports digitals es creu
que aquesta aportara molt dinamisme i augmentara la sensacié de moviment i constant
transformacio.

Que sigui una proposta que pugui aportar moviment també durant 'esdeveniment a través
de les diferents pantalles o en suposit d’experiéncia immersiva també es valora positivament.

Les fases i el cronograma de treball es veuen encertats.

Com a punt de millora, es creu que alguns colors de la paleta que proposen son bastant
semblants a la darrera temporada i també donen la sensacié de primavera, quan estarem
presentant majoritariament hivern. Tot i aixi, la paleta és amplia i es pot fer una seleccio aixi
com enfosquir les tonalitats.

Lot 6: Desenvolupament, implantacié i manteniment de la plataforma d’acreditacio
digital i el control d’accés

Punt. MEET
maxima  MAPS
Proposta del pla de treball, cronogrames de treball i coordinacié amb els 10 767
equips !
Especificitats i capacitats tecniques i qualitatives de la plataforma
e e o 25 20,33
d’invitacions i acreditacions
Adaptacié i flexibilitat de la plataforma a les necessitats del 080 Barcelona
. 10 8,33
Fashion
Proposta de control d’accessos i informes de dades assisténcia 5 4,83
TOTAL 50 41,16
MEETMAPS:

La proposta és complerta i detallada quant a la informacié continguda. Es valora
favorablement I'equip, format per sis persones amb rols diferenciats; concretament, cal
destacar-ne el rol del “project manager” i la seva disponibilitat total al projecte.

16/17



C_AM

Consorci de Comerg,
Artesania i Moda
de Catalunya

La soluci6 presentada es creu robusta i funcional. La plataforma digital integra totes les
funcionalitats necessaries per a la gestio d’invitacions i acreditacions, el control d’aforaments
i la recopilacioé de dades en temps real i els corresponents informes.

El seu disseny flexible i personalitzable s’adapta bé a les necessitats de I'organitzacié i
I'esdeveniment. Es considera positiva la usabilitat SaaS de la plataforma, adaptant la solucio
online a les necessitats de I'esdeveniment i assegurant una operativitat autbnoma, amb
suport técnic constant, en cas de necessitar-ho.

Aquestes prestacions fan que el sistema permeti assumir un elevat volum d’acreditacions i
invitacions. També es considera molt favorable que, respecte edicions anteriors, s’expressi
la disposicio a resoldre la funcionalitat d’enviaments multiples d’invitacions a un mateix usuari
i s’hagin inclos millores significatives com la incorporacié de fotografia de la persona en
I'acreditacio, etc.

Aixi mateix, la proposta garanteix prou adaptacio als diferents formats i dissenys proposats
per part del CCAM.

Meetmaps planteja un pla de treball ben estructurat, amb fases definides que inclouen
I'analisi inicial, desenvolupament, proves, implementacié i analisi final de resultats.

Aquesta planificacié demostra una clara comprensié del projecte i la seva dimensié i ofereix
les corresponents garanties d’execucid. Tanmateix, la proposta no detalla amb profunditat
com es solucionaran les possibles incidéncies que hi puguin haver. Tot i aixi, es creu que
tant els equips técnics com humans soén suficients i estan dimensionats per poder resoldre
les incidéncies que hi puguin haver, aixi com el cronograma que proposen deixa marge de
temps per poder millorar i resoldre qualsevol incidéncia que hi pugui haver.

Pel que fa al control d’accessos, la previsié de timmings per a la seva preparacidé es
considera adequada. Finalment, el material previst (PDA, PC, impressores, etc.) es
considera suficient pel que fa al nombre d’unitats. No obstant aixd, s’hauria valorat més
favorablement poder comptar amb un major coneixement de caracteristiques técniques dels
dispositius en questié (més enlla dels PCs).

Meetmaps aporta valor afegit al projecte amb les seves propostes de millora, amb el sistema
de control en temps real, la impressié massiva d’acreditacions personalitzables i els informes
de dades diaris, son alguns dels exemples que milloren la prestacié del servei.

Sra. Anna Casco Sr. Joan Morera Marta Coca
Cap de Serveis Compartits Cap d’estudis i nous projectes Cap de 'area de moda
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