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PLEC DE PRESCRIPCIONS TECNIQUES DE LA CONTRACTACIO, MITJANGANT PROCEDIMENT OBERT, DE
PRESTACIO DE SERVEIS DE DIRECCIO ARTISTICA, COORDINACIO | PRODUCCIO DEL CICLE DE
CONCERTS ELS VESPRES DE LA UB i EL CONCURS MUSICAL SONA UB.

EXPEDIENT 2024/201

1.

Objecte

El present plec de prescripcions técniques té com objecte definir les caracteristiques minimes exigides per
a la contractacio de la prestacioé dels serveis per al cicle de concerts Els Vespres de la UB -edici6 estiu i
hivern- (programacio, direccio artistica, coordinacié i produccio) i el concurs musical Sona UB (inscripcid
sol-licituds, valoracié d’artistes i produccio), que tindran lloc a I'Edifici Historic de la Universitat de Barcelona.
Es detalla el programa a la clausula 2 d’aquest document.

Descripcio del cicle de concerts Els Vespres i el concurs musical Sona UB

L’objecte del contracte és la gesti6 del cicle de concerts Els Vespres de la UB (edicions hivern i estiu) i el concurs
musical Sona UB (estiu), amb la possibilitat de fins a dues prorrogues anuals.

En quant a Vespres, les edicions incloses en el contracte son les seguents: estiu 2025, hivern i estiu 2026 i
hivern 2027.

En quant al concurs Sona UB, les edicions incloses en el contracte sén els estius 2025 i 2026.
Els Vespres

El cicle de concerts Els Vespres de la UB és un cicle de concerts gratuits, organitzats per la Universitat de
Barcelona, amb dues edicions anuals: hivern i estiu. Una programacié que es configura com una plataforma
de llangament de propostes emergents de diversos géneres, amb amplitud de sonoritats. Els Vespres
d’estiu es celebren des de I'any 2005 i I'edicié d’hivern es va iniciar 'any 2016.

La filosofia d’Els Vespres és oferir concerts de qualitat accessibles a un gran public, prioritzant la promocié
de grups emergents que destaquen pel seu talent i originalitat. Es busca crear un espai que aculli una
amplia diversitats d’estils (soul, cango catalana, pop i altres generes). L’objectiu principal és enriquir I'oferta
cultural amb programacié que aporti un valor afegit i, alhora, actuar com una plataforma de promoci6 tant
per als artistes participants com per a la Universitat de Barcelona.

Els Vespres d’Hivern

- Numero de concerts previstos: 8. 4 concerts a I'edicié d’hivern 2026. 4 concerts a I'edicio d’hivern 2027
- Ubicacié: Paranimf de I'Edifici Historic Universitat de Barcelona (Gran Via Corts Catalanes, 585)

- Aforament: 400 persones

- Dates: 4 dies del mes de febrer

- Horari concerts: 20 a 21h.

Els Vespres d’Estiu

- Numero de concerts previstos: 8. 4 concerts a I'edicio d’estiu 2025. 4 concerts a I'edicié d’estiu 2026.
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Ubicaci6: Jardi Ferran Soldevila. Edifici Historic UB

Dates: dos dies a la setmana de les primeres setmanes de juliol.
Horari concerts: de 20 a 23h.

Aforament: 500 persones

o Edicié especial Vespres estiu 2025: a més dels 4 concerts de format habitual, es fara una
celebracié per commemorar el 20¢€ aniversari del cicle.

La UB es reserva el dret de modificar els espais dels concerts i el nimero de concerts si aixi ho creu
oportu.

Més informacio sobre el cicle al web www.ub.edu/vespres

Sona UB

La Universitat de Barcelona organitza el concurs musical Sona UB per promocionar, fomentar i donar
oportunitats al talent emergent entre la seva comunitat (estudiants, PTGAS i PDI).

Una comissié avaluadora, formada per personalitats de I'ambit musical (un membre de la productora, critics
musicals, professors de la UB de I'ambit cultural i musical, entre d’altres), s’encarrega d’escollir deu
propostes finalistes, com a maxim, a partir d’'uns criteris establerts a les bases del concurs.

La importancia de la participacié d’'un membre de la productora en la comissi6 avaluadora és fonamental
per garantir que els finalistes s’alinein amb I'esséncia i I'estil de Vespres.

Les propostes finalistes se sotmeten a una votacio electronica de la comunitat UB per escollir els quatre
guanyadors.

El premi del concurs consta de:

e Actuacio en directe, de 20-25 minuts, com a artista convidat a un dels concerts dels Vespres d’Estiu
de I'edici6 en curs.

¢ Una sessi6 de fotografies promocionals per al concert.

e Suport en la produccio técnica del concert.

e Un val de productes de marxandatge UB valorat en cinquanta euros.

L’empresa licitadora haura de gestionar les seglients tasques:

Disseny, conceptualitzacio, planificacié del projecte

Coordinacio del projecte

Seguiment del procés d’inscripcio

Valoracié de les propostes rebudes per seleccionar les que compleixen els criteris establers a les
bases legals

Participacié com a membre de la comissié avaluadora

e Acompanyament dels grups i artistes guanyadors en la preparacié del concert

e Produccié dels concert dels guanyadors (artista convidat) als Vespres d’Estiu


http://www.ub.edu/vespres
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Sona UB (Estiu)

- Numero de concerts previstos: 8. 4 concerts a 'edicié d’estiu 2025. 4 concerts a I'edicié d’estiu
2026.

- Ubicacié: Jardi Ferran Soldevila. Edifici Historic UB

- Dates dels concerts: dos dies a la setmana de les primeres setmanes de juliol

- Dates d'inici del concurs: abril 2025

- Horari concerts: de 19a 21 h

- Aforament: 500 persones

Més informacié sobre el cicle al web www.ub.edu/sonaub

3. Condicions de prestacions del servei

La UB contracta a I'empresa amb l'objecte de gestionar la produccié dels Vespres i del Sona UB, segons el
seguent detall:

Vespres:
- Direccid artistica (seleccid, contractacié i coordinacié dels artistes participants)

- Disseny, contractacié i coordinacié de produccié técnica i logistica dels concerts (mateixa infraestructura
que Sona UB. L’escenari de les dues edicions (Hivern i Estiu) i el fotograf van a carrec de la UB.
- Col'laboracié en la difusié i promocié del cicle.

- Cerca, gestid i coordinacié de possibles patrocinadors de I'esdeveniment.

En I'edicio d'estiu de 2025, se celebrara el 20¢€ aniversari d'Els Vespres de la UB, un esdeveniment que marca
dues décades de musica emergent a la Universitat de Barcelona. Amb motiu d'aquesta celebracié especial,
s'organitzara una programacié destacada que incloura actuacions musicals d'artistes que han participat en
edicions anteriors del cicle o bé actuacions de grups consolidats reconeguts dins del panorama musical actual.
A més dels concerts, es planificaran activitats complementaries que contribuiran a dinamitzar la celebracio,
amb l'objectiu de crear un ambient festiu. Aquestes activitats seran variades i estaran dissenyades per oferir
una experiéncia enriquidora per a tots els assistents, fent que aquesta edicié sigui un punt de trobada cultural
memorable per a la comunitat universitaria i la ciutat de Barcelona.

La celebracié sera un dia entre setmana, segurament el dimecres o dijous de la primera setmana de juliol i es
podra disposar de tots els espais del jardi central de I'Edifici Historic.

L’empresa haura de dissenyar, gestionar i coordinar aquesta celebracidé que tindra una partida pressupostaria
especifica.

Sona UB:

- Procés d’inscripcié dels participants i seleccié dels guanyadors
- Disseny, contractacio i coordinacié de produccio técnica i logistica dels concerts (mateixa infraestructura

que Vespres).


http://www.ub.edu/sonaub
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L’empresa adjudicataria designara un director de projecte que sera el responsable del seguiment de I'execucié
del contracte i de la interlocucié amb el responsable del contracte designat per la UB. El seguiment de I'execucio
del contracte es realitzara a través de reunions periddiques.

Els dos projectes comparteixen les tasques de produccio técnica i logistica dels concerts, ja que els guanyadors
del Sona UB sbn els artistes convidats dels concerts de I'edicié d’Estiu dels Vespres i, per tant, els concerts es
duran a terme al mateix escenari. En aquest sentit, la clausula que tracta la produccié técnica i logistica dels

concerts sera comu per als dos projectes.

4. Direccio artistica i coordinacio dels artistes participants (Vespres Hivern i Estiu):

4.1 Les tasques a desenvolupar per 'empresa en aquest ambit sén les segients:

- Recerca, estudi, valoracio, disseny i seleccié de propostes artistiques (10 propostes anuals).

- Negociacié de calendari i condicions dels grups i gestié de contractacié i pagament dels artistes.
- Negociacié i compilacié de necessitats artistiques, riders i necessitats técniques.

- Elaboracio i enviament de fulls de ruta a artistes i equip de produccié artistica i técnica.

- Coordinacié amb I'equip de direccid i logistica de la UB.

- Atencid i assisténcia artistica durant els concerts.

Totes aquestes tasques també s’hauran de realitzar per organitzar la celebracié del 20& aniversari dels Vespres
d’Estiu, amb una programacié musical especial i activitats complementaries als concerts.

4.2 Els criteris prioritaris a 'hora de seleccionar els grups que actuaran al cicle son els seguents:
- Formacions emergents, que estiguin despuntant com a nous valors musicals.
- Projectes novedosos, amb amplitud de sonoritats i apertura estilistica.
- Concerts que puguin resultar atractius per a un public ampli i heterogeni.
- Les propostes musicals de I'edicié d’hivern s’hauran d’ajustar a les condicions acustiques del Paranimf,
prioritzant les sonoritats intimistes.

4.3 Les propostes artistiques presentades hauran de tenir en compte I'essencia del cicle, assegurar la coheréncia
estilistica amb els grups que han participat en edicions anteriors i preservar la fidelitat del public dels Vespres.

4.4 Les propostes artistiques han de ser presentades amb tota la informacié necessaria per ser valorades. Les
propostes seran préviament validades per la UB. En el cas que algun dels grups proposats no compti amb
el vistiplau de les persones responsables de la UB, I'empresa haura de realitzar una nova proposta, fins a
arribar a un acord satisfactori per a ambdues parts.
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4.5 Els grups participants han de ser compensats economicament per la seva actuacié. L’'empresa adjudicataria
haura d’abonar el seu catxet dins I'import total assignat per aquest concurs. S’haura de destinar un minim
de 500 € a I'abonament de les actuacions dels grups per a cada concert, incloent les despeses de
desplagament dels grups. La diferéncia entre el grup amb un catxet més alt i el que el tingui més baix no pot
ser superior al 30 %.

4.6 A lestiu 2025 se celebrara el 20¢€ aniversari dels Vespres amb un esdeveniment especial que requerira
d’'una gestié de contractacié d’artistes especial. Els artistes podran ser grups que han tocat a Vespres durant
els 20 anys del cicle o grups consolidats. Les tasques seran:

— Recerca, estudi, valoracio, disseny i seleccié de propostes artistiques.

— Gestid de contractacid i pagament dels artistes.

— Negociacié i compilacié de necessitats artistiques, riders i necessitats técniques.

— Elaboracié i enviament de fulls de ruta a artistes i equip de produccio artistica i técnica.
— Coordinacié amb 'equip de direcci6 i logistica de la UB.

— Atencid i assisténcia artistica durant els concerts.

5. Procés d’inscripci6 dels participants i seleccié dels guanyadors (Sona UB):
5.1 Les tasques a desenvolupar per 'empresa en el procés d’inscripcio i seleccid de participants son:

- Marcar els requisits de participacioé del concurs, conjuntament amb la UB.
- Seguiment del procés d’inscripcié de les propostes dels estudiants, PTGAS i PDI.
- Marcar els criteris de valoracio de les sol-licituds, conjuntament amb la UB.

- Revisar que les propostes compleixen els criteris establerts i descartar les que no els compleixen.

5.2 Comissioé avaluadora:

- Preparar un llistat de les propostes seleccionades, per tal que el jurat pugui fer la valoracié.

- Preparar un document amb la mecanica de la valoracié

- Cercar membres de discografiques i/o del sector musical per a participar com a membres de la comissié
avaluadora.

- Participar com a membre de la comissio avaluadora

- Fer llistat de les propostes finalistes que aniran a votacié popular

6. Disseny, contractacio i coordinacié de produccioé técnica i de logistica (Vespres i Sona UB)

L’edici6 d’hivern dels Vespres es realitza al paranimf de la Universitat de Barcelona.

Els Vespres d’Estiu i el concurs Sona UB comparteixen la mateixa infraestructura perqué es fan en la mateixa
ubicacio i al mateix escenari, ja que els guanyadors del Sona UB sdn els artistes convidats dels grups programats
per a Vespres d’Estiu Per tant, els dos projectes comparteixen la produccio técnica i logistica.
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L’empresa sera responsable de gestionar les tasques de produccid técnica i logistica seglents:

Seleccid, contractacié i coordinacié del elements audiovisuals necessaris (backline).
Disseny, contractacio i coordinacio de les necessitats artistiques i material logistic.

Disseny, contractacio i coordinacié de 'ambientacid/decoracié de I'espai dels concerts (focus,...).
Coordinaci6 del muntatge i desmuntatge del material de senyalitzacié de I'espai i de tanques delimitadores
(proveits per la UB).

Coordinacio dels horaris dels concerts i proves de so. Recepcioé dels artistes i regidoria.

Muntatge i desmuntatge dels elements dels concerts (excepte tarima i fons d’escenari) i neteja de 'espai.
Coordinacié amb 'equip de manteniment de la UB pel que fa al subministrament eléctric i punts de connexio.
Coordinacié amb I'equip de catering i barres (edicié Vespres d’Estiu i Sona UB).

Coordinacié amb I'equip de logistica de la UB (camerinos, peticio de claus, parquing vehicles, etc..)

Gestid d’invitacions mitjangant la web de reserva d’entrades (Ed. Hivern)

Disseny i control d’accessos. (Ed. Hivern)

Recordatori del dia del concert per correu electronic a les persones que han reservat les entrades a I'edicié
de Vespres d’Hivern.

Contractaci6 i coordinacié de la instalslacié de dos serveis quimics (amb neteja després de cada concert).
(Edici6 estiu i Sona UB).

Coordinacié amb els grups guanyadors del concurs Sona UB per coordinar, gestionar i contractar tota la
produccié del concerts (Sona UB).

Per a la celebracié del 20é aniversari dels Vespres d’Estiu es requerira la produccié técnica i logistica de
les actuacions musicals (grups que han tocat a Vespres o grups de musica consolidats), a més de la

programacio i produccié d’activitats complementaries que dinamitzin la festa.

7. Difusié i promocié del cicle (Vespres Hivern i Estiu):

7.1. L’empresa desenvolupara les segients tasques de difusié i promocié d’Els Vespres:

Gestio i compilacié d’informacid i materials de promocié dels grups per a la comunicacié del cicle (textos,
fotografies, etc..).

Sol-licitar videos promocionals als artistes per a publicar-los a les xarxes socials de la UB.

Promoure la difusié del cicle a través de les xarxes socials dels artistes que tocaran als Vespres.
Col-laboraciéo amb la UB en la redaccié dels textos necessaris per a la difusié del cicle: notes de premsa,
textos de la pagina web i qualsevol altre material de comunicaci6 que es consideri necessari.

Enviament de notes de premsa als mitjans especialitzats en musica i cultura i a les seccions culturals dels
mitjans generalistes, en col-laboracié amb el Departament de Premsa de la UB. L’empresa ha de disposar

d’'una base de dades actualitzada del mitjans especialitzats en musica i cultura.
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— Difusio dels concerts a les seves xarxes socials i fomentar la publicacié dels concerts a les xarxes socials
dels artistes.

— Impressié de 1.000 cartells (format DINA3) i distribucio (enganxada) a locals i botigues de Barcelona adients
segons el perfil de public dels concerts.

—  Participacié en accions de promocié dels concerts com videopodcasts, podcasts o altres iniciatives

proposades per la UB.

7.2 La UB i els patrocinadors de I'acte estaran autoritzats a realitzar i difondre fotografies de I'acte, aixi com a
enregistrar-ho, en cas que aixi ho vulgui. Per efectuar qualsevol retransmissié radiofonica, televisiva, o
l'enregistrament amb video o un altre mitja, caldra que la UB informi a 'empresa, per tal que pugui informar
als artistes implicats.

8. Enregistraments d’imatges

Les imatges enregistrades seran d’Us exclusiu per a la difusié d’Els Vespres i del concurs Sona UB per part de la
UB i dels patrocinadors d’aquesta. En cas que I'empresa vulgui fer servir imatges dels concerts, haura de comptar
amb l'autoritzacié prévia de la UB.

9. Cerca, gestié i coordinacioé de patrocinadors de I’esdeveniment.

9.1 L’empresa col-laborara amb la UB en la cerca de patrocinis i col-laboracions per al cicle de concerts.

9.2 En el cas que la gestié comercial i obtencié del patrocini hagi sigut tasca i competéncia de 'empresa aquesta
rebra un 25% dels imports percebuts en concepte de patrocinis de marques (esponsors) pel cicle Els Vespres
de la UB.

10. Obligacions de la UB

10.1 La UB cedira els espais necessaris per a la celebracio dels concerts i facilitara 'accés fins a les arees d’activitat
durant el muntatge, el desmuntatge i les proves de so, aixi com el dia de la celebracid, vetllant per a que hi
puguin arribar els vehicles amb el material necessari per al concert.

10.2 La UB gestionara els seglents aspectes de la comunicacio i logistica del cicle de concerts:
- Disseny i adaptacions del material grafic i de comunicacié dels dos projectes, excepte les tasques de difusio
de Vespres a carrec de I'empresa detallades en la Clausula 7.1.
-  Sessio fotografica dels guanyadors del Sona UB per a la promoci6 dels concerts.
- Pagina web de Vespres i del Sona UB.
- Coordinacio, muntatge i desmuntatge de la tarima i del fons d’escenari per als concerts.
- Impressi6 dels rollups de senyalitzacio i decoracié necessaris.
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- Subministrament eléctric i punts de connexid.
- Espais per a backstage i camerino.
- Reportatge fotografic i de video dels dos projectes.

- Personal de suport de la UB, en cas que sigui necessari (manteniment, seguretat, etc..).
11. Pagament
Vespres:

— EI 20% s’abonara dos mesos abans de la data d’inici del concert.
— EI 80% restant s’abonara 30 dies després de la data de finalitzacio del concert

La facturacio i pagament es realitzara per cada concert.

Sona UB:

- ElI 50% s’abonara durant la fase d’inscripcié dels participants i la fase de participacié en la comissio
avaluadora.

- 50 % restant s’abonara 30 dies després de la data de finalitzacié del concert.

12. Anul-lacions

12.1 En cas que I'activitat no es pugui dur a terme per causes de forga major, es pacten els seglient pagaments:

Estat gestions dels concerts %
L’empresa ha realitzat proposta d’artistes a la UB 15%
L’empresa ha realitzat el procés d’inscripcio de les sol-licituds (partida Sona UB) 15%
L’empresa ha realitzat les tasques de la comissié avaluadora (partida Sona UB) 20%
L’empresa ha contractat els artistes i 'equipament audiovisual 20%
L’empresa ha realitzat o esta realitzant les tasques de difusio del cicle 30%
Una setmana abans del concert 40%
El dia del concert, abans d’iniciar-se el muntatge 60%
Un cop muntada la infraestructura técnica i a punt per comencar el concert 100%

En cas de pluja, sempre que sigui possible, 'empresa haura de buscar una alternativa per tal de realitzar els
concerts.

12.2 En cas de malaltia sobtada o accident d’algun dels grups contractats i que constitueixi una causa raonable
d’anul-lacié de I'actuacié, 'empresa es compromet a contractar un substitut.
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13. Assegurances i confidencialitat

13.1 L’empresa es compromet a tenir la maxima cura amb els béns i instal-lacions de la UB en la prestacio del
servei i declara estar al corrent del pagament de les obligacions fiscals i amb la seguretat social, i complir
amb la normativa laboral, assegurances socials, seguretat i salut laboral que li corresponguin. Ha de disposar
d’'una asseguranga que cobreixi els danys que es puguin causar als bens i instal-lacions de la UB.

13.2 Una vegada finalitzada la relacié professional, ambdues parts es comprometen a no divulgar a tercers
qualsevol informacié confidencial rebuda en el desenvolupament de la seva relacié professional, ja sigui

referida a la UB o a 'empresa o a la de qualsevol altre empresa client o relacionada amb les parts.
13.3 La vulneracio del deure de secret i confidencialitat exposat en el present contracte sera considerat com una

transgressié de la bona fe contractual i un abus de la confianga depositada i com a tal podra ser denunciada.

Unitat promotora

Sra. Lourdes Sesma Orti

Cap Unitat Imatge Corporativa i Marqueting
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