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INFORME TECNIC JUSTIFICATIU

De conformitat amb els articles 28, 100, 101 i 116.4 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de Contractes del
Sector Public (en endavant, LCSP), el present informe tecnic s’emet als efectes de justificar els segilients
aspectes relatius al present expedient de contractacid:

- Objecte del contracte i necessitats a satisfer.

- Justificacié de la no divisié en lots del contracte.

- Criteris de solvencia tecnica o professional i econdmica o financera, criteris d’adjudicacié i condicions
especials d’execucioé del contracte que es tindran en consideracid en el procediment de contractacio del
contracte de referencia.

- Insuficiencia de mitjans propis de I'entitat per a realitzar la prestacid objecte del contracte.

- Pressupost de licitacid, valor estimat i durada del contracte.

I.- OBJECTE DEL CONTRACTE | NECESSITATS A SATISFER

TIPOLOGIA:

.Servei DSubministrament—IIoguerD Subministrament—compra|:|Mixt|:|Obra Doncessié de servei

OBJECTE DEL CONTRACTE: servei de disseny i implementacid del pla de mitjans de la Fundacié del Gran Teatre
del Liceu (FGTL), la negociacio de les tarifes i descomptes, la contractacié dels espais publicitaris, I'analisi i
seguiment de les campanyes publicitaries i confeccid dels informes posteriors per avaluar resultats i
aprenentatges.

CODI CPV: 79340000-9 (serveis de publicitat i marqueting) -79341000-6 (Serveis de publicitat) -79341200-8
(Serveis de gestid publicitaria) -79341400-0 (Serveis de campanyes de publicitat)

NECESSITATS A SATISFER:

Donada la seva posicié com a teatre de referéncia, el Gran Teatre del Liceu necessita mantenir i incrementar
la preséncia en totes les fases del funnel de venda, és a dir, awareness, consideracid, conversid i fidelitzacié
per a tota la programacié artistica tant en I’'ambit local, espanyol i internacional. En relacié a aquest marc i
per assolir els objectius de creixement, és un punt crucial poder disposar d’eines i estrategies de publicitat i
comunicacio eficients. No només en publicitat convencional (premsa, radio, TV, ooh) sind especialment en
I'ambit digital, posant especial atencid a la captacié de leads, nous canals i eines digitals que ajudin a
maximitzar el resultat en cada fase del funnel.

ABAST DEL CONTRACTE: d’acord amb el que s’especifica al plec de condicions técniques, I'abast del contracte
compren:

1. Disseny del pla de mitjans operatiu per cadascuna de les campanyes de la temporada artistica del
Liceu sol-licitades pel Departament de marqueting de la FGTL (DMKT).

2. Gestid i negociacid de tarifes del pla de mitjans presentat assegurant una distribucio de la inversio
d’acord amb consecucid dels objectius definits en el briefing de campanya proporcionat pel DMKT
de la FGTL.

3. Execucid del pla de mitjans: s’inclou la compra de tots els mitjans, la gestié i comunicacié amb tots
els proveidors/mitjans per aquest objectiu i també amb el DMKT, la tramitacié de totes les
creativitats detallades en el pla presentat: recepcié i centralitzaci6 de totes les creativitats



proporcionades pel DMKT, I’enviament posterior a cada mitja o entrega a la plataforma corresponent
en el cas de les campanyes digitals i assegurar-se de I'entrega per tal que la campanya pugui
comengar segons el timing aprovat.

4. Seguiment i avaluacié durant les campanyes. Durant el temps d’execucié de la campanya es
proposaran mesures correctores i d’optimitzacid en cas que es detectin desviacions respecte
I'objectiu de venda, notorietat, trafic o qualsevol KPI definit que faci perillar la consecucié de
I'objectiu.

5. Analisi de resultats de les campanyes un cop finalitzades, amb establiment d’aprenentatges i
propostes de millora per les campanyes seglients, aixi com la presentacié d’un informe de tancament
qgue contempli: una avaluacid dels resultats de les campanyes, aprenentatges i comparacions amb
altres campanyes i els comprovants de totes les accions.

6. Presentacio d’una avaluacié anual global, posant en referencia els KPIs definits amb els objectius
marcats i els resultats assolits, informe d’inversions per mitja i canal, learnings globals i propostes de
millora i ajustos en els targets, tipologia d’anuncis, canals, nous formats.

Il.- DURADA INICIAL DEL CONTRACTE en dies/mesos/anys: UN (1) any

Data prevista d’inici de la prestacié: El contracte tindra una durada d’un (1) any a partir de I'1 de febrer de
2025 o, en cas de no ser possible, la data que s’indiqui en el contracte.

PRORROGUES: SI. Es contempla la possibilitat de quatre (4) prorrogues d’1 any de durada cadascuna.

ll.- VALOR ESTIMAT | PRESSUPOST BASE DE LICITACIO
VALOR ESTIMAT (IVA exclos): 7.774.000€
PRESSUPOST BASE DE LICITACIO (PBL) abans d’IVA i IVA inclos:

Import abans d’IVA: 1.495.000,00 € Import de I’ IVA: 313.950,00 € Total IVA inclos: 1.808.950,00 €

Determinacié del preu del contracte:

|:| FIX A TANT ALCAT (preu formulat per la totalitat de prestacions. Nombre d’unitats a executar
predeterminat)

|:| FIX A RAO DE PREUS UNITARIS (preu formulat referint-se als diferents components. Nombre
d’unitats a executar predeterminat).

- VARIABLE A RAO DE PREUS UNITARIS. El preu és un import maxim. No és possible establir
anticipadament el nombre exacte d’unitats que seran necessaries.

|:| MIXT (inclou les dues opcions)

El pressupost base de licitacio és el limit maxim de despesa que en virtut del contracte pot comprometre
I’organ de contractacio, inclos I'lmpost del Valor Afegit. Atenent a que el pressupost de licitacié ha de ser
adequat als preus de mercat, havent de tenir en consideracio els costos directes i indirectes i altres eventuals
despeses per a la seva determinacid?, es fixa el segiient pressupost de licitacid:

DESGLOSSAMENT DE LES PRESTACIONS INCLOSES EN EL PBL:

L En els contractes on els costos dels salaris de les persones emprades per a la seva execucié formin part del preu total
del contracte, el pressupost basic de licitacié indicara de forma desglossada i amb desagregacid de génere i categoria
professional els costos salarials estimats a partir del conveni laboral de referéncia.
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IMPORT
CONCEPTES QUE COMPOSEN EL PBL (abans va | MPORTIVA
d’IVA) inclos

A) El conjunt de serveis ordinaris que conformen I’objecte
1.375.000 €| 288.750€ | 1.663.750 €

de contracte

B) Partida algada en concepte de campanyes addicionals a
120.000€ | 25.200 € 145.200 €
les inicialment contemplades

TOTAL PRESSUPOST BASE DE LICITACIO 1.495.000 €| 313.950€ | 1.808.950 €

L'import de la partida algada per CAMPANYES ADDICIONALS A LES INICIALMENT CONTEMPLADES s’articula
per permetre una resposta agil a situacions extraordinaries en que es necessiten campanyes addicionals i ha
estat calculat de forma estimativa tenint en compte I'experiéncia de les temporades anteriors i fent un
exercici de projeccié economica de I'eventual despesa del nou contracte No obstant la Fundacié no esta
obligada a contractar un determinat nimero de serveis en el marc d’aquesta partida algcada ni a consumir,
una part o la totalitat de I'import maxim previst sind Unicament aquelles unitats que resultin necessaries
sense que per aquest motiu I'adjudicatari tingui dret a percebre indemnitzacié o compensacié.

En el cas que s’encarreguin serveis en el marc d’aquesta partida alcada s’aplicaran els mateixos preus que a
la partida principal en funcié de la tipologia que li correspongui.

Formen part del pressupost de licitacio els preus unitaris maxims que s’indiquen a continuacio:

PREUS UNITARIS DEL PRINCIPALS MITJANS CONTRACTATS:

Preu Valor
s, absolut,
maxim
descomp
(valor
teo
absolut) o tivologia
PUBLICITAT Format descompt polog
de cost
e (%)
(en
Imports campan
abans el:; v
d'IVA digitals)?
PRINT - DIARIS GENERALISTES
La Vanguardia CASH Pagina color laborable 2.500 € valor
La Vanguardia CASH Pagina color festiu 4.000 € valor
El periddico Pagina color laborable o festiu 90 %
El Pais Pagina color laborable o festiu 83 %
£ : . “ncia L' - -
,I punt( AVUI o PTRSEE) LESRErIL, G Pagina color laborable o festiu 85 %
|'Economic
El punt - Avui, Preséncia, L'esportiu, Cultura i Modul inferior a pagina color
. L . 90 %
|'Economic laborable festiu
La Razén Pagina color laborable o festiu 90 %
Ara Pagina color laborable 90 %
ABC Edicié Nacional Pagina color laborable o festiu 89 %

2 CPM = cost per mil unitats ; CPV = cost per visualitzacié ordinaria ; CPI = cost per impacte unitari




FALSA PORTADA - DIARIS GENERALISTES

Falsa portada segons

especificacions del mitja, 30.000 € valor
La Vanguardia inclou impressio

Falsa portada segons

especificacions del mitja, 14.000 € valor
El periddico inclou impressio

Falsa portada segons

especificacions del mitja, 20.000 € valor
El pais (Catalunya) inclou impressio

Falsa portada segons

especificacions del mitja, 50.000 € valor
El pais (Espanya) inclou impressio

Falsa portada segons

especificacions del mitja, 12.000 € valor
Ara inclou impressid
RADIO
Racl Descompte per falca 80 %
Onda Cero CASH Descompte per falca 90 %
Cadena Ser Descompte per falca 84 %
Catalunya Radio Descompte per falca 60 %
Radio Estel Descompte per falca 45 %
TV
TV3 Preu per anunci planificat 81 %
DIGITAL
Brand Day / Brand Week o altres formats
lavanguardia.com Brand Day home IP CAT 10.000 € valor

. Brand Week (seccid local CAT - 2000 € valor

lavanguardia.com BCN)

Display / Formats dobles .

140.000 impressions (2 1.000 € valor
Timeout.com setmanes)

Branded content/ article

digital. dinamitzacié 3
Timeout.com setmanes home +Amplificacid 1.000 € valor

article a XXSS + Destacat

Newsletter

Amplificacié editorial amb un

Contet Gallery Post (Post 1.000 € valor
Timeout.com Premium)
ara.cat Brand Day home IP CAT 2.000 € valor
El Nacional Brand Day Home IP CAT 1.750 € valor

Brand Day Home (IP Catalufia)

Billboard+Doblerroba+Skies+M | 7.500 € valor
El pais obile
El pais Brand Week Espafia/Catalufia 6.000 € valor
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interessos, socio-demo (target: 2 CPM
Programatica esporadics o potencials)
Xarxes

3 criteris segmentacio:

interessos, socio-demo (target: 0,70 CPM
META esporadics o potencials)

Campanya Video allotjat.

Segmentacié : target

Esporadics (IND 40-65 BCN +

AMB) Potenciales (IND 35-50
YOU TUBE BCN 3- AMB)(In-Mz:rket de 0,04 cPV

Tickets Teatre, Musicals i

Concerts + Categories d'Arts,

Entreteniment & Oci)
OOH

Bus integral (inclou lloguer i 30 %
TMB Autobusos produccid)

Diversos circuits zones 65 %
Campanya opis CLEAR CHANNEL seleccionades (digital o paper)
Cartell botiga 3000 cartells diferents zones 1.600 € valor
Dsitribucié punts culturals programa nova 18.000 programes 3325€ valor
temporada
Pantalles centres comercials IWALL - L'illa Diagonal 55 %
INFLUENCIA
Accid influencers 803.250° 0,014 CPI
PLATAFORMES D'STREAMING i HbbTV
Netflix Pre-roll 20" IP: Catalunya 30 CPM
Prime Video Ads Pre-roll 20" IP: Catalunya 30 CPM
Disney Plus Pre-roll 20" IP: Catalunya 40 CPM
Sky Showtime Pre-roll 20" - IP: Espanya 32 CPM
Sky Showtime + Pluto Pre-roll 20" - IP: Catalunya 25 CPM
Atresplayer Free - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 80 CPM
Atresplayer Premium - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 105 CPM

HBBTV display IP: Catalunya 40 CPM
Atresmedia HBBTV video IP: Catalunya 60 CPM
Mitele - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 110 CPM

HBBTV display IP: Catalunya 40 CPM
Mediaset HBBTV video IP: Catalunya 60 CPM

Pre-roll 20" IP: Catalunya 115 CPM

Audio 20" IP: Catalunya 115 CPM

Display RobaDoble IP:
3cat Catalunya 60 CPM

3 S’indica el cost per impacte amb un impacte minim de 803.250 visualitzacions.




PREUS UNITARIS DELS DIFERENTS SERVEIS D’AGENCIA

CONCEPTE

% /[ import maxim

Campanyes digitals

Cost Tecnologia Click+ Command

0,012€/click

Cost Pixel 1x1 0,04€/click
Overdelivery 4%
Pixels campanya (taggejat GA) + Tracking UTM's per
campanya 200 €
Paid Search (inclou Google Grants):
Fee 4,5%
Cost tecnologia i adserving 1%

Qualsevol altra tarifa no referenciada en els quadres anteriors es considerara com a part integrant del

pressupost base de licitacio.

Qualsevol variacio a la baixa en aquests preus oferta pel mitja a la FGTL sera d’aplicacié directa (només en el
cas que la FGTL obtingui condicions més avantatjoses).

COSTOS DIRECTES | INDIRECTES DEL PRESSUPOST DE LICITACIO:

COSTOS DIRECTES

Tarifes i comissions

1.159.067,51 €

Ma d'obra

51.882,49 €

Total costos directes

1.210.950,00 €

COSTOS INDIRECTES

Despeses generals i benefici industrial

284.050,00 €

Total costos indirectes

284.050,00 €

TOTAL PRESSUPOST BASE DE LICITACIO (ABANS D’IVA):

1.495.000,00 €

CALCUL COSTOS SALARIALS:

Perfil professional Retrilzz;i‘?e;eigons % eDSet?;f::ié Cost final

Bussiness lead 26.144,76 10% 2.614,48
Client Director 23.241,39 20% 4.648,28
Client executive 22.146,01 25% 5.536,50
Client executive 22.146,01 30% 6.643,80
Digital Expert SEM /SEO /Social 23.241.39 15% 3.486,21
Negociacié de mitjans (ON/OFF) 22.146,01 20% 4.429,20
Executiu de compres (ON/OFF) 22.146,01 25% 5.536,50
Data&Tech executive 22.146,01 25% 5.536,50
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Cost personal | | 38.431,48 €
35% Cost empresa 13.451,018 €
Total cost personal | | 51.882,49 €

L’estimacid dels costos de ma d’obra respecten el conveni col-lectiu 1290 BOE num. 35 de 2016.
CODI nim. 99004225011981. Resolucion de 2 de agosto de 2022, de la Direccion General de Trabajo, por la
que se registra y publica el Acta sobre revision y tablas salariales para los afios 2022 a 2025 del Convenio
colectivo estatal para las empresas de publicidad. «BOE» num. 192, de 11 de agosto de 2022, pdginas 117552

a 117557 (6 pdgs.)
Aquesta indicacié no prejutja el conveni laboral que sigui d’aplicacid.

VALOR ESTIMAT DEL CONTRACTE: import total, sense incloure IVA, pagador segons les estimacions
realitzades. Inclou qualsevol forma d’opcié eventual, les possibles prorrogues del contracte, i en cas que
s’hagin previst possibles modificacions d’acord amb I'article 204 LCSP. El metode aplicat per calcular el valor

estimat del contracte s’ajusta a allo previst a I'article 101 de la LCSP.

El valor estimat del contracte ascendeix a I'import global de 7.774.000,00.-€ IVA exclos i inclou el pressupost

base de licitaciéd amb el segiient desglossament:

CONCEPTE

IMPORT en euros (IVA
EXCLOS)

TOTAL PRESSUPOST BASE DE LICITACIO

1.495.000,00.-€

POSSIBLES MODIFICACIONS CONTEMPLADES ALS PLECS (Fins un maxim
del 20% del preu inicial del contracte)

299.000,00.-€

POSSIBLE PRORROGA 1

1.495.000,00.-€

POSSIBLE PRORROGA 2

1.495.000,00.-€

POSSIBLE PRORROGA 3

1.495.000,00.-€

POSSIBLE PRORROGA 4

1.495.000,00.-€

IMPORT TOTAL VALOR ESTIMAT

7.774.000,00.-€

IV.- JUSTIFICACIO DE LA NO DIVISIO EN LOTS DE L’OBJECTE DEL CONTRACTE

La divisié de I'objecte del contracte en lots es troba regulada a I'article 99.3 de la LCSP, en el que es disposa

el seglient:

“3. Sempre que la naturalesa o I'objecte del contracte ho permetin, s’ha de preveure la realitzacio
independent de cadascuna de les seves parts mitjangant la seva divisio en lots, i es poden reservar lots

de conformitat amb el que disposa la disposicié addicional quarta.

No obstant aixo, I’'0rgan de contractacié pot no dividir en lots I'objecte del contracte quan hi hagi
motius valids, que s’han de justificar degudament en I'expedient, excepte en els casos de contractes de

concessio d’obres.

En tot cas es consideren motius valids, a efectes de justificar la no divisié en lots I'objecte del contracte,

els seglients:

a) La divisio en lots de 'objecte del contracte comportaria risc de restringir injustificadament la

competeéncia. Els efectes d’aplicar aquest criteri I’Organ de Contractacié haura de sol-licitar informe

previ a I'autoritat de defensa de la competencia corresponent per tal que es pronuncii sobre

I'apreciacio d’aquesta circumstancia.




b) El fet que la realitzacio independent de les diverses prestacions compreses a l'objecte del contracte
dificultaria la correcta execucio del mateix des d’un punt de vista técnic o be que el risc per la
correcta execucio del contracte procedeixi de la naturalesa de I'objecte del mateix, al implicar la
necessitat de coordinar I'execucié de les diferents prestacions , qliestio que podria veure’s
impossibilitada per la seva divisié en lots i execucio per una pluralitat de contractistes diferents.
Ambdds extrems han de ser, si escau, justificats degudament a I'expedient.”

En aquest contracte concorren els elements necessaris per justificar que el mateix no es divideixi en lots
d’acord amb el previst a I'apartat b) de I’article 99.3 LCSP, en particular: el fet de dividir en lots dificulta la
correcta execucid del contracte ja que és necessari que es contempli una Unica visié de totes les accions
necessaries per dur a terme la contractacié dels mitjans, el plantejament del pla estrategic, la negociacié de
mitjans, I'execucio, el seguiment i I’analisi del pla, resultats i avaluacié global del mateix que formen part de
les necessitats a cobrir descrites en I'apartat | del present informe.

Per tot I'indicat, s’informa que, a criteri d’aquesta direccid técnica, no procedeix la divisid en lots de I'objecte
del contracte.

V.- CRITERIS DE SOLVENCIA: Atenent a |'objecte del contracte i que el seu valor estimat és de 7.774.000,00.-
€ (abans IVA), es proposen els seglients criteris de solvéncia:

Solvencia economica i financera:

Volum anual de negocis que referit al millor exercici dins dels tres (3) darrers disponibles conclosos, en funcid
de la data de creaciod o d’inici de les activitats en la mesura que es disposi les referencies d’aquest volum de
negocis. El licitadors hauran d’acreditar que en I'any de major execucié dels darrers tres (3) anys s’ha assolit
un valor anual de negocis de com a minim 2.332.200,00.-€

Aqguest requisit s’acreditara per mitja dels comptes anuals aprovats i dipositats en el Registre Mercantil, si
I'empresari estigués inscrit en el registre, i en cas contrari pels dipositats al registre oficial en qué hagi d’estar
inscrit. Els empresaris individuals no inscrits en el Registre Mercantil acreditaran el seu volum anual de
negocis mitjangant els seus llibres d’inventaris i comptes anuals legalitzats pel Registre Mercantil.

Solvencia técnica o professional: El licitador haura de presentar una relacid dels principals serveis d’objecte
analeg als que son objecte del present contracte executats durant els uUltims tres (3) anys i acreditar que
I'import anual acumulat dels mateixos durant I'any de major execucié del periode indicat sigui igual o
superior a 1.088.360,00.-€

Els treballs efectuats s’acreditaran mitjancant certificats de bona execucié expedits o visats per I'0rgan
competent, quan el destinatari sigui una entitat sector public o quan el destinatari sigui un comprador privat,
mitjancant un certificat expedit per aquest.

Els certificats de bona execucié constaran les segiients dades: Import dels treballs, Objecte contractual amb
indicacio de la descripcio de I’element, Nom del client, Any d’execucio.

CLASSIFICACIO EMPRESARIAL: Els licitadors podran acreditar la seva solvéncia econdmica o financera i
tecnica o professional, com a mitja alternatiu als indicats en I'apartat anterior mitjancant la seva classificacio
en el/s grup/s, subgrup/s i categoria/es seglents:

Grup Subgrup | Categoria Descripcio
T 1 4 Serveis de publicitat

L’acreditacio de la solvéncia economica, financera i tecnica del licitador es portara a terme per mitja de
I"aportacio del certificat de classificacio definitiva o copia d’aquest, expedit pel registre Oficial de Licitadors
i Empreses Classificades de I'Estat o per la Junta Consultiva de Contractacié Administrativa del Departament
d’Economia i Finances de la Generalitat de Catalunya.
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Aquest certificat s"acompanyara d’una declaracié responsable acreditativa de la seva vigéncia, com a
minim, en la data limit de presentacié de propostes i de les circumstancies que van servir de base per a la
seva obtencio.

La solvencia técnica i professional, economica i financera proposada s’ha determinat d’acord amb allo previst
a l'article 11 del Reglament General de la Llei de Contractes de les Administracions Publiques, aprovat pel
Reial Decret 1098/2001, de 12 d’octubre, i es consideren adequats i proporcionals a I'objecte del present
procediment.

CERTIFICATS ACREDITATIUS DEL COMPLIMENT DE LES NORMES DE GARANTIA DE LA QUALITAT 1/O DE GESTIO
MEDIAMBIENTAL: NO

ADSCRIPCIO DE MITJANS MATERIALS / PERSONALS: SI. Els gue s’indiquen en el Plec de Prescripcions
Tecniques.

VI.-CRITERIS D’ADJUDICACIO:
De conformitat amb I'article 145.1 de la LCSP i atenent a I'objecte del contracte de referéncia, es proposen
els seglients criteris d’adjudicacié en base a la millor relacié qualitat-preu, amb la finalitat d’obtenir una

prestacio de gran qualitat que respongui el millor possible a les necessitats que es pretenen contractar.

A. CRITERIS AUTOMATICS (avaluables mitjancant férmula. De 0 a 70 punts)

A.1 OFERTA ECONOMICA
1.1 PREUS UNITARIS DELS DIFERENTS SERVEIS D’AGENCIA (De 0 a 25 punts):

o, H A
T | o
Campanyes digitals
Cost Tecnologia Click+ Command 0,012€/click 2,5
Cost Pixel 1x1 0,04€/click 2,5
Overdelivery 4% 2,5
Pixels campanya (taggejat GA) + Tracking UTM's per
Campanya 200 € 12
Paid Search (inclou Google Grants):
Fee 4,5% 3
Cost tecnologia i adserving 1% 2,5
25

1.2 PREUS UNITARIS DELS PRINCIPALS MITJANS CONTRACTATS (De 0 a 45 punts)

Preu Valor
maxim | absolut

(valor ,
PUBLICITAT Format absolut | descom
)o pteo

desco | tipologi
mpte | ade | PUNTUACIO
(%) cost maxima




abans (en
d’'IVA | campa
nyes
digitals
)
PRINT - DIARIS GENERALISTES
La Vanguardia CASH Pagina color laborable 2.500€ | valor 1
La Vanguardia CASH Pagina color festiu 4.000 €| valor 1
El periddico Pagina color laborable o festiu 90 % 1
El Pais Pagina color laborable o festiu 83 % 1
El punt i A,NUI ’ I?rgsenua, Lesportiu, Pagina color laborable o festiu 85 %
Cultura i I'Economic 1
El punt - Avui , Presencia, L'esportiu, Modul inferior a pagina color
. o . 90 %
Cultura i I'Economic laborable festiu 1
La Razdn Pagina color laborable o festiu 90 % 1
Ara Pagina color laborable 90 % 1
ABC Edicié Nacional Pagina color laborable o festiu 89 % 1
FALSA PORTADA - DIARIS
GENERALISTES
Falsa F)t.)rta‘da segons' B 30.000
especificacions del mitja, valor
. ) . 9 €
La Vanguardia inclou impressio 1
Falsa F)t.)rta‘da segons' B 14.000
especificacions del mitja, € valor
El periddico inclou impressio 1
Falsa F)t.)rta‘da segons' B 20.000
especificacions del mitja, € valor
El pais (Catalunya) inclou impressid 0,5
Falsa F)(.)rta'da segons' B 50.000
especificacions del mitja, € valor
El pais (Espanya) inclou impressio 0,5
Falsa p(.)rta.da segons. . 12.000
especificacions del mitja, valor
. . 9 €
Ara inclou impressio 0,5
RADIO
Racl Descompte per falca 80 % 1
Onda Cero CASH Descompte per falca 90 % 1
Cadena Ser Descompte per falca 84 % 1
Catalunya Radio Descompte per falca 60 % 1
Radio Estel Descompte per falca 45 % 1
TV
TV3 Preu per anunci planificat 81 % 1
DIGITAL
Brand Day / Brand Week o altres
formats
. Brand Day home IP CAT 10.000 valor
lavanguardia.com € 1




@ Gran Teatre del Liceu

EXP. 012-T2425-MKT-SE

Brand Week (seccié local CAT
lavanguardia.com - BCN) US| SN El 1
Display / Formats dobles .
140.000 impressions (2 1.000 €| valor
Timeout.com setmanes) 1
Branded content/ article
digital. dinamitzacié 3
Timeout.com setmanes home +Amplificacié | 1.000 € | valor
article a XXSS + Destacat
Newsletter 1
Amplificacié editorial amb un
Contet Gallery Post (Post 1.000 €| valor
Timeout.com Premium) 1
ara.cat Brand Day home IP CAT 2.000 €| valor
El Nacional Brand Day Home IP CAT 1.750 € | valor
Brand Day Home (IP Catalufia)
Billboard+Doblerroba+Skies+ | 7.500 €| valor
El pais Mobile
El pais Brand Week Espafia/Catalufia | 6.000 € | valor
3 criteris segmentacio:
interessos, so?lo.-demo ) CPM
(target: esporadics o
Programatica potencials)
Xarxes
3 criteris segmentacio:
interessos, soelo.—demo 0,70 CPM
(target: esporadics o
META potencials) 1
Campanya Video allotjat.
Segmentacié : target
Esporadics (IND 40-65 BCN +
AMB) Potenciales (IND 35-50
YOUTUBE BCN + AMB)(In-Market de 0,04 | CPV
Tickets Teatre, Musicals i
Concerts + Categories d'Arts,
Entreteniment & Oci) 1
OOH
Bus integral (inclou lloguer i 30 %
TMB Autobusos produccid) 1
Diversos circuits zones 65 %
Campanya opis CLEAR CHANNEL seleccionades (digital o paper) 1
Cartell botiga 3000 cartells diferents zones | 1.600 € | valor 1
Dsitribucio punts culturals programa GO0 e 3325€| valor
nova temporada
Pantalles centres comercials IWALL - L'illa Diagonal 55 %
INFLUENCIA




8 instagramers / 24 |G Stories
/ Impactes garantits 0,014 CPI
Accid influencers (Boost+QOrganic): 803.250 1
PLATAFORMES D'STREAMING i
HbbTV
Netflix Pre-roll 20" IP: Catalunya 30 CPM 0,5
Prime Video Ads Pre-roll 20" IP: Catalunya 30 CPM 0,5
Disney Plus Pre-roll 20" IP: Catalunya 40 CPM 0,5
Sky Showtime Pre-roll 20" - IP: Espanya 32 CPM 0,5
Sky Showtime + Pluto Pre-roll 20" - IP: Catalunya 25 CPM 0,5
Atresplayer Free - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 80 CPM 0,5
Atresplayer Premium - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 105 CPM 0,5
HBBTV display IP: Catalunya 40 CPM 0,5
Atresmedia HBBTV video IP: Catalunya 60 CPM 0,5
Mitele - CTV Pre-roll 20" IP: Catalunya 110 CPM 0,5
HBBTV display IP: Catalunya 40 CPM 0,5
Mediaset HBBTV video IP: Catalunya 60 CPM 0,5
Pre-roll 20" IP: Catalunya 115 CPM 0,5
Audio 20" IP: Catalunya 115 CPM 0,5
Display RobaDoble IP:
3cat Catalunya 60 CPM 0,5

45
B. CRITERIS AVALUABLES PER JUDICI DE VALOR (De 0 a 30 punts)

La FGTL presentara un briefing per a la realitzacié d’un pla de mitjans d’un exemple real (la campanya d’una
opera) en base a uns objectius marcats. A partir d’aqui, es valorara el pla presentat per I'adjudicatari
mitjangant criteris de valor en base a:

e Analisi estrategic (10 punts)
e Estrategia i planificacio del mix de mitjans (12 punts)
e Propostes d’avaluacid, seguiment de resultats i tancament de campanya (8 punts)

RESUM CRITERIS ADJUDICACIO PUNTUACIO %
Criteris avaluables objectivament
Preus unitaris dels diferents serveis d’agéncia 25 25%
Preus unitaris dels principals mitjans contractats 45 45%
Total oferta economica 70 70%
Criteris avaluables mitjancant judici de valor 30 30%
TOTAL PUNTUACIO 100 100%

VII.- JUSTIFICACIO DE FORMULES:

De conformitat amb I'article 146.2 de la LCSP, per a l'avaluacié de les ofertes conforme a criteris
quantificables mitjangant la mera aplicacié de férmules, s’utilitzaran les seglients.

L’oferta economica sera valorada amb la férmula que s’indica a continuacié d’acord amb la Directriu 1/2020
de la Direccidé General de Contractacié de la Generalitat de Catalunya
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X P

p =1 0,—0m 1
v _(T>X(W)
On:

PV= Puntuacié de I'oferta a Valorar

P = Punts criteri economic
Om = Oferta Millor

OV = Oferta a Valorar

IL = Import de Licitacio
VP = Valor de ponderacié

Essent el VP=1iIL: Import de Licitacio, és a dir import o preu unitari sobre el qual es presenta oferta

Criteris per I'apreciacié d’ofertes desproporcionades o anormals:

Es considerara que les ofertes poden contenir valors anormals o desproporcionats en els seglients casos:

- Quan concorri un Unic licitador si la seva oferta econdmica presenta una baixa superior al 25% del
pressupost base de licitacié o preu unitari objecte de valoracio.

- Quan concorrin dos licitadors aquella oferta economica que presenti una baixa superior al 20% del
pressupost base de licitacio o preu unitari objecte de valoracié.

- Quan concorrin tres licitadors aquelles ofertes que siguin inferiors en més del 15% a la mitjana
aritmetica de les ofertes presentades calculada amb dos decimals. No obstant pel calcul s’ha
d’excloure I'oferta de major quantia quan sigui superior en més de 10 unitats percentuals a aquella
mitjana.

- Quan concorrin quatre o més licitadors si I'oferta economica és inferior en més del 15% a la mitjana
aritmetica de les ofertes presentades calculada amb dos decimals. No obstant aixo si entre aquestes
hi ha ofertes superiors a la mitjana en més de 10 punts percentuals es calculara de nou la mitjana
només amb les ofertes que no es trobin en aquest suposit.

En aquests casos es seguira el procediment contradictori establert als plecs de condicions particulars per
I'acceptacid o rebuig de I'oferta. L'oferta susceptible de contenir valors anormals o desproporcionats sera
exclosa si en el tramit d’audiéncia de I'empresa licitadora que ha presentat una oferta qualificada
d’anormalment baixa s’evidencia que els preus unitaris dels salaris dels treballadors considerats en I'oferta
son inferiors al que estableix el conveni sectorial d’aplicacié.

CRITERIS VINCULATS A L’OBJECTE DEL CONTRACTE AVALUABLES MITJANCANT JUDICI DE VALOR:
De 0 a 30 PUNTS

1- Proposta relativa a la presentacié d’un pla de mitjans d’una Opera en base a uns objectius marcats:
De 0 a 30 punts:
La proposta haura de versar sobre els seglients apartats:

1.- Analisi estrategic.
1.1 De la totalitat dels mitjans on i off proposats.
1.2 Recomanacions en funcié del sector, tipus de producte, preu, target.

2.- Estrategia i planificacié del mix de mitjans.
2.1 Pla de mitjans calendaritzat.
2.2 Justificacié i raonament del pla proposat.

3.- Propostes d’avaluacio, seguiment de resultats i tancament de campanya.
3.1 Metodologia seguida d’avaluacio.
3.2 Seguiment de I'eficieéncia publicitaria.



3.3 Informe final tancament de campanya.
Les propostes hauran d’esser concretes, especificant la metodologia de treball.
Aquest s’haura de resumir en un maxim de 5 pagines DIN A4 (Arial 10).

No es valoraran els fulls que excedeixin d’aquest maxim.

Es valoraran els segiients aspectes:

1.- Analisi estrategic. Fins a 10 punts d’acord amb els segiients subcriteris:
1.1 De la totalitat dels mitjans on i off proposats. Fins a 5 punts

Es puntuara el nivell de detall i concrecid en I'analisi i les conclusions obtingudes d’acord amb els
seglents criteris:

5 punts: la proposta és concreta i detallada i ofereix claredat en les conclusions de I’analisi
efectuat.

3 punts: la proposta no és concreta o detallada i presenta conclusions difuses

0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

1.2 Recomanacions en funcié del sector, tipus de producte, preu, target. Fins a 5 punts

5 punts: la proposta és coherent i ofereix claredat en les recomanacions proposades.
3 punts: la proposta no és concreta o detallada i presenta conclusions difuses
0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

2.- Estrategia i planificacié del mix de mitjans. Fins a 12 punts d’acord amb els segilients subcriteris:

2.1 Pla de mitjans calendaritzat. Fins a 6 punts
Es valorara la concrecié i el nivell de detall

6 punts: la planificacid és concreta, detallada i clara
3 punts: la planificacié no és concreta o detallada
0 punts: no compleix requeriment i/o té caréncies.

2.2 Justificacié i raonament del pla proposat. Fins a 6 punts
Es valorara la coheréncia en la justificacio

6 punts: Els raonaments son coherents i justificats
3 punts: Els raonaments, tot i ser justificats, no son coherents amb el pla presentat
0 punts: Raonaments que no responen a I’analisi presentat

3.- Propostes d’avaluacio, seguiment de resultats y tancament de campanya. Fins a 8 punts d’acord amb
els seglients subcriteris:

3.1 Metodologia seguida d’avaluacid. Fins a 2 punts
Es valorara la proposta i la seva orientacid a la consecucié d’objectius

2 punts: Metodologia coherent i que ofereix valoracid fiable
0 punts: Incoheréncies o baixa fiabilitat

3.2 Seguiment de |'eficieéncia publicitaria. Fins a 3 punts
Es valorara la proposta metodologica per realitzar el seguiment de les campanyes
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3 punts: La metodologia és clara i detallada i permet realitzar el seguiment i deixa marge per
prendre mesures correctores.

1 punt: La metodologia és clara i detallada pero no deixa marge per prendre mesures
correctores

0 punts: La metodologia no és clara i no compleix requeriments.

3.3 Informe final tancament de campanya. Fins a 3 punts
Es valorara la claredat en les conclusions, la profunditat de I’analisi i dels indicadors de totes les
accions i propostes de millora.

3 punts: L'informe és clar, coherent i detallat, i respon i cobreix tots els requeriments
1 punt: Tot i cobrir els requeriments, I'informe no és clar, coherent o detallat.
0 punts: No compleix el requeriments

PUNTUACIO MINIMA (en I'oferta técnica per poder valorar I'oferta econdmica: 21 punts).

No es valorara informacid que no sigui rellevant o que no aporti valor a la prestacid. La resta de propostes es
valoraran per comparacio.

S’estableix una primera fase del procediment d’adjudicacid corresponent a I'aplicacié dels “Criteris
vinculats a I'objecte del contracte que depenen d’un judici de valor”. Puntuacié minima en aquesta fase
per poder accedir a la segona fase (valoracié de la proposta criteris objectius) de 21 punts

Criteris de desempat: En casos d’empat en les puntuacions obtingudes per les ofertes de les empreses
licitadores, tindra preferéncia en I'adjudicacié del contracte la proposicié que compleixi els criteris seglients
per I'ordre indicat a continuacié:

1.- Major percentatge de treballadors amb discapacitat o en situacié d’exclusio social a la plantilla prioritzant,
en cas d’igualtat, el major nombre de treballadors fixes amb discapacitat a la plantilla o el major nombre de
persones treballadores en inclusid a la plantilla.

2.- Menor percentatge de contractes temporals a la plantilla de cada una de les empreses.

3.-Major percentatge de dones ocupades a la plantilla de cadascuna de les empreses.

4.- En ultim terme es decidira el desempat mitjangant I'atzar entre les ofertes empatades en la forma que
acordi la Mesa de Contractacid que dura a terme en acte public prévia la preceptiva convocatoria.

Viil.- MOTIVACIO DELS CRITERIS SOCIALS / JUSTIFICACIO DE LA NO INCLUSIO DE CRITERIS DE
SOSTENIBILITAT

En I'objecte del contracte s’incorporen les mesures de contractacio publica sostenible seglients:

1. Objecte del contracte amb eficiéncia social:
a. En el pressupost base de licitacio figura la desagregacio dels costos directes i indirectes.
b. Peralcalcul del cost de personal, s’ha respectat el conveni col-lectiu sectorial 1290 BOE num.
35 de 2016. CODI nim. 99004225011981. Resolucion de 2 de agosto de 2022, de la Direccion
General de Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revision y tablas salariales
para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo estatal para las empresas de publicidad.
«BOE» num. 192, de 11 de agosto de 2022, pdginas 117552 a 117557 (6 pdgs.)

2. Criteris d’adjudicacio:



a. Les ofertes que, d’acord amb el plec, puguin ser considerades anormals o
desproporcionades, seran excloses si, en el tramit d’audiéncia, s’evidencia que els salaris
considerats a I'oferta sén inferiors al que estableix el conveni d’aplicacid.

b. Altres criteris d’adjudicacio socials: No aplica.

3. Condicions especials d’execucid:

e No realitzacié d’operacions financeres en paradisos fiscals. Que I'entitat que representa, o les seves
empreses filials o les empreses interposades No realitza/en operacions financeres en paradisos
fiscals considerades delictives, -segons la llista de paisos elaborada per les Institucions Europees o
avalada per aquestes o, en el seu defecte, per |'Estat espanyol-, o fora d'ells i que siguin considerades
delictives, en els termes legalment establerts com ara delictes de blanqueig de capitals, frau fiscal o
contra la Hisenda Publica.

e L’empresa contractista s’obliga a garantir la seguretat i proteccid de la salut en el lloc de treball, al
compliment dels convenis col-lectius sectorials i territorials aplicables, a complir les condicions
salarials dels treballadors de conformitat amb el conveni col-lectiu aplicable, o normativa d’aplicacié
i a aplicar, en executar les prestacions propies del servei, les mesures destinades a promoure la
igualtat entre homes i dones.

e L’empresa contractista es sotmetra a la normativa nacional i de la Unié Europea en matéria de
proteccié de dades, obligacié contractual la qual té condicié d’essencial als efectes d’allo previst a
I'article 211 de la LCSP.

e |’empresa contractista ha d’adequar la seva activitat als principis étics i a les regles de conducta que
s'indiquen a la lletra | de la clausula trentena del plec de condicions particulars entre d’altres a
I’execucid de la seva activitat d’acord amb als principis, les normes i els canons étics propis de les
activitats, els oficis i/o les professions corresponents a les prestacions objecte de contracte

IX.-CONDICIONS ESPECIALS D’EXECUCIO

De conformitat amb I'article 202 de la LCSP, és necessari I'establiment al plec de clausules particulars
d’almenys una de les condicions especials d’execucié d’entre les enumerades a I'article 202.2 LCSP:

2. Aquestes condicions d’execucid es poden referir, en especial, a consideracions economiques,
relacionades amb la innovacid, de tipus mediambiental o de tipus social.

En particular, es poden establir, entre d’altres, consideracions de tipus mediambiental que
persegueixin: la reduccié de les emissions de gasos d’efecte d’hivernacle, a fi de contribuir a complir
I'objectiu que estableix l'article 88 de la Llei 2/2011, de 4 de marg, d’economia sostenible; el
manteniment o la millora dels valors mediambientals que es puguin veure afectats per I'execucio del
contracte; una gestid més sostenible de I'aigua; el foment de I'Us de les energies renovables; la
promocié del reciclatge de productes i I'Us d’envasos reutilitzables; o I'impuls del lliurament de
productes a granel i la produccio ecologica.

Les consideracions de tipus social o relatives a I'ocupacid es poden introduir, entre d’altres, amb alguna
de les finalitats seglients: fer efectius els drets reconeguts en la Convencié de les Nacions Unides sobre
els drets de les persones amb discapacitat; contractar un nombre de persones amb discapacitat
superior al que exigeix la legislacié nacional; promoure |'ocupacio de persones amb dificultats especials
d’insercié en el mercat laboral, en particular de les persones amb discapacitat o en situacié o risc
d’exclusié social a través d’empreses d’insercid; eliminar les desigualtats entre I'home i la dona en el
mercat esmentat, afavorint I'aplicaciéo de mesures que fomentin la igualtat entre dones i homes a la
feina; afavorir una participacié més alta de la dona en el mercat laboral i la conciliacié del treball i la
vida familiar; combatre I'atur, en particular el juvenil, el que afecta les dones i el de llarga durada;
afavorir la formacié en el lloc de treball; garantir la seguretat i la proteccié de la salut al lloc de treball
i el compliment dels convenis col-lectius sectorials i territorials aplicables; mesures per prevenir la
sinistralitat laboral; altres finalitats que s’estableixin amb referéncia a 'estrategia coordinada per a
I'ocupacid, definida a I'article 145 del Tractat de funcionament de la Unié Europea; o garantir el
respecte als drets laborals basics al llarg de la cadena de produccié mitjancant I'exigencia del
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compliment de les convencions fonamentals de I'Organitzacié Internacional del Treball, incloses
aquelles consideracions que cerquin afavorir els petits productors de paisos en desenvolupament, amb
els quals es mantenen relacions comercials que els sén favorables com ara el pagament d’un preu
minim i una prima als productors o una transparéencia i tragabilitat més grans de tota la cadena
comercial.

Per la present contractacié s’estableixen les seglients:

- L’empresa contractista s’obliga a garantir la seguretat i proteccié de la salut en el lloc de treball, al
compliment dels convenis col-lectius sectorials i territorials aplicables, a complir les condicions
salarials dels treballadors de conformitat amb el conveni col-lectiu aplicable, o normativa d’aplicacié
i a aplicar, en executar les prestacions propies del servei, les mesures destinades a promoure la
igualtat entre homes i dones.

X.-INSUFICIENCIA DE MITJANS

L’entitat no compta amb els mitjans suficients per poder donar compliment a I'objecte del contracte, en
particular els serveis de disseny i implementacid d’un pla de mitjans, la negociacié de les tarifes i descomptes,
la contractacié dels espais publicitaris, I'analisi i seguiment de les campanyes publicitaries i confeccid dels
informes posteriors per avaluar resultats i aprenentatges.

Per aixo0, atés que la prestacié objecte del contracte no es pot realitzar amb els mitjans propis de I'entitat,
resulta del tot necessari la contractacio dels serveis.

XI.- FACTURACIO DELS SERVEIS PRESTATS

La facturacid sera per campanya, a la finalitzacid de la mateixa, amb posterioritat a I'aparicié de la publicitat
ordenada per la FGTL. També caldra disposar d’un document-pla amb els imports definitius invertits i mitjans
que s’hagin comprat que servira com a control en el moment que arribin les factures (en el cas de les
campanyes digitals, i en la resta de mitjans, si en fos el cas, I'import previst en aquest document-pla no podra
superar el cost real que hi haura a la factura).

Les factures emeses per l'adjudicatari hauran d'incorporar com a minim les dades que a continuacié
s'assenyalen:

- El llistat de mitjans contractats detallats, amb la seva corresponent tarifa vigent pel tipus de format
sol-licitat. Aquest llistat haura d'estar agrupat de la seglient manera:

e publicitat impresa mitjans generalistes

e publicitat impresa i/o digital de les revistes especialitzades del sector
e Publicitat de radio

e publicitat de TV

e Publicitat digital

Aquesta agrupacio pot estar en una mateixa factura o una factura per a cada grup, pero en cap cas no ens
poden arribar les factures amb mitjans barrejats (per exemple que en una mateixa factura hi hagin alguns
mitjans de publicitat impresa i alguns altres de publicitat digital) de manera que sigui dificil el control
pressupostari realitzat per la FGTL.

- El descompte aplicat per I'adjudicatari en aquest format per cada mitja, el qual haura de coincidir amb
I'oferta presentada per I'adjudicatari en aquest procediment de contractacid.

- El preu final que resulta d’aplicar el descompte sobre la tarifa vigent.

- La comissié aplicada.

- En el cas de les campanyes digitals també haura d'apareixer el cost de tecnologia i adserving.



Barcelona, 4 de desembre de 2024.

Signat: Mireia Martinez Batlle
Directora de Marqueting



